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INTRODUCTION 


Of the major monthly surveys conducted by 
Statistics Canada, the Retail Trade Survey 
is one of the most important, not only be- 
cause of the large number of respondents who 
take part in the survey each month (over 
17,000), but also because of its purpose and 
the nature of the information it yields. 
While the manufacturing industry for exam- 
ple, provides the community with a vast ar- 
ray of products, it is through the trade 
sector that all of its products are market- 
ed, bought and sold by the various levels of 
the domestic economy and finally reach the 
Canadian consumer. The development of modern 
economic theories has focused mainly on the 
concept of (national) demand for goods and 
services in an effort to understand and 
explain the various economic relationships 
that make up the economic system. Moreover, 
in recent decades, management of national 
demand for the whole economy, largely based 
on these theories, has become a priority in 
the short and medium term economic policies 
of governments of the industrialized coun- 
tries. The current measure of retail trade 


is, therefore, one of the key components 
used by statisticians and economists to es- 
timate consumption levels and final consumer 


demand, as shown in the national accounts 
and the many economic indicators derived 
from them. 


This monthly publication contains the 
latest results from the survey of retail 
sales of goods by merchants, traders, deal- 
ers and retailers operating within Canada's 
borders. For the purposes of this survey, 
industries included in retail trade are, ac- 
cording to the Standard Industrial Classi- 
fication,(1) those whose establishments are 
"primarily engaged in (...) buying commo- 
dities for resale to the general public for 
personal or household consumption and in 
providing related services". The estimates 
are broken down according to the Classifica- 
tion by Kind of Business (a refinement of 
the 1970 Standard Industrial Classifica- 
tion), by regions and for four metropolitan 
areas. These data are obtained from a sta- 
tistical survey that combines both sampling 
and census procedures. Survey respondents 


(1) See Division J of the 1980 Standard 
Industrial Classification Manual, Cata- 
logue 12-501E. 


Des grandes enquétes statistiques couramment 
administrées par Statistique Canada, l'enquéte 
mensuelle sur le commerce de détail est 1'une des 
plus importantes. Non seulement en raison du nom- 
bre de répondants qui & chaque mois collaborent a 
l'enquéte (plus de 17,000 enquétés) mais aussi 
par son objet et la nature de-l'information qui 
en découle. Car si l'activité de production par 
exemple, permet a la collectivité de se procurer 
une vaste gamme de produits, c'est toutefois 
grace au commerce que cette multitude de biens 
est transigée et échangée sur des marchés entre 
les différents agents économiques pour finalement 
parvenir jusqu'au consommateur canadien. Or le 
développement des théories économiques contempo- 
raines a largement mis l'accent sur le concept de 
la demande (nationale) de biens et services afin 
de mieux comprendre et expliquer les diverses 
relations économiques qui articulent le systéme 
économique. Par surcroit, la gestion de la de- 
mande nationale de toute une économie, en grande 
partie inspirée de ces théories, est devenue au 
cours des derniéres décennies, l'une des prio- 
rités des grandes politiques économiques de court 
et moyen termes des gouvernements de pays indus- 
trialisés. La mesure courante du commerce de 


détail constitue par conséquent l'une des princi- 
pales composantes qui permet aux statisticiens et 


aux @conomistes d'estimer le niveau de la consom- 
mation de biens et d'évaluer la demande finale 
des consommateurs telle que présentée dans les 
comptes nationaux et les nombreux indicateurs 
économiques qui en sont dérivés. 


Cette publication mensuelle présente donc les 
plus récents résultats de l'enquéte sur les ven- 
tes au détail de biens par des marchands, des 
commergants, des concessionnaires ou des détail- 
lants opérant @ l'intérieur des limites du terri- 
toire canadien. Aux fins de cette enquéte, les 
industries considérées comme appartenant au com- 
merce de détail sont, d'aprés la classification 
type des industries(1), celles dont les établis- 
sements ont comme "activité principale (...) 
l'achat de marchandises dans le but de les reven- 
dre au public pour usage personnel ou ménager et 
offrent des services qui s'y rattachent." Les 
estimations sont ventilées suivant la Classifica- 
tion par genre de commerce (une extension plus 
fine de la Classification des activités écono- 
miques de 1970) de m&éme que par région ainsi que 
pour quatre zones métropolitaines. Ces données 


5 


sont obtenues a partir d'une enquéte statistique 


(1) Voir la division J du manuel de la Classifi- 
cation type des industries, 1980, n° 12-501F 
au catalogue. 


are divided into two broad categories, in- 
dependent and chain stores, on the basis of 
their structure,and then each category is 
surveyed to obtain their monthly sales (see 
Appendix I for more details). 


The information provided by this survey 
is not only important to the various levels 
of government but is equally valuable to 
businesses that regularly carry on or are 
involved in retail trade in some form. Mar- 
ket analysts in particular will find this 
publication to be of great interest. Other 
retail trade statistics (new motor vehicle 
sales, department store sales and stocks, 
merchandising inventories and so on) are al- 
so disseminated to the general public and 
published regularly in other monthly bulle- 
tins.(2) For more information on this survey 
or the Industry Division's statistical sur- 
vey program in general, please contact the 
Retail Trade Section, Industry Division, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6, Tel: 
(613) 990-9656, 


(2) The publication entitled Retail Trade, 
Historical Statistics 1972-1979 (Cata- 
logue 63-538) not only contains 
historical time series, but is also a 
Valuable source of detailed informa- 
tion. See the selected publications sec- 
tion at the back of this bulletin for 
other references. 


qui est l'amalgame d'un échantillonnage et d'un 
recensement. Suivant leur structure, les répon- 
dants & l'enquéte sont divisés en deux grandes 
catégories, les magasins indépendants et & suc- 
cursales et chaque catégorie est par la suite 
enquétée afin d'estimer leurs ventes mensuelles 
respectives (voir l'appendice I pour plus de 
détails). 


L'information fournie par cette enquéte est 
tout aussi utile aux intervenants qui, de fagon 
ponctuelle, opérent ou sont impliqués d'une mani- 
ére ou d'une autre dans le commerce au détail 
qu'aux différents paliers de gouvernements. Les 
analystes de marché tout spécialement, seront in- 
téressés par le contenu de cette publication. 
D'autres statistiques reliées au commerce de dé- 
tail (les ventes de véhicules automobiles neufs, 
les ventes et stocks des grands magasins, les 
stocks commerciaux, etc...) sont également dis- 
ponibles et diffusées au grand public en plus 
d'étre réguliérement publiées dans différents 
bulletins mensuels(2). Pour obtenir plus d'in- 
formation sur cette enquéte ou sur le programme 
d'enquétes statistiques de la Division de 1l'in- 
dustrie en général, communiquer avec la Section 
du commerce de détail, Division de l'industrie, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A O16, tél: (613) 
990-9656, 


(2) La publication intitulée Commerce de détail, 
statistiques historiques, 1972-1979 (n° 
63-538 au catalogue) constitue une source 
trés intéressante de renseignements détaillés 
en plus des séries chronologiques qui y sont 
présentées. Pour d'autres références, con- 
sulter la section du choix des publications &a 
la fin du présent bulletin. 
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Monthly Retail Trade, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1984-1986 
Commerce de détail mensuel, non désaisonnalisé et désaisonnalisé, Canada, 1984-1986 
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Chart — 2 
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Monthly Retail Trade, Seasonally Adjusted, in Current 
and Constant (1981) Dollars, Canada, 1984-1986 


Commerce de détail mensuel, désaisonnalisé, estimé en dollars 
courants et constants (1981), Canada, 1984-1986 
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Chart — 3 
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Retail Trade, Cumulative Total by Kind of Organisation, Canada, 1984-1986'") 
Commerce de détail, total cumulatif par type d’entre 


January — July 
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HIGHLIGHTS 
Seasonally Adjusted Sales 


-Adjusted for seasonal fluctuations and the number of 
trading days, preliminary estimates indicate retail 
sales totalled $11,710 million (not adjusted for 
peice change) in July 1986, an increase of 2.2% from 
the previous month's revised total of $11,460 
million. 


-The July increase more than offset the 0.5% decline 
recorded in June 1986 and represents the strongest 
monthly increase in 1986 to date. From January to 
July 1986, retail sales advanced on average by 9.5% 
on a monthly basis, a significant reduction from the 
1.0% average increase recorded in the last half of 
1985. 


-The following trade groups had the most significant 

impact on the overall 2.2% increase ($251 million) in 
retail trade in July 1986: motor vehicle dealers 
($165 million or +7.1%), combination stores ($25 
million or +1.2%), and pharmacies, patent medicine 
and cosmetics stores ($14 million or +2.8%). 
Offsetting to a marginal extent the impact of these 
increases were declines in automotive parts and 
accessories stores ($18 million or -6.9%) and in 
service stations ($6 million or -0.7%). 


«Excluding new and used motor vehicle dealers, retail 
trade rose 1.0% in July 1986 following a decrease of 
0.4% 1n June. 


-On a provincial basis, retail sales increases in 
Ontario ($109 million or +2.5%), Quebec ($89 million 
or +3.1%) and British Columbia ($27 million or +2.1%) 
had the largest impact on the increase at the 
national level. Marginally offsetting these gains 

: were decreases in the following provinces: 
Newfoundland (=1.1%), Nova Seotia (=0.7%) and 
Manitoba (-0.5%). 


Note: March and April 1986 seasonally adjusted retail 
trade data have been modified to reflect the 
fact that Easter occurred in March this year 
for the first time since 1978. 


Unadjusted Sales 


-Total retail trade for July 1986 rose 9.9% or $1,077 
million over the same month last year, totalling 
$11,887 million (not adjusted for price change). 
Cumulative retail sales for the first seven months of 
1986 amounted to $77,402 million, up 8.4% over the 
corresponding period in 1985. 


-Motor vehicle dealers and food stores, which 
represent the two largest groups within retail trade, 
registered increases of 14.6% and 10.4% respectively 
as compared to July 1985. Department store sales, 
which totalled $928 million in July 1986, were up 
5.9% over the same month a year earlier. Sales by 
service stations declined by 2.9% from the July 1985 
level. This was the fourth consecutive month during 
which, on a year-over-year basis, service station 
sales have decreased. 


-On a provincial basis, most of the year-over-year 
growth registered in July 1986 was concentrated in 
Ontario ($441 million or +10.8%), Quebec ($376 
million or +14.3%) and British Columbia ($111 million 
or +9.1%). New Brunswick also posted a significant 

§ gain, with an increase in sales of $26 million or 
+9 3%. 


-At the metropolitan level, the following sales gains 
were recorded: Montréal (+15.9%), Toronto (+14.4%), 
Vancouver (+12.7%) and Winnipeg (+2.6%). 


POINTS SAILLANTS 
Ventes désaisonnalisées 


-En juillet 1986, l'estimation préliminaire des ventes au 
détail, corrigée en fonction des variations saisonniéres et 
du nombre de journées d'affaires, a enreaistré une augmenta- 
tion de 2.2% par rapport a l'estimation révisée du mois pré- 
cédent ($11,460 millions) pour totaliser $11,710 millions 
(non ajusté pour tenir compte du changement de prix). 


-L'augmentation observée en juillet a plus que compensé le 
déclin de 9.5% enregistré en juin 1986 et représente la plus 
forte augmentation mensuelle de 1986 & ce jour. Durant la 
période de janvier & juillet 1986, les ventes au détail ont 
enreqistré une hausse mensuelle moyenne de 0.5% - une réduc- 


tion significative par rapport a l'auqmentation moyenne de 
1.0% qui a prévalu au cours des six derniers mois de 1985. 


-L'impact le plus important sur l'augmentation globale de 2.2% 

($251 millions) du commerce de détail en juillet 1986 a été 
enregistré par les groupes de commerce suivants: les conces- 
sionnaires d'automobiles ($165 millions ou +7.1%), les 
épiceries-boucheries ($25 millions ou +1.2%) et les pharma- 
cles, médicaments brevetés et produits de beauté ($14 
millions ou +2.8%). L'effet de ces auqmentations a été 
compensé, de facon marginale, par les baisses rapportées par 
les magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles ($18 
millions ou -6.9%) et par les stations-service ($6 millions 
ou -0.7%). 


-En excluant les concessionnaires d'automobiles neuves et 
usagées, le commerce de détail a augmenté de 1.9% en juillet 
1986, suite & une baisse de 0.4% en juin. 


-Sur une base provinciale, les hausses de ventes enreqistrées 
en Ontario ($109 millions ou +2.5%), au Québec ($89 millions 
ou +3.1%) et en Colombie-Britannique ($27 millions ou +2.1%) 
ont eu le plus qrand impact sur l'auqmentation observée au 
niveau national. Ces accroissements ont été marqinalement 
compensés par les diminutions signalées dans les provinces 
suivantes: Terre-Neuve (-1.1%), la Nouvelle-Ecosse (-0.7%) 
et le Manitoba (-0.5%). 


A noter: La désaisonnalisation des données du commerce de dé- 
tail pour mars et avril 1986 a été modifiée afin de 
refléter le fait que la féte de Paques soit tombée 
en mars cette année pour la premiére fois depuis 
1978. 


Ventes non désaisonnalisées 


-Le commerce au détail a enregistré une hausse de 9.9% ou de 
$1,077 millions en juillet 1986, par rapport au mois corres- 
pondant de l'année derniére, pour atteindre $11,887 millions 
(non ajusté pour tenir compte du changement de prix). Les 
ventes cumulatives pour les sept premiers mois de 1986 ont 
augqmenté de 8.4% par rapport & la période correspondante de 
l'année derniére et se sont chiffrées & $77,402 millions. 


.Les concessionnaires d'automobiles et les magasins d'alimenta 

tion, lesquels représentent les deux plus importants qroupes 
du commerce de détail, ont siagnalé des augqmentations respec- 
tives de 14.6% et 10.4% par rapport au mois de juillet 1985. 
Les ventes des grands maqasins se sont accrues de 5.9% en 
juillet 1986 par rapport au mois correspondant de l'année 
derniére, pour totaliser $928 millions. Les ventes des 
stations-service ont diminué de 2.9% comparativement au 
niveau observé en juillet 1985. Les stations-service ont 
enreqistré une quatriéme diminution consécutive d'une année a 
l'autre. 


.Sur une base provinciale, la plus arande partie de la crois- 
sance, d'une année & l'autre, enregistrée en juillet 1986 a 
été concentrée en Ontario ($441 millions ou +10.8%), au 
Québec ($376 millions ou +14.3%) et en Colombie-Britannique 
($111 millions ou +9.1%). Le Nouveau-8runswick a également 
signalé un gain important, avec une augmentation dans les 
ventes de $26 millions ou +9.3%. 


’ ,Au niveau des régions métropolitaines, on rapporte les gains 


suivants: Montréal (4+15.9%), Toronto (+14.4%), Vancouver 
(412.7%) et Winnipea (+2.6%). 


Constant Dollar Estimates 


.Deflated with an implicit price index (125.4), retail 
sales not seasonally adjusted for July 1986 increased 
6.0% over the same month a year ago and totalled 
$9,478 million 1n 1981 constant dollars. The sea- 
sonally adjusted value recorded a 1.7% increase 1n 
July 1986 over the June 1986 sales to $9,381 million 
un 1981 constant dollars. 


Estimations en dollars constants 


.Dégonflées a l'aide d'un indice implicite des prix (254), 

les ventes au détail non désaisonnalisées pour juillet 1986 
ont auqmenté de 6.0% par rapport au mois correspondant 1'an 
passé et ont totalisé $9,478 millions en dollars constants de 
1981. La valeur désaisonnalisée des ventes de juillet 1986 
a enreaistré une hausse de 1.7% par rapport aux ventes de 
juin 1986 et s'est chiffrée & $9,381 millions en dollars 
constants de 1981. 


STATISTICAL TABLES 
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Unadjusted, by 
Region and 
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TABLEAUX STATISTIQUES 


Commerce de détail 

données brutes, par 
région et genre de 

commerce 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 1. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland 
July - 1986 - Juillet 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= - 1986/1985 - 1986/1985 - 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 29,300 - 7.7 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 27,617 ar eh) 
Al OIeY OO ¢StOlOS: « acmeatnin creo a eter be acs Semen c coc 1,963 + 32.8 
DGpartinient, LOGS). wnt sxe iene Cees eas Chek. : 10,911 ae weld) 
General merchandise stores ............ 00.00 e ee eeeee 8,752 - 0.6 
Generalestores: sn. oa visidis Begeeiieetncrms cae eee oe oo ate 6,492 - 3.8 
NEHBIY SIOKES Seal Su ete visas sch Rts Matar 5,322 + 3.0 
Motor svehiclor dealers strom. rete tains es aren meltcraris ee 43,837 + 26.3 
USOcaCah (GCA Sran scepter On, uke wie erect apeieh ays) ensnays x X 
SOLVICOESTAUONS hae 3. dis Herein. as SaaS: ice nsicnren nee ciated 16,394 - 19.0 
GAraQeS epee vrss ic Wee eee be ele eis 6 ose MS 1,285 - 12.3 
Automotive parts and accessories stores .............. 6,399 TOS 
MeriESzClomnnOESlOles — 7: ute mr tc: meee en tee a hela eral 589 = 05 
WOMmeR: SaClotiag StOLeS arr carro eee wt tention ste oc cre eee Ser /, 
Terruly: COURT SONOS Ae «er , creroraeers = yee avn ee paeteee euch i ap fy) 
Spocialty: Shoe Stores, 5... maemo ere ma ac sae x 
Ferrilyesnoe (Stores =. te. arac eo cme eae oes Soe x 
ISTO or OR SLOLOS: trie tit Sihn ORE esis epee oes + 26.0 

BORON ERS DUM oe ah. ap Ube 
Household appliance stores ......................... - 10.6 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Sh eee ROE Eo 2,223 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... : 11,262 + 23.2 


Book and stationery stores..................... 415 23.2 
Sai. + 23. 


PIOHStS Me net ae ee, ne: = eee 
Pr axa eerie / eke 487 + 08 
SCN Kala Ars nae cos) oh een Mechs ee se a 866 
sons tater «ae 1,223 + 16.1 
SEs Dy SehChe Te he MC RC oe 791 = 54 
SCR ia [Ete «aki tod tetera n ,chNe ee ee eee, : 6,852 16,801 + 9:7 


RSINES]M Sn eee Scio’ 'e wieincetelctelw iSite a ccc ee 124,878 206,870 se EHS 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 1. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Terre-Neuve 


January-July - 1986 - Janvier-Juillet 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1986/1985 - 1986/1985 - 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x 200,958 \5 i Epiceries:- Boucheriesst 2%, Sir mme). Sisl>. Sekar: 

x AwAla26 .2 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Xx 11,113* ... | Tous-les autres magasins d'aliments.....23......°..... 
71,749 71,749 $6.4] (Grands MAQGASINS }.r.v- 1.) ars sscvinerctatarahsceretenaten tee chee ee 
x 63,939 .0 | Magasins de marchandises diverses ................... 
x 41,365 A IMAGASINS  GQEMONAUIX sch sr .tcit norote sah del oo alsket oeceshc eee oeeen che enn 
x 34,726 15) NBAZANS patency otew ce ney AW qe tek prone ct ah eee secre eeeeee 
x 258,382 + 12.6 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 
- x ~~—~—~-X | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
x Lii78 © Laali225 a EStatllOnS-SCMnViCO <x wy 5: eranavote wiokos ot eebatncne ee ete ee te 

= 8,345 Gar AGOS Wess oo heey tas oh yin a ero rear ar Mea Bem cca ones cdc ans MONO 
= 37,029 .4 | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 
3,870 : ; 4,472 .4 | Magasins de vétements pour hommes ................. 
15,352 wee 17,210° Magasins de vétements pour dames................... 
21,163 : 35,268 .0 | Magasins de vétements pour la famille................. 
x X Magasins de chaussures spécialisées .................. 
x X Magasins de chaussures pour la famille ................ 
Xx 12,814 £5 UQuincaillenles --k-rn.tev.k pena Pa yeeter Poke de nanoda chet Meee a 
x 11,481 3) |iMagasins de. meublesinc.cicnton. noe oe atte metre oe rete 
= ; 1,996 Magasins d’appareils ménagers....................-5- 
x 11,732 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
12,187 ‘ 76,344 .7 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 
x 2,606 Librairtes et; papeteries 0 .c..:0 SR Pe ee ee 
x 2,739 SOM FIOUTISLOS mance tor hon hate corsts) oNM-Ae remains hod Role eetewetahate Coeeene 
2,925 : 3,856 ES TPB OULEMES cv caex.p nsx sas ceseescAvsey te cp atetarerarcminewonarane tere ae eet es 
x 6,948 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
x 5,018 .3 | Magasins d’accessoires personnels .. 4.0.5... 05.0.2... 
53,109 : 47,035* e: 100,144* 8) MOUSUleS;aUTLESZMAGASINS ah ncrei Nave yescher-t=os eee os x ahaa 


510,380 b 802,766 F 1,313,147 i Ensemble des magasSins............2e00+eeeeeeeee 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 2. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Prince Edward Island 
July - 1986 - Juillet 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce gales Beat eC Phy. ae Sales 
Ventes Variation Variation Ventes 
$'000 
Combination stores (groceries and meat) ............-. x x 8,896 
Grocery confectionery and sundries stores............. x x 2,458 
All: other. food' Stores: =. sree fe eae eters ee = = 377 
DepantmentsStores i... «in ~ oe ten no eerie 6,201 - 59 6,201 
General merchandise stores... . 02622. cans. eae ee x x x, 
General Stores ¥ «ech 3 siesta tals ae lee oe - - 1,414 
VAIO, SIOLGS rr toe PW sion chee: spetsbage eherea9) 222, yes ee x x x 
Motor vehicle (dealers: "ci sreytees tac eity- sa ora eerste = - 12,946 
Useditaridesiers.. <.\ re: mareaasaaeaettees: seoatorts = = Xx 
SOMice StallOnSis «a3. heen ey vio ota, cro Eee x x 3,485 
Galagoss... go tet xicigiarsn, > ae Fhe Henney ere Oa = = x 
Automotive parts and accessories stores .............. x Xx x 
Men’s: clothing: stores: 2abeeiect Aes) ieee. ot i> ce See Xx x X 
Womien:s, clothing, SlOres. igs a. octane eet ace. ee Xx x x 
Familysclothingystores eiss.o.ct mys-c ac eres a x X 597 
Specially shoe: stores... So hrokivn carn capremes tee ys ae x x x 
Farmly SMOGLSIOTES joes opie Moe ois ay reed ctype ee x x x 
ENON ENGI 0) (2 iger EIA ROCHE Or EEO IN to. Aunt = = 515 
Household furniture stores ..............0..00--0000- x x x 
Household appliance stores ......05....2.00cc-eeeeue = - x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. = - x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... Xx x 2,549 
Book and stationery stores................00.--02005 X x x 
PICU SIS Bic okecntie a tok ee Ses eRe ees = = 
= tain. x 
SIOWENENVESIOLOS a caste cnet tna es AT aerate A ee Xx Xx x 
Sporting goods and accessories stores................ Xx x 399 
Personal accessories stores ......................... = = 791 
AM Otheristores. ova. d enn ve cae 
ph cpsiliaire: petals ety vee es X X 7,579 
oO ee ae: See Co 19,521 - 2.9 


All stores 
Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Change 


1986/1985 
Variation 


% 


ap Ke. i 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


x 


107,421 


Change 
1986/1985 
Variation 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


204,955 


Change 
1986/1985 
Variation 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 2. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


ile-du-Prince-Edouard 


January-July - 1986 - Janvier-Juillet 


All stores 


56,104 
12,545 
1,627 


34,721 


2,604 
2,630 


37,151 


312,377 


Change 
1986/1985 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceriess= Bouchericsae aaa em aetna ea 1 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
GhANASUMAGASIMNS Beier srassy seats dap ceancrch esac MR ee 4 
BY, LN LIBR RBS 5 

Bi sesraw wie beaiyeh a: o- aefepeyawarcirsdcavtaran eee eed eh ee Pee 6 

PvP ob ceetiratatshskchandakah ch anin in ono ede an cbereh ons eee Aen if 

MY eh at hd ena tae eee ae 8 

instep 3h RR: aE RC 9 

ap Baas PCRS Ss gnats 0: nal RARER Fe MR ey 10 

GAVAGE SMM a5 cv seco systema st in tikicy Mette Pots cxeeap Pea ins oP alee ~ RON 11 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
Magasins de vétements pour dames................... 14 
Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
Quincaillenios te rc-<.ccv wee icees-eeteva ay Hace cucsye oC eS 18 
Magasins"deimeubles sews sacs terest Patten 2h a ulmenns 19 
Magasins d’appareils ménagers.................-..000- 20 
Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
Librairiestet® papetentOsias x sane: are oe ets ees 23 
FIQUCISES IY, vat wokcks never avesy oro emeenciorirek teaavecsasaniy ela danBa cine Mateleee 24 
BijOUTCHIOS Hh ysis Mack notes et eos acushor rennet nc eeredae 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
TLOUSMES-AUES*MAGASING yy aceerseen ss Raceway ences Melman © 28 
Ensemble des magasins.................2.+2..08- 29 


No. 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 3. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia 
July - 1986 - Juillet 


Chain stores Independent 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change 
- 1986/1985 - 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation 


19,214 ae lf 


Combination stores (groceries and meat) ............-. 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 12,638 - 9.4 


All other food “Stores jjcctarcatiwe ar wncnmensbeelt etete stone atte ns 
Department Stores): ic2 = 0 ste has aso eae em eral = 
General merchandise stores ...............-.0000000- 
General’ Stores 4. come wceeets shiek Rees Se 
WANIOIV ESIONES po atcoteys peta remenine Sirah olay ecnvlel 7. c1csckorer is caer 
Motor ‘vehicle *dealers:.....a2.aoterns tae eh Set en eee 
Wsedcar dealers. -s j:.c.a eerie: & « eens uae ee 
RIONVICE: SLALOMS oo cceiass, suave apotewice a) aye aass, bee 
Gal aAGOS We ges -cct etass = susie, ie einer state mened aces acne eee 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Menissclothingustores Geen tc mews eee aaa oe 
Womens clothing! storesr secant ete ma eer ae 
amily. ClothingsStOres saris, soraee iyo x may toda) A Sea 
Specialty shoe stores: gence ee eee. iy. es Sic ee 
Family Shoe stores’..2.7 cee ah. & a ea ee 
TarGWaresSlOleS sia. 5 con aes. eae Coe ee 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


PHOS tS teces SOREN ee GY lon... 2 ee en 


27,157 


159,843 


All stores 


Sales 


Ventes 


$'000 


84,261 
15,958 
4,239 
29,018 
Tift 
4,935 
5,159 
82,670 
3,125 
42,214 
1,625 
10,916 
2,708 
6,459 
4,243 
531 
1,780 
Sy Y/ 
2,624 
1,263 
4,127 
20,881 
3,029 
1,132 
2ST 
5,657 
3,648 
49,152 


410,429 


Magasins a succursales | Magasins independants Ensemble des magasins 


Change 
1986/1985 
Variation 


%o 


Je 


10.7 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 3. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins independants, suivant le genre de commerce 


Nouvelle-Ecosse 


January-July - 1986 - Janvier-Juillet 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1986/1985 1986/1985 - 1986/1985 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


429,833 119,980 2 549,813 ‘4lEpiceries|— Bolicherics 12 settee eae. eee Rea 
20,938 82,248 ; 103,185 F Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Xx 25,608 .1 | Tous les autres magasins d’aliments................... 
190,118 : 190,118 5S) |} GFANAS IMAGASING 4.6 cass. s.asnon wtorterae metals ee ate ce ee te rer 
x 76,469 Magasins de marchandises diverses ................... 

- 33,526 : 33,526 Sad MAGASINS: GENChAUX:. eo. kien aoc. «< akuto eco oi ace. <o Ee eat 

x X 35,772 STM NBAZAN SE sehr ne komatigecns, ciao sce Nebo v6-15 4a. Alaa Ske SNe eee et a oe 

= 555,148 : 555,148 J ;Goneessionnaires Giautomobilesi:. ... ae oe ee ene 

= 19,381 : 19,381 .2 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 

x 285,148 SESTAUONS=SEIVICG: 4. eh cncterere nt sats ere otyteee ee Ree. ere oe 

~ ; 11,646 OH GataGeS ix. cc iesapeebe ale euisec resets te ea ta.osn ie oa 

Xx 66,459 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 

8,214 19,202 .5 | Magasins de vétements pour hommes ................. 
25,150 : 42,974 .7 | Magasins de vétements pour dames................... 
9,202 ; 26,824 .3 | Magasins de vétements pour la famille................. 

Xx CaThenl ... | Magasins de chaussures spécialisées .................. 

x 11,976 .6 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 

= 28,958 28,958 Quincalllentesind:. ceric nade pvterche onetime an ee Re SR RUA 

7,319 : 10,946 : 18,265 20} | 'Magasinside: meubles::..<.camnssceetere eee re ee aera 

x x 7,337 Magasins d’appareils ménagers................--.000- 
11,880 ; 14,372 ; 26,253 .2 | Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
x Xx 141,901 .7 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
10,249 ; 10,043 : 20,292 46) Librairies etipapetenieS:<.2...5 ne eat. ee eens con rn arene 
x x 8,490 {Ot ARIGUNISIOS<..c. thx Sanyo Soe ee eee cas RR Oa bs 
10,146 : 2,789 ‘ 12,934 [OL BijOutenies. <xncnher ah Ge wa ee ca ee eae Rees 
2,655 & 27,201 29,855" .4 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
4,695 : 12,960 17,655 Magasins d’accessoires personnels.................-.. 
150,253 : 129,659 279,911 12) Tous: les autres MagaSiNS! «4. aceon i a toes eee 


1,024,211 : 1,623,670 3 2,647,881 . Ensemble des magasins...............+..eseeee0> 


No. 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 4. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
New Brunswick 
July - 1986 - Juillet 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales | Magasins independants Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change 
- 1986/1985 
Ventes Variation 


Change 
1986/1985 
Variation 


Sales 


Change 
1986/1985 
Variation 


Sales 


Genre de commerce 


Ventes Ventes 


$'000 % 

Combination stores (groceries and meat) ............-. 51,027 ch Less 
Grocery confectionery and sundries stores............. 12,952 sees 
All other iood) stores enagerie 2s Fanees ae Si 6,417 

Departrrientistores:.....0.. 6 ie age \ nays ut ace: SRE ster 19,525 ae HS) 
General merchandise stores ............0.0ee eee eee 7,956 1237 
General Stores: «ges seus deae Toe © ee es Lee 10,483 lout 
VANIER WSLOFES Ho. ces ceca is ime ete eas ole Gi wim eur cerye EL ed 5,961 +126 
Motor vehicle dealers... eriecstae OF aeons. 2s we. 57,479 + 10.9 
Used. caridealers®. 3.2.2. -aeeesen tice ioe ee banat 2,289 


Service) Stallons?: 28.2% =..<, dare ne. = Gigs ats 212 eee 32,976 OES 


GOFAGOS He scorns Gist sas SRA ins Se re Oise eae 1,675 + 48 


Automotive parts and accessories stores .............. 7,677 - 1.0 


Men's:.clothing :storesSxircci: nant Sippel. Sahn SAE 2,037 Se WL 


Women's clothing stores 4,928 3 0:3 


Eamily clothing’ Storests:...). ap caren atreeters Hye ne eet A 3,264 = (Oue 
Specialty shoe, stores ce.3 ec arteetinee Bi. Ashe x x 
Faraily (shoe: storeswavan: 46. 2.se ase eo ee. xX x 


Hardware stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


2,066 + 11.9 


2,782 + 11.4 


1,098 1,447 ap Oye 


18,890 16,109° 34,999 + 13.3 


103,516 194,192 297,709 aeons 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 4. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins independants, suivant le genre de commerce 


Nouveau-Brunswick 


January-July - 1986 - Janvier-Juillet 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Change Genre de commerce 
- 1986/1985 1986/1985 1986/1985 
Ventes Variation Variation Variation 
x 344,738 Epiceriest=: BOUCHCTICS an see anna: nae enn 
x 80,583 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Xx 31,415 Tous’ les ‘autres magasins' dialiments:.- 2). 0.5. . se ee 
127,932 127,932 GrandsemagasinSr sxc costs bok: ak a. es re 
x 53,893 Magasins de marchandises diverses .................... 
= 64,102 MagasinS4QenerauxXsnc circus < guacho Ae eens s 
x 38/3300 =) MIEZANIBAZaT Sines Ran rot Sastre ert A n.,.5. 5 heer ons eee ON ee 
x 397,305 + 11.8 | Concessionnaires d’automobiles .................0.... 
= 13,863 + 8.8 | Vendeurs d’automobiles d'occasion.................+.: 
x AZ ASOMMER EH alent a) StAlONS-SEIVICEs 4 nore ni carccam taster ees SMe eee eee 
= 10,662 Gatagese: si atest see ea bec ee ek Oh ee 
x 45,246 Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 
6,640 S719) Magasins de vétements pour hommes ................. 
22,239 33,605 Magasins de vétements pour dames................... 
12,876 21,658 Magasins de vétements pour la famille ................. 
Xx X Magasins de chaussures spécialisées .................. 
x Xx Magasins de chaussures pour la famille ................ 
= 22,432 QuincailleneSec. nun eame amps. ute cl lind ose Se Oe Ore 
x 20,233 Magasins::deimeubles.2>anpnrearcna: setae oe oka wee a 
= 4,592 Magasins d’appareils menagers.................-..005 
x 9,587 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
8,690 99,654 108,344 Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beauteé. . 
6,332 2,597 8,928 Librairies:.et papetertesixs « -., SS Scone ee coe ets oe 
x 7,662 FIGUNISIES nner. aeieennwe Sn eu arston eat teat eeu cee ee 
6,734 12,040 BiIOUIETIOS €,-cne eon se ae atest easy es Re 
x 17,521 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
2,504 6,002 8,507 Magasins d’accessoires personnels.................-.. 
101,390 80,150 181,540 ous lesrautresaMNagasinSe a... 455. sae cee cle ent 


669,032 


1,236,101 


1,905,133 


Ensemble des magasins...............-..2++2205- 


No 


10: = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 5. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 
July - 1986 - Juillet 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales | Magasins independants Ensemble des magasins 
Kind of business 


Change Sales Change Sales Change 
ere er 1986/1985 =, 1986/1985 = 1986/ 1985 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$'000 % 


528,594 10.7 


ae 


214,427 314,167 


Combination stores (groceries and meat) ............-. 


224,808 ap PAS)7f 


217,528 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 7,280 


90,294 + 28.9 


87,410 


Allcother-food "Stores arulee ese cel ee a tk 2,884 


DEMARMENStONeS, 5.3.25 + ee au eee ener gente 173,525 173,525 qe Se 


General’ merchandise \stores:s tac fre SSR Blew 0 es 20,477 + 53 


Generall’stOres) «5 ose cee 7 ore co ee 27,008 + 19.9 


Wanita OlOSts oi, ass eee oe AI on Ok Oe OEE 29,735 + 10.7 


Motor Vehicle dealers, 2 aoe iin seam nic eet 642,662 642,662 eaee 


Usedtcan dealers:; « <.. haere cs Oe es oe Re Ae, 28,812 28,812 =) 15:4: 


SOWVIGEISIANONS: 2: gas se a ee ee eee 224,940 264,529 = P29) 


AG ARAGGS ee, ete es wav atens ovary, stairs age toe ES ee 55,511 S551 + 14.6 


Automotive parts and accessories stores .............. x 55,441 ap YS) 


Mern:s*clothing tStoneSicnn dik qoce. dates ee cae ee 10,153 15,469 25,622 ap SYS} 


Women's) clothing Stores. 54g canis as se NR 30,696 27,078 57,774 pero) 


Family clothing stores 31,388 21,670 


53,058 ap USS} 


SPECIAL, SNOCLSIOIES cas in ROR trae seis en ee oe 3,865 1,639 5,504 + 10:7 


Family shoe stores 22,674 


Bs reer CE Oe re OS OE CO NR ME ae 5,848 28,522 + 16.2 


Hardware stores 


56,792 


52,945 +1453 
Household appliance stores 


12,307 + 16.0 
Furniture, T.V., radio and appliance stores 


43,844 + 83 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 32,599 68,924 


101,523 Ors 


Book and stationery stores 6,803 


7,056 13,859 cr 916 


Florists 


9,225 9}225 + 26.6 


4,339 TE SAIL 12,257 + 13.6 


3,829 59,215 63,044 ar WZ 


9,972 30,839 40,811 ap keys) 


115,253 164,734 279,988 a UUtckss 


796,753 5.3 | 2,201,716 2,998,469 + 14.3 


=4Are 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 5. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


1,557,268 
46,663 
23,723 

1,194,117 

x 


x 


290,870 
Xx 

76,631 
221,685 
216,280 
23,592 
169,763 
x 


79,901 


26,247 
28,310 
60,675 
726,217 
5,484,875 


Change Sales 
1986/1985 - 
Variation Ventes 


+ + + + + 


fe 


Québec 


January-July - 1986 - Janvier-Juillet 


Independent stores All stores 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales 


Change 
1986/1985 
Variation 


Change 
1986/1985 
Variation 


Ventes 


No 

1.1 | 2,053,004 3,610,273 Epiceries: > Bouichierics# aes sek? eis. Sancek: Ser: { 
28.5 | 1,287,316 1,333,979 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
Thi 542,691 566,414 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
6.0 1,194,117 GlAMASHMAGASHDSH dea skucxees exe tac carne cuneate eRe oe Te | 4 
x 160,639 Magasins de marchandises diverses ................... 5 

X 162,741 MaGasinsyGenerauiKe ras iescseuncee davasgomene LaSicctntn SEs ONO 6 

X 193,016 [Sivas ey a ees Oe cee Cen Oa ee ee dc as og 7 

- | 4,124,347 4,124,347 Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 185,662 185,662 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
7.3 | 1,493,355 1,784,225 SLANONSZSEINVICES ins ya ccrees. ie snerieyonounfoasen i aysgelos SMR Me ee 10 
= 359,634 359,634 (CELE alpeereyrtPe trey oa a CPG 2 b. Tceea Ss CON OR EM ee rer. oo 11 

x Xx 334,921 + 6.0 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
14.5 110,298 186,929 Magasins de vétements pour hommes ................. hae 
11.2 196,013 417,698 Magasins de vétements pour dames................... 14 
10.6 154,156 370,436 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
2.0 13,931 37,523 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
12.4 44,485 214,248 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
x x 269,326 = LO MP QWINGATENIESS -semucyroysac gue Nee eet Bocas seas aoc See 18 
15.3 250,048 329,949 Magasinsydeimeublese.. «<2 oe ete nde eke Rack due inchs 19 
x X 78,971 + 20,3, ||Magasins, G’apparells menagers). 20) we. 2.2.45 eel 20 

x x 230,405 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
V8) 485,432 714,783 Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
8.7 50,288 100,900 Mibramies: et papetentes’: :.....0...0 «ct. Ee IS. a 23 
= 72,461 72,461 RICUNSLCS Tbh tord Peo c mice tee bishc ash eerie ee 24 
7.9 52,609 78,856 BIOULCTICS Hee pause olor bia accurate ee ee Las 
6.2 333,383 361,693 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
5.8 198,506 259,181 Magasins d’accessoires personnels................-... 27 
2.7 | 1,013,248 1,739,466 MOUSVIESFAULESEMAGASING . o.564-, case el inten eee eres | 28 


4.1 |13,987,916 19,472,792 Ensemble des magasins.................+.-0++05- 29 


a T2= 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 6. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Montreal 
July - 1986 - Juillet 


Chain stores 


Independent 


Kind of business 


mmerce Sales Change Sales Change 
a a - 1986/1985 = 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation 
No. 
1 | Combination stores (groceries and meat) ...........--- 
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............. X 
3 LANvOiner 100d Stores: . “eee ae eh rc ania nae ree 1,673 
4"| Department Stores. 2... 54/2 wie os age cea ae Ge er 99,013 


General. merchandise storese; 0: S222 ses 2. Se. ae. 
General StOres: ais gers neue wham as ee ee ee 


WANIGLVEStONES 2 titsre reassure HME nea snc cess) ahcl oN us ces ener 


Motor vehicle: dealers. 2. 2.4, camera. OP aes. 290,231 


Wsedcar ‘dealers. «45. tees sen eet mete ces ees et ee 10,512 


SOEVICR STATIONS won. «igs etter otc ha antes oa aves Ce ee 79,875 


CEE CE a Mromtn ae -ad ae aera ERE Sh oS ORE ft 15,590 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Men'S Clothing SlOeS: Ashi ee Se eo ey oe ae 


Women:s clothing) Stores sacar. <1 3. Semen Ee one 


Family Clowning eStores sas <iq ceeieans cere teeere ier IRIE 


Specialty shoe ‘states. fsantty.- Se Ge. ee 


Ti7e amily sshoe- Stores: nent: Bh reer. ieee es ees eee 

TES AOWALe. SIOlOSi arc. 4 sie i sc, aco Oia ce een 

19) | Household furnituresstores. ......< 2. ... wae. Se : 17,279 
20 | Household appliance stores ......................... x 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. X 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... ; 38,579 
2e:|,Book<and) stationery stores:.......... 5a ae. 2. ae 2,128 
PAE NOUS ras Hecsass, vo. getetee Manat cick hard See Re el 4,716° 
SOMES WOOK StOlOS Sate. .1 cok nee cick: 9 al 2,948 3,934°* 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 1,973 23,041 
27.) Personal, accessories :stores&. sa: ug’: se Mere Snacks. 6,614 11,722 
BOs WAlROINGH SIOLOS SNE Joa «<0 eR ae Ble. 79,678 73,878° 
29 


SUR NRE ARRAY WMC Pe AER eee - 467,473 909,649 


All stores 


Sales 


Ventes 


$'000 


247,879 
88,510 
49,437 
99,013 

5,602 
929 
9,558 

290,231 
10,512 

106,278 
15,590 
19,394 
12,821 
29,847 
23,937 

3,611 
15,370 
30,789 
26,287 

Xx 
x 
59,483 

7,377 

4,716 

6,882 
25,014 
18,336 

153,556 


1,377,122 


Magasins a succursales | Magasins independants Ensemble des magasins 


Change 
1986/1985 
Variation 


% 


+ 31.8 
Toe 
6.0 
Hes.0 


+ 15.9 


Aor 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 6. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Montréal 


January-July - 1986 - Janvier-Juillet 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


All stores 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Sales Change Genre de commerce 
= 1986/1985 = ~ 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Ventes Variation 

x 1,762,830 Epiceriess= BOuchericseie ee aan n en araatn ne etn 
x 562,436 * Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
14,320 316,453 Tous les autres magasins d’aliments................... 
698,396 698,396 SANS! MAGASING ys vai seach incr oom anenen cast oO 
x 54,169 + 30.0 | Magasins de marchandises diverses ................... 
= Gil26 0 = '5-8 hi Magasins Gemenalixctees-ss-v-nseat-n pemence-¥- tor ict oe eae 
x SOAS MISES SN BaZal Sia nat Marsrsatkawe Hye cena atenseeee vec: MR Raeee nar dicinog ee, NO 
= 1,909,633 1,909,633 + 9.0 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 
= 59,156 59,156 + 3.6 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
200,950 587,844 MSS,95)) BBs: Sh StationS- SONIC fae. acs vs. scateharatentnes cpaecre. atten ees Pore ea ee eee 
= 101,613 101,613 GM OAGES me Fie ear eT hs MEN Ue Rom ed ceokere ts Caner Nedete Gas eee 
Xx Xx 114,932 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
49,672 42,411 92,084 Magasins de vétements pour hommes ................. 
122,066 91,409 213,475 Magasins de vétements pour dames................... 
120,994 45,772 166,766 Magasins de vétements pour la famille ................. 
14,962 9,767* 24,729" Magasins de chaussures spécialisées .................. 
93,410 23,089 116,499 Magasins de chaussures pour la famille ................ 
Xx x 141,132 QUuiINnCaNllenesi sn; sess. memes Mert ane) ase et oe ee 
47,235 103,549* 150,784* Magasins: de: meubless.ss.c.scean eee ee te anette 
x Xx Xx Magasins d’appareils ménagers..................-.--- 
Xx Xx x Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
152,998 265,646 418,644 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beautée. . 
40,497 14,882 55,379 LIDFairieS els PAapelehntes ian... hiarsrysteee eet cee aloes ete ee 
= 31,824 31,824 FIGUEISTE Site acm ate Acrsncticnegemsnanlee sucks ps ate anette dansce Rona em 
18,229 26,471 44,700 SHOULSMOS HR cecct cnc ss renceoneetnornteitia ae hex 
13,199 121,381 134,580 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
40,866 80,710 121,576 Magasins d’accessoires personnels...............-.... 
501,281 450,670 951,951 {OUSMES AUIKES MAGASINS: veh <ackexerns coins, MOEMTRS eere 
3,247,789 5.2 | 5,932,861 9,180,650 Ensemble des magasins...................e200005 


Kind of business 


Genre de commerce 


1 | Combination stores (groceries and meat) 


2 | Grocery confectionery and sundries stores .... 


S VAIL other food Stores) .466tateot-2 eee 


4 | Department stores 


5 | General merchandise stores ................ 


6 | General stores 


Ve AnIORV SUON OS xs ccc isl ea Suave ere ecole coh 


8 | Motor vehicle dealers 


9. | Used) ear dealers: ac.1 soe ne uae es aa eos 


10 | Service stations 
11 | Garages 
12 | Automotive parts and accessories stores 


13 | Men’s clothing stores 


P45) Women:s; clothing stores: shes ae: eee aids 


15 | Family clothing stores 
16 | Specialty shoe stores 
17 | Family shoe stores 


18 | Hardware stores 


20 | Household appliance stores 


21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores 


22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


23 | Book and stationery stores 


24 | Florists 


27 


28 


no fAy = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 7. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 
July - 1986 - Juillet 


Chain stores 


Sales Change 
- 1986/1985 
Ventes Variation 


533,720 
111,337 

11,222 
348,279 


73,443 


113,548 


3,847° 
20,021 
58,703 
25,679 

4,332 


22,516 


COCR Shey ce x 


16,613 
4,974° 
32,580 
RB arlerenn 50,247 
12,976 

884 
15,612 
11,646 
35,495 


344,100 


1,892,877 


Independent 


Sales Change Sales 
- 1986/1985 - 
Ventes Variation Ventes 


218,711 752,431 


114,120° 225,457 
74,827 86,049 
348,279 
101,826 
22,059 
30,671 
1,027,945 
23,145 23,145 
231,165 344,712 
56,026 56,026 
121,182 125,029 
18,118 38,139 
28,050 86,753 
11,855 37,534 
3,455 7,787 
9,181 31,697 
x 37,699 
39,803 * 56,417 
16,924 21,899 
STASY A 42,337 
132,587 182,833 
7,894 20,869 
14,438 15,322 
14,353 29,965 
55,841 67,487 
47,694 83,189 
248,289 592,389 


4,495,941 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1986/1985 
Variation 


+ 23:5 


+ 10.8 


+ 13.3 
+ 18.0 
+ 26.4 


+ 26.9 


te War 
2:8 
+ 10:3 
ar KOS) 
+ 13:8 
+ 25.3 
ae ere 


+ 10.8 


245 = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 7. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Ontario 


January-July - 1986 - Janvier-Juillet 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1986/1985 - 1986/1985 — 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


3,721,533 : 1,434,665 : 5,156,198 \mO18 | EDiceries) = |BOUCh Chics» aa aaa. Sakis NSS, 
745,222 : 643,895 1,389,117 17.7 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Ths s\\7AS) ; 470,681 ; 545,855 10.5 | Tous les autres magasins d’aliments................... 
2,328,628 ; 2,328,628 94 Granas MAGASINS 4, +f... sxnyan soeewls st. apshoesro ees «bee ees 
514,051 . : 680,434 + 10.5 | Magasins de marchandises diverses ..................-. 
x 131:643 et T2018 Wi MagasinSiGemenauxcs asc cve ccueuet cieaclovicn eee cee et ree 
171,612 : : 201,476 OMB AZ AGS reamed cecuensl oy swousyrvounh, chk ocx tye cca Siew ol ae eee, CR a 
X 6,856,278 2 |}Goneessionnaties id automobiles —. ...snemen 0 ene, ete 

= 149,992 149,992 + 13/2 || Vendeurs d’automobiles d’occasion..........0%255% Me.ca.- 
818,967 : 1,456,690 ; 2,275,657 SOME SLATIORS-GSEMMICE sy cicusaspoutienszcer nie cleret nares cataly RENN, Or Re MO 

= 349,722 5 349,722 UE AGILE TG TSS. RSPR gece eR CeE esere Sher to Se ee EOI, 3.5) cine 

27,578 : 733,129 760,707 .8 | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 
158,294 F 116,946 : 275,240 .2 | Magasins de vétements pour hommes ................. 
401,540 ; 191,310 5 592,850 .5 | Magasins de vétements pour dames................... 
179,734 { 76,302 : 256,036 .7 | Magasins de vétements pour la famille................. 
27,226 21,697 : 48,923 .0 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 
160,770 3 62,517 i 223,288 .5 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 
Xx Xx 203,174 WAG OUINCAINGHIOS cur chen eaten coke esa a ee as 3 vp eR END ee 

108,797 243,184 , 351,981 Magasins: desmeubles)s, ..accasrx-, Bee Mans SPAS nm eae 
29,076 : 111,025 ; 140,102 :69|||Magasinsidsappareils imenagersies-0a. sane ae a een 
159,373 53,344 : PAVESTOITE .3 | Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
345,708 896,409 1,242,117 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
89,991 ‘ 53,783 143,774 tibrairies et Napetenies cic.csecns:. SE AA. Se. AO 
6,361 ; 118,399 : 124,760 BH A GICUEISCCS® career yen eeta cron cde beet eck ees. oe wed amcor gS Me RE 
93,878 } 84,797 : 178,675 Bi QULOMIOS ye cyuapey eeu ys using ocenrtebe eeieaeps esos: eS eR ee 
73,608 331,261 ; 404,869 .0 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
188,568 275,137 463,705 Magasins d’accessoires personnels..................-- 
1,979,344 : 1,535,008 3,514,352 HMOUSSIES AUIICESHMAGASINS ce kee kate each Lgncs-\s eeees RRe eee 


12,536,076 5.8 |16,666,197 A 29,202,274 3 Ensemble des magasins..............2:+2eeeeeees 


“aif 


28 


29 


= 46°= 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 8. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Toronto 

July - 1986 - Juillet 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 
All-other food!’stores: . . SSRGh BearShare ee 
Bepantment /StOrES 6. ae. Fusncrarie-sticheratiahys) avg elehe au Monre Chemis ee 
General merchandise storesiin). cece nae ees 
GIST al STONOS Ses ciFie ss ci eneratel anche, inl op ogden ol RN nN 
Melk ROW se StONGS: 2 -- ceeuen ge rauer ny ci cmon eManeier Sacer eed onler em opeeet 
Motor vehicle, dealers)... semana tans te i artes estes 
Used ‘Cats Gealers, ..4.n. «ees eae omeon 2 < una hanes 
DELVICE? SLAUONS h3, wee acareneln Seaiels, seas avers rere Pen ae eee 
NGETEQOS vas naen rer seat ats: = tts ated eee) by, aoa ee 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men; Suclothing ih Staresiean -k..\. erin Sipe een CS Sea A 
Women's clothing Storeskatr-aes,..aeinee: 1. ae ON ee 
aruly ;Glothingestoresic yar: eee ee eck ty ee 
Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


TALWane = SORE Sic has ss occlences sacar o caorove, Re Ae 


Chain stores 


Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants Ensemble d 


Sales 


Ventes 


198,359 
23,867 
3,428 
142,645 


23,202 


5,726 
5,446 
17,349 
117,503 


710,992 


Change 
1986/1985 
Variation 


Change Sales 
1986/1985 = 
Variation Ventes 


47,929 246,288 
37,068 60,935 
42,578 46,005 
142,645 

30,708 

643 

5,531 

394,985 

7,278 7,278 
58,484 103,441 
13,307 13,307 
38,978 

18,695 

39,873 

14,610 

5,274 

15,625 

8,848 

18,500 

10,083 

25,294 

67,135 

9,697 

6,390 

7,875 13,601 
20,220 25,667 
27,737 45,086 


104,940 222,443 


926,574 1,637,566 


les magasins 


Change 
1986/1985 
Variation 


+ + + + 


Lie 
ene 
33.2 
ass) 
6.2 
Ulas) 
0.3 
on 
6.5 
8.8 
WAT 
23.5 
22 


WS 
23.4 
11.3 
22.0 
15.5 
21.3 
14.4 


14.4 


wee 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 8. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


Zone métropolitaine de Toronto 
January-July - 1986 - Janvier-Juillet 


Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


$'000 


1,405,925 
170,569 
2N,o97 
951,496 


162,146 


36,818 


89,192 
46,456 
X 
34,849 
35,891 
96,705 
699,954 


4,761,173 


Change 
1986/1985 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales Change Change 
- 1986/1985 1986/1985 
Ventes Variation Variation 


341,479 1,747,404 Epiceries'= Boucheriess. tne ae. ee ee 


234,042 404,611 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 


276,871 298,468 Tous les autres magasins d’aliments................... 


951,496 GrandsamagasinSmr sis tee ee ene eres er ae 


204,784 Magasins de marchandises diverses ................... 


4,335 Magasins*Gencrauxtaanrn nt. e tee mc eres meee 


40,281 Mh PDAZANS a Mier mea ae ce optnk. k ts. sn ame ene areata sao nret ts 


Z1602;956" = 6-6) |;eoncessionnames d:aulomobileSe: 122 ne te ee 


39,447 CONVENACUISTa AULOMODNES OCCASION... eae ine 


762,322 StatlOnS=SChVICE) ee terete erie ee Se eee eee ae ee 


96,382 


Garagesnin = tote ane OR Ce aS Ltt STE tee ee 


235,879 Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 


52,448 135,141 Magasins de vétements pour hommes ................. 


105,672 281,691 Magasinssdewvetements pourmcdamesie am. tact 2 ete 


22,401* 105,389* Magasins de vétements pour la famille ................. 


12,306 


31,255 Magasins de chaussures spécialisées .................. 


27,548 110,010 Magasins de chaussures pour la famille ................ 


Xx 54,085 © 1 GtOr QuinCaNleneSmra mere mwas reek Stra es tk ee trl ce tenes 


54,040* 125,342" Magasinsydemmeublesa aren srintt cette niente 


Xx 64,716 + 24.8 | Magasins d’appareils menagers....................-... 


x 121,434 + 17.6 | Magasins de meubles, teéléviseurs, radios et accessoires. . . 


386,388 475,581 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauteé. . 


bibraintesset/papetenies™ seat notes bee er eccieh eat eee: 


19,603 66,060 


x 48,614 EIGUTIStES Bren tat eee oe Ce eae aye are © ee Oe ee 


Uli BijQuienieS Ast SNe Amott ec tee Reno ote. eee 


42,367 


131,413 167,304 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


171,874 268,579 Magasins d’accessoires personnels.................... 


681,231 1,381,184 rouswesralilreSimMagaSiNS= te vy eee ee ee 


10,901,967 Ensemble des magasins...............-.20+2-ee005 


6,140,794 


No 


Ss ofsve 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 9. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 


July - 1986 - Juillet 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
= 1986/1985 1986/1985 = 1986/1985 


Ventes Variation Variation Ventes Variation 


95,541 ar tS 

18,237 + 6:6 

4,917 45 

45,057 =—0!5 

Gole eee cA: 

1257-75) + 9:0 

2,728 0:7, 

98,513 98,513 a OL0 

2,606 2,606 + 27.0 

26,214 5 37,653 - 44 
3,950* oe 3,950 

9,203 + 1.4 

2,187 - 64 

7,274 = Ao) 

5,476 ae. (ee) 

857 + 20.0 

2,028 + 19.4 

3,313 art ALIS 

5,516 215.0 

2,019 = leHe) 

4,093 “+ O:9 

13,480 = 7/40) 

2,013 Im. to }S) 

1,176 + 23.4 

3,510 + 14.5 

6,036 mode 

2,305 : 3,805 nS 

27,138 45,986 ania.8 

258,172 447,524 + 4.1 


= We) = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 9. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


18,669 


80,898 
x 
9,837 
39,889 
30,993 
1,938 
10,300 
x 

x 

Xx 
17,049 
9,763 
11,910 
x 
9,290 
126,686 


1,318,825 


Change 
1986/1985 
Variation 


Independent stores 


Sales Change 
- 1986/1985 
Ventes Variation 


834° 
668,504 
15,780* 
1, 995 
21,136* 
x 

7,370 
12,409 
6,169 
3,028 
3,937 * 


20,700 


85,400 
4,603 
10,473 
10,281 
x 
15,767 
181,916 


1,719,581 


Manitoba 


January-July - 1986 - Janvier-Juillet 


All stores 


Kind of business 


Sales Change Genre de commerce 


- 1986/1985 
Ventes Variation 


652,702 Epiceries=«Bouchericsa 2 eae ee eee eee 


120,958 Epiceries, confiseries et articles divers 


33,018 Tous les autres magasins d’aliments................... 


34,3743 6 tee 2: Sul GrandsamagasinSin on ata out nee oe eee eee Poke 


Grands magasins 


56,652 


80,860 


19,503° 


668,504 


15,780°* Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 


258,853 Stations-service 


21,136" Garages 


53,862 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 


17,207 Magasins de vétements pour hommes 


52,298 Magasins de vétements pour dames................... 
37,163 

4,967 Magasins de chaussures spécialisées.................. 
14,237° Magasins de chaussures pour la famille ................ 
20,700 QUINGAIENESHARe-+ 2 eee Pet crea oC me eae et ese: 
37,360 Magasinsideymeulblesi ini stant otc crete et eee 
13,287 Magasins d’appareils ménagers.................-.-.-- 


27,148 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 


102,449 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 


14,366 Librairiesvetipapeteriesin.s oi sade Set eee rete 


RIGUEISIESetst ew ee een Se as eRe Ba nem nee 


10,473 


22,191 BijOuiteniesiee ners aie ce eee an eee oo ences at 


34,700 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


25,057 Magasins diaccessoires personnels. .v..:-.°0-......... 


308,603 Tous les autres magasins 


3,038,406 Ensemble des magasins...........-..---+---+++--- 


Magasins de vétements pour la famille................. 


- 20 - 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 10. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Winnipeg 
July - 1986 - Juillet 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change 
SERRE Ie - 1986/1985 = 1986/1985 = 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ............-- 62,100 + 9.1 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 10,049 aes 
Allsother food :StoneS=: ig. ec sta oreo s iene cette =i) 3,190 se ksi 
Department sStOres 4.0). ous are, 100,2 = ON eee : 40,279 = ies) 
General merchandise: storeS sess ge Jays Ss frente 2,690 at UY 
Generalsstores <3... s...cu she eee ee ee eee aK 433 

VANIGINBSIOLCS) (ok Al ecss a crateeen tera « siavocers sche on su 675 

Motor vehicledealersss.- Seras ers as cote.) hee ae : 58,025 +) 316 
Wsed "car dealers... i... Ssctngacten Bs Seda oh Sr nent 1,904 + 20.1 
DEMMICEFStAlONG i. . soaus settee yc wage yo 9 ores eke 28,178 = ery 
GAK AGES Rem re tein esas ce chs, Pena ele b= ine tas et tear eee =e 1,707 

Automotive parts and accessories stores .............. 6,741 = 89 
Mei SeClOMING [StGhGG een sary sdan ie ices en nt 4 1,419 =5 928, 
Women’ sxctothing Stores aires. cebeesencdsc oes Ae i 3 5,856 ra O8 
Fam eclouninG sSlOlCS geawane ah qckeitna arnascoy esl 2 cis ee ese : : 2,812 O68 
Specialty) Shoe:Stores: hart amen oh ord een epee Ak 852 + 22.0 
GANUIIVE SHOR “SlOLCS: aie Pram ee eee Ss cea 1,574 eee, 
Rana ie StONE State .c. rs, Sar etn. or ane co 4 669 + 11.4 


a aac Lape oer Ree ast baie bed 4,196 + 14.2 


Household appliance stores ..................000004. 1,635 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,123 = aOR! 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 8,158 = See 


Book and stationery stores 


paso NOs ERED, hg Fe A ne 3 1,602 ar tssif 
GOES (Sia cr noc aes Ra ae se 

er See eee 752 + 29.2 

SY Ae ARCHER cea ee b ea 2,820 ap WPA) 

Soe i, ees 2,294 +3435 

Bh er Kateal's. axsi-< rials tapas cvs ee a 1,858 i Si27al ar ey 

PE CAEN CN Seek oe ee 15,453 : 30,514 + 43 


SYR Sse ie aS aloe al | oe ee Nctste, ctsteven di wiijeiciet o 136,799 f 287,520 are. 6 


NOt = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 10. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Winnipeg 


January-July - 1986 - Janvier-Juillet 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
= 1986/1985 1986/1985 = 1986/1985 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


x 441,819 7-2 @ Epiceries,= Boucheriéss a aera oen, aoe Sieger. 1 

X 68,238 .4 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

x 21,428 .7 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
283,183 : 283,183 FA GEAMGS IMAGASINS mes... estxsencncencsanccuecyoen. RP eee 4 
x 20,520* ... | Magasins de marchandises diverses ................... 5 

= 2 ee” poxt | MaAGASIMS GQ OMEN AU Xeon « rac ccnon; +. xc ted tecerssoreas 9 kc, Mem ner aeee 6 

x 4,983°* SA DAZAISICL kai aor eke Mont ort brcee rind co cd bh tae Aad hole eee eee ee vf 

= 397,677 : 397,677 .4 | Concessionnaires d'automobiles ......5........0....5. 8 

= niece : 11,222 .3 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

x 201,953 MPN OLAOMS=SCINICC: csaseonenemcnssa yee mlepasovs comer me eee eR See Pe 10 

= : 8,858 KE} (RE Ve Cel0 (Sk). Ate eee oo GCOS oe ee aR ME ER it 11 

x 39,512 .2 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
8,222 : 12,287 .5 | Magasins de vétements pour hommes ................. 1K} 
34,047 : : 41,949 .9 | Magasins de vétements pour dames..................-. 14 
18,684 : : 19,628 .5 | Magasins de vétements pour la famille ................. } 15 
x 4,903 .1 | Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 

x 11,093 .5 | Magasins de chaussures pour la famille ................ ii 

= : 3,789 ele) | QuINCAillOneSex ceweueeaes eee one en coe es 3. eee 18 

Xx 29,126 «/(Magasins.de meublesa:.1..esuateter ee tree aeteen ee 19 

X 9,062* ... | Magasins d’appareils méenagers................:2-.00- 20 

x 20,304 Magasins de meubles, téleviseurs, radios et accessoires... | 21 

x 65,703 .7 | Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
8,864 : : 11,341 {0))),Libraities et. papetenies............ be a a BO 23 
= : 6,388 eu lCURISLE SH gitar ac-e tated seni moe me eas ner N eke Ris ees eke wa ee 24 
9,833 : : 18,624 E24 SBHOULEIIOS ats cca agp eoacea Nek soho eae ce unc eat OR eA 25 
Xx 11,973 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
8,720 : 13,498 : 22,218 Magasins d’accessoires personnels...................-. 27 
103,120 : 105,084 208,204 104 MOuSieSsaulineSiMAGASINS! = yrs cece eee ee 28 


1,061,808 b 935,741 : 1,997,549 2 Ensemble des magasins..............2...00e00005 29 


No. 


= 22 — 


PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 11. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 

July - 1986 - Juillet 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores ............. Xx 
Alliother food*storess, eeivterera: a cmierattersictatuer = L-nettcaeaeiels 200 
Penartment Stores... jc5 ccc occoaeee «See eel os 28,066 
General merchandise stores. 22 cacan cess tle alee es 12,032 
General StOKES! 25 =. sake rs ic Kyepoveuseee cine eee es 9,402 
Vanloty eStores cc slaers #cke Pcie -asltte & Sosa at ec eee Sere 3,261 
Motor vehicle’ dealers. 23. ....meeeetias & See seeSo 
Wsed'.car dealers!« «<2: (ee a es ee eit 
SOIVICENStALONS ss =. «cit jeweler teeta co ot seeks cuss ER ee 
(RAR EGQOS sia hac torege ons hs crys age uss alleys nuacpe sean shicar'eesieuk, Oe eee 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Menis: clothing “Stores #iarient..Ae s. aeree.o kh Ue ape 
Woments*clothing: Stores: ager Gas See ey. ae eae. 
Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


SIONSISE Mees ate acA®. oe Ns, Oo eee 


slate lohietntW aja einVevn nis: ohefaiagnternienss ofeiets eee REA Torey 159,784 


Change 
1986/1985 
Variation 


18.3 
0.6 


7.3 


Independent All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales Change Sales 
- 1986/1985 - 
Ventes Variation Ventes 


$'000 $'000 


74,469 
16,009 

3,908 
28,066 
12,880 
25,455 


3,658 


2,056 
19,983 
3,537 
10,639 
3,502 
7,873 
5,205 
378 
2,658 
4,736 
3,100 
1,417 
1,874 
16,543 
1,688 
1,303 
3,326 
13,496 
1,841 : 2,473 
28,011 i 51,489 


264,374 HE 424,157 


102,438 


Change 
1986/1985 
Variation 


% 


se Uda) 


a 29)2 


ap 2K) 


se Us} 


ar Ue 
+ 13.1 
ae teks) 
+ 16.3 
Fava 


+ 23.8 


ae We) 


aes Licks) 
+ 20.9 
+ 16.0 
ar Pile 
+ 68 
pe Oco 
ato: 0) 


206.8 


=—123.— 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 11. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins independants, suivant le genre de commerce 
Saskatchewan 


January-July - 1986 - Janvier-Juillet 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1986/1985 - 1986/1985 = 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation | 


x 506,774 6G, LEpiceries: = Boucheries: wis cat ezec. sost's, Meme te). 1 

x 107,170 .8 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
1,588 : 25,086 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
193,512 : 193,512 EGF LGLAMASHITMAGASIIS Wrunpsisss soncseae toe or seus hanch uo PR rece ee ae aes 4 
85,912 : 7,370* He 93,282* .9 | Magasins de marchandises diverses ...................- 5 
61,506 : 107,647 i 169,153 PAM IMAGASIMSE GEMENAUNG fie rie trent lems bo 2 uss cache Re ee ete 6 
24,250 : 2,801 * Hes Pa solenl = Ri BAZ ALS pyar. Wa seed<c curps at kentaouwv seaesebeweackedsucee sete Meets anette if 
= 651,927 ; 651,927 8'1:Concessionnaires:diautomobiles: ..... 2022-5 Maeace Aone 8 

= UWA) 12,219  - 20.7 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
29,028 ; 99,256 : 128,283 Hn POLAMONISSGOMVICEL ts. Sevenud cas qernee cee ech ce aeteae Cae we Pea 10 
= 21,598 21,598 TAD GONAGES Wy. vex ohic wea ror nrne espero gsne heat anes RIG ae See 11 
6,063 : 57,719 4 63,782 .4 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
12,303 ; 12,940 25,243 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
35,594 22,559 : 58,153 .4 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
x 34,778 .4 | Magasins de vétements pour la famille ................. 18 

x 2,610 .5 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

x 18,427 Magasins de chaussures pour la famille ................ 117 

Xx 31,228 B78 QE AEM ESF ci 5e.2 cose atcetee geeeing Suave si sster Se Re Eee 18 

= : 22,737 237 |iMagasinsydeymeublese.-e: sein. Sees eee. cee ee Pea. 19 

= ; 9,460 .0 | Magasins d’appareils ménagers............5....-2505- 20 

x 13,005 .1 | Magasins de meubles, téléeviseurs, radios et accessoires... | 21 

Xx 121,973 Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
6,050 ; Gla payrAre Librainiessetipapetenies:; ....... See. SH ES. AY Ae 23 
x 10,052 Sim [MEG UISLOS ery cncte «nc eqeakcees oto btn ce tiara Sats anaes Gale) Rika xose gece SRNR 24 
9,177 : 21,568 BOULOTIOS HE sioiccuc c cucacucparvl es hase pecho CR re Smee ae 25 
Xx 75,038 .1 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
3,692 11,969 15,661 Magasins d’accessoires personnelS.................... 27 
137,962 ; 174,422 i 312,383 5s MNOUSHESFAUMESHMAGASING Hs i maw ore ceve - ve cu MOM ee Neen cite 28 


1,071,020 FE 1,712,709 E 2,783,729 F Ensemble des magasins...............0202eeeeees 29 


= Ax 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 12. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Alberta 
July - 1986 - Juillet 


Hf 


28 


Kind of business 


Chain stores 


Independent 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants Ensemble des magasins 


Sales Change Sales Change 
jt ala - 1986/1985 = 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............- 


Grocery confectionery and sundries stores............. 


All-othier food "Stores: Aa sete tee ees ee 


Department stores ... 


General merchandise stores 


THON al SLOT OS cs acces, o.< aieieeitens atta, ee eC ceo 


NarietyiSlOreS.2,o 4c cits Senta sist gists eos 2 ties Sees 


Motor vehicle <dealers)..; seer ae ae te eee ees 


Sed CarsGealers s:.. x. «ctu ar oe ee oreo tea nee pemoes. 


Service stations ......... 


TEA AGOS! ccc caste cua alts coe 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Men's clothing stores .... 
Women's clothing stores . . 
Family clothing stores .... 
Specialty shoe stores .... 
Family shoe stores ...... 


Hardware stores......... 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


143,665 
16,093 
752 
119,824 


12,387 


3,558 
6,124 
17,675 
13,248 
1,226 


5,318 


35,249 
31,629 


CRaNrA 


4,233" 
57,912 
6,640 
23,758 
6,620 
7,305 


4,758 


40,163 
1,698 
x 
6,796" 
13,760 
5,009 


61,485 


655,916 


178,914 + 3.4 
47,723. + 32 
9,923 - 49 
119,824 + 38 
21,609 + 01 
49,142 +118 
5,875 Pes! 10 
292,120 + 65 
4,233 
76/159: DanaaeSi0 
6640 - 62 
27,316 + 29 
12,744 + 89 
24,980 - 03 
18,006 + 27 
1,672 + 17.2 
8,002 + 20.3 
10,943. + 129 
7762 - “28y 
6346. ~ 2245 
16,004 + 20.7 
52,179 + 10.0 
5.636 + 17.9 
4,322 + 28 
11,601 
17,334 + 15.0 
i716 Weta 
145,226 + 26 
1,192,974 + 49 


E42) ae 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 12. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indéependants, suivant le genre de commerce 
Alberta 
January-July - 1986 - Janvier-Juillet 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Sales Change Genre de commerce 
= 1986/1985 = = 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Ventes Variation 
1,002,354 274,060 1,276,413 Epicenlesi=s BOuchenesmee eee tie AMa ena 1 
111,928 218,831 330,759 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
5,419 62,556 67,974 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
840,162 = 840,162 GraNndStMAGASING cc. 2..0.4 some eee oc Ae: ee ee 4 
88,888 64,234* 1535122" Magasins de marchandises diverses................... 5 
x 345,522 Magasmsqonerauxcn. 2. 4 25.5 uence AEs 4 a eee Ren eee = 6 
35,737 AQ AG GMMR Sees BAZ ANS Reon ausraiecere; tein» Fe, 8 3.54 5 ARR asi ee if 
x 1,925,410 + 10.9 | Concessionnaires d’automobiles...................... 8 
= 15,972 15,972 + 32.7 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.......ss0. 0.2.56... 9 
124,659 379,693 SOS S52 eae ta FO Ol OLAlONS-SCIVICE * to iid sc eo ands nee ee a ee ee ee 10 
= 41,594 41,594 (GaAlaGeSies cider eh As RPDS Cede ay 5 8 ee EE A anh 
20,359 142,282 162,641 Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
47,974 44,200 92,173 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
125,268 42,334 167,602 Magasins de vétements pour dames................... 14 
92,810 32,325 125,135 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
8,142 2,854 10,996 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
38,486 14,639 53,125 Magasins de chaussures pour la famille ................ l7/ 
x Xx 67,147 Quincalleriess sce saree Wepre eysere se eos. SO ee ee ee 18 
19,190 36,757* 55,946" Magasinside;meubless.s ear ae erer ae. ieee ee: cate mene ens 19 
x 36,662 Magasins d’appareils ménagers.....................-- 20 
x 94,077 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
79,073 355,502 Pharmacies, medicaments brevetes et produits de beaute.. | 22 
26,342 37,137 [ibraintes: et’ papetentes sans. a mecca a aren Aen se eee 23 
x 38,104 RICUIISICS Stewstn Aaccs toe net Seman iee ya aise Garces OR Ae 24 
29,835 24,748 54,582 BYOUTCHES Ss fone Vo o.5 ap MO nay Ook IG SP oes Ae eee 2 25) 
24,141 87,842 111,982 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
37,657 34,239 71,896 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
508,645 434,574 943,219 Toustlessautres MagaSNSrn.- sense sas ots wee ee eg 28 
3,652,282 6.0 | 4,367,091 8,019,373 Ensemble des magasins.....................+-285 29 


ane. = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 13. Retail Trade, Chain and independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia 
July - 1986 - Juillet 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales | Magasins independants Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce 


Sales Change 
- 1986/1985 
Ventes Variation 


Change 
1986/1985 
Variation 


Sales 


Ventes 


Change 
1986/1985 
Variation 


$000 $'000 % 


85,108 267,273 load) 


Combination stores (groceries and meat) ...........--- 182,165 


40,602 55,996 oe 7.0 


15,394 


Grocery confectionery and sundries stores............. 


23,719 27,438 + 16.4 


3,719 


All otherctood Stores sites SF ee ees se es en 


Denariment Stores”... «wn: ts aos ee eee 147,233 147,233 stan 9-8 


General merchandise sstores:5 . en. S..9 oe ee Sek Se et 13,391 18,169 + 95 


GONCKAleStGTOS. <n: ..co sls ew da eee ee cee ee Wareye 11,509 ar wks 


BIOMIOTY SROUES saa sien tay< stats RT adel wes saya! Osi Gua een 6,777 = 54 


Motor vehicle dealers ...........0.ecceceeeeeeeeuees 257,253 + 153 


Wsedvear dealers. .. «neem eo Poe aan ns PS By il4 5,211 cee els) 


SOWIGHSSTANONS: 2% weve) ciae besa ae, ao ae eee 70,655 100,086 = 12.6 
(Cz lG215(E Seer 8 5 Sera AL eee LOM ee eee GAG ic 10,857 10,857 =p ies 
Automotive parts and accessories stores .............. 12,496 20,540 18.7 


+ 
NiGh'S -ClOMNNGISIONESe, die 2 Sc Gah Sic 2s. es 2,609 8,185 cies 2007, 
+ 


Wormen's:elothing Stores: de....23.. hate oe ead so Ree 8,975 25,823 


Family clothing stores 5,610° 17,433 + 33.9 


Specialty “shoe Stores. yas: ancien teidd 9 atc See 2,011 2,724 Sp hls 
Family. shoe: storesivaive tek: orale ee eek 2,151 5,716 + 10.8 
BAENCWAFC SOLES 55 silatis oe so anater een cates Soe 10,337 ORS 
mousehold mitre ‘stores... <9. ..auneeeee« ssn ae; 11,136 + 04 
Flouisehold! appliance: ‘stores\c..2.. utd cess os So eke 2,196 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


6444, 4 Soa 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


63,454 a aad 
Book and stationery stores 


6,008 + 13.7 
Florists 


2,959 


4,687 6,489 UE AIAS) se le 


4,402 21,879 26,281 + 0.8 


LARD oh ell te apal ns sh Phy Os ae 6,577 18,429 25,007 19.7 


94,416 76,933 


ae 
171,349 a fc} 
ae 


BO annie a iviin. 6 ohn sh g aero tener situ ils «eestor eat 595,030 729,241 1,324,271 9.1 


Ee 7 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 13. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Colombie-Britannique 
January-July - 1986 - Janvier-Juillet 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants jEnsemble des magasins| 
Kind of business 


Sales Change Change Change Genre de commerce 
= 1986/1985 1986/1985 1986/1985 
Ventes Variation Variation Variation 
| No 
$’000 
1,208,571 ae 1hOhS) 578,444 : 1,787,014 Epiceries = Bouchnenesst) SiG. Ae ee): FR Se ae 1 
106,852 Piawee 17h 258,475 ; 365,326 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
26,137 ae etal 136,504 ; 162,641 Tous Jes autres magasins d’aliments................... 3 
990,382 + 8.0 990,382 GAMES HMAGASIMS ay tee vetenss aaerce.n ean seeanc eee cae a ee 4 
91,777 ae Gig 119,286 Magasins de marchandises diverses ................... ) 
x x 67,757 MaGgasins; GENelauK, corse oe 22 tciokarycng act ee cat SN A 6 
39)121 ae (es) 44,938 BaZAlSr ra asthe a SOs Pa hen Rc en ee Zi 
Xx X 1,654,603 Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= = 41,091 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
193,977 - 10.4 652,471 SLAUIGISESEIVICE. bes. x. ans) on arinekreten hy ie cee OO Ne 10 
= = 73,648 (GTA CS ee wae grt Bee wen ce A es avid ows eas 14 
48,904 ae TAS) 126,435 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... t2 
39,771 ee 15:4 56,563 Magasins de vétements pour hommes ................. 1 43 
106,662 antes 164,820 Magasins de vétements pour dames................... | 14 
TAS) TAs ae alae) 106,881 Magasins de vétements pour la famille................. | 15 
4,683 3° 28) 15,586 | Magasins de chaussures spécialisees .................. | 16 
25,014 ae aly 39,051 Magasins de chaussures pour la famille ................ | 17 
X x 60,213 QUIMCAIN ORI OS ss se ser x ewes we rae Roa ae ote) oe De | 18 
26,125 Fre ee ees 78,879 Magasins’ deimeubleSivy 5.5 nance. fe nton sol eee nt, Saree 19 
x x 28,051 Magasins d’appareils ménagers..................-.... | 20 
x x 42,100 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . | 21 
WMASTAS) ae StS} 417,904 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 22 
16,913 eee 40,376 Librainiesvet papeteries).....2..-820 5) Ae Ly ae | 23 
x x 21,693 FICUISTES tac whcmon ft > peer e 4 AS RNA Aen gy bE ee | 24 
26,754 (ose ez 45,359 72,113 WOME OS wih Mens ravens tes deweeenae <n te ee | 25 
27,491 + 18:2 125,736 : E 153,226 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ | 26 
34,033 =. Yl 83,748 : 117,781 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
555,222 oS 433,905 ; 989,127 TOUS IES AUTES: MAGASING ws. nape seen ee ns eee ee | 28 
3,864,200 + 7.3) 4,625,755 8,489,955 Ensemble des magasins.............2.020000ece0s 29 


No. 


28 


29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 14. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Vancouver 
July - 1986 - Juillet 


Chain stores All stores 


Independent 


Magasins a succursales 


Magasins indépendants {Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales ; Bee be : Sales : pear : Gales 5 ae 3 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$'000 % 
Combination stores (groceries and meat) ..........-.-. 4 x 116,855 + 16.6 
Grocery confectionery and sundries stores............- X X x 32,884 + 16.0 
Ailsotherctood): Stores. «. scenes Se eee eters ter meee 3,100 + 21.4 16,548 19,648 ap sy) 
DepartMentaStOreS |... cece sues. s0e.\s: cisie os 5 apenas ce apteer 87,985 sp 1ks)(0) 87,985 + 13.0 
General! merchandise storeSti.c. sce. cies be dee X X 5,223 ao ket] 
Generalstores 2.7.5. 62 aicld Sitea 28a «cee eee oe = = x x 
WarlOlysStOlOSis, cars cyene autre teeters ctienstny ou crease) sic ans agen Xx X 666 —115:8 
Motor vehicle dealers:f..:.,.<. aetna sae tera aR x x 1355779 ct lS-o 
Wsed' Car dealers: a... cc 5 Seep Mae Oe - - 2,076 2,076 + 0.5 
SEIVICGy StatlOMS bcc crc « “agente ssa dpethes m2 cre mca. od aye ge eR eros eect 14,443 = is 31,902 46,345 - 84 
RAGES esol Sear er ole ose tous soaeys Pas cgehe, oie rarel sy seca cyeage eee - = 6,634 6,634 = 6.6 
Automotive parts and accessories stores .............. x x 10,079 + 13:5 
MENS Clothing StOreS gee. aan sae te eae cer a ier ee 4,240 + 26.0 5,148 + 24.7 
Women's: clothing<Stores, Ave. cct. Seem online: Sensis 10,171 Hal OlO 15,497 + 20.7 
Eatniveclothinge Storesicrs.(ea a.m ee ae anise 5,327 + 30.0 8,144 
Speciaity<shoe stores. ...kwia OSes See x x 1,332 
Famil¥shoe:Stores).senonichel. Sith 2 se eran: ae oe x x 2,835 + 24.1 
malcwaresstOnesi:. Aw «, et tele ako Lae eR x x 3,481 + 5.0 
Fousehold)furnituregstores: <1... 0: o< alah cs See x x 7,584 — 6:3 
mousehold appliance :Storés.. cease ee x Xx 888 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. X x 3,180 - 4.0 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 19,703 ae P43} 33,565 + 16.9 
Booksandrstationery: stores). oc sa...ia use ecko 04.0. tee 1,548 =e ae) 2,753 aoe ite! 
BCLS EW cee tear in ei aes ie ics ade eee a Re Ee Xx Xx 1,420 
VOW ONLY SSIONGS te 5ciaya 2c ag es Opes, er 2,963 neo 6,553 + 18.8 
Sporting goods and accessories stores................ x x x x 
Personal accessories stores ......................... 4,969 = 4.4 9,342° 14,311 + 24.0 
PNIBOMIOL SSIOTOS es APs oA. ctr Seed Se. Be wg. 47,456 ar 16h 35,908 83,364 + 20.1 
Mpa a 3 ee eS EE ee ee a 325,996 + 13.9 343,079 669,075 lau, 


2290) = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 14. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indéependants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Vancouver 


January-July - 1986 - Janvier-Juillet 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1986/1985 = 1986/1985 e 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x 790,791 PAlEDiceriesi— BOuCchericsan amen aaa aa eee arc: 1 

x x 214,714 .4 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
21,675 96,022 - 117,698 .5 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
597,994 597,994 NOs GRAMS IMAC ASHNS 1 2.-cnea cv ce x archer seh nye reason an aL TORN I ae 4 
x 35,114 Magasins de marchandises diverses ................... 5 

- x MaGasinis: GEMElAUX. gars a's ¢vde c gponercs Shape ce 3 En 6 

x 4,199 BU MES AZ AN Sse pct tretey acs 5, cee chiatiashis vatian. cio s-favtanecarsgtl sn} yce, ce MORON ae i 

x 885,950 = iConcessionnaires, diautomobiles: .. 1, Sunes ete. ele 8 

= 16,184 16,184 .1 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... oa 
102,105 p 225,333 ‘ 327,438 26) || SGUICHISFSEINGICe ae ie ee ee eyes ee 6S ro ore 10 
= 46,401 : 46,401 || CRUG RS Ee aeenmtiam Oe ota ee ris eee ees S50 11 

x x 60,951 Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
30,339 6,050 36,390 .6 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
64,070 34,346* is 98,416* .2 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
35,115 16,330 51,444 .7 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
X 6,384 .1 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

x 19,156 .3 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 7 

Xx 21,161 sf KQUINCAMNEHCS pre. <pacyy aie vererp tne ely were ee 18 

x 55,457 =” iMagasins:deimeubles ric... 2 2s seen eee Teen hee ee 19 

x 18,280 .2 | Magasins d’appareils menagers...................-+-. 20 

x 23,582 .9 | Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
122,143 ; 5 213,789 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
10,599 F : 18,805 ile (iibrainies et PapeteniGS: < carci. +) oi. Mydeen Oech ate 23 
Xx 10,639* sees MICU SOS yaaa cy akon sng Zp ot ch or ap alist eh Section aac tfie) aon <a me lheayrs eRe ee 24 
16,533 3 : 42,795 E2oMESOULONI OS were eck soeried auc 302 see uatrm, aren tase ap oviatig or an sy OMe te 25 
x x Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
26,228 ; 36,799" oe 63,027 * .3 | Magasins d’accessoires personnels.................--. 27 
290,070 ; 197,125 487,194 MousslescautressmagasimS sage ayy oe) eee eae eee ae 28 


2,144,980 8.7 | 2,208,703 4,353,684 Ensemble des magasins................:2++2+2--- 29 


No. 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 15. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories 
July - 1986 - Juillet 


Chain stores All stores 


Magasins a succursales 


Independent 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change 
i ea - 1986/1985 = 1986/1985 - 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$'000 % 


Combination stores (groceries and meat) ...........--- 


Grocery confectionery and sundries stores .........-.-. 1,861 

All-othen food stores: ;.. cones kt Seekniae) Weare eR 195 

Department Stores... «2 wkearstebacttst sis = = nee Seen - - 
General merchandise: Stores)-.i- an). eee tet ae ee oG x 
General ‘Stores. < spss... cs Sess = a5 ese = Re ee 8,671 Ss h// 
Maniotyi SOLOS) ay, cases sa .rcotcd Moke stuns ae nichoy aeons 6 «oir 1 eae x x 
Motor vehicle:dealers:_....:..sc est soo eS os SS 3,724 S90 
Wsed car dealers). . <syci< ae asserts Aue ee kabel te acre Xx x 
RSEMVICG SSEAU OMS es yley ot nses en hg -pevtohes 220 gO, MRC, ok REE 1,293 ae Ve) 
RAE AES Di ge nlite rey tans i bis Rie hasan ame aS. = Se x x 
Automotive parts and accessories stores .............. x Xx 
Menisclothingstorest mrsci tc) kr pecteere ks oe x x 
Women's iclothingrstores® 7-2h..2e-cee sss cl: eee x x 
Eatniy clotninGpStores ater) at Beye. creer ees ans ae eee: ene Se eee 
Specialty "Shoeystorese a..d Sas BORA SEES pe > ae x Xx 
amily: shioestores.. Skee ve heed pesmi ee x x 
mal CWAF ER SION OS er 5 cpceaciant as: poli tavaess ce ee REE 486 Sin (OMS) 
Householdfurnituretstores ..........2:08seeu nde sake x x 
Wousehold appliance:stores. cider ace een. a eee ee x x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x x 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Booksana ‘stationery stores’... scssie soe See e x x 
BGLOUISTS Pee Fite tose RN Ay cap eet eR FP ape x x 
RIEWOIEIVRSLOLOSHrcsey. 51 iha.c) eeu, te x x 
Sporting goods and accessories stores................ 518 = 13:0 
Personal accessories stores .... 2... .0. 0000s... ne, 790 = olf) 


= oh] = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 15. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


January-July - 1986 - Janvier-Juillet 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1986/1985 - 1986/1985 = 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x 44,724 ‘6 | Epiceries = iBouchieries $1 2. peak hem. 1 
x 10,887 * ... | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
= 1,785 _9 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
- Granas MagasinSn75 5 cacy cate eo eee ee 4 
XE RORE XE Pe xX Pe Oe ee Rex x: Magasins: de. marchandises: GIVEISES. ea meen te, eee 5 
ee PPX ||| ee BEX Ce mex: 1" 865 54 ee 4S al Magasins: GeMmenaUxia.sur ssc. oper oO ee 6 
XS Se GX Cee XIN Meee KO ED XO BaZa Sie ere sa od er rn had ce 7 
ee ene 9 SO eee el 22) eto OSC mmmEN teil. () I CONCESSIONN AES G:AULOMODICS ans aera eee te wee eee 8 
Stee | ee eX FP eX eX ae eX Vendeurssd:automobiles; dioccasion:...... eee e ©) 
eee eo oe eG COS: erat SO'2) | eee eG) COC eR OO.2 HIS LAONS=SCEMICE « saciage cae s-tncestsh eo one or canoe acres Meee eae oh « 10 
= GARAGES IR dr cen: pp eee as) hen rast op yp axcugriestve ae eS 11 
- Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
x Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
x Magasins de vétements pour dames................... 14 
= ; ./ | Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
= Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
= Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
= : ED LQUINCAINGMES <x nackw 1 ueee wercrsuen an seaacae ere eee 18 
= Magasins:deimeublese.\........7 0 eee eee ee nee 19 
= Magasins d’appareils ménagers.................-....-- 20 
= Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
= : .5 | Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
= Libratries.et: papeteniesi..-... .».3.e ee. bet ee anion 23 
= RICUISIOSIs se arene cen sr see nscecaie: cee med one wel hme ee ee 24 
Xx | By GUILE eS Fear sete Grose cp ok Meaneceabamemcros Ameen ots eo es 25 
= 2,821 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
x 5,906 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
x 23,245 MousslestautresrmagasinSswa.--s-eaescnae a eee ree 28 


82,672 134,612 217,285 | Ensemble des magasins................0.0eeeeeee 29 


No. 


28 


29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 16. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Canada 
July - 1986 - Juillet 


Independent 


Chain stores 


Magasins a succursales | Magasins in 


Kind of business 


Sales Change Sales Change 
eee - 1986/1985 - 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 1,316,066 761,893 


478,978 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 170,098 


19,730 215,991 


All other food Stores: .nc tes oe ete ee ee ee 


DEDANITIGNUISIOTES ciara carci 5 es sree Se, See 927,639 


General merchandise stores .......2 0.0.0.0 een weew eee 155,640 58,831 


66,588 


Goneral"stores: 2...) 2.222 neta, ic ee ation aes 113,355 


WANIOLY, SLONOSs ac, cia, cancel pers Pace ol oer cirene oo, pect etes 82,506 14,335 


Motor vehicle dealers’... .4:c.a bee. een ee ees 37,603 2,583,982 


Used car: dealers ... «20a Fee. ao ae: 


72,017 


SEVVIGEeStALONS:... «uy. s. Sekrexietere oe et ee ee eee 219,687 - 5.4 719,798 


GAGAGSS Fy Toveicatgel aves es Vespcavacdb sadaeat, act ss thersuaysy coh ih ee ~ = 141,539 


Automotive parts and accessories stores .............. 18,367 256,387 


Men's clothing storesiuarp Ag. cite stbsa te tees eine 47,058 49,057 


Women'ssciothing ‘Storesiyss oy hy. cee s.ch fees. 144,445 81,329 


Family clothing stores . . 98,199 52,514 


Specialty shoe stores 10,876 8,740 


Family shoe stores 59,920 


23,408 


Hardware stores 18,999 


117,253 


40,706 


103,937 


ROUSENHOIG appliance ‘Storeswmns.e Wy ee. ee Ae 5,978" 


41,928 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 67,434 


54,989 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 138,856 343,545 


Book and stationery stores 31,371 


23,899 


Florists 1,706 


35,298 


36,719 40,619 


25,752 


178,505 


62,423 112,046 


742,716 656,004 


All stores 


Sales 


Ventes 


$'000 


2,077,960 
649,076 
235,721 
927,639 
214,471 
179,943 

96,842 
2,621,585 
72,017 
939,485 
141,539 


274,753 


96,115 


225,773 
150,713 
19,616 
83,328 
136,252 
144,643 
47,906 
122,422 
482,401 
55,270 
37,004 
77,338 
204,257 
174,469 


1,398,719 


4,547,081 + 6.8 | 7,340,175 + 11.9 | 11,887,256 


dépendants {Ensemble des magasins 


Change 
1986/1985 
Variation 


% 


+ + + + + + 


+ + + 


+ 


14.6 
15.4 

2.9 
14.1 

6.1 

9.0 

6.6 
14.1 
14.6 
15.0 
21.5 
16.2 
10.7 
18.4 
10.7 
12.4 
15.8 
15.7 

9.3 
15.5 
10.8 

9.9 


= Beye 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 16. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Canada 


January-July - 1986 - Janvier-Juillet 


Kind of business 


Genre de commerce 


Change Change Change 
1986/1985 1986/1985 1986/1985 
Variation Variation Variation 


9,122,292 + 4.0] 5,063,419 14,185,711 Epiceries =y' BOUCHEHICS: ie eee ae. oan Oe ee 


1,139,818 + 8.1] 2,885,818 4,025,636 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
138,612 + 12.1 | 1,333,924 1,472,536 houses autres; Magasins; GialimemtS se peter eee eee eee 3 
6,285,695 se) [fail - - 6,285,695 Grands ;sMAGASINS:S 4,5). 4 castes Ge ee ee ee 4 
1,107,159 a) 4:6 371,670 1,478,829 Magasins de marchandises diverses .................... 5 
484,145 a 4a 685,880 1,170,025 Magasins. gemenaux.'...c2) 2%). . sake. er seo Ne ee 6 
558,993 a 2.6 83,944 642,937 ROM IBAZANS Eyota bead oar cae waa ee sae eS eee ee 7 
259,452 + 15.1 116,928,291 17,187,742 Coneessionnatres.dalitomobileS: ). 2aeeein serie earners 8 
= = 458,883 458,883 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
1,556,018 - 4.1 | 4,683,682 6,239,700 StatlonS-SCnviCe: : = fish ache os ee ee Ae ees 10 
= = 900,665 900,665 Garages ye wera ed Pt ee oh Tacos a teec + 4 

116,042 - 5.1] 1,544,030 1,660,072 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
363,820 + 10:8 331,304 695,124 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
995,245 + 99 557,831 1,553,076 Magasins de vétements pour dames................... 14 
669,827 + 98 347,892 1,017,719 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
67,479 + 10.9 56,793 124,271 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
435,792 + 10.6 158,042 593,833 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
111,488 ap ey 609,340 720,828 Quincallerniesrs + sa seanno-ts eects Soko Se ee ae 18 
255,059 + 13.3 673,457 928,515 Magasins de-meubles:........... 1 aes eR See at 19 
35,447 + 30.9 286,916 322,363 Magasinsidapparells| memagerSiysais t14 aeinee. nt) oeecuenee 20 
341,759 ae ASE 327,515 669,274 Magasins de meubles, téleviseurs, radios et accessoires... | 21 
942,264 + 10.8} 2,364,825 3,307,089 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
218,019 a WOZ 163,786 381,806 librainies:-et\ papetenieS....11c +... seem, GMO kta es eee cana 23 
1335113 = 0.1 284,943 298,055 FIGUNISteS iw iers oe 256, hehe, Seo cee Ate Sc ok eee 24 
218,757 ar (2 239,813 458,571 [3] )OLU tel tet teemacecicerarmecec Pe rai etie Seen SS Den ce foc cul carat 25 
168,923 + 15.7 | a,032;336 1,201,258 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
343,659 + 10.3 |' 649,338 992,996 Magasins d’accessoires personnels...............-.-..- 27 
4,372,122 + 4.7] 4,057,019 8,429,141 VOUS TES CUNESITECESIEY chogesonh oon docoscba oriden 28 


10.3 | 77,402,351 Ensemble des magasins................e2e+eee00: 29 


30,320,996 5.6 |47,081,354 


No. 


Sa? 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 17. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Newfoundland - Terre-Neuve 
June - 1986 - Juin 


All stores 


Chain stores 


Independent 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales Change 
- 1986/1985 
Ventes Variation 


Sales 


Ventes 


Change 
1986/1985 
Variation 


Change 
1986/1985 
Variation 


Sales 


Ventes 


$'000 % 

Combination stores (groceries and meat) .............- x x 28,158 - 6.1 
Grocery confectionery and sundries stores............. X x 25,469 as 8 (3h 7/ 
Allcother food (Stores*. Siwitie © ale oltre is neko sc Xx X 1,890 + 29.8 
Department 'StOres).... =e cei wie clerucinis @ ate eee Ma ettbeRle tear 11,094 - 3.4 11,094 - 3.4 
General merchandise storesic@).tr ie nals eens clei Xx Xx 9,147 =" '8:8 
GETICF AL SONOS 5, 2. 5 cfs os he scdia cavers. oe Pe Xx X 6,101 =8:5 
Maney MSIGTOS Wy co". Sereina: nate tanens a ence sala) Wayate: aq cas ee x X 5,810 37 Be 
Motor vehicleidealers; Ae ciracmeat. etre ee a x Xx 42,795 + 16.3 
Used) Caridealers:.)..2).. famicom, ona anes) ok cee = - x x 
SERVICE TSIATONS wars siaceto oe hw kins, ae Sie CR eo ales Xx Xx 14,738 - 19.3 
Gal AGOS) cicterc win ee wan oem tindy Use. chek icine 2S eee = = 1,381 = 12:7 
Automotive parts and accessories stores .............. - = 6,681 + 1.5 
Men!s" clothing :Storesmardinst 2.408 eae 2h os eS IE 651 = 53.9 723 - 48 
Womeniseclothing: Stonesieraass wort Gee ee eee 2,370 - 0.7 2,623 +0 
Family -clothing) Storeswr +... it ieee Rieter ek, 6) Pie - 1.9 Sy SeY/ =t533 
Pectaltve Shoe? Stores visas. Sree oe ene aie ae Xx x x x 
EAtily: Sno. Stores arrest ae eee te ate oie ae ares x X x x 
FlardwareEstoresiavc <2 oae.cc etre a ta rs ao x x 2,098 ar Ley 
Householdifurnitiire-stores>..15... < .2 2am. eae eee ee ee x x 1,921 + 14.8 
Householdiappliance ‘stores wars Mae es to ee - = 279 - 6.1 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x x 2,335 

Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 1,787 + 14.3 10,786 reser 
Book and stationery stores.................0..0--05. x x 361 + 4.2 
IPIOFISIS Ears o ammn cee ov. stra x x 358 26 
MOWEILENYESIONOS). 2.02 soles. < . eennn cee 430 cOlS 572 = 1613 
Sporting goods and accessories stores................ x x 1,201 = 3:2 
Personal accessories stores ......................... Xx x 728 = hil 


8,503° 17,055 ae) Sh) 


122,186 202,027 ae. Sef 


="35) = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 17. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Prince Edward Island - ile-du-Prince-Edouard 
June - 1986 - Juin 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1986/1985 - 1986/1985 - 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x 2 | Epiceries: =. Boucheries!!. 89). nt cae ena: 1 
x .3 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
- ; Tous les autres magasins d’aliments................... | 
5,826 i 61} Grands! MAagasinS:s.42.4.47 246.545 53 cee ae ee 4 
Xx Magasins de marchandises diverses ................... 5 
= ; FS) |}Magasins: GenenaUxa s. a2 4423.25 na60 Hm oma. Cero 6 
Ke Me XT 8 EX KI REET ERX AZ ANS aes erat ibe BS Sw a. Se RE Ee Ra a eo 7 
= 12,706 EEO 1257065 -F 027) KGoncessionnaires: dialtomobiles) a,,.teeenten eee tetas 8 
Se a eX EX Pe XnIEVenGeuts a automobiles GOCCaSION |. s:.a2 Sa ea ee 9 
XK KB Xe 2266S eB IESTAUONS-SEFVICE's «4 525) ohlea 5 ease Sn ae ee ee 10 
= Gar agesrs a5 22-5 ate 45 ASR a st oes oe 11 
x Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
x Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
X Magasins de vétements pour dames................... 14 
x Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
Xx Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
X Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
= Quincaillenies* minccc ys Sates ee at Pe SOR 18 
x Magasins: de meublese% « «45 245.025 hee re oe eee 19 
rs Magasins d’appareils menagers...:...........51...... 20 
= Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
x ... | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
x Librairies: et: papetenies.. ss-t sansa ene wea meee 23 
= FleuristeSs425 «nea casas cake deaeakantoco es dane 24 
x Bijouteriesien ats ce 5 id eee ne NaS AG clan 25 
x Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
= ; .5 | Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
x LOUS Tes; aUtKeSIMAGASINS» asa ood Araceae eee os 28 


17,330 ‘ ; Ensemble des magasins...............2..05eee0e 29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 18. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 


June - 1986 - Juin 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change 
SO re - 1986/1985 - 1986/1985 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


1 | Combination stores (groceries and meat) ...........--. : 17,976 : 79,857 se Une) 
2 | Grocery confectionery and sundries stores...........-. A 11,310 : 14,440 = 25 
a Ail other foodstores. . atu eerpeatane 26 mand seat 3,956 + 18.3 
4 Department, stores... 2 2. fun anne ss 2 eee ee : 30,038 - 2.1 
Bu General merchandise: StoreSascc-:carekeeesrtero ater ale 11,412 Re (sks) 
6 li GeneraleStOres: « s-6 4.06203" ales G64 aia a ee ee ee ey ‘ 4,686 - 67 
TBUN ANCE SIOLOSi oss Sass, Sharron wae tae ace © © ove eee 5,807 = 1011 
8. [Motor Vehicle: dealers. . - . gait arty ack Sc cyolo ems orig ewer 89,157 BORIS acolo 
OiUsed: car dealers: ..«, «0: «cs conti Soke 3,264 é 3,264 + 17.4 
AOL SOLVICOLSIONONS ts.cic i beacies 5 of aleu ob e.a + renee eee nee 41,743 - 8.7 
til PRGAAGOS cs echt nie 5 abd vise SHE aus haar Mee ala sua ss 1,489 
12 | Automotive parts and accessories stores ............:. 12,545 + 13.4 
AS. i: Men's: clothing, Slofes marr 28 we tea aloes ae Seca? : ; 3,686 + 4.0 
i4) Women's, ‘clothing Stores7s ivi ar tnn atepeiieis tne ah ocucta <tr : ; 6,912 + 66 
iSiheamuly “clothing: StoneSitiedick a4 ase wera: Cat anus: ale ce ee! : : 4,340 = (4:2 
{Si -Specialty tshoe ‘stores. acaasesthan sued ees ai: ain eee 489 
ve hramilye shoe: Stores geo specu ee ee een ee 1,961 - 49 
ABTA ErOESIONOS 5 araies 1.0 etc. Ung Ge ra,ar ac anes 4,886 ar ters! 
CG k ai gst SUSE TageS AE Seonces ea F : 2,724 are le 
20i|tMousehaldiapplianceyStores; i.. <eigsiesbes - teas: 1,076 ou 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. ‘ ! 3,786 ae lays) 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 19,672 + 10.9 
esuiBOoK»and ‘stationery ‘stores... .s.... ..aissdran wie ee Re : ; 3,005 er 45. 
CEN glo ( C1 Ss, cacao eget Re II eae ON RAI r- 1,472 + 10.9 
Grea n Tahieisn caiean'x Jas aro) tiaar Aietaire tere eden Soca eee 0 ‘ 456° es 2,297 = IG 
can Oe ees Se a 5,776 . 6,283 + 30.8 
Reta pubis or quate ocean ee : 2,229 : 2,958 am hh 
Re tre eek: ys ars Raa, ne, enc a ee 24,097 : 21,191 45,288 ae Uf 


Btn sateen athe 1/aVn ds we, eimeeitnr avchatin ete tunehtcraytuer. oie - 155,653 - 253,575 : 409,228 +6 53.0 


587. = 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 18. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


New Brunswick — Nouveau-Brunswick 
June - 1986 - Juin 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
= 1986/1985 = 1986/1985 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


x 48,050 3) Epiceries —. Boucherisst) Oem . Samar es Meek ee 1 

x 12,443 .2 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

Xx 5,887 * ... | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
19,740 : 19,740 elif} GRANGS) MAGASINS:je..2.2-5.5) 2 se4 4 = Hace a) ie ee Se 4 
x 8,072 Magasins de marchandises diverses ................... 5 

- 3 9,619 WET MagasinsSiGenGiauxers o<411< <4 deacons we See ee 6 

x 6,000 M/MWIBAZALS ce ghee Be athe ett sas SIR minke eae Meet if 

x 62,400 24) Goncessionnaires diautomobiles .. .. eee wees. ees: 8 

= : 2,140 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

Xx 30,851 ORO LAUOMSESEIVICC ie a. 4.4 4 < xh dea al alts. Stee Se 10 

= ; 1,548 VOM MG ANAGCS tec tes ait: ets deter g ee end eae siete > 2. a, a 11 

x 9,252 .1 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
1,170 ; 4 2,585 .2 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
3,517 : : 5,222 .7 | Magasins de vétements pour dames ................... 14 
2,195 Re 3,449* .3 | Magasins de vétements pour la famille ................. 1S 
X Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 

Xx Magasins de chaussures pour la famille ................ WA 

= G2 Quincalllenesagen «i. 4 nomad aca daans aes eee ee 18 

X 13; ||Magasins. deimeublesa.5 3.2.5.2. ee ES. Re 19 

- : .5 | Magasins d’appareils ménagers...:.......0.:...5...5. 20 

Xx 1,372 .1 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
1,216 ee 15,002 : 16,218* Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
961 403 i 1,364 Librairiés: et papeterieS:... «.< ¢2< RMR. SIRS Ay ROG 23 
x 1,296 FICUNISICS eee tx tra alah ans en tara a nan mee no a 24 
1,241 : Fale 2,129 #3) RBNOULENESaa Sen ocd e eh a Ree eT eee oe 25 
x 3,378 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
334 : : 1,284 .6 | Magasins d’accessoires personnels..................-.. 27 
16,875 : 13,064 ; 29,939 housiles;auitresimagasinSeacins. saan aay sere ee eres te 28 


101,013 Ki 192,965 293,978 ie Ensemble des magasins.............-2220+e0eeees 29 


abe 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 19. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 
June - 1986 - Juin 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales oa 2 Sales ronnie : Spake ’ ee 

Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 

Combination stores (groceries and meat) .............. 210,038 287,807 497,845 + 0:3 
Grocery confectionery and sundries stores............. 7,037 203,551 210,588 + 22.3 
All other food stots ...ckee ke taces ete iet hates haa aes 2,880 85,001 87,881 =e yi}el0) 
Deparment Stores... 65. 2.4 cw een eke os co eS 172,443 172,443 =| SOV 
General merchandise stores:air. gen sor sears ote ae oh 18,796 + Ost 
Goneral StOMeS? 2c .0 ccs ie. Sans afoce ocure 5 RE 26,410 oat Ged 
Variety SIOreS\c). 02 saa talba wun oie ha eS ee Ss 30,737 ae. Ud) 
Motor vehicle ‘dealers, ...... .--ateue sehr oat dees 626,739 626,739 +7 12:6 
Used Carsdealers:. .:... Hee eyes ee oe 30,643 30,643 + 35.6 
SENMVICE SIANONS ich cri grace: ae 2 Sareea e a ee ee ee 222,204 262,314 = x6) 
Gara esate crn reevacrterie foe sun aegeegev amined ha re Rea 52,721 52,721 ae Ue 
Automotive parts and accessories stores .............. x 65,998 + 10.0 
Men's. clothing Storesiagig. sacs after anc Re eerste 12,508 18,786 31,294 3 - 0.4 
Women's..clothing) stores seco, ciciis Asst: ches Jee 33,392 30,020 63,412 + 10.6 
Early: clothingeStoreswas.i5) Suteuers see coe: eee ae 34,704 21,682 56,386 a ere. 
SpectaltyShOe /StOreS’ Aveiro, cry heptane aes sated a es 4,052 2,610° 6,662 ap CaSuif 
amily, shoe Stores) in-in> at Mow are eaten Bee. herent 25,729 6,528 32,257 roe 
FlarCWarOuStOlOSen..« chiscceg hak can hae a) pec 54,716 + 20.7 
aint og. Oe Ri aie Cama 53,405 +) 10 

Household appliance stores .....................00.. 10,633 se Sh 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 39,220 On 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 64,472 96,625 ce SHo) 
Book and stationery stores.......................... 6,251 13,175 a al 
RICHS(Sierra ad ony earns ae ciety ge eee ee 9,813 9,813 ar Sis} 
SD ara age ee ene Seer con ee 4,290 9,342 13,632 + 12.4 

Sopa TSG RES yet 3,842 63,802 67,644 ae ilk 7/ 

EONS SRA GTR IS oye Ts wn Ok 9,395 29,410 38,805 + 6:0 

a eer EN uct ees a el eee 107,638 154,558 262,197 OLS 


793,671 


2,139,321 


2,932,992 +53 
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ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 19. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Montreal - Zone méetropolitaine de Montreal 
June - 1986 - Juin 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales}| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1986/1985 = 1986/1985 - 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x 238,379 “1: 1|\Epiceries - (Boucheries:. wen. eieeewe. Saks areaehee.: 1 

X 86,979 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
1,670 ‘ : 48,500 .4 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
100,718 ; 100,718 B7 A (GLANS AMAGASING Ws sovarenedepevadercnceemsyshivevons MERE eae 4 
x 5,243 .0 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 

- i 878 15 M1 MAGASINS {GCMENAUX (Sir: cacisy «) aseveutlaedesoss evecsrsiek AMAIA HORM ee 6 

x 9,471 IO MIB AZANS ee gorsyes Ach se euskerertvsxcwsian cyoveyeeracked thoneu aes RRR eee eee if 

= } 290,006 3 i CONCeSsionnaires 1d: autOmMODIeS 5.17. "eaaeiele). eds, eles 8 

- f 10,161 w) Vendeursid/automobiles ‘dioccasion...........26im e-em 9 
26,834 : : 107,552 EG MESLANONS=SEIVICE oopcnan sire xeysncussogexsuesssomonegers boxe SEO: Seona eh 10 
= f 12,985 Wey'| (Ciel alc Cometic o Suen nd San One Mere Romer 7 3.55 os 11 

Xx 21,501 .7 | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
8,302 : : 15,047 .1 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
18,676 : : 33,596 Magasins de vétements pour dames................... 14 
19,990 F 26,678 .6 | Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
2,622 : o 4,558* Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
14,406 : 7,599 Magasins de chaussures pour la famille ................ ues 
x QUINCAIOTIOS 55 Axes detover kocdevers cose ya r24- boue iva Ne ROTTED 18 
8,906 : E Magasinsidesmeublesis cs <n-sen.x. nee eions SENT dade cee eet 19 
x Magasins d’appareils ménagers ....................05. 20 

Xx Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
20,680 ; 36,179 y 56,859 .4 | Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beaute.. | 22 
5,389 “ 2,202 7,591 29/7) Libraikies et (PapetErieS 4. .:.6.2...0 MEGS eer AN. 23 
= 4,291* hs 4,291°* PEAICUNISTOS a ssctcac toccsandcnene tout Keven xorsnt casas yous as cebeciotoleesasheucusS eNO 24 
2,961 ; S00 ae 8,061 * BVOUILCNISS 5: ou: aye eo nenssiec ae era owes nc arrears 25 
1,985 25,459 27,443 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
6,350 : 12,251 : 18,601 .6 | Magasins d’accessoires personnels.................--- 27 
74,895 ‘ 69,300 144,194 OM eWS IESE MECEIS sopocgnoaeGeeeneaacae nh one 28 


469,211 : 893,824 e 1,363,035 ; Ensemble des magasins...............-eeeeeeeees 29 


= 40 = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 20. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 
June - 1986 - Juin 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants Ensemble des magasins 


No 


Kind of business 


Genre de commerce Sales oe S Sales Sols Pied 
Ventes Variation Ventes Ventes Variation 

$'000 $'000 $'000 % 
| Combination stores (groceries and meat) .........----- 517,456 209,899 127,355 - 3.9 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 109,365 104,660 214,025 + 15:3 
Ailcother food, Stores: Saree: 74 Seek ets Barc ee eee = 11,741 73,999 85,740 + 14.4 
Department: Stores: iss sep aue ta ey eee ee wee ae 349,191 349,191 ar HsH@, 
General merchandise stores ...............-2--+-5-55- 80,374 108,994 lice 
GiENGPal: StOLS csi set) vveayie veneer) ses eg cne eae x 22,665 + 23.8 
VARIETYS-SIOKOS cag cisco agai 32 8 een pet PrP en resin ee a eee 25,359 30,088 = 6& 
Motor, vehicle. dealers: ... .. <SamatMemon nc aes teen heen. Xx 1,060,915 +) 916 
Used’ car dealers... 2... Sees eee tie) Roe = 25,899 25,899 + 23.9 
SEMICETStatlONS ses. cxecs a cece ans anAsaentar meee aes ere 115,750 220,207 335,957 amet 
(SSL AGES faeiic fo cet ey Stes sare rabororden etensde aevaeney aes co ee - 56,849 56,849 ap SS} 
Automotive parts and accessories stores .............. 4,005* 132,178 136,183 + 14.5 
Men:s: clothing.:stores yy et. Baek 7 Sey, See eee 27,303 19,472 46,775 + 4.9 
Women’s, clothingestores eet. ase OS Se ee 65,965 29,564 95,529 Ore 
Fatnily Clothing! Stones ago on. svoee ee eae ay «ish aed ee ner 27,484 IZ) 39,639 +anO:5 
Specially, shoe: sores Ae awh. Atk. ake. ane ct ee 4,498 3,234 TRIS2 ee fee 
rannly.shoe Stores eaegt a0, Bees Lees eee Ma Pash i Thee} 9,798 Shey. are. tall 
PRE OW ALO s SLOT Oto far sbye ta cece v0 ioc eye ec eee og x x 36,705 ae 8) 
aiexadisn Le sour rOE OMe oy Re WA aS ite 39,060 56,797 + 20.9 

Housenoldzappliance stores: 4a ies ae eee eee 4,457 16,383 * 20,840 

Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 23,068 9,482 32,550 sr Sh0)2) 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 48,085 128,086 176,171 + 11.9 
Book: ‘and ‘Stationery«stores’..... .....5. Saree. he. Se, Ushaloy| 8,491 21,642 ae qe) 
AS Ce ee oe whee 1,100 17,976 19,076 + 58 
TE ee ee ee 16,402 13,865 30,267 + 83 
Pe Se eae 12,329 58,449 70,778 a 
IS, CU nae ee ee 30,837 45,293 76,130 ee Cled] 
ee eee oer ein eee ts A 321,206 4.9 237,525 558,732 ap fl legé 
SC i 5.c i ee i ey oe 1,873,463 2.2 | 2,605,334 4,478,797 an Ue) 


= A4r= 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 20. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins independants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Toronto — Zone métropolitaine de Toronto 
June - 1986 - Juin 


Chain stores Independent stores | All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1986/1985 - 1986/1985 - 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


196,703 243,659 6.) Epiceries, = Bouchetiesn aw .esteotas! eisale. ages 1 
23,618 ; } 59,213 .1 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
3,417 : 47,179 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
142,011 142,011 £7¢)\ GANGS, MAGASINS «5.05 asesse cane ecieneke uryn ic MARS AUR ae 4 
26,412 5 33,226 .2 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
~ : 655 “STMagasinSiGemOnauXes esp. ..6 pura eeeee ean ou ee ee 6 

5,029 Ax : 5: 54:7gs WEBNS: 6 PB AZArS aaa ge teda ce oicsigto ste ua no “ace gels Seas es oad co 7 

x 404,773 le ff COncessionnaires; djautoOmoDIles: -.; ---eeeeuaee ate. ce 8 

= 6,186 + 23.3 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.......:............ 9 
46,774 E : 106,227 LOM StallONS-SCIVICC 5 oo. fi eico ue nge cuacayo + 3 yee, Aeaeee 10 
- 5 12,952 Sill GIA AGOS yc ce cocina Aen ete Sarma eemaene ee Gove, Fu ccculeyis ote oR 11 

Xx 40,616 .5 | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
14,234 : 22,314 .9 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
28,706 ; ; 44,379 Magasins de vétements pour dames................... 14 
12,866 ; : 15,998 .0 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
3,143 i 5,012 .6 | Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
13,208 ; 17,714 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
Xx 9,476 GQUIMCAINCHES Sars a sus, sissies dane» <2 ORE EE! 18 
11,905 : 5 20,438* 2a iMagasinsxdeimeublese .. .....0/. 0.10. eke. Meee ee 19 
X 9,552* . ||Magasins. d:apparellsimeénagetsi: a5" .comindas. ‘nee 20 

x 18,822 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
11,847 : 55,068 66,915 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
6,935 : 3,081 10,016 Librairies et|papetericss..... ... .. ay eact. eee ete. Wie Ne 23 

X X 7,393 POuIICUNISLOS wots cence ere ray sia eewocenn os 3.9 Vala aoa 24 

6,103 : 6,672* ei Ni Ox BijOutenieSt. 2... of voc. Adee eyo 6 hous CO Ve we 25 
6,358 : 21,884 ; 28,242 .2 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
15,595 28,158 43,753 .7 | Magasins d’accessoires personnels..................-. 27 
113,414 . 101,955 215,369 Mouses;autres:magasinSws....24- sacs am eee Reon 28 


713,190 3 937,222 1,650,412 Ensemble des magasins................2-2e52++05: 29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 21. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 
June - 1986 - Juin 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change 
cap aaa sad - 1986/ 1985 - 1986/1985 - 1986/ 1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ............-. 92,284 = 24 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 17,981 area ches 
All other fOod storess. seit rien lcrctoatenats st atietes «cee eer d 4,978 93:0 
DepartMentuStOres < ocr. wise nae G Relea te Rn ee ee 46,759 ; 46,759 Se O27, 
General merchandise stores).5 2... ee ee 6,335 Q : 7,792 Onl 
General ‘Stores. «.. sib sd kan aise ae ee ee eee 13,964 se (Ms) 
Manely SIOTES..... 5 co 2 tisistonenger aie ra etmiornnye 6 oe > ee : 142° es 3,056 = 4.9 
Motor ‘vehicle:dealers, 2.2. ea: RES. RA 100,589 : 100,589 roa 
Used).ear .dealers:s <4. SR aa ees Sas hs SIA eee 2,365 2,365 + 32.1 
SELVICESlaliONS) «55 sake cs ee ies He i ae » SR . 26,445 : 38,421 + 42 
Garages cit eh ake c Sec ere w'ncie bie seein Ree 4,127° a 4,127 

Automotive parts and accessories stores .............. 10,313 + 16.7 
Men's:clothing ‘storesmerr.5 2. Base. oe a 2,721 - 11.4 
Women's ‘clothing.'stores.;eite on. Sane see : : 7,898 aw ee) 
Earailyactothing stores. Seka tel oyt te ml), ee ee : 5,785 tee CHI 
Specialty ‘shoe: stores ater r wath eta s tt othe mee : 727 see llilac) 
Family: shoeystores Aaya ee Ob RU We ; ae 2,399 eeti/.6 


irardware. Stores 2 <...)..5 ssi wrive. 2 an tic auseo ce A 3,826 ar 2K! 


2:5, Srarereve, SOM See ee 5,798 + 26.4 


Household ‘appliance.stores. ntl 2 wa oO fe 2,303 

Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,776 - 09 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... I ; 14,761 + 0.6 
Booky and stationery Stores: 0... seme eee é : 2,095 an ES 
PIOWSISidlctioa of, otis asa insss Sect ee ee 1,543 + 33.0 


wpa) a feb alia arevaire ode quits, cone ae tere ieee : : 3,929 ae SH. 
ra sh aneleretay ras eee 6,568 ane 

sievets ae: set ane euctanmey ace te ea 1,406 : 2,556 3,962 99 

UB cle ahahet at ot Siauavatatoer ea Ree Se AHR cle Ue 19,560 : 28,399 : 47,959 + 49 

iB share] Aeyalevaye aieia\aiteca tures mebiaetee oi cntis. 193,289 ks 265,390 H 458,679 aA) 


SFA3r— 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 21. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Winnipeg - Zone métropolitaine de Winnipeg 
June - 1986 - Juin 


Chain stores 


Magasins a succursales 


All stores 


Independent stores 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1986/1985 = 1986/1985 H 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
x 60,454 Epiceries - Boucheriess..ssn .ceteire) .nos eee 1 
x 9,974 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
Xx 3,204 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
41,786 41,786 Glands iMAGASINS yes... ectatee. Mecano Ee 4 
x 2,845 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
= BAY WORT) = |. Magasins GOnerauin cose. é crus ade oreuetions ws wk Sees Se 6 
x SO eee "were WI BAZALS Ss escpsis reseed sc) ice cruel or yonageieney oe NO U 
= 57,063 Concessionnaires d’'automobiles ....................4- 8 
= 1,753 Vendeurs d’automobiles d’occasion...................- 9 
Xx 29,613 StatlONnS=SOMVICE! svi 6s .4 ohare bp Scascholsa min nee eee ae ee 10 
= 1,698* IGaGAGOS s sreqesce: ste ya are rca ae tee ees 8 gee ooh nt one RR 11 
x 7,474 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
1,314 1,921 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
5,284 6,294 Magasins de vétements pour dames................... 14 
2,862 2,998 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
x 721 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
x 1,824 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
= 640 Quincaillenies orice rarer ea eek cuca ER ee 18 
x 4,633 Magasins..de ‘meubles). «.<.<..0.2%.... 3k Se a ene 19 
x 1,929° Magasins d’appareils ménagers..................0000s 20 
Xx 2,826 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
x 9,652 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
1,294 1,667 Librairiesietpapetenioes sar.cic.c- « <p otens See me oe 23 
= 1,046° Flouristes: <2. een Seca awla occas wees sieyeeets See 24 
1,770 3,199 Bijouteries 56.46 hin Bee nee eee Re ee 25 
x 2,143 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
1,324 2,236 3,559 Magasins d’accessoires personnels.............-....-. 27 
15,737 16,799 32,536 YOUDIES CUMCS IMEC ESI 6 ooo do OU d00 nbd p10 FIR med buon 28 
153,702 140,932 294,633 Ensemble des magasins..............2.2eeeeeeees 29 


= Aa = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 22. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Saskatchewan 
June - 1986 - Juin 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants Ensemble des magasins 
Kind of business 


o Sales Change Sales Change Sales Change 
a - 1986/1985 - 1986/1985 - 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............- 74,127 am hi? 
Grocery confectionery and sundries stores..........-.. x 16,375 - 1.4 
All other food: stores...cNro ale ae at eee a. RK : 3,977 4,177 + 21.0 
Department ‘Stores... 06%. jews sis s ale ous ie ae eee ete : = 29,037 +182:0 
General merchandise. stores 07 aa tara deen vee : 654° ne 12,743 + 993 
General StOlests =). Frat s alee eee eee : 16,710* Pec 26,918 = 13.0 
VANIGIVESTOLOS eos 0 a: <e atm gts oct se ick ene : 358° a 4,080 = 72) 
Motor: Vehicle dealers: ;.. ... SERNGSRE fas 105,325 : 105,325 + 98 
Used car dealers: .......... Gaines 2. See Ca SU 2,321 2,321 - 18.0 
SORICESSIAUONS Fano ecscc ees eteielee. seo eap oo ERE DS Meenas : 14,584 i 18,968 = GZ 
GiaradeSte =. ett reached Siecle is otic ear ote nara ea eee 3,281 * =< 3,281 
Automotive parts and accessories stores .............. : 10,903 ; 11,854 + 19.7 
Men's: clothing: stores earmrect.c3c, Shien B.2)o es j 1,897 ; 3,841 + 4.0 
Womensiciothingsstoresiiencs wast <n eees. Sty .er anne : 3,560 9,184 aire [ov 
amily: Cloininge Storesen.|. Rake aae ets eee 5,762 + 16.8 
specialty: shoe.stores» sean hier ao oe ee So arsceek 388 - 3.4 
Family;shoe: stores svlirost. «9.06 pAhihel at Selec 2,794 ae oiler 
PiarOWatO StOreSic., Sc.s hxc sens ee Ok se cle sulci  e 5,297 ee Tfail 
ovale as RIED ORE ERB cae : 3,166 = +20 
Household’ appliance stores «06 sx 4 inh ek 8.4 we : 1,240 - 8.4 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 1,704 - 10.8 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


arr: 17,846 sre {fil 


Book. and! Stationery stores)... .... . dp aeenaes tn Jone 1,655 +? 6:4 


OUSIS Lome apd rte icc Vee 5 2G) ee ee. oe 1,436 0.7 
Relist. te Nats oS 2 eno: en d y 3,615 + 14.1 

Pe ee 14,581 + 11.2 

Rei Ensgeitecdoh ie 1,777 2,311 = 07 

Bong tole a: ooo le ig 9) 5 cE PEN cae el ai 21,554 ; 25,385 s 46,939 see 454: 


ee ee ee) eee 161,470 ; 269,494 : 430,964 + 4.1 


= JG S 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 22. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins independants, suivant le genre de commerce 
Alberta 
June - 1986 - Juin 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
= 1986/1985 = 1986/1985 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 
$'000 % $'000 % = 
139,497 -- 35,209 - 14.9 174,706 ‘4: Epiceries — Boucheriess. fon Saneaein Sra saloons: 1 
16,740 + 0.4 32,478 ar) PAO)S) 49,217 .8 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
679 2 Suis 9,583 am» (345) 10,262 .6 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
124,539 ae Ont = = 124,539 sill IP Grands: Magasins) << 56 Ssjevescton sh troh ge ye ee 4 
12,102 - 82 10,700* He 22,802* .2 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
x x x x 53,217 e/a MAgaSINS/GEMCNAUX 2-5-0666 = s Berar wuss inc oh Maes ae Pee ee 6 
5,400 a ee 743 = Cy 6,143 WIMP DSAZAUS se cir cites eae, che whe: Sree ech duc 2 eevee RS eee 7 
Xx Xx Xx Xx 303,001 -8 | Concessionnaires-d'automobiles; ..... 1224.05 dene. 4. ae 8 
= = 2,646* Bs 2,646" '. |) Vendeurs d’automobiles ‘d’occasion;. .... . Hatieem. se ane 9 
18,709 eS 52,713 = Keys} 71,422 {OF WStANONS:SEIVICE: dan 2nd ooes S Reems aex Fiere, EAR ae Oe 10 
= = 5,993 =F9:6 5,993 HOMIGanaGeS) cacao See ae ears Oe Ss sre Ria ood Coe 11 
3,746 ape te)ks} 25,649 + 10.2 29,395 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
7,186 = 73.9 6,902 — (es 14,089 .6 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
19,176 ae ys) 5,144 - 4.2 24,320 .2 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
14,486 =F Us) 5,185 + 10.4 19,670 .2 | Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
1,396 + 16.9 418 “2/8! 1,814 Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
6,234 ap ee) 2,119 an tess 8,353 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
x x x Xx 12,188 “AL |KQUINCAIIENCS? ad wiib eis aka eR eet eh RR 18 
2,945 + 4.3 4,980* Me 7,925°* Magasinside'meubles:......2....¢.. See Shae. ee 19 
Xx Xx Xx X 4,965 .5 | Magasins d’appareils méenagers...................0005 20 
X X x X 12,811 .8 | Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
11,531 aaa 3.0 40,312 ar tile 51,843 .7 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
3,823 ae eRe 1,526 see Wey 5,349 Librairies et papeteries...... .... Ses. Wee ela Sa. aoe 23 
x x x x 5,170 ETI MRELQUNISTOGa. a-ha trite ata fest ete Gerteinerveve ce Acne ae we ta ee ae NE 24 
5,275 =) 0:5 3,840 ape Sie) Celis) ED: I BOUTCNIOS mre @ edness oie ret arans ie os en 25 
3,998 +23.0 14,932 =m lihete! 18,931 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
5,680 ico il 4,895 =~ lNile?/ 10,575 .2 | Magasins d’accessoires personnels..............-...--: Ou 
79,528 a= = {sh} 67,344 ore Wshe) 146,872 MOUSFIESTAUTES IMAGASINS! ya -a.t- te eg) 5-0-1 28 


539,607 + 3.4 667,726 + 5.7 1,207,333 : Ensemble des magasins.............--.0+-2eeee05 29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 23. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia - Colombie-Britannique 
June - 1986 - Juin 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales | Magasins indeépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1986/1985 = 1986/1985 = 1986/1985 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 
Combination stores (groceries and meat) .............-. 171,898 85,549 257,448 3.6 
Grocery confectionery and sundries stores............. 15,617 39,690 55,308 ar Shs} 
All other ‘food! ‘stores: =. cee Ae te este rernentas 3,556 21,236 24,792 aie SKS) 
Denariiment Stores. ~. ses skp esto cste e iceee eeeees 150,386 150,386 er Ufss} 
General merchandise stores ...........-.----0 0c ees 13,672 18,011 + 42 
General Stores. fe. ssc 2 els Hein eee re ey eed oe 11,097 + 4.0 
Variety SOLOS occa, = tec manera, Sate auawoe ets. o bn eee 7,499 ar Shy 
Motor=vehicle.dealers:...... 2 mere ra restr -ce 2PM eee cee ane ape 255,144 + 13.0 
Used: carvdealérs:: =~... Santa: OR ee. Se 5,408 5,408 45. 
SENVICG, StATIONS gas tan cients cle vartlatnaaisie rs kose-yi a eet ee ee 67,232 94,529 - 13.2 
IGALAGOSE veto ais tas 5 esi Se eigen Cas ales lariue od testes b/s RC RO 11,890 11,890 + 8.2 
Automotive parts and accessories stores .............. 14,107°* 22,835 + 28.9 
Men's clothing) Stores ame. i.e ee ee eres 2,742 9,089 2p Sd 
Womenis clothing :storestiree- ann Son eea: ath. cae 8,449 (2S (fe) + 13.6 
tamlyaclothingrstoresy amsae hate eset, Pe, See 4,978 16,893 se es) 
Specialtyshoe: stores’ Saenis soc eke pues) See eee 1,564 2,265 ae 120 
Ramily choerstores; ae Be irae os ee Se ee 2,186 6,516 ae Utes) 
IAEGWARGESIOLOS tana ote seed sesh Tc 10,096 ap ule 
3s acnishaing cae eee OL ee 11,700 = 08 
Household appliance stores ..................2...... 2,036 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 6,665 elo 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 26,920 62,036 ae Te 
Book..and ’stationery ‘stores ¢<... ...< eae seme he Sew. 2,510 5,867 + 10.4 
GIOUISIS steps tank entero oN ness coil ate Re 3,229 
saree ao aN UNS aes, eoenteg wake wees Oke 8,154 12,998 =e Sh 76 
3 PP es sere ee 20,646 25,421 == 
ERG nasa hates eae ae hy aR 15,026 20,860 =F USKY) 
ws niseiga Ce eS ss art Ge /ete MER RE Ol cRNA aL 66,711 154,893 ap aS) 
Pe ee ee eee 708,467 1,290,665 + 5.6 


2 4i7e= 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 23. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Vancouver - Zone métropolitaine de Vancouver 
June - 1986 - Juin 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants j|Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Change Genre de commerce 
x 1986/1985 1986/1985 1986/1985 
Ventes Variation Variation Variation 
x 113,352 Epiceries; = .Boucheridse, o%.. saan). 2's. ane 1 
x 32,952 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
2,974 17,705 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
91,578 91,578 GANAS MAGASIIS Ka eeans cr icarocarsyer tes coemee or ce RS 4 
x 5,547 + 11.2 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
- XE EXRIMAGaSINS  GOMCM AUK i oc axchsnt cen sa ceereeey ces emir or o> ae 6 
x COO iy VO NMS ALANS acy aren ypk eve, once Dice. ok ay er sese oe stale apsnce tae a A RO 7 
xX 138,531 + 21.0 | Concessionnaires d’automobiles ...................0.. 8 
= 2,190 + 17.8 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
15,105 46:598) =) Siva pStatiOMS: SChVICE! . 5 ccc. iw evavewsvid aa ove chances x ooem - ee 10 
= 8,135 (GANA SSS ory se esaye basen st hoy Moar Ren MOR Noa eons Sone hoor 11 
X 10,461 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
4,834 5,718 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
10,448 15,142 Magasins de vétements pour dames ................... 14 
5,519 8,238 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
X 868 Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
x 33351 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
Xx 3,602 QuiMCatll OSS irkataseaeuctewi eeuedoseeciacomseee co sacws nce ett oleae, PE 18 
Xx 8,150 Magasins*de)imeubles® 2, . «..<r..x2c- Renee Se 19 
x 830° Magasins: d’appareils ménagers........0....05.¢.0.00. 20 
x 3,611 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
18,770 13,503 32,273 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
1,497 1,095 2,592 LibrairiGSueh, PAPStET ES... vexcwissacvane Std Row Ee, IM, BEM 23 
x EWES CS Se Pees setter, Sen eee ae ate cee es ei as A 24 
2,971 [SY] (ofU) (21 f(e1S oe cement ree ee ane Sen See Be Ao a A 25 
x Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
4,534 6,581 11,116 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
46,176 29,246 75,422 MOUSHESFAUIthESKMAGASING) 3 <p: Akecskrereye wine MORN Pee 28 
326,202 337,107 663,309 Ensemble des magasins...........-...-.0eeee eens 29 


Ate 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 24. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
June - 1986 - Juin 


All stores 


Chain stores 


Independent 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1986/1985 = 1986/1985 = 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


2 Grocery confectionery and sundries stores 1,779 

SHTAll other ood stores: «cere we Seen hs wiaeda bn oem oe 195 

Al Department Stones. <2: hse 'e asic ane «onesie broken aed > Bnet aia - - 
5.) General’ merchandise storesiicin oiinchatsitrs clea ee ole x x 
Gi KaONCTAlSSIONES: ws: 2 5.5.3:--a+s.5 «ouster omnes came ae Mee renee Ualeltlzy ar ZU 
TPM ATONE SIORCS: 5 a seyranc apatite cyan aces) cies ahens excuorellsy « creole x x 
8-1 Motor. vehiciexdealers: <.-:<: seas ttn cat hal oe j 3,418 = Wee 
Sx Usedi car. dealers: <..%.... 5, sanernathe wy amencene ore carne hae x x 
POUL SOMMICSESTAUONS 5s cusuevs, otvcrain aio cisudp Sue corcen eae Ae Me ce 1,356 + 29.1 
MBM AACS ecards ct a eee eee, ee, cunuae Aaya =, cases rene x x 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. x x 
133) Men saclothing=stores eer eieicB ice Os 2 cease x x 
AAS HWOMEN:S- ClOLhING*StOTeSEy.;.-5h0, tive... aw mene ric elt rane x x 
1S HEaMmilyeciothing| Stores eerste EEE an ees 244 70 
bop Specialty shoe (Stores) -av..or notes Be as IO Se x x 
ie samilyashoe: Stores. istic ven sar. eee x x 


Hardware stores 


E49) = 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 24. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Canada 
June - 1986 - Juin 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1986/1985 - 1986/1985 - 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


1,270,305 : : 1,994,816 LAMIKEDICerieS'=BOUCHeNIES: oar atecmin eis cs cots nunthit Aaneen 1 
167,864 : 619,512 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
20,107 f c 230,051 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
939,053 : 939,053 FAs GRAMS sMaGAaSiS wav. coerced veer eect set ois erecta ae 4 
160,377 : 60,545 F 220,922 .9 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
77,052 ‘ 110,076 : 187,128 OM Magasins/Genehauxicss a. 21s arias sae ee sci s ae 6 
86,567 : 13,539 : 100,106 SQW BAZANS apiece cere cy he esses oie 5, a eens, ce ee eee ee 7 
43,308 2,618,882 2,662,190 + 10.4 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 76,346 : 76,346 -9 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
220,924 : 692,065 : 912,989 FAS StatlOnS-SCIviCG cg ..acn-w naire ae Os ae 10 
= 139,678 : 139,678 wk | CGH XG (SIS, sa ee ninety, meow encase cha 2 cere ac oe een ee eer 11 
19,624 ; 287,005 306,629 Magasins de pieces et d’accessoires d'automobiles....... 12 
60,278 ~ : 54,956 , 115,233 .1 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
158,009 : 83,712 : 241,720 .6 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
105,299 : 52,536 : 157,835 .8 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
11,403 : 8,838 20,241 .6 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
69,033 : 23,929 : 92,962 .6 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
21,254 : 113,747 : 135,001 Quincailleriessamermeces eee ccs cine thse es 18 
42,184 4 104,160 : 146,345 MagasinsadesmeuDIeSi so s-s5 ernie aie cee cate axils eve) res ome 19 
5,251 oe 39,219 44,471* Magasins d’appareils ménagers...........-.......++-- 20 
51,266 : 53,295 104,561 .4 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
134,504 : 335,315 469,819 .7 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
31,436 : 23,395 54,831 iibrairiesyetspapetenteSeyaia.hacs tat keene ee socn antes 23 
2,027 : 41,625 ; 43,652 POM MEIOUNIStESwe sree ceatsrart ote die cea ha auntie ie ater s der seyret 24 
38,340 : 40,559 3 78,899 FAB OUTENICS recur, ie cee oe rsdn ony yon et ome Mens 6 25 
27,668 188,247 4 ZHONS .1 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
55,148 : 103,862 159,010 .1 | Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
692,764 , 626,898 1,319,662 DN MMOUSHeSFAUIMeSHIMAGASINS wera 1tensyare rave erate tetans erect 28 


4,511,042 A 7,278,536 i 11,789,578 i Ensemble des magasins...............-.+--2++-+0+-- 29 
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TABLE 25. Retail Trade, Seasonally Adjusted, by Kind of Business and by Region and Metropolitan Area(1) 


Canada 
1985 
1986 
January February March? April? May? June? JulyP June 
Janvier Février Mars? Avril? Mail Juin® JuilletP Juin 
— millions of dollars - millions de dollars 
Kind of business: 
-8 2,050.9 2,076.3 1,976.0 
1 Combination stores (groceries and meat) 2,002.7 2,018.1 Gales mae, Zee : ee ; deer at Tew 
2 Grocery confectionery and sundries stores 562.6 576.6 : . . A 
a 3 3 205.1 208.2 209.9 217.8 218.4 220.6 226.3 188.0 
3 All other food stores 4.04629 1,037.1 1,058.5 1.056.6 1,060.5 1,043.3 1,052.0 964.7 
E es ’ id “t 
pe gil 222.2 "238.2 "236.7 236.3 235.6 243.1 218.7 
5 General merchandise stores 242.5 2 5 : 
175.6 Uyeiae) (Wisi) AAiee 171.2 163.0 
6 General stores 172.8 174.5 ‘ = 
7 Variety stores 108.9 106.1 Ove: 410.4 106.1 103.4 104.3 103.0 
8 Motor vehicle dealers clea pee oe ss 2,354.8 ee ee Sena 
th oP seed 933.5 933.5 915.5 ROR 4 900.1 895.9 89.9 910.9 
Ges 125.9 125.4 128.9 131.7 130.4 133.6 131.2 116.9 
11 Garages 125. . . . . . ° . 
12 Automotive parts and accessories stores 25769 244.9 254.2 249.5 248.2 264.2 245.9 227.7 
8 108.0 
13. Men's clothing stores 110.6 112.4 114.7 116.9 sfilgies: 114.7 116. 
14 Women's piathing stores 241.2 237.6 242.6 247.3 244.2 244.5 246.3 24d: 
15 Family clothing stores 159.8 165.4 167.3 164.9 168.0 164.2 171.6 147.7 
16 Specialty shoe stores 17.6 18.0 18.6 Tred: 20.6 20.5 ATS, 
17 Family shoe stores 92.8 94.0 yee, 101.7 Oi ieil 98.2 86.7 
18 Hardware stores 99.2 102.0 104.6 108.7 107.9 110.2 116.90 94.7 
19 Household furniture stores 131.4 135 138.1 140.8 140.0 143.0 142.0 125.0 
20 Household appliance stores 48.9 50.1 51.8 50.7 48.6 48.7 40.9 
21 Furniture, T.V., radio and appliance stores Shee y2 OS a2 96.3 ib 103.7 107.9 esa 92. 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 485.8 489.7 486.7 492.1 494.0 485.6 499.5 441.6 
23 Book and stationery stores 61.8 61.5 63.1 62.9 64.9 65.6 58.3 
24 Florists 40.4 41,2 40.2 43.5 42.5 45.2 39.4 
25 Jewellery stores 81.8 82.4 81.2 83.3 84.8 88.3 77.0 
26 Sporting goods and accessories stores 161.5 159.5 160.4 164.5 164.9 166.1 167.7 150.9 
27 Personai accessories stores 155.5: 151.4 154.6 156.8 160.6 160.7 163.4 139/05 
28 All other stores ileak Re) 1,270.5 1,304.7 1,331.0 1,314.9 1,320.4 soo oo, ‘ig sxe 
29 TOTAL ALL STORES 11,244.6 11,321.1 11,291.2 11,501.6 155145 11,459.5 11,710.2 10,570.0 
Regions and Selected Metropolitan Areas: 
30 Newfoundland 195.1 19S 193.8 196.9 heey 198.3 196.2 188.4 
31 Prince Edward Island 45.3 46.4 46.3 47.1 46.1 46.8 46.1 
32 Nova Scotia 390.8 404.5 390.0 393.0 Seles) 398.8 59569. 382.9 
33 New Brunswick 282.4 286.3 280.4 280.1 284.6 283.4 285.6 253.1 
34 Québec 2,726.0 2,825.0 Pets Vaea7/ 2,869.5 2,873.4 2,854.8 2,944.1 2,621.0 
35 Ontario 4,243.1 4,267.9 4,274.1 4,437.3 4,388.7 LE S35 }6) 2 4,442.1 3,927.0 
36 Manitoba 462.9 452.6 449.7 453.7 449.7 452.2 449.8 428.9 
37. Saskatchewan 406.0 405.6 405.5 423.2 419.6 413.1 418.9 S92. 
38 Alberta 1,199.8 1,204.0 1,188.3 1,183.8 1,184.5 URES) Uenkalee) q510559 
39 British Columbia 1,243.3 1,240.1 L2ooe2 1,258.4 1,264.0 1,268.2 1,295.4 1,182.0 
40 Yukon and Northwest Territories 33.6 33.4 32.2 32.8 31.6 31.6 30.2 
4 
1 Montréal 1,284.2 1,322.8 1,341.7 1,376.4 1,345.1 1,346.4 1,408.2 1,234.9 
42 T 
Ms Byo80-25 9 1,584.7 1,593.9 1,650.3 1,639.7 1,613.6 1,676.7 1,425.4 
4 Ww 
tie gs 303.4 298.6 299.3 302.3 299.4 296.3 294.6 282.6 
44 V. 
on oes 629.6 24.3 636.8 648.1 652.3 658.6 670.2 587.6 
(1) Each series of Table 25 excluding the "total all stores" 


factor in Table 27. The total all stores has been derive 


has been adjusted separatel 


(2) Per cent change 1s calculated on data expressed in millions of dollars. 


y by dividing the unadjusted series by the appropriate combined 
d by the summation of the seasonally adjusted kinds of business totals. 
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TABLEAU 25. Commerce de détail, désaisonnalisé, par genre de commerce et par région et zone métropolitaine(1) 


Canada 

1985 

July August September 
Juillet Aodt Septembre 


millions of dollars - millions de dollars 


1,997.6 2,011.1 As 
509.6 525.8 
189.8 201.2 
1,001.5 qOtte? i 
224.6 219.5 
158.4 165.5 
103.5 106.3 
2,185.6 2,287.6 Fe 
56.0 56.4 
902.0 916.0 
114.6 116.6 
231.7 232.2 
107.8 109.8 
233.3 243.6 
153.2 166.5 
18.4 17.8 
86.9 91.1 
97.0 94.7 
124.2 127.4 
43.1 44.6 
97.9 100.3 
451.6 458.0 
58.2 63.9 
39.2 39.3 
78.5 79.3 
156.4 152.3 
143.3 144.7 
122607 1,218.8 id 
10,790.7. 11,001.2 10, 
187.2 187.3 
46.4 46.5 
389.3 389.5 
WEI 265.5 
2,628.8 2,700.6 Is 
4,066.4 4,138.3 4, 
435.0 447.2 
400.4 400.9 
1,149.3 1,157.3 ‘1 
1,202.2 1,229.5 ay 
oles) 31.4 
1,255.2 1,278.5 a 
1,489.5 1,539.6 1, 
290.5 297.8 
605.7 623.1 


991.3 
525.4 
194.8 
009.6 
235.9 
160.4 
103.9 
267.3 

57.35 
931.0 
120.1 
236.8 


106.4 
236.4 
158.2 
17.3 
88.5 
98.5 
132.1 
44.7 
96.5 
461.3 
62.9 
39.6 
78.9 
158.1 
145.4 
224.9 


981.5 


186.5 


45.8 


385.9 


268.0 


687.4 


164.1 


435.1 


3719.2 


147.8 


212.7 


31.8 


264.9 


933.2 


290.0 


611.8 


Per cent change(2) 


Variation 
procentuelle(2) 
October November December July/ June/ 
June May 
1986 1986 
Octobre Novembre Décembre Juillet/ Juin/ 
juin mal 
1986 1986 
NO 
Genre de commerce: 

2,004.2 2, 00i.> 2,017.8 +1.2 -0.6 Epiceries - Boucheries 1 
533.8 549.0 538.3 +0.2 -4.4 fpiceries, confiseries et articles divers 72 
sao) iiss 204.8 +2.6 +1.0 Tous les autres maqgasins d'aliments 3 

1,020.1 1,042.6 1,046.3 +0.8 -1.6 Grands maqasins 4 
231.0 266 723/59) 4+3.2 -0.3 Magasins de marchandises diverses 5 
166.4 Lintiiee: 173.4 -0.1 -0.3 Magasins qénéraux 6 
108.5 107.3 109.4 +0.9 -2.5 Bazars i 

Vag eps] 2,284.0 2,329.8 +7.1 -0.8 Concessionnaires d'automobiles 8 

57.6 56.8 56.3 -1.8 +5.5 Vendeurs d'automobiles d'occasion °) 
947.3 962.1 964.6 -0.7 -0.5 Stations-service 10 
A227 125.8 WG? -1.8 +2.5 Garages “li 
227.8 242.8 249.9 -6.9 +6.5 Maqasins de piéces et d'accessoires d'automo- 2, 

biles 
108.6 120.6 111.6 +1.8 -2.1 Maqasins de vétements pour hommes 13 
259-2 241.0 239.1 +0.7 +0.1 Magasins de vétements pour dames 14 
157.9 166.0 162.9 +4.5 =e Maqasins de vétements pour la famille 15 

18.0 18.5 18.1 -0.6 +11.1 Maaqasins de chaussures spécialisées 16 

87.0 9969. 92.5 +1.1 +1.3 Magasins de chaussures pour la famille 17 

98.6 100.1 101.6 +5.2 +2.2 Quincailleries 18 
Paez 133.6 133.8 -9.8 +2.2 Maqasins de meubles 19 

47.1 45.8 46.8 +0.1 -3.0 Magasins d'appareils ménagers 20 
100.5 103.3 103.4 +4.4 +4.1 Maqgasins de meubles, téléviseurs, radios et 21 

accessoires 
465.5 474.8 478.8 +2.8 -1.7 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 22 
beaut é 

63.2 62.9 62.8 +1.1 +1.9 Librairies et papeteries 25 

40.2 40.6 41.3 +6.3 +2.6 Fleuristes 24 

80.1 80.2 80.5 +4.1 +0.8 Bi jouteries 25 
161.8 162.9 166.5 +1.0 +0.7 Maaasins d'articles de sport et accessoires 26 
148.5 155.0 155.6 +1.6 +0.1 Maqasins d'accessoires personnels 27 

1,237.4 1,235.8 Vela /os) +1.4 +0.4 Tous les autres magasins 28 

11, 063.3 11,236.0 11,294.6 +2.2 -0.5 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Régions et certaines zones métropolitaines: 
190.8 19259 192.0 -1.1 +1.3 Terre-Neuve 30 

46.6 46.5 45.7 +1.5 -1.2 Tle-du-Prince-fdouard 31 
389.5 389.3 380.8 -0.7 -0.3 Nouvelle-feosse 32 
267.9 276.0 279.5 +0.7 -0.4 Nouveau-Brunswick 33 

2,705.0 2575501 2,744.4 +3.1 -0.6 Québec 34 

4,203.9 4,282.0 4,240.3 +2.5 -1.3 Ontario 35 
437.6 445.6 449.8 -0.5 +0.6 Manitoba 36 
387.9 399/62 398.6 +1.4 -1.6 Saskatchewan 37 

Tel ori 1,165.8 Mi 185> +1.0 -0.4 Alberta 3B 

1,220.4 1,242.5 1,215.4 +2.1 +0.3 Co lombie-Br 1tannique 39 

EDS) bye | 33.0 - -3.2 Yukon et Territoires du Nord-Ouest 40 

1,280.8 1,298.0 1,288.8 +4.6 +0.1 Montréal 4) 

1,554.5 1,583.6 1,584.7 +3.9 -1.6 Toronto 42 
291.1 294.2 300.9 -0.6 -1.9 Winnipeg 43 
615.7 631.9 622.5 +1.8 +1.0 Vancouver 44 


(1) Chacune des séries du tableau 25 excluant "l'ensemble des maqasins" a été ajustée individuellement en divisant la série 
Le total pour l'ensemble des maqasins a été obtenu en additionnant les totaux désaisonnalisés de tous les genres de com- 


approprié du tableau 27. 
merce. 


(2) Les variations procentuelles sont calculées sur des données exprimées en millions de dollars. 


brute par le facteuc combiné 
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TABLE 26. Retail Trade, by Kind of Business and by Region and Metropolitan Area 


Canada A Ax a ee 
1985 
1986 
January February Mareh April May June? JulyP June 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin? Juillet? Juin 
No- aa a ee ie millions of dollars - millions de dollars. 
Kind of business: 
7 994.4 78. ae 
1 Combination stores (qroceries and meat) 2,024.7 1,829.3 Ce ae oe Lee 5 sie : ae ; 
2 Grocery confectionery and sundries stores As ae oe ad eee Bee at roe 
_ se Seema ao 762.1 696.1 900.4 976.9 1,083.5 939.1 927.6 9n7.3 
5) Genera) taeMenaleeapkonie 204.7 161.8 Zire 224.5 235.4 220.9 214.5 202.8 
6 ae eberee ; 146.8 139.4 169.4 167.1 189.3 187.1 yess! 182.3 
ef dariety stores 72.0 71.35 Jaisfsh 95.8 ATA 100.1 96.8 103.1 
8 Motor vehicle dealers 1,867.6 2 Ooze 2,303.0 2,868.4 2,832.5 2,662.2 2,621.6 2,409.5 
9 Used car dealers _ 42.4 49.5 64.9 79.4 74.3 Wick 72.0 59.7 
40 Servace.stations 892.9 837.6 883.2 B52.4 921.1 913.0 55.5 935 6 
11 Garages tal ee? 105.5 1 oe 139.4 142.1 139.7 141.5 120.9 
12 Automotive parts and accessories stores 170.9 149.5 Gaiiiog 257.4 309.2 306.6 274.8 268.9 
13 Men's clothing stores 90.4 67.7 89.0 106.4 130.3 ilnlexs74 96.1 112.8 
14 Women's clothing stores 198.5 161.4 211.6 248.2 265.8 241.7 22558 222.4 
15 Family clothing stores TOM ik 108.0 146.6 159.0 174.0 157.8 150.7 199.5 
16 Specialty shoe stores 17.0 Wes ee 19.8 20.1 20.2 19.6 Tie 
17 Family shoe stores 69.9 Eee 78.4 103.8 109.7 93.0 83.3 R6.4 
18 Hardware stores 71.4 64.6 78.2 100.2 Ss. 135.0 136.3 116.4 
19 Household furniture stores 118.1 108.0 129.0 q5o.2 147.2 146.5 coe - en 
20 Household appliance stores 46.0 40.3 46.3 46.6 50.8 44.5 . . 
21 Furniture, T.V., radio and appliance stores B5.4 74.6 89.8 89.8 102.7 104.6 122.4 OD ae 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 474.9 449.0 464.5 471.8 494.7 469.8 482.4 428.0 
23 Book and stationery stores See 51.9 56.8 52.6 56.5 54.8 Dae 49.7 
24 Florists 30.4 LAGAAT) 42.2 38.2 63.0 43.7 37.0 B99 
25 Jewellery stores 54.8 Die a) Ly) (ail? 80.8 72.9 TE 72.8 
26 Sporting goods and accessories stores 12225 106.7 o3e> 186.4 Zou 215.9 204.3 201.4 
27 Personal accessories stores 123.7 115.6 130.6 134.1 155.4 159.0 174.5 140.5 
28 All other stores 1,016.4 965.6 TsaoOk> 1,202.5 1,376.1 ese 7/ 1,398.7 Te2tioe?: 
29 TOTAL ALL STORES 9,688.5 9,216.9 10, 547.2 11,589.7 12, 683.3 11, 789.6 11, 887.3 11,067.5 
Regions and Selected Metropolitan Areas: 
30 Newfoundland 156.7 153.4 175.6 199.0 219.6 202.0 206.9 194.8 
31 Prince Edward Island 35.9 35.0 38.5 46.9 50.8 49.9 55.2 50.6 
32 Nova Scotia 325.4 319.6 351.5 395.8 435.9 409.2 410.4 397.0 
33 New Brunswick 233.4 225.4 725} 278.7 316.2 294.0 22h 267.5 
34 Québec 2,329.1 L221 2D 2,691.7 2,985.5 Saenties Vane loko} 2299 hao, (arg [eas 
35 Ontario 3,667.5 3,440.3 3,946.2 4,370.1 4,803.5 4,478.8 4,495.9 4,160.5 
36 Manitoba 397.1 367.0 420.4 459.3 488.4 458.7 47.5 442.4 
4 
37 Saskatchewan 356.4 328.5 369.0 422.2 452.5 431.0 424.2 414.9 
38 
Alberta 1,065.8 997.6 1,125.6 1,166.7 1,263.4 W2ZO Teo: eto S0) iin leyacts 
39 8B h a 
ritish Columbia 1,093.9 1,026.4 1,178.3 V2 55 00 eer (ae 1,290.7 1,324.3 1,221.2 
40 Yukon and Northwest Territories 27.4 26.1 30.6 30.5 34.0 35.0 33.7 34,3 
41 Montréal 
1,120.5 1,103.0 Tperitien 1,414.8 ise 1,363.0 1,377.1 Vy 222 
42 Toronto 
T4018 1,510.1 1,505.8 teoorler 1,764.6 1,650.4 1,637.6 1,490.8 
43 Winnipeg 
266.8 242.1 282.1 301.9 322.5 294.6 287.5 286.8 


44 Vancouver 


566.2 524.6 602.7 639.1 688.7 663.3 669.1 603.9 
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de détail, par genre de commerce et par région et zone métropolitaine 


Canada 

Per cent chanae 
1985 

Variation 

procentuelle 
July August September October November December July June 

1986/1985 1986/1985 
Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre Juillet Juin 

1986/1985 1986/1985 

NO 
millions of dollars - millions de dollars oe m fi 
Genre de commerce: 

1,927.9 Zeta 1,844.2 WG ee e5') 2,096.6 2,064.0 +7.7 -1.4 fpiceries - Boucheries 1 
562.4 581.9 524.6 DSI 528.2 546.5 415.4 +14.9 fpiceries, confiseries et articles divers 2 
194.0 211.4 189.5 197.9 196.4 235.5 +21.5 +15.6 Tous les autres maqasins d'aliments 3 
875.7 TTI) 964.8 TOS teow 1,359.4 1,833.9 +5.9 +3.4 Grands maqasins 4 
198.9 218.8 232.6 267.8 SUID 318.0 +7.8 +8.9 Maqasins de marchandises diverses 5 
166.2 181.4 159.2 170.4 169.5 19552 +8.2 +2.6 Magasins qénéraux 6 

97.6 112.6 S75 103.6 127.6 196.0 -0.7 -2.9 Bazars 7 
Dg DOH aZ ARP ook} 2,007.3 23S 00S ZeBIso 1,867.9 +14.6 +10.4 Concessionnaires d'automohiles 8 
62.4 58.2 DGae. 57.1 53.4 39.6 +15.4 +27.9 Vendeurs d'automobiles d'occasion y 
968.5 990.3 922.1 974.9 968.4 974.9 -2.9 -2.4 Stations-service 19 
124.0 122.6 W1Ss5 a Pea list/ MS Zien NSIS) +14.1 +16.4 Garages 11 
258.8 25261 21259 PE e) 289.4 304.8 +6.1 +14.0 Maqasins de piéces et d'accessoires d'automo- 12 
biles 
88.1 92.4 98.0 113.6 160.8 201.4 +9.0 +2.1 Maqasins de vétements pour hommes 13 
211.6 DD Lied. 242.7 DLS 270.1 347.3 +6.6 +8.6 Maqasins de vétements pour dames 14 
132.0 169.9 161.8 162.3 OAS 263.8 +14.1 +4.8 Maqasins de vétements pour la famille 15 
Ain Aries, 18.6 20.8 21.8 19.6 +14.6 +15.6 Maqasins de chaussures spécialisées 16 
72.4 94/05 Chlod 98.9 134.4 124.7 +15.0 +7.6 Maqasins de chaussures pour la famille 17 
112.1 100.6 ee 98.4 103.5 125.2 +21.5 +15.9 Quincailleries 18 
124.5 136.2 131.0 138.9 144.4 150.0 +16.2 4+11.3 Maqasins de meubles 19 
43.3 V2 45.9 49.8 by We 57.4 +10.7 +13.9 Maaasins d'appareils ménaaers 20 
103.4 102.4 96.1 109.2 TASS Z22. +18.4 +13.4 Maagasins de meubles, téléviseurs, radios et 21 
accessoires 
435.7 465.0 441.3 473.5 474.6 604.6 +10.7 +9.7 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 22 
beaut é 
49.2 65.0 60.3 58.7 70.9 We +12.4 +10.2 Librairies et papeteries 23 
32.0 32.6 SY Ve 34.1 5559 60.2 +15.8 +9.3 Fleuristes 24 
66.8 TAI) 61.4 66.5 On. 226.8 +15.7 +8.4 Bi jouteries 25 
186.7 170.2 136.2 128.0 1350.7. 184.7 +93 +7.1 Maqasins d'articles de sport et accessoires 26 
151.0 15989; 135.4 Wale) 166.2 ISLE +15.5 +13.1 Maqasins d'accessoires personnels 27 
1,261.4 1,315.0 1,160.2 Ap 2I5eD Le Aitee Ag 74a9s1 +10.8 +8.5 Tous les autres maqasins 28 
10,810.8 11, 289.7 10, 336.5 11,213.8 115 955.5 13, 300.3 +9.9 +6.5 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 722) 
Régions et certaines zones métropolitaines: 
195.8 198.8 172.9 196.3 207.0 230.5 +5.6 +3.7 Terre-Neuve 30 
SBS) Dez 42.7 46.5 47.4 53.6 +2.4 =1.3 Tle-du-Prince-Edouard 31 
401.7 417.2 363.9 ESET) 418.8 465.1 +2.1 +3.0 Nouvelle-fcosse 32 
272.1 277.7 253.2 PUM) 298.4 328.2 +93 +9.9 Nouveau-Brunswick 33 

2,622.2 2,764.5 2,533.0 2,780.5 2,879.7 3,088.6 +14.3 +7.3 Québec 34 

4,055.1 4,200.7 3,903.8 4,266.7 4,612.3 Dy lBZat +10.8 +7.6 Ontario 35 
429.6 458.5 417.3 447.3 473.9 541.9 +4.1 +3.6 Manitoba 36 
396.8 417.8 366.5 400.0 427.1 464.1 +6.8 +4.1 Saskatchewan 37 

1,136.2 1,183.4 1,087.1 1,169.4 1,240.7 eal Set +4.9 +4.7 Alberta 3B 

1,215.0 1,284.7 1,162.7 1,210.4 1,297.6 1,487.7 +9.1 +5.6 Co lombie-Br itannique 39 

SOD) 530i 33.4 32.6 Be 39.4 +0.4 +1.9 Yukon et Territoices du Nord-Quest 40 

1,187.5 aed? 1,180.9 disliter2 1,384.4 1,507.3 +15.9 +6.7 Mont céal 41 

1,430.8 1,500.6 1,425.8 1,568.0 1,738.8 1,987.1 +14.4 +10.7 Toronto 42 
280.2 302.4 279.2 295.5 318.6 SZ) +2.6 +2.7 Winnipeq 43 
593.4 626.1 583.2 613.2 670.6 773.1 +12.7 +9.8 Vancouver 44 


TABLE 27. Retail Trade, MCD and Combined, Seasonal and Trading Day F 
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actors 


ection des variations saisonniéres et des jours commerci aux 


1986 
MCD in July June? JulyP Auqust (1) 
MDC en Juillet Juin? JuilletP Aodt (1) 
Combination stores (groceries and meat) - Epiceries - Boucheries ce 97.27 100.08 103.14 
Grocery, confectionery and sundries stores - Fpiceries, confiseries . 
et articles divers 2 106.25 111.14 109.65 
All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 3 104.28 104.18 103.24 
Department stores - Grands magasins 3 90.01 88.18 935551 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 2) 95 75. 88.21 98.16 
General stores - Magasins généraux 3 109.14 105.10 107.19 
Variety stores - Bazars 5 96.79 92.82 102.30 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles 4 114.97 105.70 93.64 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion 4 116.63 112.09 100.70 
Service stations - Stations-service 2 101.91 105.58 106.24 
Garages 3 104.54 107.88 102.20 
Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 
d'accessoires d'automobiles 4 116.04 UZ 96.50 
Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 4 100.42 82.31 82.09 
Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 3 98.85 91.68 92.89 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 3 96.10 87.84 99.93 
Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 4 98.20 Seino) 96.67 
Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 4 95.570) 84.83 96.69 
Hardware stores - Quinca2lleries 4 122.47 117.48 103.79 
Household furniture stores - Magasins de meubles 4 102.31 101.89 106.10 
Household appliance stores - Maqasins d'appareils ménagers 4 91.48 98.45 103.82 
Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 3 96.87 108.64 101.75 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté 2 96.74 96.58 99.61 
Book and stationery stores - Librairies et papeteries 2 84.48 84.26 9955: 
Florists - Fleuristes 4 102.72 81.89 B1.95 
Jewellery stores - 81jouteries 3 93.02 87.59 88.13 
Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 
sport et d'accessoires 3 120,09 121.81 107.36 
Personal accessories stores ~ Magasins d'accessoires personnels 2 98.92 106.79 108.01 
All other stores - Tous les autres maqasins 3 99.94 104.44 re 
All stores - Total - Ensemble des magasins 2 102.88 101.51 102.76 
Regions and Selected Metropolitan Areas - Régions et certaines zones 
métropolitaines: 
Newfoundland - Terre-Neuve 3 101.90 105.45 103.18 
Prince Edward Island - [le-du-Prince-fdouard 3 108.34 118.09 111.64 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse 2 102.61 103.68 104.05 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 3 103.71 104.26 101.88 
Québec 3 102.74 101.85 99.16 
Ontario 5 103.36 101.21 CER sy) 
M 
lanitoba 3 101.43 99.49 100.07 
Saskatchewan 
3 104.34 101.25 101.67 
Alberta 
2 102.36 100.10 99295 
British Columbia - C - 
ish Columbia 0 Llombie-Br 1tannique 2 101.77 102.23 102.85 
Yi 
ukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 3 110.53 106.43 103.60 
Montréal 
3 101.23 Cw) 95.95 
Toronto 
3 102.28 97.67 95.55 
Winnipeg 
3 99.44 97.61 98.50 
Vancouver 
2 100.72 99.83 98.92 


(1) Seasonal and trading day factors projected for the next month. 


(1) Seg des coefficients combinés de correction des variations 


For more details, see the Appendix V. 
Saisonniéres et des jours commerciaux. 


Pour plus de détails, consulter 1'Appendice 


oT 


TABLE 28. Retail Trade, Canada, Current and Constant Dollar Estimates, 1984-1986 


TABLEAU 28. Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants, 1984-1986 


Unadjusted Seasonally Adjusted 

Non-désaisonnalisé Désaisonnalisé 

Price Current Year/year Constant Year/year Price Current Month/month Constant Month/month 

index dollars per cent 1981 per cent index dollars per cent 1981 per cent 

change dollars change chanae dollars(1) chanae 

Indice Dollars Variation en Dollars Variation en Indice Dollars Variation en Dollars Variation en 

des courants pourcentage constants pourcentaqe des courants pourcentaae constants pourcentaqe 

prix pour l'année 1981 pour l'année prix pour le mois 1981(1) pour le mois 

millions of dollars - millions de dollars 
1984: 
January - Janvier 116.0 MS +12.0 6,683.4 +6.7 116.9 9,415.35 +1.9 8,118.6 +1.2 
February - Février 116.5 7,929.4 +16.1 6,804.0 +10.4 116.1 9,425.0 +0.1 8,116.6 - 
March - Mars 116.4 9,165.0 +10.8 7,874.8 +6.4 116.3 Oe Opie. -0.6 8,052.2 -0.8 
April - Avril 116.4 9,288.8 +10.5 Tig 28 We Th +5.7 116.3 9,608.5 +2.6 8,259.3 +2.6 
May - Mai 116.1 10,268.4 +14.4 8,842.2 +10.0 116.1 9,556.8 -0.5 8,230.4 -0.3 
June - Juin 116.8 10,485.5 +8.7 8,974.1 $5.4 116.5 9,679.2 +1.3 8,307.9 +0.9 
July - Juillet 117.8 9,508.8 +4.8 8,074.4 41.5 qed 9,676.8 - R, 260.6 -0.6 
August - Aodt WATieG 9,885.3 +10.7 8,408.3 +7.7 WTA 9,654.0 -0.2 8,241.7 -0.2 
September - Septembre 117.4 9,356.8 +4.0 Tino Satl, +1.2 ley Di Gli +1.1 8,296.3 +0.7 
October - Octobre 117.3 9,960.7 +10.3 8,491.9 +7.5 117.9 9,943.5 +1.9 8,432.3 +1.6 
November - Novembre 118.2 AG, o98.5) elite 8,964.7 +8.1 118.6 9,961.7 +0.2 8,402.6 -0.4 
December - Décembre 118.0 dd, gOnie2: +1.6 10,082.3 -1.3 118.8 9,870.3 -0.9 R, 306.3 -1.1 
Year - Année Niaiiie 116,079.9 +9.3 Oe eM Oe) +5.5 Aisin . 
1985: 
January - Janvier (MES 8,689.7 +12.1 7,272.4 +8.8 119.4 105231.2 +3.7 8,566.9 +3.1 
February - Février 120.2 8,390.4 +5.8 6,978.1 +2.6 iCIAMA 10,295.6 +0.6 8,602.3 +0.4 
March - Mars 119s. 10,107.5 +10.3 8,432.1 +7.1 (aa 2/ 10,545.2 +2.4 8,811.2 +2.4 
April - Avril 120.1 10,541.1  +13.5 8,778.2 +10.0 120.0 10,645.1 +0.9 8,871.4 +0.7 
May - Mai 120.0 11, 763.7 +14.6 9,803.2 +10.9 119.9: 10,713.6 +0.6 8,934.5 +0.7 
June - Juin 120.6 11,067.5 +5.6 9,176.3 +2.3 120.3 10,570.0 -1.3 8,782.7 -1.7 
July - Juillet 120.9 10,810.8 +13.7 8,938.4 +10.7 120.4 10,790.7 +2.1 8,962.0 +2.0 
August - Aodt Zale Uy 4:) Pe ABV? +10.9 120.7 ‘algo +2.0 9,113.6 +1.7 
September - Septembre 120.9 10,336.5 +10.7 8,548.8 +7.5 121.3 10,981.5 -0.2 9,051.1 -0.7 
October - Octobre 120.9 {) MeANestee 3172815 OVATE: +92 {Aloe 11,063.3 +0.7 9,104.9 +0.6 
November - Novembre F215. (de eea +12.6 9,842.4 +9.8 WA let 11,236.0 +1.6 9,229.4 +1.4 
December - Décembre 1247 13,300.53 +11.8 10,926.8 +8.4 122.8 11,294.6 +0.5 9,200.8 -9.3 
Year - Année 120.6 129,446.3 +11.5 107,297.4 +8.2 120.6 ‘ . 
1986: 
January - Janvier 123.6 9,688.5 +11.5 7,836.0 +7.7 123.4 11, 244.6 -0.4 O51 te -1.9 
February - Février 123.9 9,216.9 +9.8 Tg ho oe +6.6 WAP Tiley cal +0.7 Cri sheless +0.9 
March - Mars 123.6 10,547.2 +4.3 8,530.7 +1.2 125.2 “1,29152= 003° D5 165.0 -0.3F 
April - Avril 123.8 11, 589.7 +99 9,360.3 +6.6 123 hyo 41), 501GRs + 050F 2 lina +1.6° 
May - Mar 124.6 12,683.3 +7.8 10,176.8 +3.8 1243525 (i, dior | +0505 9,257,4T -.6T 
June? - Juin? 124.7 11,789.6 +6.5 9,453.8 +3.0 124.2 qi 45905) -0.5 pe) -0.4 
JulyP - JualletP 125.4 11, 887.3 +9.9 9,478.2 +6.0 124.8 111, 71002 +2.2 9,381.0 +1.7 


August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


(1) For more details on constant dollar seasonally adjusted estimates, see the Appendix V. 


(1) Pour plus de détails sur les estimations désaisonnalisées en dollars constants, consulter l'appendice V. 
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TABLE 29. Retail Trade, by Kind of Business Group, Canada 
1986 
January February March April May June® JulyP 
Janvier Février Mars Avril Mar Juin? JurlletP 
No. ae == ag 
“ = 2 thousands of dollars - milliers de dollars 
Kind of business: 
= 7,960 
1 Combination stores (qroceries and meat) 2,024,675 1,829,315 1,957,736 1,997,045 2,304,166 Une Ble eo ile 
2 Grocery confectionery and sundries stores 514, 354 488,621 536,792 567,867 649,414 619,512 649,076 
3 All othee food stores 179,835 178,070 204,489 207,289 237,081 230,051 235,721 
4 Food group 2,718,864 2,496,006 2,699,017 2,772,199 3,190,661 2,844, 379 ZeGLelon 
5 Department stores 762,070 696,129 900,408 976,855 1,083,540 939,053 927,639 
6 General merchandise stores 204,674 161,778 ZATS AZ 224,454 235,418 220,922 214,471 
7 General stores 146,814 139,406 160,414 167,052 189,268 187,128 179,943 
8 Variety stores 72,013 71, 304 95,843 95,777 111,054 100,106 96,842 
9 General merchandise group 1,185,571 1,068,617 Lee HE STE! 1,464,138 1,619,280 1,447,209 1,418,895 
10 Men's clothing stores 90,445 67,742 88,961 106, 372 130,256 WS 255 96,115 
11. Women's clothing stores 198,508 161,410 211,596 248,245 265,823 241,720 PRES VT PS) 
12 Family glothing stores 121,694 107,996 146,553 158,958 VIS 975) Tdi), BOD, 150,713 
13 Specialty shoe stores 17,036 (Paeaey) 15,240 19,813 20,066 20,241 19,616 
14 Family shoe stores 69,875 55,746 78,420 103,784 109,719 92,962 83, 328 
tf 
15 All other apparel and accessories stores 95,017 74,261 83,489 89,919 88,542 78,856 88,289 
’ ,’ ’ 
16 Apparel and accessories group 592,575 479,408 624,259 727,091 788, 381 706,847 663,834 
17 Hardware stores 71,359 64,608 78,187 100,229 135,192 135,001 136,252 
18 Household furniture stores 418,088 108,006 128,995 135,249 147,189 146,345 144,643 
19 Household appliance stores 45,975 40,287 46,305 46,595 50,825 44,471 47,906 
20 Pe eae T.V., radio and appliance 85,438 74,629 89,792 89,756 102,674 104,561 122,422 
stores 
21 Appliance repair shops 25,176 Laig ial 22,340 pao aiyl 28,453 27,654 28,219 
22 All other home furnishings stores 257,105 245,759 274,253 297,073 EA YTS 294,503 311, 384 
23 Hardware and home furnishings group 603,141 555,546 639,872 694,219 780,106 752,535 790,826 
24 cues patent medicine and cosmetics 474,942 448,985 464,518 471,758 494,666 469,819 482,401 
os ae stationery stores 53,943 51,910 56,780 52,617 56,455 54,831 55,270 
Peers tie ete 30,355 43,699 42,162 38,228 62,955 43,652 37,004 
rt e y : 54,782 52,342 52,721 61,713 80,775 78,899 77,338 
lewellery repair shops 1,989 2,024 2,145 2,279 2,680 2,708 2,634 
29 Sporting goods and t ‘ : : ; ; 
re qs accessories stores 122,338 106,749 133,467 186, 388 232,143 744 Rey le IS) 204,257 
+ Aes pevee ares Gals 123,704 115,602 130,650 134,133 155,428 159,010 174,469 
32 All tee ee Sle she 341,088 333,488 426,599 391,370 505,555 484,903 539,725 
1325525) 129,916 162,831 200,991 241,223 235,434 223,558 
33 Other st 
stores group 1,335,664 1,284,715 1,471,873 1,539,477 1,831,880 1,745,171 1,796,656 
34 Total excludi ttomot 
ng automotive group 6,435,815 5,884,292 6,808,798 7,197,124 8,210, 308 7,496,141 7,632, 968 
35 Motor vehicle dealers 
Scalaed tear destors Whee BG er 2, 302,986 2,868,444 2,832,460 2,662,190 2,621,585 
37 Service stations 892.998 837.625 64,856 79,444 74,318 76, 346 72,017 
38 Garages Nessa aes 883,226 852,391 921,087 912,989 939,485 
39 Automotive parts and accessories stores 170,851 Me ae Meheee Ue Ae 1925052 139,678 141,539 
, ’ 1,758 Vasy fe oss 72 309,207 306,629 274,753 
40 All other automotive businesses 
163,459 157,889 178,617 195,522 193,839 195,605 204, 909 
4) Automotive group 9 
5,252 
22106 3,552,560 3, 738,373 4,392,576 4,472,963 4,293,437 4,254,288 
42 TOTAL ALL STORES 
9,688,521 9 
e ,688, »216,852 10,547,171 11,589,700 12,683,271 11,789,578 11,887,256 
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1985 
July August September 
Juillet Aodt Septembre 


thousands of dollars - milliers de dollars 


1,927,924 
562, 388 
193,991 


2,684, 305 


875,655 
198,924 
166,240 

97,597 


1,338,416 


88,111 
211,626 
132,025 
17,110 
72,441 
76,196 


597,509 


112,109 
124,462 
43,263 
103, 387 


24,851 
266,508 


674,580 


435,676 


49,151 
31,953 
66,808 

2,176 

186,718 

150,970 

510,737 

190,411 


1,624, 600 


6,919,408 


2,287,175 
62,371 
968,528 
123,957 
258,775 


190,541 


3,891, 347 


10,810,755 


2,158,066 
581,912 
211,436 


2,951,414 


979,944 
218,819 
181,432 
112,583 


1,492,778 


92,385 
232,175 
169,932 
17,685 
91,491 
87,342 


691,010 


100,633 
136,172 
47,183 
102, 380 


26,966 
289,914 


703,248 


464,993 


64,951 
32,607 
71,031 

2,272 

170,182 

159,890 

548,043 

181,758 


1,695,727 


7,534,177 


2,173,591 
58,186 
990, 264 
122,636 
232,127 


178,675 


3,755,479 


11,289,656 


1,844,178 
524,610 
189,491 


2,558,279 


964,842 
232,578 
159,209 

97,301 


1,453,930 


97,985 
242,703 
161,844 
18,583 
91,749 
87,201 


700, 065 


97,295 
131,027 
45,868 
96,116 


28,865 
288,301 


687,472 


441,350 


60, 330 
32,166 
61,428 

2,152 

136,227 
135,401 

414, 327 
172,694 


1,456,075 


6,855,821 


2,007, 347 
56,333 
922,061 
115,459 
212,885 


166,634 


3,480, 719 


10, 336,540 


Per cent 
change 
Variation 
procen- 
tuelle 
October November December July 
1986/1985 
Octobre Novembre Décembre Juillet 
1986/1985 
1,992,484 2,096,610 2,064,002 +7.7 
539,291 528,179 546,462 +15.4 
197,905 196, 368 235,468 +21.5 
2,729,680 2,821,157 2,845,932 +10.4 
1,031,654 1,359,437 1,833,917 +5.9 
267,835 315,736 317,989 +7.8 
170,402 169,452 195,233 +8.2 
103,588 127,609 196,015 -0.7 
1,573,479 1,972,234 2,543,154 +6.0 
113,595 160,850 201,351 +9.0 
252, 303 270,091 347,275 +6.6 
162,259 EIB 263,815 +14.1 
20,753 21,813 19,565 +14.6 
98 , B63 134,423 124,685 415.0 
102,538 125,944 144,628 +15.9 
750, 311 904,958 1,101, 319 411.1 
98,374 103,474 125,167 ANB 
138,922 144,357 150,938 +16.2 
49,844 51,945 57,360 +10.7 
109,203 113,093 122,238 +18.4 
29,406 27,223 27,993 4+13.6 
307 , 323 342,471 426,972 +16.8 
733,072 782,563 909,768 417.2 
473,497 474,602 604,615 +10.7 
58,732 70,888 119,086 412.4 
34,143 33,901 60,175 +15.8 
66,505 93, 340 226, 836 So 7 
2,196 2,767 3,434 +21.0 
127,957 130,734 184,696 +9.3 
141,086 166,225 252,425 +15.5 
426,533 465,025 737,480 +5.7 
184,006 206,977 252 Ai2a 417.4 
1,514,655 1,644,459 2,440, 868 +10.6 
7,301,197 8,125,371 9,841,041 +10.3 
2, 330,285 2,189,317 1,867,892 +14.6 
57,087 53,400 39,636 4+15.4 
974,919 968,419 974,915 -2.9 
131,706 132,743 qi155524 +14.1 
237,073 289,377 304,799 +6.1 
181,484 176,868 156,484 +7.5 
3,912,554 3,810,124 3,459,247 +9.3 
11,213,751 11,935,495 13, 300, 288 +99 


Genre de commerce: 


fpiceries - Boucheries 
fpiceries, confiseries et articles divers 
Tous les autres maqasins d'aliments 


Groupe de 1‘'alimentation 


Grands maqasins 

Maqasins de marchandises diverses 
Maqasins aénéraux 

Bazars 


Groupe de marchandises diverses 


Magasins de vétements pour hommes 

Maaqasins de vétements pour dames 

Maqasins de vétements pour la famille 
Maqasins de chaussures spéc1alisées 
Maqasins de chaussures pour la famille 
Autres maqasins de vétements et accessoires 


Habillement et accessoires 


Quincailleries 

Maqasins de meubles 

Maqasins d'appareils ménaqgers 

Maqasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires 

Réparation d'appareils électro-ménagers 

Autres articles d'ameublement 


Groupe des quincailleries, meubles et fourni- 
tures de maison 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de heauté 

Librairies et papeteries 

Fleuristes 

Bi jouteries 

Ateliers de réparation de hi joux 

Maqasins d'articles de sport et d'accessoires 

Magasins d'accessoires personnels 

Manasins de boissons alcooliques 

Tous les autres manasins 


Groupe de tous les autres maqasins 


Total excluant groupe de 1'automobile 


Concessionnaires d'automobiles 

Vendeurs d'automobiles d'occasion 

St at 1ons-service 

Garages 

Maqasins de piéces et d'accessoires d'auto- 
mobiles 

Autres commerces dans le domaine de 1l'auto- 
mobiles 


Groupe de 1'automobile 


TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 


No 


N 


mDNnaw 


Se} 


10 
11 
2 
13 
14 
15 


16 


7 
18 
19 
20 


21 
22 


23 


26 


42 
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TABLE 30. Retail Trade, by Kind of Business Group, (1) 1984-1986 


Yukon 


TABLEAU 30. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1984-1986 


Yukon 
; Food General merchandise Automobile Automotive Hardware, home fur- Total Per cent(2) 
qroup and apparel qroup dealers aroup A ee oe all stores chanae 
Groupe Groupe de aes Stenmsiaca) daeonebitles Tee as eee ene srocedtganam 
tation diverses et de ma- d' automobiles de meubles et de des maqasins 
gasins de vétements poe te 
thousands of dollars ~ milliers de dollars 
1984: 
January - Janvier Dekel 1,515 765 302 1,394 6,697 +24.2 
February - Février peciey | 1,584 773 306 1,412 7,012 +2.3 
March - Mars 3,194 1,875 894 425 1,610 7,998 +6.9 
April - Avril 3,251 1,831 1,340 476 1,685 8, 583 +11.0 
May - Mal 3,774 2,369 1,334 560 2,023 10,960 +22.8 
June =- Juin 4,284 2,345 1,931 622 2,883 12,065 +28.4 
July - Juillet 4,245 2,280 1,770 698 2,954 11,547 +15.0 
August - Aodt 4,580 2,448 1,544 706 2,569 11,847 +17.2 
September - Septembre 3,707 2,323 1208 534 2,094 9,986 +6.8 
October - Octobre Dyo27 2,589 1,268 508 2aWe) 10,069 +13.8 
November - Novembre 3,447 2,365 geo 592 2,474 10,110 +6.9 
December ~ Décembre 3,710 3,182 1,158 552 3,399 12,001 +2.1 
Year - Année 43,445 26,706 15,267 6,281 26,276 (GAA) +12.8 
1985: 
January - Janvier 3,178 1,350 1,034 409 Ty 72z 7,693 +14.9 
February - Février 3,116 15.525 1,012 356 1,706 7,515 +7.2 
March - Mars 3,487 1,742 1,236 415 1,868 8,748 +924 
April - Avril 3,729 1,586 1,384 443 1,907 9,049 +5.4 
May - Mai 4,867 2,610 ABS 587 2,383 12,282 +22.1 
June - Juan 4,252 2,620 2,063 724 2,691 12,350 +2.4 
July - Juillet 4,550 2,829 2,323 919 hii 13,598 +17.8 
August - Aodt 4,858 3,010 15399. 1,332 3,106 13,700 +15.6 
September - Septembre 3,738 2,883 1,184 1,141 Zeon) 11,459 +14.8 
October - Octobre 3,881 2,983 i tS9) 1,121 2,463 11,607 +15.3 
November - Novembre 3,751 3,020 1,134 1,065 2,468 11,438 +13.1 
December - Décembre 3,606 4,257 751 1,259 3,282 13,155 +9.6 
Year - Année 47,008 30,215 16,514 9,771 29,086 132,594 +12.4 
1986: 
January - Janvier 3,631 1,843 15, O22 902 1,836 9,234 +20.9 
February - Février 3,329 1,221 985 871 1,750 8,456 412.5 
March - Mars 3,390 2,808 1,053 837 1,886 Dore +14.0 
April - Avril 4,075 2,847 1,267 572 2,014 109,775 +19.0 
May - Mai 4,403 3,418 L357 735 2,750 12,643 +2.9 
Ane! <hr 4,662 2,618 1,773 1,115 2,838 13,006 oes 
JulyP - JuilletP 5,085 2,839 2,031 1,034 2,917 aie ar 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 
% a ee 2 ORE Mer a a gens ne Pour la composition par qroupe de genres de commerce, voir la pace 87. 


ourcentaae E 
p aes indiquent les variations au cours de l'année. 


TABLE 31. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1984-1986 


Northwest Territories 
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TABLEAU 31. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1984-1986 


Territoires du Nord-Ouest 


Food 
group 


Groupe 
d'alaimen- 
tation 


General merchandise 
and apparel group 


Groupe de maqasins 
de marchandises 

diverses et de ma- 
gasins de vétements 


Automobile 
dealers 


Conces- 
slonnaires 
d' automobiles 


Automotive 
qroup 


Groupe 
d'automobiles 


Hardware, home fur- 
nishings and other 
retail stores qroup 


Groupe de quincail- 
leries, de magasins 
de meubles et de 
tous les autres ma- 
qasins de détail 


1984: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mal 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 
1985: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mal 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 
1986: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mal 

June? - Juin? 

JulyP - JuilletP 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


thousands of dollars 


2,808 
2,929 
3,646 
3,018 
3,442 
3,854 
3,313 
3,349 
3,615 
3,326 
3,410 
3,820 


40,530 


3,448 
3,407 
3,809 
3,203 
3,902 
4,519 
4,006 
4,108 
4,296 
3,933 
4,476 
4,083 


47,190 


4,535 
3,975 
4,198 
3,621 
4,183 
4,084 


4,225 


6,219 
6,973 
8,765 
7,752 
7,963 
9,833 
7,902 
7,996 
10, 340 
8,864 
8,522 
12,194 


102,923 


6,871 
7,174 
10,619 
8,697 
9,260 
10,416 
8,700 
8,796 
11,222 
10,048 
9,703 
14,221 


W157 27 


7,836 
7,856 
10,247 
9,478 
10,244 
10,903 


8,425 


- milliers de dollars 


1,343 
1,402 
1,852 
1,585 
1,596 
1,583 
1,996 
1,411 
1,273 
1,514 
1,267 
1,421 


18,243 


2,077 
1,207 
1,759 
1,450 
1,453 
1,621 
1,776 
1,296 
1,214 
1,445 
1.312 
1,119 


17,729 


1,094 
1,194 
1,256 
1,699 
1,490 
1,645 


1,693 


673 
623 
753 
645 
650 
768 
555 
548 
596 
542 
530 
638 


7,521 


772 
820 
846 
843 
838 
741 
B43 
761 
734 
80 
817 
801 


9,616 


855 
878 
938 
688 
774 
796 


843 


2,692 
2,937 
3,571 
3,969 
3,730 
4,621 
4,030 
4,089 
4,373 
4,008 
4,210 
5,425 


47,655 


3,129 
3,418 
3,927 
4,180 
4,402 
4,647 
4,601 
4,446 
4,431 
4,723 
4,977 
6,050 


52,931 


3,846 
3,776 
4,016 
4,257 
4,626 
4,540 


4,576 


Total 
all stores 


Total, 
ensemble 
des magasins 


13,735 
14,464 
18,587 
16,969 
17,381 
20,659 
17,796 
17,393 
20,197 
18,254 
17,939 
23,498 


216,872 


16,297 
16,026 
20,960 
18,373 
19,855 
21,944 
19,926 
19,407 
21,897 
20,949 
21,285 
26,274 


243,193 


18, 166 
17,679 
20,655 
19,743 
213i 
21,968 


19,762 


Per cent(2) 
change 


Variation(2) 
procentuelle 


+8.3 
+11.1 
+17.3 
+19.4 
+22.6 
+8.2 
+4,1 
+5.5 
+7.2 
+7.2 
+10.4 
+12.1 


+10.8 


+18.7 
+10.8 
+12.8 

+8.3 
+14.2 

+6.2 
+12.0 
+11.6 

+8.4 
+14.8 
+18.7 
+11.8 


+12.1 


+11.5 
+10.3 
-1.5 
+7.5 
+7.4 
+0.1 


-0.8 


S For composition of kind of business groups, see page 87. - Pour la composition par aroupe de qenres de commerce, voir la page 87. 
2) Percentage changes shown are over-the-year changes. - Les pourcentaaes indiquent les variations au cours de l'année. 


Appendices Appendices 


Appendix I 


DEFINITIONS 


"Retail Trade", for the purpose of this 
report, is defined as "the aggregate sales 
made through retail locations (outlets)". 


A "retail location", as defined by Sta- 
tistics Canada, is a "business. location 
(usually a store) in which the principal 
activity is the sale of merchandise and 
related services to the general public, for 
household or personal consumption". Retail 
trade estimates do not include any form of 
direct selling which bypasses the retail 
store, e.g., direct door-to-door selling; 
sales made through automatic vending ma- 
chines; sales of newspapers or magazines 
sold directly by printers or publishers; and 
sales made by book and record clubs. The 
only exception is the mail-order and cata- 
logue sales activities of department store 
businesses, which have been classified to 
the "general merchandise store" category. 
In addition, retail trade excludes: retail 
sales through ancillary units, e.q., ware- 
houses, head offices, etc.; sales of 
contractors whose major activity is not 
retailing; and retail transactions between 
individuals. 


Total met sales include sales of new and 
used merchandise and receipts from repairs, 
equipment rental, food serving and other 
service activities, less returns, adjust- 
ments and discounts. Total net sales also 
include: trade-in allowances, commissions 
earned from sales of goods owned by others, 
proprietor's withdrawals of goods for per- 
sonal use (at retail) and the sales and 
receipts of concessionnaires operating with- 
in the outlet. Non-operating revenues, bad 
debts recovered and sales taxes collected 
for remittance to a government agency are 
excluded. 


Appendice I 


DEFINITIONS 


"Commerce de détail" signifie, pour’ les 
besoins de la présente publication, "l'ensemble 
des ventes faites par des points de vente au 
détail". 


Un "point de vente au détail", suivant la dé- 
finition de Statistique Canada, est un local 
d'affaires (habituellement un magasin) dont 1'ac- 
tivité principale est la vente de marchandises et 
de services connexes au grand public pour la con- 
sommation ménagére ou personnelle. Les estima- 
tions relatives au commerce de détail ne prennent 
pas en compte les ventes directes, c'est-a-dire 
les ventes qui ne sont pas faites par l'intermé- 
diaire d'un point de vente au détail, par exemple 
les ventes directes par démarchage, les ventes 
par distributeur automatique, les ventes de jour- 
naux ou de revues faites directement par les 
imprimeurs et éditeurs, et les ventes faites par 
les cercles du livre et les clubs de disques. I] 
n'y a qu'une exception: les ventes des grands 
magasins faites par la poste ou par catalogue, 
qui sont classées dans la catégorie des "magasins 
de marchandises diverses". En outre, le commerce 
de détail ne comprend pas les ventes au détail 
des unités auxiliaires, par exemple, entrepédts, 
sieges sociaux, etc., ni les ventes des entrepre- 
neurs dont l'activité principale ne reléve pas du 
commerce de détail, ni les opérations de détail 
entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les ven- 
tes de marchandises neuves et usagées et des 
recettes provenant de réparations, de locations 
de matériel de la vente de repas et d'autres 
activités de services, moins la valeur des ren- 
dus, les ajustements et les rabais. Les ventes 
totales nettes comprennent également; la valeur 
des reprises, les commissions sur la vente de 
marchandises appartenant a autrui et la valeur 
(au détail) des marchandises prélevées par le 
propriétaire pour son usage personnel et les ven- 
tes et recettes des concessions exploitées dans 
les points de ventes. On ne prend pas en compte 
les recettes hors exploitation, les recouvrements 
de mauvaises créances et les taxes de vente per- 
Gues pour le compte d'un organisme public. 


CLASSIFICATION 


Kind of Business(1) 


Estimates of retail trade are stratified 
by region and by kind-of-business groupings 
which are based on the Standard Industrial 
Classifications and the retail kind-of-busi- 
ness categories employed in the 1966 Census 
of Merchandising and Services. Since the 
monthly retail trade survey 1s a "location" 
survey, as noted above, each individual 
(retail) location of a firm is assigned a 
kind-of-business code based on its major 
activity (or type of commodities sold). 


In this report, retail trade is strati- 
fied into 27 major kind-of-business qroup- 
ings plus a miscellaneous category. In 
order to increase the usefulness of these 
statistics, the composition of each kand- 
of-business group is described at the end of 
the report. 


Kind of Organization 


The retail trade estimates, in addition 
to being stratified by kind-of-business 
groupings, are also broken down into chain 
and independent components. Firms are clas- 
sified to the chain store component based on 
the following definition: 


Chain store organization "an organization 
operating four or more retail outlets in the 
same kind of business, under the same legal 
ownership". 


Any firm not meeting the above definition 
is automatically classifed as an "indepen- 
dent" organization, the only exception being 
"department stores" which are classified in 
their entirety to the chain component. 


(1) For a detailed definition of each kind 
of business, see Retail Trade Historical 
Statistics, 1972-1979, Catalogue 63-538. 
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CLASSIF ICATION 


Genre de commerce(1) 


Les estimations relatives au commerce de dé- 
tail sont stratifiées par région et par groupe de 
genre de commerce. Ces groupes sont fondés sur la 
Classification des activités économiques et les 
catégories de genre de commerce de détail qui ont 
été utilisées lors du recensement du commerce et 
des services de 1966. Etant donné que 1'enquéte 
mensuelle du commerce de détail est axée sur les 
points de vente comme on l'a indiqué ci-dessus, 
chaque point de vente au détail d'une entreprise 
se voit attribuer un code "genre de commerce" 
d'aprés son activité principale (ou le genre de 
marchandises vendues). 


Dans la présente publication, le commerce de 
détail est stratifié selon 27 grands groupes de 
genre de commerce, outre la catégorie "Marchands 
divers". Pour rendre ces statistiques plus uti- 
les, nous décrivons la composition de chaque 
groupe de genre de commerce a la fin de la publi- 
cation. 


Type d'entreprise 


En plus d'étre stratifiées selon le genre de 
commerce, les estimations relatives au commerce 
de détail sont ventilées entre magasins @ succur- 
sales et maqasins indépendants. Les entreprises 
qui répondent @ la définition suivante sont clas- 
sées dans la catégorie des magasins @& succur- 
sales: 


Magasins 4 succursales "entreprise exploitant 
au moins quatre points de vente au détail dans un 
méme genre de commerce, sous une méme apparte- 
nance juridique". 


Toute entreprise dont le schéma de structure 
ne concorde pas avec la définition ci-dessus est 
classée automatiquement dans la catégorie des 
magasins indépendants, la seule exception étant 
les "grands magasins" qui sont portés en totalité 
dans la catégorie des magasins & succursales. 


(1) Pour une définition compléte de chaque genre 


de commerce, consulter la publication Com- 
merce de détail statistiques historiques 
1972-1979, n° 63-538 au catalogue. 


Appendix II 
METHODOLOGY 


Retail trade estimates are derived from a 
survey of Canadian "retail locations". Busi- 
nesses are first classified to the retail 
sector on the basis of "census’ value 
added",(2) which is defined in retail trade 
as the difference between sales and the pur- 
chase price of the goods sold in a particu- 
lar period. Companies which fall into the 
retail sector are then further classified to 
specific categories of business (using the 
three-digit 1960 Standard Industrial Classi- 
fication code) on the basis of "major acti- 
vity" - the proportion of sales accounted 
for by each kind of business or by each type 
of commodity sold. 


The next step in the classification pro- 
cedure is to survey those businesses se- 
lected for the sample in order to obtain 
information on the number and activity of 
locations operated. Such information is 
required not only to determine if individual 
businesses, particularly multi-location bu- 
sinesses, qualify for treatment as "chains" 
(see definition Appendix I) but also to 
isolate retail locations from non-retail and 
make possible a more precise classification 
of each to one of more than 90 "kinds of 
business", which are subsequently grouped 
into 28 trade groups for purposes of publi- 
cation. 


Because this is a location-oriented sur- 
vey, the scope of coverage is extended to 
include retail locations operated by non- 
retailing businesses. When it is determined 
that a manufacturer (for example) operates 
one or more retail locations, the same 
treatment is given as outlined above. Retail 
locations can be operated by businesses 
whose principal activity is manufacturing, 
wholesaling, government, construction, etc. 


The design of the survey provides the 
facility to revise the monthly estimates to 
account for late responses. Each month the 
publication will contain preliminary esti- 
mates for the current month and revised 
estimates for the preceding month. 


The monthly retail trade estimates con- 
tained in this report are produced by means 
of a sample survey using methodology which 


(2) For additional information, see the 1970 
Standard Industrial Classification 
Manual, Catalogue 12-501E, Pages 9-11. 


Appendice II 


ME THODOLOGIE 


Les estimations du commerce de détail sont 
tirées d'une enquéte sur les "points de vente" au 
détail au Canada. Les entreprises sont d'abord 
classées dans le secteur du commerce de détail 
d'aprés la "valeur ajoutée recensée"(2), qui 
représente dans ce secteur, la différence entre 
le prix de vente et le prix d'achat des biens 
vendus pendant une période déterminée. Les socié- 
tés qui appartiennent au commerce de détail sont 
ensuite classées dans des catégories précises 
d'activités (code 4 trois chiffres de la Classi- 
fication des activités économiques de 1960) 
d'aprés la "principale activité", c'est-&-dire 
d'aprés la proportion des ventes dont rend compte 
chaque genre de commerce ou chaque type de mar- 
chandises vendues. 


L'étape suivante du travail de classification 
consiste a faire un relevé des entreprises échan- 
tillonnées dans le but d'obtenir des renseigne- 
ments sur le nombre de points de vente et leur 
activité. De tels renseignements servent non 
seulement a déterminer si des entreprises parti- 
culiéres, notamment les entreprises &a points de 
vente multiples, peuvent étre considérées comme 
des “magasins & succursales" (voir définition 
Appendice I), mais aussi & distinguer les points 
de vente au détail des autres types de points de 
vente et d'ainsi assurer un classement plus pré- 
cis de chacun d'eux parmi plus de 90 genres de 
commerce. Subséquemment, ces genres de commerce 
sont agrégés en 28 groupes pour fins de publica- 
tion. 


L'enquéte étant axée sur les points de vente, 
le champ d'enquéte a été étendu aux points de 
vente au détail exploités par des entreprises 
autres que des magasins de détail. Lorsqu'on a 
établi, par exemple, qu'un fabriquant exploite un 
ou plusieurs locaux de vente au détail, on pro- 
céde de la méme fagon qu'indiquée ci-dessus. Des 
locaux de vente au détail peuvent étre exploités 
par des entreprises dont l'activité principale 
est la fabrication, le commerce de gros, 1l'admi- 
nistration publique, la construction, etc. 


Le systéme supportant l'enquéte permet la 
révision des estimations mensuelles afin de tenir 
compte des réponses tardives. La publication 
mensuelle fournira donc des données provisoires 
pour le mois en cours et des données révisées 
pour le mois précédent. 


On établit les estimations mensuelles rela- 
tives au commerce de détail que renferme la pré- 
sente publication au moyen d'une enquéte par 


(2) Pour de plus amples renseignements, voir le 
manuel de la Classification des activités 
économiques, 1970, n° 12-501F au catalogue, 
pages 9-11. 


differs substantially from that used for the 
estimates published to the end of 1974. 


The new methodology was primarily devel- 
oped because, after 1969, there was no ade- 
quate source of information available to 
update the independent portion of the old 
sample to account for firms coming into ex- 
istence (births) and/or going out of busi- 
ness (deaths). The levels established by the 
new sample indicate there was a downward 
bias in the old sample which had grown to 
about 4% in 1974. Even so, the monthly 
trends are relatively consistent between the 
old and new samples. 


Sample 


A Revenue Canada (Taxation) list, supple- 
mented by chain and department store lists 
and an area file list, comprises the uni- 
verse for this survey. A sample of approxi- 
mately 16,000 independent firms, stratified 
by region(3) and by the Standard Industrial 
Classification code has been selected from 
this universe and surveyed in order to 
verify the kind of business of each firm. 
Estimates are then produced monthly, stra- 
tified by trade group and region. 


The method used for the estimation of 
total retail sales is one in which each 
sampled unit's reported data is inflated to 
universe levels by multiplying the reported 
data of the sampled unit by the inverse of 
the probability of selection for the unit. 
For firms which do not respond on time(4) in 
a particular month, an estimate is imputed 
using a statistical technique which employs 
a number of components such as: cell aver- 
ages, last month's sales, other trends, 
etc. Consequently each firm in the sample 
must have an individual estimate of sales. 


The results of the survey are not linked 
to census results. Instead, the estimates 
derived in the course of the survey will be 
compared with census data in order to deter- 
mine the cause of any differences which may 
be found to exist between the two levels. 
Based on these findings, revisions will then 
be made to compensate for any errors or 
discrepancies discovered (such as in coding 
of firms to erroneous kinds of business 


codes, over-estimation in particular cells, 
etc.). 


(3) The metropolitan areas of Montréal, 
Toronto, Winnipeg and Vancouver are 
census metropolitan areas as defined by 
the 1971 Census. 

(4) Late responses are included in revised 
estimates. 
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sondage dont la méthodologie différe sensiblement 
de celle utilisée pour les estimations qui ont 
paru jusqu'a la fin de 1974. 


Cette nouvelle méthodologie fut principalement 
mise en application parce qu'il n'existait plus 
de source adéquate de renseignements disponibles, 
aprés 1969, pour mettre @ jour la partie indépen- 
dante de l'ancien échantillon pour tenir compte 
des nouvelles entreprises (créations) et (ou) de 
celles qui  fermaient leurs portes (dispari- 
tions). Le niveau des ventes déterminé par le 
nouvel échantillon démontre qu'il y avait un 
certain degré de sous-estimation, laquelle sous- 
estimation avait atteint 4% en 1974. Néanmoins 
les tendances mensuelles mesurées par 1l'ancien 
ainsi que par le nouvel échantillon sont passa- 
blement similaires. 


Echantillon 


La liste de Revenu Canada (Impét) a été com- 
plétée par la liste des magasins & succursales 
ainsi que des grands magasins et par une liste de 
fichier aréolaire pour reconstituer l'univers de 
cette enquéte. Un échantillon d'environ 16,000 
entreprises indépendantes, stratifié par ré- 
gion(3) et selon le schéma de codage de la Clas- 
sification -des activités économiques, a été 
prélevé sur cet univers et a fait l'objet d'une 
enquéte en vue de déterminer le genre d'activité 
de chaque entreprise. Des estimations sont 
ensuite établies tous les mois et stratifiées 
selon le groupe de commerce et la région. 


La méthode d'estimation des ventes totales au 
détail consiste & gonfler les données déclarées 
par. chaque unité échantillonnée aux dimensions de 
l'univers en multipliant les données de 1l'unité 
par l'inverse de la probabilité de choix de 
l'unité. Dans le cas des entreprises non décla- 
rantes @ temps(4) un mois donné, on procéde @ une 
imputation a l'aide d'une méthode statistique qui 
fait intervenir divers éléments comme les moyen- 
nes de cellule, les ventes du dernier mois, 
d'autres tendances, etc. Ainsi, 11 doit y avoir 
une estimation des ventes pour chaque entreprise 
échantillonnée. 


Les résultats de l'enquéte ne sont pas raccor- 
dés @ ceux du recensement. Une étude comparative 
entre les estimations obtenues dans le cadre de 
cette enquéte ainsi que celles obtenues lors d'un 
recensement sera effectuée afin de déterminer la 
cause de tout écart entre les deux niveaux, ce 
qui nous permettra de rectifier les statistiques 
et de compenser les erreurs ou les divergences 
relevées (comme un classement erroné selon le 
genre de commerce, une surestimation dans des 
cellules particuliéres, etc.). 


(3) Les zones métropolitaines de Montréal, de 
Toronto, de Winnipeg et de Vancouver corres- 
pondent aux zones métropolitaines du recense- 
ment de 1971. 

(4) Les déclarations tardives sont toujours con- 


sidérées dans le calcul des estimations révi- 
sées. 
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COMPONENTS OF THE SURVEY UNIVERSE 


The universe used for this survey is com- 
posed of two basic parts: a master file list 
(including chain and department store compo- 
nents) and an area file list. These compo- 
nents provide an adequate representation of 
the retail trade universe. 


The Survey Master File 


The survey master file is based on a 
series of profiles developed from the retail 
store portion of the Revenue Canada (Taxa- 
tion) master file and is stratified by 
region and by Standard Industrial Classifi- 
cation code. This component is a list of all 
retail businesses having a payroll deduction 
account number (i.e., having employees for 
whom payroll deductions are made). It is 
updated monthly for new firms coming into 
business, for firms going out of business 
and, in the case of existing firms, for any 
changes in name, address or nature (kind) of 
business. These updates originate from both 
Revenue Canada (Taxation) and from Statis- 
tics Canada survey sources. As these updates 
are received, firms going out of business 
are dropped from the sample and a sample of 
births is selected from among new firms 
which have gone into business, thus provid- 
ing a monthly birth/death adjustment. 


Records on the survey master file are 
sampled using a given probability of selec- 
tion determined by geographical location, 
Standard Industrial Classification code and 
cell size. To create the original sample 
file, the complete survey master file was 
sampled. Since that time, only the births 
have been sampled each month. 


Chain and Department Store Component 


The chain and department store list is a 
sub-set of the survey master file compo- 
nent. The businesses on this list are those 
which have been identified (from Statistics 
Canada sources) as chains or department 
stores and which have been sampled with cer- 
tainty (i.e., each business is surveyed). 
This component, as well as being updated 
monthly using Revenue Canada information, is 


Appendice III 
ELEMENTS DE L'UNIVERS DE L'ENQUETE 


L'univers de l'enquéte comprend deux éléments 
fondamentaux: une liste de fichier principal (y 
compris les éléments magasins & succursales et 
grands magasins) et une liste de fichier aréo- 
laire. Ces éléments représentent de maniére adé- 
quate l'univers du commerce de détail. 


Fichier principal de 1'enquéte 


Le fichier principal de l'enquéte du commerce 
de vente au détail est fondé sur une série de 
profils tirés de la fraction du fichier principal 
de Revenu Canada (Impdt) se rapportant aux com- 
merces de vente au détail et est stratifié par 
région et selon le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques. Cet élément 
du fichier est une liste de toutes les entrepri- 
ses de vente au détail qui ont un numéro de 
compte de retenues sur la paye (entreprises ayant 
des salariés a l'égard desquels des déductions 
sont faites aux fins de l'impédt). Cette liste est 
mise a jour tous les mois; il s'agit de prendre 
en compte la création de nouvelles entreprises, 
la disparition d'entreprises et dans le cas 
d'entreprises existantes, tous les changements de 
nom, d'adresse ou de genre de commerce. Ces mises 
@ jour s'appuient sur des enquétes de Revenu 
Canada (Impdt) et de Statistique Canada. Dés que 
l'on dispose de ces mises 4 jour, les entreprises 
qui cessent toute activité sont éliminées de 
1l'échantillon et un échantillon de créations est 
prélevé sur les nouvelles entreprises, ce qui 
permet un ajustement mensuel en fonction des 
créations et des disparitions. 


Des enregistrements du fichier principal de 
l'enquéte sont échantillonnés d'aprés une proba- 
bilité donnée de sélection déterminée par le lieu 
d'exploitation, le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques et la taille 
des cellules. Lors de la constitution du fichier 
de l'échantillon initial, la sélection a porté 
sur tout le fichier principal de 1l'enquéte. 
Depuis lors, seules les créations ont fait 
l'objet d'un échantillonnage tous les mois. 


Elément magasins &@ succursales et grands magasins 


La liste des magasins a succursales et des 
grands magasins constitue un sous-ensemble de 
1'élément fichier principal de l'enquéte. Les 
établissements commerciaux figurant sur cette 
liste sont ceux qui ont été identifiés (d'apreés 
les documents de Statistique Canada) comme maga- 
sins & succursales et grands magasins et qui ont 
été échantillonnés avec certitude (chaque entre- 
prise fait partie de l'échantillon). Cet élément, 


also updated annually. The annual updates 
are based primarily on returns obtained in 
the course of the Annual Chain and Depart- 
ment Store Survey, as well as on information 


derived from other sources such as_ trade 
magazines, etc. 
Area File Component 

The purpose of the area file, essen- 


tially, is to supplement the sample frame. 
This additional input has two uses: 


to provide an estimate for firms which do 
not appear on the survey master file (i.e., 
having no employees for whom tax deductions 
are made); 


to compensate for the time lag involved in 
obtaining a birth adjustment through the 
survey master file. 


The area file was derived by selecting a 
number of areas in Canada (as defined by the 
Labour Force Survey), covering all regions 
with the exception of the Yukon and North- 
west Territories. To create the area file 
portion of the sample frame, the selected 
areas were completely enumerated by field 
representatives and an area file composed of 
all businesses in the selected areas was 
created. This file was then matched aqainst 
the survey master file to determine which 
firms were present on both files. For those 
firms which appeared on both files, the uni- 
verse was represented by the sample of firms 
derived from the survey master file. All 
unmatched firms (on the area file) auto- 
matically became part of the sample file. 
Every month since the original enumeration, 
one twelfth of the selected areas have been 
completely re-enumerated in order to locate 
any new firms which may have come into exis- 
tence during the preceding year. These new 
firms are then matched against the entire 
survey master file. Similarly, all new 
businesses which have been added to the sur- 
vey master file from the Revenue Canada 
(Taxation) updates are matched each month 
against the entire area file. Once it has 
been determined that firms are on both 
Files, they are removed from the area file 
and given a chance of selection on the 
survey master file. The remaining unmatched 


firms on the area file are included in the 
sample. 
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qui est mis & jour tous les mois d'aprés les 
données de Revenu Canada, fait également l'objet 
d'une mise & jour annuelle. Ces derniéres mises & 
jour sont fondées principalement sur les décla- 
rations obtenues dans le cadre de l'enquéte an- 
nuelle sur les magasins & succursales et les 
grands magasins, ainsi que sur des renseignements 
puisés & d'autres sources comme les revues por- 
tant sur le commerce, etc. 


Elément fichier géographique (aréolaire) 


Le but premier du fichier géographique est de 
compléter la base de l'échantillon. Cet élément 
supplémentaire permet: 


d'établir une estimation visant les entreprises 
qui ne figurent pas dans le fichier principal de 
l'enquéte (entreprises ne comptant aucun salarié 
pour lequel on procéde a des déductions aux fins 
de l'impét); 


de compenser le "retard" d'obtention des ajuste- 
ments en fonction des créations au moyen du 
fichier principal de l'enquéte. 


On a constitué le fichier géographique en 
choisissant’ un certain nombre de secteurs géogra- 
phiques au Canada (& l'aide de données de l'en- 
quéte sur la population active) de fagon a 
couvrir tout le territoire canadien a l'exception 
du Yukon et des Territoires du Nord-OQuest. Les 
secteurs choisis ont ensuite été entiérement 
dénombrés par des représentants régionaux et on a 
ainsi obtenu un fichier géographique comprenant 
tous les établissements commerciaux de ces sec- 
teurs. On a comparé ce fichier au fichier princi- 
pal de l'enquéte pour déterminer quelles entre- 
prises figuraient dans les deux fichiers. Pour ce 
qui est de ces entreprises, l'univers a été re- 
présenté par l'échantillon d'entreprises prélevé 
sur le fichier principal de l'enquéte. Toutes les 
entreprises sans pendant (dans le fichier aréo- 
laire) ont été automatiquement incorporées au 
Fichier de l'échantillon. Tous les mois depuis le 
premier dénombrement, un douziéme des régions 
choisies a fait l'objet d'un autre dénombrement 
complet visant @ déterminer quelles nouvelles 
entreprises ont vu le jour au cours de l'année 
précédente. Ces nouvelles entreprises sont 
ensuite réappariées avec le fichier principal de 
l'enquéte. De la méme fagon toutes les nouvelles 
entreprises ajoutées au fichier principal de 
l'enquéte au moyen de mises & jour tirées du 
fichier de Revenu Canada (Impdt) sont réappariées 
chaque mois avec le fichier géographique. Les 
entreprises pour lesquelles on a trouvé un 
pendant au cours des deux processus de comparai- 
son précédemment décrits sont radiées du fichier 
géographique et demeurent sur le fichier princi- 
pal de l'enquéte ot elles ont une probabilité 
d'étre choisies. Le reste des entreprises du 
fichier qéographique pour lesquelles on n'a pas 
trouvé un pendant sont inclus dans 1'échantillon. 


Appendix IV 


DATA RELIABILITY 


The statistics in this publication are 
estimates derived from a sample survey and, 
as such, can be subject to errors. The fol- 
lowing material is provided to assist the 
reader in the interpretation of the esti- 
mates published. 


Sampling and Non-sampling Errors 


Estimates derived from a sample survey 
are subject to a number of kinds of errors. 
These errors can be broken down into two 
major types: sampling and non-sampling. 


Sampling Errors 


Sampling errors are present because ob- 
servations are made only on a sample and not 
on the entire population. The sampling 
error depends on factors such as the size of 
the sample, variability in the population, 
sampling design and method of estimation. 
For example, for a given sample size, the 
sampling error will depend on the stratifi- 
cation procedure employed, allocation of the 
sample, choice of the sampling units and 
method of selection. (Further, even for the 
same sampling design, we can make different 
calculations to arrive at the most efficient 
estimation procedure.) 


In sample surveys, since inference is 
made about the entire population covered by 
the survey on the basis of data obtained 
from only a part of the population, the re- 
sults are likely to be different than if a 
complete census was taken under the same 
general survey conditions. The most impor- 
tant feature of probability sampling is that 
the sampling error can be measured from the 
sample itself. 


Non-sampling Errors 


These errors are present whether a sample 
or a complete census of the population is 
taken. Non-sampling errors can be attributed 
to one or more of the following sources: 


Coverage error. This error can result from 
incomplete listing and inadequate coverage 
of the population of interest. 


Appendice IV 
FIABILITE DES DONNEES 


Ce bulletin présente des estimations fondées 
sur une enquéte par échantillonnage qui risquent, 
par conséquent, d'étre entachées d'erreurs. La 
section qui suit vise a faciliter, pour le lec- 
teur, l'interprétation des estimations qui sont 
publiées. 


Erreurs d'échantillonnage et autres erreurs 


Les estimations établies sur la base d'une 
enquéte par échantillonnage sont sujettes & 
différents types d'erreurs. On les regroupe en 
deux grandes catégories: les erreurs qui sont 
dues @ 1'échantillonnage et celles qui ne le sont 
pas. 


Erreurs d'échantillonnage 


Ce genre d'erreur existe parce que les obser- 
vations portent uniquement sur un échantillon, et 
non sur l'ensemble de la population. L'erreur 
dépend de facteurs tels que la taille de 1'échan- 
tillon, la variabilité de la population, le plan 
de sondage et la méthode d'estimation. Pour une 
taille donnée d'échantillon, par exemple, l'er- 
reur d'échantillonnage sera fonction de la mé- 
thode de stratification adoptée, de l'attribution 
de l'échantillon, du choix des unités sondées et 
de la méthode de sélection. (On peut méme, dans 
le cadre d'un seul plan de sondage, effectuer 
plusieurs calculs pour arriver a la méthode 
d'estimation la plus efficace.) 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage, 
on tire des conclusions sur l'ensemble d'une po- 
pulation & partir des données concernant une 
partie seulement, les résultats seront probable- 
ment différents de ceux qu'on aurait obtenus en 
recensant toute la population dans les mémes 
conditions. La principale caractéristique des 
sondages probabilistes, c'est que  l'erreur 
d'échantillonnage peut étre directement mesurée a 
partir de l'échantillon. 


Erreurs non liées a 1'échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les recen- 
sements que dans les enquétes par échantillon- 
nage. Elles sont dues @ un ou plusieurs facteurs 
parmi les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur peut 
résulter d'un listage incomplet et d'une couver- 
ture insuffisante de la population visée. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the character- 
istics of the question, inability or un- 
willingness of the respondent to provide 
correct information, misinterpretation of 
the questions because of definitional diffi- 
culties and different tendencies of differ- 
ent interviewers in explaining questions or 
interpreting responses. 


Non-response error. Some respondents may 
refuse to answer questions, some may be 
unable to respond, while others may be too 
late in responding. Data for the non- 
responding units can be imputed using the 
data from responding units or some earlier 
data on the non-responding units if avail- 
able. The extent of error due to imputation 
is usually unknown and is very much depen- 
dent on any characteristic differences 
between the respondent group and the non- 
respondent group in the survey. This error 
generally decreases with increases in the 
response rate and attempts are therefore 
made to obtain as high a response rate as 
possible. 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control at the level at which their 
presence does not impair the use and inter- 
pretation of final results. With regard to 
the estimates of this publication, all at- 
tempts have been made to minimize the non- 
sampling errors; units have been defined in 
a most precise manner and the most up-to- 
date listings have been used; the question- 
naires used in the survey have been care- 
fully designed to minimize different in- 
terpretations (interviewers have been 
instructed to ask the questions as printed 
on the questionnaires); detailed acceptance 
testing has been carried out for the differ- 
ent stages of editing and processing; every 
possible effort has been made to reduce the 
non-response rate as well as the response 
burden. 


Measures of Sampling and Non-samp ling Errors 


Sampling Error Measures 


The sample used in this Survey is one of 
a large number of all possible samples of 
the same size that could have been selected 
using the same sample design under the same 
general conditions. If it was possible that 
each one of these samples could be surveyed 
under essentially the same conditions, with 
an estimate calculated from each sample, it 
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La réponse. Ici, l'erreur peut étre attribuable a 
la conception du questionnaire et aux caractéris- 
tiques de la question, a 1'incapacité ou au refus 
de l'enquété de fournir des renseignements 
exacts, a l'interprétation fautive des questions 
due & des problémes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer a l'autre, dans 
l'explication des questions ou dans 1'interpréta- 
tion des réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapables 
ou encore répondent trop tard. Les données rela- 
tives aux non-répondants peuvent étre imputées & 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
a l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, lorsque celles-ci existent. On ne 
connait généralement pas avec précision 1'impor- 
tance de l'erreur d'imputation; celle-ci varie 
beaucoup selon les caractéristiques qui distin- 
guent les répondants des non-répondants. Comme ce 
type d'erreur prend habituellement de l'ampleur a 
mesure que diminue le taux de réponse, on s'ef- 
force d'obtenir le meilleur taux de réponse pos- 
sible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors 
des diverses étapes du traitement, telles que le 
codage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation, etc. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées a l'échantillonnage. De plus, il faut les 
cerner €& un niveau oU elles ne nuisent pas a 
l'utilisation ou a l'interprétation des chiffres 
définitifs. Quant aux estimations du présent 
bulletin, tout a été mis en oeuvre afin de mini- 
miser les erreurs non liées a 1'échantillonnage. 
Ainsi, les unités ont été définies avec beaucoup 
de précision, au moyen des listes les plus &a 
jour; les questionnaires ont été congus avec soin 
afin de réduire au minimum les différentes inter- 
prétations possibles (on a demandé aux inter- 
viewers de poser les questions telles qu'elles 
figurent aux questionnaires); les diverses étapes 
de vérification et de traitement ont fait l'objet 
de contréles d'acceptation détaillés; on n'a 
absolument rien négligé pour que le taux de non- 
réponse et le fardeau de réponse soient faibles. 


Evaluation de l'erreur d'échantillonnage et de 
l'erreur non liée a 1*échantillonnage 


Erreur d'échantillonnage 


L'échantillon utilisé aux fins de la présente 
enquéte est un des nombreux échantillons de méme 
taille qui auraient pu étre choisis selon le méme 
plan et les m@émes conditions. Si chaque échan- 
tillon pouvait faire l'objet d'une enquéte menée 
essentiellement dans les mémes conditions, il 
faudrait s'attendre & ce que l'estimation calcu- 
lée varie d'un échantillon & l'autre. On nomme 


would be expected that the sample estimates 
would differ from each other. The average 


estimate derived from all these possible 
sample estimates is termed the expected 
value. The expected value can also be 
expressed as the value which would be 


obtained if a census enumeration was taken 
under identical conditions of collection and 
processing. An estimate calculated from a 
sample survey is said to be precise if it is 
near the expected value. 


Sample estimates may differ from this 
expected value of the estimates. However, 
since the estimate is based on a probability 
sample, the variability of the sample esti- 
mate with respect to its expected value can 
be measured. The variance of estimate is a 
measure of the precision of the sample esti- 
mate and is defined as the average, over all 
possible samples, of the squared difference 
of the estimate from its expected value. 


Once the sample estimate and the variance 
of the sample estimate are derived, other 
measures of precision can be calculated. For 
example, the standard error, defined as the 
square root of the variance, 1S a measure of 
the sampling error in the same units as the 
estimate (e.g., dollars). The standard error 
1S a measure of precision in absolute terms. 
The coefficient of variation, defined as the 
standard error divided by the sample esti- 
mate, 1S a measure of precision in relative 
terms. For comparison purposes one may more 
readily compare the sampling error of one 
estimate to the sampling error of another 
estimate through the use of the coefficient 
of variation. 


The measure of sampling error shown in 
this publication under Text Table I, "Mea- 
sures of Reliability", is the coefficient of 
variation. 


The formula used to calculate the pub- 


lished coefficient of variation in Text 
Table I is: 
CVCOr=sSiX)) 

ni 


Where X = the estimate 
S(X) = the standard deviation of X 


The percentage error (PE) of X will be: 
PEC) S(CVOO) x2 “elu. 


For example, an estimate X = $8,000,000 with 
a standard deviation S(X) = $400,000 has a 
coefficient of variation of .05 and assuming 
a normal distribution we can say; "the prob- 
ability 1s approximately 68% that the actual 
percentage error in the $8,000,000 estimate 
is less than 5%". 
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valeur probable l'estimation moyenne obtenue de 
tous les échantillons possibles. Autrement dit, 
la valeur probable est celle qu'on obtiendrait en 
recensant toute la population dans des conditions 
identiques de collecte et de traitement. Une 
estimation calculée &@ partir d'une enquéte par 
échantil lonnage est dite précise lorsqu'elle 
s'approche de la valeur probable. 


Or, les estimations fondées sur un échantillon 
peuvent ne pas correspondre &a la valeur proba- 
ble. Cependant, comme les estimations proviennent 
d'un échantillon probabiliste, il est possible 
d'en mesurer la variabilité par rapport a leur 
valeur probable. Ainsi, la variance d'une estima- 
tion, qui en mesure la précision, se définit 
comme la moyenne, parmi tous les échantillons 
possibles, des carrés de la différence entre 
l'estimation et la valeur probable. 


Une fois qu'on a calculé l'estimation et sa 
variance, il devient possible de mesurer la pré- 
Cision autrement. Par exemple, 1l'erreur-type, 
soit la racine carrée de la variance, mesure 
l'erreur d'échantillonnage dans la méme unité que 
l'estimation (en dollars, notamment). Autrement 
dit, l'erreur-type mesure la précision en termes 
absolus. Par contre, le coefficient de variation, 
c'est-a-dire l'erreur-type divisée par l'estima- 
tion, mesure la précision en termes relatifs. 
Ainsi, l'emploi du coefficient de variation 
facilite la comparaison de l'erreur d'échantil- 
lonnage de deux estimations. 


C'est le coefficient de variation qui sert a 
évaluer l'erreur d'échantillonnage au tableau 
explicatif I "Mesure de la fiabilité". 


Voici la formule utilisée pour calculer les 
coefficients de variation du tableau explicatif 
I: 


BOY = SCO 
exe 


dans laquelle X est l'estimation 
S(X) est l'écart-type de X 


L'erreur de X en pourcentage (PE) correspondra a: 
PE CX es = CVCX). x 100\"%. 


Par exemple, le coefficient de variation d'une 
estimation X = $8,000,000 ot 1l'écart-type S(X) 
atteint $400,000 correspond & .05; si l'on sup- 
pose une distribution normale, on peut affirmer 
qu'il existe une probabilité d'environ 68% que 
l'estimation de $8,000,000 comporte un pourcen- 
tage réel d'erreur inférieur a 5%. 


TEXT TABLE I. Measures of Reliability, 
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by Kind of Business and by Region, July 1986 Preliminary, June 1986 Revised 


a a eee 


NG 


Kind of business: 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery, confectionery and sundries stores 
All other food stores 


Department stores 
General merchandise stores 
General stores 


Variety stores 
Motor vehicle dealers 
Used car dealers 


Service stations 
Garages ; 
Automotive parts and accessories stores 


Men's clothing stores 
Women's clothing stores 
Family clothing stores 


Specialty shoe stores 
Family shoe stores 
Hardware stores 


Household furniture stores 
Household appliance stores 
Furniture, TV, radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics 
stores 

Book and stationery stores 

Florists 


Jewellery stores 
Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 
All other stores 


TOTAL, ALL STORES 


Regions and selected metropolitan areas 


Newfoundland 

Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 

Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia 
Yukon and Northwest Territories 
Montréal 

Toronto 

Winnipeg 

Vancouver 


a pa 


Response rate 


Taux de réponse 


nnn ee EE 


Chain stores Independent stores 


Maqgasins 4 succursales Maaasins indépendants 


TT 


Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Estimation 
préliminaire révisée préliminaire révisée 
per cent - pourcentage 
61.2 84.5 66.8 82.0 
48.0 69.3 5258) 73.8 
69.2 86.7 52.4 72.8 
100.0 100.0 = 
40. 3 ko 61.4 V2 00) 
80.0 90.0 63555. Movrz 
90.1 93.8 70.7 8355 
87.5 100.0 (ie) 84.6 
= 56.8 Wl S74 
63.0 84.1 oy!) 76.6 
J = 58.4 Vise? 
Doe! 85.3 70.1 83.0 
71.4 One. 66.0 80.9 
Bes) 84.8 58.7 eras} 
56.7; 74.3 65.9 76.3 
60.8 68.3 Wiles! 86.0 
60.1 B57, 63.4 80.3 
90.0 90.0 67.9 81.7 
46.8 62.3 61.4 76.4 
90.0 85.0 63.2 80.6 
64.3 D0 71.8 81.9 
50.0 WoT 68.3 82.6 
56.1 85.8 Gila? 78.3 
46.7 78.6 53 Diao 
79.3 90.5 64.1 79.6 
67.7 78.0 59.4 78.5 
72.0 89.5 61.8 D5) 
64.1 78.4 58.6 73.6 
66.0 82.3 61.4 TIVAS 
66.7 85.8 48.1 66.6 
71.8 84.7 48.9 6560) 
Tikes 86.7 61.7 Woe 
1.5 88.4 58.4 74.5 
67.25 189 U/ilez 86.0 
60.7 80.7 58.0 USCS) 
69.8 86.2 60.8 77.8 
71.5 85.9 64.7 78.6 
6585 80.0 54.4 Ware: 
68.2 84.1 63.2 77.8 
35.7 85.7 38.0 56.0 
67e2 WW) 66.2 82.9 
58.3 79.7 56.1 W5s3 
69.3 85.2 61.5 Tate 
69.0 84.8 59.4 WS 
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TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la région, juillet 1986 préliminaire, juin 1986 
révisé 


Response fraction Coefficient of 
variation, 
Fraction de réponse preliminary 
estimate 
Chain stores Independent stores Coefficient de 
variation, 
Magasins & succursales Magasins indépendants estimation 
préliminaire 
Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Estimation 
préliminaire révisée préliminaire révisée 
No 
per cent - pourcentage 
Genre de commerce: 
89.3 92.5 YE B9R2 -032 Epiceries - Boucheries 1 
56.3 78.3 SIEGE? 78.5 aOZs: Epiceries, confiseries et articles divers 2 
81.7 81.8 56.8 USO -049 Tous les autres magasins d'aliments 3 
100.0 100.0 - - - Grands magasins 4 
210 82.5 66.3 80.6 .038 Magasins de marchandises diverses 5 
CG T/ 98.0 64.6 83.7 045 Maqasins généraux 6 
98.4 he) 79.5 90.8 -005 Bazars 7 
SF 100.0 71.0 87.4 035 Concessionnaires d'automobiles 8 
- - 61.0 82.7 -058 Vendeurs d'automobiles d'occasion 9 
UW ilPs 84.2 63.8 83.2 021 Stations-service 10 
- - 67.5 87.5 -013 Garages ‘hii 
71.4 87.2 76.9 87.8 039 Magasins de piéces et d'accessoires NZ. 
d'automobiles 
Sac 97.6 68.7 84.0 ~032 Maqasins de vétements pour hommes ne) 
81.3 sie) 60.7 78.0 .009 Maqasins de vétements pour dames 14 
66.2 66.7 66.6 74.8 021 Magasins de vétements pour la famille th 
Lire 88.9 70.7 2055 045 Magasins de chaussures spécialisées 16 
67.1 91.4 64.8 83.8 041 Magasins de chaussures pour la famille 17 
98.9 9950) TB 85.3 -028 Quincailleries 18 
pelea) 86.7 64.9 Sioa -033 Maqasins de meubles 19 
9Gel 96.5 68.4 85.2 .124 Maqasins d'appareils ménagers 20 
89.4 91.6 88.2 910) ealeeat Maqasins de meubles, téléviseurs, radios 21 
et accessoires 
TZ 84.2 71.0 87.1 009 Pharmacies, médicaments brevetés et pro- 22 
duits de beauté 
63.6 88.9 Ne {51215 i 015 Librairies et papeteries 23 
17.8 7982 Dae Biles -102 Fleuristes 24 
Ou Sn) 70.1 81.1 -053 Bi jouteries 2D 
76.0 81.7 68.4 81.0 054 Maqasins d'articles de sport et d'acces- 26 
soires 
87.0 OS sD Th 3o 5) 84.9 a1) Maqasins d'accessoires personnels 27 
75.4 orl 68.4 80.8 ayers Tous les autres maqasins 28 
83.6 9255) 68.9 84.9 011 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Régions et certaines zones métropolitaines 
78.0 96.0 50.0 Wilco?) 021 Terre-Neuve 30 
82.2 94.0 5433 67.6 0211 Tle-du-Prince-Edouard 31 
79.4 95.8 66.1 79.8 -036 Nouvel le-Ecosse a2 
85.2 97.2 63.4 80.0 A(0)3333 Nouveau-Brunswick 35 
82.2 86.9 74.6 89.4 .018 Québec 34 
80.4 Vol 66.7 85.2 -018 Ontario 35 
85.5 9129 UD 86.1 019 Manitoba 36 
85.5 94.2 TAZ 82.1 -031 Saskatchewan 37 
88.3 9452 60.7 80.7 -011 Alberta 38 
O2e 2 95.2 70.1 82.0 037 Co lombie-Britannique 39 
84.1 ek 42.1 64.8 055 Yukon et Territoires du Nord-Ouest 40 
83.6 86.2 71.8 88.1 .030 Montréal 44 
79.6 89.1 66.4 85.5 .028 Toronto 42 
86.9 Flee WI59) 86.0 029 Winnipea 43 


Cy if 95.0 67.2 77.6 -036 Vancouver 44 


Non-sampling Error Measures 


The exact population value is aimed at or 
desired by both a sample survey as well as a 
census. We say the estimate 1s accurate ty 
it is near this value. Although this value 
is desired, we cannot assume that the exact 
value of every unit in the population or 
sample can be obtained and processed without 
error. Any difference between the expected 
value and the exact population value is 
termed the bias. Systematic biases in the 
data cannot be measured by the probability 
measures of sampling error as_ previously 
described. The accuracy of a survey estimate 
is determined by the joint effect of 
sampling and non-sampling errors. 


One source of non-sampling error is the 
non-response error. To assist users in eval- 
uating these errors two response measures 
are given in Text Table I. The response rate 
is a measure of the proportion of those 
sample units which have responded in time 
for inclusion in the estimates. The response 
fraction, which is a measure of the data 
response rate, is the proportion of the 
sales estimate which is based upon reported 
data. For example, a cell with a sample of 
20 units in which five respond for a partic- 
ular month would have a response rate of 
25%. If these five reporting units repre- 
sented $8 million out of a total estimate of 
$10 million, the response fraction would be 
80%. In cases such as these, the response 
rate alone would tend to underestimate the 
reliability of the estimate and both measu- 
res should be considered since the response 
fraction is more representative of the 
Situation. 
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Erreur non liée a 1'échantillonnage 


L'enquéte par échantillonnage et le recense- 
ment cherchent tous deux a déterminer la valeur 
exacte de l'ensemble. L'estimation est dite pré- 
cise si elle se rapproche de cette valeur. Bien 
qu'il s'agisse d'une valeur souhaitable, il n'est 
pas réaliste de supposer que la valeur exacte de 
chaque unité de l'ensemble ou de 1'échantillon 
peut &tre obtenue et traitée sans erreur. La dif- 
férence entre la valeur probable et la valeur 
exacte de l'ensemble s'appelle le biais. On ne 
peut calculer les biais systématiques des données 
en recourant aux mesures de probabilité de l'er- 
reur d'échantillonnage décrites plus haut. La 
précision d'une estimation est déterminée par 
l'effet conjugé des erreurs d'échantillonnage et 
des erreurs non liées a 1'échantillonnage. 


Une source d'erreur non liées a 1'échantil- 
lonnage, est l'erreur dG @&@ la non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux mesures de la 
réponse afin d'aider l'utilisateur 4 évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse est la propor- 
tion des unités de 1'échantillon qui ont répondu 
assez t6ét pour étre incluses dans 1'estimation. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-a-dire la propor- 
tion de l'estimation de 1'échantillon qui est 
fondée sur des données déclarées. Par exemple, le 
taux de réponse d'une cellule comportant un 
échantillon de 20 unités dont cing répondent lors 
d'un mois donné atteindrait 25%. Cependant, si 
les cing unités déclarantes représentent $8 mil- 
lions sur l'estimation globale de $10 millions, 
la fraction de réponse s'éléverait a 80%. Dans un 
tel cas, le taux de réponse aurait, a lui seul, 
tendance a déprécier la fiabilité de 1'estima- 
tion; 11 faudrait donc tenir compte des deux 
unités de mesure, puisque la fraction de réponse 
est la plus représentative de la situation. 


Appendix V 
SEASONAL ADJUSTMENT 


Time series contain the elements essen- 
tial to the description, explanation and 
forecasting of the behaviour of an economic 
phenomenon: "They are statistical records of 
the evolution of economic processes through 
time."(5) In using time series to observe 
economic activity, economists and statisti- 
Cians have identified four characteristic 
behavioural components: the long-term move- 
ment or trend, the cycle, the seasonal 
variations and the irregular fluctuations. 
These movements are caused by various econo- 
mic, natural or institutional factors. The 
seasonal variations occur periodically on a 
more or less regular basis over the course 
of the year as a result of seasonal changes 
in weather, statutory holidays and other 
events which occur at fairly regular inter- 
vals and thus have a significant impact on 
the rate of economic activity. 


In the interest of accurately interpreting 
the fundamental evolution of an economic 
phenomenon and producing forecasts of super- 
ior quality, Statistics Canada uses the 
X-11-ARIMA seasonal adjustment method(6) to 
seasonally adjust its time series. This me- 
thod minimizes the impact of seasonal var- 
iations on the series and essentially con- 
sists of adding one year of estimated raw 
data onto each end of the original series 
before it is seasonally adjusted per se. The 
estimated data are derived from forecasts 
and backcasts using ARIMA (Autoregressive 
Integrated Moving Average) models of the 
Box-Jenkins type. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
uses primarily a ratio-to-moving average me- 
thod to smooth the modified series and ob- 
tain a preliminary estimate of the trend- 
cycle, to calculate the ratios of the origi- 
nal series (fitted) to the estimates of the 
trend-cycle and to estimate the seasonal 
factors from these ratios. The final season- 
al factors are produced only after these op- 
erations have been repeated several times 


(5) "A Note on the Seasonal Adjustment of 
Economic Time Series," Canada Statisti- 
cal Review, August 1974. 

(6) For further information see the X-11- 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, by 
Estella Bee Dagum, Statistics Canada, 
Catalogue 12-564E, Occasional. 


Appendice V 
DESAISONNAL ISAT ION 


Les séries temporelles ou chronologiques com- 
portent les éléments essentiels & la description, 
l'explication et la prévision du comportement 
d'un phénomene économique. "Ce sont des dossiers 
statistiques de 1'évolution des processus écono- 
miques dans le temps"(5). L'observation par les 
économistes et les statisticiens de l'activité 
économique a l'aide des séries temporelles a donc 
permis de distinguer quatre composantes principa- 
les du comportement des séries temporelles: la 
tendance a long terme ou trend, le mouvement 
cyclique, les variations saisonniéres et les 
fluctuations irréguliéres ou accidentelles. Ces 
mouvements sont causés par différents facteurs, 
soit économiques, naturels ou institutionnels. 
Les variations saisonniéres sont les fluctuations 
périodiques plus ou moins réguliéres qui se pro- 
duisent au cours d'une année en raison du cycle 
météorologique normal, des congés fixes et d'au- 
tres événements qui se répétent 4 intervalles 
avec une certaine régularité pour influencer de 
fagon significative le taux d'activité. 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phénomeéne économi- 
que et de produire une meilleure prédiction, Sta- 
tistique Canada rajuste les séries temporelles au 
moyen de la méthode de désaisonnalisation X-11- 
ARMMI(6) afin de justement minimiser 1'impact des 
variations saisonnieres sur les séries. Cette 
technique consiste essentiellement a ajouter les 
estimations d'une année de données brutes a cha- 
cunes des deux extrémités de la série initiale 
avant de procéder a la désaisonnalisation propre- 
ment dite. Les données estimatives proviennent 
d'extrapolations prospectives et rétrospectives 
réalisées par des modéles ARMMI (modéles autoré- 
gressif & moyennes mobiles intégrées) du type 
Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel &@ la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
modifiée et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, calculer les rapports de la 
série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle, et estimer les facteurs saison- 
niers & partir de ces dits rapports. Les facteurs 
saisonniers définitifs ne sont produits que lors- 


5 


que ces opérations ont été exécutées a plusieurs 


(5) La désaisonnalisation des séries temporelles 
économiques: quelques remarques; tiré a part 
de la Revue statistique du Canada, aoiit 1974. 

(6) Pour de plus amples informations voir La 
méthode de désaisonnalisation X-11-ARMMI, 
par Estella Bee Dagum, Statistique Canada, 
n° 12-564F au catalogue, hors série. 


(see Table 27). These procedures, used to 
determine the seasonal factors necessary to 
calculate the final seasonally adjusted 
data, are, executed every month. This per- 
mits the updating each month of the refer- 
ence series from which are derived the final 
estimations of the seasonal factors with the 
current month's unadjusted data as well as 
the previous month's revised unadjusted 
data. 


While seasonal adjustment permits a bet- 
ter understanding of the underlying trend- 
cycle of a series, the seasonally-adjusted 
series still contains an irregular compon- 
ent. Slight month-to-month variations in the 
seasonally adjusted series may be simple 
irregular movements; to get a better idea of 
the underlying trend, users should examine 
several months of the seasonally adjusted 
series. 


To assist the user, the Months of Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided (see 
Table 27). The MCD is the shortest monthly 
span for which a certain ratio becomes and 
remains less than one, that is, the ratio 
for which the absolute average percentage 
change of the trend-cycle of the seasonally 
adjusted series becomes greater than the 
absolute average percentage change of the 
irregular component. The MCD can be inter- 
preted as the number of months over which a 
change in the seasonally adjusted series 
must move in a given direction before one 
can be reasonably certain that the trend- 
cycle of that series also has moved in the 
given direction. Clearly, small MCD's are 
desirable and indicative of a smooth ser- 
ies. Applying a moving average to the 
seasonally adjusted data of MCD length tends 
to smooth irregular movements which may 
obscure the underlying trend-cycle. The MCD 
moving average provides a method of reducing 
all types of series to approximately the 
same deqree of smoothness whatever the size 
of the irregular component in the original 
series. 


Commencing with March 1984, the Canada 
seasonally adjusted total is now derived 
"indirectly" by the summation of the 28 


individually seasonally adjusted kinds of 
business. Previously, this total was derived 
by seasonally adjusting the Canada total raw 
data "directly".(7) Also in March 1984, the 


end-point seasonal adjustment method was 
adopted. For the period March 1983 to 
February 1984, a modified version of the 
"end-point seasonal adjustment" method, 


employing a projected factor for the current 


(7) Refer to: Lothian, J. and Morry, M. 


(1977): The problem of Aqgregation; 
Direct or Indirect, Ottawa: Seasonal 
Adjustment and Time Series Analysis 


Division, Statistics Canada. 
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reprises (voir tableau 27). Ces étapes détermi- 
nant les facteurs saisonniers nécessaires au cal- 
cul des données désaisonnalisées finales _ sont 
exécutées & chaque mois. Il nous est donc possi- 
ble de mettre a jour mensuellement les séries de 
référence desquelles on dérive les estimations 
finales des facteurs saisonniers, en employant 
les données les plus récentes disponibles qui se 
référent au mois courant et aux données révisées 
du mois précédent. 


Bien que la désaisonnalisation permette de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondammentale 
d'une série, la série désaisonnalisée n'en con- 
tient pas moins une composante irréguliére. De 
légéres variations d'un mois &@ l'autre dans la 
série désaisonnalisée peuvent n'étre que de 
simples mouvements irréguliers; pour avoir une 
meilleure idée de la tendance fondamentale, les 
utilisateurs doivent donc examiner les séries 
désaisonnalisées d'un certain nombre de mois. 


A cette fin, on retient l'usage des mois a 
dominance cyclique, ou MDC (voir tableau 27). Il 
s'agit du plus petit nombre de mois pour tesquels 
un certain rapport devient et reste inférieur & 
l'unité; autrement dit, c'est la période pendant 
laquelle le taux de variation moyen absolu de la 
tendance-cycle de la série désaisonnalisée est 
supérieur @ celui de la composante irréguliére. 
Le MDC peut &étre considéré comme le nombre de 
mois que doit durer une variation de la série 
désaisonnalisée dans une direction donnée avant 
qu'on puisse 6tre raisonnablement certain que la 
tendance-cycle de la série évolue dans la méme 
direction. Ainsi, un MDC peu élevé est souhaita- 
ble puisqu'1l indique la présence d'une série 
lisse. L'application d'une moyenne mobile aux 
données désaisonnalisées de période égale au MDC, 
tend a lisser les mouvements irréguliers pouvant 
dissimuler la tendance-cycle fondamentale. La 
méthode de la moyenne mobile du MDC permet de 
réduire tous les genres de série & peu prés au 
méme niveau de lissage, quelle que soit la taille 
de la composante irréguliére dans la série ini- 
tiale. 


Depuis mars 1984, le total désaisonnalisé au 
niveau du Canada est dérivé de "facon indirecte" 
en faisant la somme des 28 genres de commerce dé- 
salsonnalisés séparément au préalable. Aupara- 
vant, ce total était obtenu en désaisonnalisant 
de "fagon directe" les données brutes du total, 
au niveau du Canada(7). De plus, la désaisonnali- 
sation interpolative a été adoptée en mars 1984. 
Pour la période s'échelonnant de mars 1983 Aa 
février 1984, on a utilisé une version modifiée 
de la désaisonnalisation interpolative, employant 
une prévision du facteur de désaisonnalisation 


(7) Consulter: Lothian, J. et Morry, Ms (1977): 
Aggrégation directe ou indirecte, Ottawa, 


Division des séries chronologiques, de la 


recherche et de l'analyse, Statistiques 
Canada. 


month only, was utilized. Prior to March 
1983, seasonally adjusted data were derived 
on a monthly basis by employing projected 
seasonal factors (forecasted one year in 
advance) calculated once a year. 


Constant Dollar Seasonally Adjusted Esti- 
mates (8) 


Commencing with the March 1986 issue, sea- 
sonally adjusted constant dollar estimates, 
as shown in Table 28, are obtained by de- 
Flating the current dollar seasonally ad- 
justed data by an implicit price index 
supplied by the Gross National Product 
Division. Up to February 1986 issue, the 
total constant dollar seasonally adjusted 
estimates were derived by employing the 
direct seasonal adjustment method. 


Revision Procedures 


Due to the fact that statistical surveys are 
subject to different types of errors (as 
described previously in this section) and 
that to obtain a 100% response rate each 
month under a data collection program by 
mail would prove to be very difficult (al- 
most impossible sometimes) and costly, re- 
sults must be revised on an ongoing basis as 
new information is received, enabling us to 
update our statistical series accordingly. 


Revisions of two different types are made in 
regard to the Retail Trade survey: the first 
relates to the way data are gathered while 
the second results from the seasonal adjust- 
ment procedures. In each case, revisions are 
both monthly and annual. In the first type 
of revision, monthly corrections apply only 
to the previous month, while in the second 
type, monthly corrections apply to the three 
previous months. In both cases, annual 
revisions relate to the previous year data. 
The monthly revisions for the current month 
(June for example) and the two previous 
months (April and May) are published in the 
following month issue of the present cata- 
logue (July), while the annual revisions are 
conducted after the end of the year and, 
consequently, the revised figures are pub- 
lished in the March issue of the following 
year of the present bulletin. 


Generally, revised data are indicated with 
an "r'" beside the name of the month to which 
they apply, in order to inform the user of 
these changes. 


(8) See appendix VI on 


estimates. 


constant dollars 
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pour le mois courant seulement. Avant mars 1983, 
les données désaisonnalisées étaient dérivées sur 
une base mensuelle, a l'aide de prévisions (une 
année a l'avance) des facteurs saisonniers calcu- 
lés une fois par année. 


Estimations désaisonnalisées en dollars constants 
8 


Depuis mars 1986, les estimations désaisonnali- 
sées en dollars constants, données au tableau 28, 
sont obtenues en dégonflant les données désaison- 
nalisées en dollars courants au moyen d'un indice 
implicite de prix fourn1 par la Division du pro- 
duit national brut. Jusqu' 4 1'édition de février 
1986, les estimations totales désaisonnalisées en 
dollars constants étaient obtenues par l'emplo1 
de la méthode de désaisonnalisation directe. 


Procédures de révision 


Puisque les enquétes statistiques sont sujettes a 
différents types d'erreurs (telles qu'explicitées 
précédemment dans cette section) et qu'il serait 
tres cotiteux et difficile (pratiquement impossi- 
ble parfois) d'atteindre, & partir d'un programme 
de collecte de données par la poste, un taux de 
réponse de 100%, il faut done réviser les résul- 
tats sur une base régulieére afin de mettre @ jour 
les séries statistiques en découlant, @ mesure 
que de nouvelles informations nous sont transmi- 
ses. 


On compte donc des révisions de deux types en 
regard a l'enquéte sur le commerce de détail: les 
premieres sont liées a la facon dont les données 
sont obtenues tandis que les secondes résultent 
de la _ procédure de désaisonnalisation. Dans 
chacun des cas, ces révisions peuvent étre men- 
suelles ou annuelles. Les révisions mensuelles du 
premier type ne se rapportent qu'aux seules don- 
nées du mois précédent tandis que celles du 
second type se rapportent aux trois mois précé- 
dents. Dans les deux cas, les révisions an- 
nuelles ne se rattachent qu'aux seules données de 
l'année précédente. Dans le cas des révisions 
mensuelles qui se référent au mois courant (soit 
juin par exemple) et aux deux mois précédents 
(soit avril et mai), elles sont ajoutées 4 la 
publication du mois suivant (juillet) tandis que 
les résultats des révisions annuelles, lesquelles 
sont effectuées & la fin de l'année, sont publiés 
dans le numéro de mars de l'année suivante du 
présent bulletin. 


En général, on avise l'utilisateur de ces change- 
ments, en inscrivant un "r'" @ cété du nom du mois 
auquel on applique des révisions. 


(8) Consulter l'appendice VI, sur les estimations 
en dollars constants. 
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Number of Shopping Days Nombre de jours commerciaux 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
report is based on, varies from month to sont basées les données présentées ici varie d'un 
month. See Text Table II for the number of mois a l'autre. Voir au tableau explicatif II le 
shopping days the current report is based nombre de jours commerciaux sur lesquels sont 
on. basées les données. 


The number of shopping days that this 


TEXT TABLE II. Number of Shopping Days by Month 


TARLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux par mois 
OO nee ana nnn 
1986 1985 


a 


Number of Number of Number of Number of 
shopping Saturdays shopping Saturdays 
days days 

Nombre de Nombre de Nombre de Nombre de 
jours samedis jours samedis 
commerciaux commerciaux 


ee 


January - Janvier 26 4 26 4 
February - Février 24 4 24 4 
March - Mars 25 5 26 5 
April - Avril 26 4 25 4 
May - Mai Za 5 Zz} 4 
June - Juin 723) 4 225) 5 
July - Juillet 26 4 26 4 
August - Aodat 26 5 27 5 
September - Septembre 25 4 24 4 
October - Octobre 26 4 26 4 
November - Novembre 25 5 26 5 
December - Décembre 26 4 145, 4 


Appendix VI 


CONSTANT DOLLAR ESTIMATES 


To obtain constant dollar total retail 
trade estimates, (Table 28) trade group 
estimates are deflated using trade group 
implicit price indicies (raw and seasonally 
adjusted) supplied by the Gross National 
Product Division of Statistics Canada. 
Deflated trade group estimates are then 
totalled to give an estimate of total retail 
sales in constant dollars. 


DATA CONFIDENTIALITY 


Statistics Canada is prohibited by law 
from publishing any statistics which would 
divulge information relating to any identi- 
friable business without the previous consent 
in writing of that business.(9) The disclo- 
sure of data likely to reveal specific 
information on the activity of a particular 
company is therefore systematically and ri- 
gorously controlled and regulated to prevent 
the publication or disclosure of any infor- 
mation deemed confidential. The rules re- 
garding the confidentiality of parts of the 
results of merchandising surveys are there- 
fore applied in such a way that no data are 
shown for cells (or statistical units) com 
posed of fewer than three companies or of 
three or more if these are dominated by one 
or two companies. Then, in the publication 
itself, the information is withheld for this 
designated cell by entering an "X" in the 
appropriate boxes. 


Another way of preserving data confiden- 
tiality without having to enter an "X" is to 
combine (consolidate) the information from 
selected regions (or selected cells) for the 
same item. The data in question can then 
simply be aqgqregated and published in a less 
detailed, but still confidential form. For 
example, in Tables 30 and 31, retail sales 
for Yukon and Northwest Territories were 
broken into five kinds of business groups 
only, as compared to the twenty-eight kinds 
of business for the other regions. 


(9) See Section 16 of the Statistics Act 
(Chapter 15), entitled "Secrecy". 
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ESTIMATIONS EN DOLLARS CONSTANTS 


Afin d'obtenir la valeur estimative de 1'en- 
semble du commerce de détail en dollars constants 
(tableau 28), les estimations relatives aux 
groupes de commerce sont dégonflées au moyen des 
indices implicites de prix appropriés (brut et 
désaisonnalisé) fournis par la Division du pro- 
duit national brut de Statistique Canada. Les 
estimations des groupes de commerce ainsi dégon- 
flées sont ensuite totalisées pour produire 
l'estimation de l'ensemble du commerce de détail 
en dollars constants. 


CONFIDENTIALITE DES DONNEES 


La loi interdit @a Statistique Canada de diffu- 
ser au grand public des données qui pourraient 
servir a identifier une entreprise ou certaines 
de ses caractéristiques, sans avoir obtenu au 
préalable Jl'autorisation écrite de cette der- 
nitre(9). Ainsi, le dévoilement de données sus- 
ceptibles de révéler des renseignements précis 
sur l'activité d'une entreprise particuliére est 
systématiquement controlé suivant des disposi- 
tions strictes, de telle sorte qu'aucun rensei- 
gnement jugé secret ne soit publié ou divulgué. 
L'application des regles sur le caracteére secret 
d'une partie des résultats des enquétes sur le 
commerce s'établit donc de maniere @ ce qu! aucune 
donnée ne soit révélée pour des cellules (ou uni- 
tés statistiques) composées de moins de trois 
compagnies, ou encore de trois ou plus lorsque 
celles-c1 sont dominées par une ou deux compa- 
gnies. Par la suite l'information concernant ces 
cellules est dissimulée en inscriavant un "X" aux 
différents postes visés dans la publication. 


Une autre fagon de préserver le caractére con- 
fidentiel de l'information sans pour autant avoir 
a mettre des "X", consiste &@ grouper (consolider) 
pour _certaines régions (ou certaines cellules) 
l'information d'un méme poste. I1 suffit alors 
d'agréger les données visées et de les présenter 
sous une forme moins détaillée mais qui respecte 
la consigne de confidentialité. Par exemple, dans 
les tableaux 30 et 31, les ventes au détail pour 
le Yukon et les Territoires-du-Nord-Ouest sont 
ventilées en cinq groupes de genres de commerce 
seulement, comparativement a vingt-huit genres de 
commerce dans le cas des autres régions. 


(9) Voir l'article 16, intitulée Secret, du cha- 
pitre 15 de la Loi sur la statistique. 


The rigorous application of these rules 
preserves the confidentiality of the infor- 
mation and ultimately has little effect on 
the dissemination of merchandising survey 


results. 
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Ainsi par l'application rigoureuse de ces 
régles, le caractére privé de l'information est 
préservé et n'affecte que trés marginalement en 
fin de compte la diffusion des résultats des 
enquétes sur le commerce. 
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KIND OF BUSINESS COMPOSITION USED IN TABLES 
“afen Egg 


U2 


1. Combination stores. Combination stores 
(groceries with 20% or more fresh meat). 


2. Grocery, confectionery and _ sundries 
stores. Grocery, confectionery and sun- 
dries stores; grocery stores (with 20% 
or less fresh meat). 


3. All other food stores. Bakery products 
stores; confectionery and nut’ stores; 
dairy products stores; egg and poultry 
stores; fruit and vegetable stores; meat 
markets; fish markets; delicatessen 
stores; other food stores. 


4, Department’ stores. Department stores 
including concessions located in depart- 
ment store outlets which are an integral 
part of the overall operation. (Note: 
This kind of business excludes non-de- 
partment store outlets operated by 
department store firms, as well as de- 
partment store mail-order and catalogue 
sales offices.) 


5. General merchandise’ stores. General 
merchandise stores (less than one-third 
food); and department store mail order 
and catalogue sales offices. 


6. General stores. General stores (more 
than one-third food). 

7. Variety stores. Variety stores. 

8. Motor vehicle dealers. Motor vehicle 


dealers (new and used or new only). 


9. Used car dealers. Used car dealers 
(used cars and trucks or used cars 
only). 


10. Service stations. Service stations. 
11. Garages. Garages. 
12. Automotive parts and accessories stores. 


Tire, battery and accessories stores; 
home and auto supply stores. 
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COMPOSITION PAR GENRE DE COMMERCE UTILISE DANS 
LES TABLEAUX 1 A 27 


ile 


Mle 


Ze 


fpiceries-boucher ies. Epiceries-boucheries 
(€piceries avec 20% ou plus de viande frai- 
che). 


Epiceries, confiseries et articles divers. 
Epiceries, confiseries et magasins d'articles 
divers; épiceries (avec 20% ou moins de 
viande fraiche). 


Tous les autres magasins d'‘aliments. Maga- 
sins de produits de boulangerie; magasins de 
bonbons, de noix et confiseries; laiteries; 
magasins d'oeufs et de volailles; magasins de 
fruits et légumes; boucheries; poissonneries; 
magasins  d'aliments fins (delicatessen); 
autres magasins d'alimentation. 


Grands magasins. Grands magasins y compris 
les filiales situées dans les points de vente 
des grands magasins qui font partie intégrale 
de l'exploitation. (Nota: Sont exclus les 
points de vente autres que ceux des grands 
magasins, qui sont exploités par les sociétés 
propriétaires de grands magasins, ainsi que 
les bureaux de vente par commande postale et 
par catalogue des grands magasins.) 


Magasins de marchandises diverses. Magasins 
de marchandises diverses (moins du tiers du 
stock en aliments); et les bureaux de vente 
par commande postale et par catalogue des 
grands magasins. 


Magasins généraux. Magasins généraux (plus du 
tiers du stocks en aliments). 


Bazars. Bazars. 


Concess1onnaires d‘ automobiles. Vendeurs 
d' automobiles (neuves et d'occasion ou neuves 
seulement). 


Vendeurs d'automobiles d'occasion. Vendeurs 
d'automobiles d'occasion (automobiles et ca- 
mions d'occasion ou automobiles d'occasion 
seulement). 


Stations-service. Stations-service. 

Garages. Garages. 

Magasins de pieces et d'accessoires d'auto- 
mobiles. Magasins de pneus, d'accumulateurs 


et d'accessoires; magasins de fournitures 
pour la maison et l'automobile. 


1% 


14. 


| Se 


16. 


We 


18. 


ie 


20% 


oa |: 


Loe 


OT. 


- Florists. 


Men's clothing stores. Men's and boys' 
clothing stores; men's and boys' fur- 
nishings stores; men's and boys' hat 
stores; custom tailors (made to measure 


shops). 


Women's clothing stores. Women's and 
misses' ready-to-wear stores; women's 
and misses' lingerie and hosiery stores; 
accessories and other apparel stores. 


Family clothing stores. Family clothing 


and furnishing stores. 


Specialty shoe stores. Men's and boys' 


shoe stores; women's and misses' shoe 
stores; children's and infants’ shoe 
stores. 


Family shoe stores. Family shoe stores. 


Hardware stores. Hardware stores. 


Household furniture stores. Furniture 
stores. 
Household appliance stores. Household 
appliance stores; electrical supply 
stores. 


Furniture, television, radio and appli- 
ance stores. Furniture, television, 
radio and appliance stores. 


Pharmacies, patent medicine and cosmet- 
ics stores. Druqstores including pro- 
prietary stores. 

Book and stationery stores. Book and 
stationery stores. 


Florists. 


. Jewellery stores. » Jewellery stores. 


Sport ing goods and accesscries stores. 
Sporting goods stores; boats, outboard 
motors and boating accessories; bicycle 


and bicycle repair shops; motorcycle 
dealers. 
Personal accessories. stores. Tobacco 


stores and stands; news dealers, gift 
novelty and souvenir shops; camera and 
photoaraphic supply stores; luaqaqe and 
leather goods stores; toy and hobby 
shops. 
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13. 


14. 


112 


16. 


We 


18. 


ae 


20. 


Pale 


(ile 


MSs 


24. 
2D. 


26. 


Lilie 


Magasins de vétements pour hommes. Magasins 
de vétements pour hommes et gargons; magasins 
d'accessoires vestimentaires pour hommes et 
garcons; chapelleries pour hommes et gargons; 
tailleurs (ateliers de confection sur place 
de vétements sur mesure). 


Magasins de vétements pour dames. Magasins 
de vétements préts-&a-porter pour dames et 
jeunes filles; magasins de lingerie et 
bonneteries pour dames et jeunes filles; 
magasins d'accessoires et autres vétements. 


Magasins de vétements pour la famille. Maga- 
sins de vétements et d'accessoires vestimen- 
taires pour la famille. 


Magasins spécialisés de chaussures. Magasins 
de chaussures pour hommes et gargons; maga- 
sins de chaussures pour dames et jeunes 
filles; magasins de chaussures pour enfants 
et bébés. 

Maqasins de chaussures pour la famille. Ma- 
gasins de chaussures pour la famille. 


Quincailleries. Quincailleries. 


Magasins de meubles ménagers. Magasins de 
meubles. 


Magasins d'‘appareils ménagers. Magasins 
d'appareils ménagers; magasins de fournitures 
électriques. 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires. Magasins de meubles, de télévi- 
seurs, de radios et d'appareils ménagers. 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté. Drogueries, y compris magasins de 
spécialités pharmaceutiques. 


Librairies et papeteries. Librairies-papete- 


ries. 
Fleuristes. Fleuristes. 
Bijouteries. Bijouteries. 


Magasins d'articles de sport et d'accesso- 
res. Magasins d'articles de sport; embarca- 
tions, moteurs hors-bord et accessoires 
connexes; magasins de bicyclettes et ateliers 
de réparation; vendeurs de motocyclettes. 


Magasins d'accessoires personnels. 
et kiosques et tabac; marchands de journaux 
et de périodiques; magasins de cadeaux, de 
nouveautés et de souvenirs; magasins d'appa- 
reils et de fournitures photographiques; 
magasins de sacs de voyage, valises, malles, 
mallettes et de maroquinerie; magasins de 
jouets et de jeux. 


Magasins 


28. All other stores: 


Other automotive businesses. Paint and 
body shops; other specialty repair 
shops; car washes; other automotive 
businesses, n.e.c. 


Other apparel and accessories stores. 


Millinery stores; furriers and _ fur 
stores; children's and infants' wear 
stores; secondhand clothing’ stores; 
piece goods stores; wool shops; other 


apparel and accessories stores, n.e.c. 


Other home furnishings stores. Paint, 
glass and wallpaper stores; television 
sales and service shops; television, ra- 
dio and hi-fi stores; china, glassware 
and kitchenware stores; floor coverings, 
curtains, upholstery and interior deco- 
ration stores; linen stores; picture and 
picture framing stores; antique stores; 
secondhand furniture stores; piano and 
organ stores; record bars; other home 
furnishings stores, n.e.c. 


Radio, television and electrical appli- 
ance repair shops. Television and radio 
repair shops; household appliance repair 
shops. 


Jewellery repair shops. Jewellery repair 


shops. 
Alcoholic beverage stores. Government 
liquor stores; retail beer’ stores; 


retail wine stores. 


Miscellaneous stores. Music stores; op- 
ticians; health appliance stores; monu- 
ment and tombstone dealers; pet shops; 
religious goods dealers; artists' supply 


stores; art galleries; coin and stamp 
dealers; mobile home dealers; pawn 
shops; ice dealers; all other retail 


stores, n.e.c. 
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28. 


Tous les autres magasins: 


Autres commerces d'automobiles. Ateliers de 
peinture et de débosselage; autres ateliers 
de réparation spécialisés; lavage d'automo- 
biles; autres commerces d'automobiles, n.c.a. 


Autres magasins de vétements et accessoires. 
Magasins de chapeaux; fourreurs ou magasins 
de fourrures; magasins de vétements pour en- 
fants et bébés; magasins de vétements usagés; 
magasins de marchandises & la piéce; magasins 
de laines; autres magasins de vétements, 
raCiaclls 


Autres magasins d'articles d'ameublement. Ma- 
gasins de peinture, vitre et papier tenture; 
magasins de vente et réparation de télévi- 
seurs; magasins de téléviseurs, radios et 
appareils de haute fidélité; magasins de 
vaisselle, verrerie et ustensiles de cuisine; 
magasins de revétements de sol; magasins de 
rideaux, capitonnage et décoration inté- 
rieure; magasins de toileries; magasins de 
tableaux et cadres; magasins d'antiquités; 
magasins de meubles d'occasion; magasins de 
pianos et orgues; comptoirs de disques; tous 
les autres fournitures de maison, n.c.a. 


Ateliers de réparation de téléviseurs, de 
radios et d'appareils ménagers. Réparation 
de téléviseurs et radios; réparation d'appa- 
reils électro-ménagers. 


Réparation de bijoux. Réparation de bijoux. 


Magasins de boissons alcooliques. Spiritueux, 
magasins du gouvernement; détaillants de 
biére; détaillants de vin. 


Magasins divers. Magasins de musique; opti- 
ciens; magasins d'appareils de la santé; mar- 
chands des monuments funéraires et pierres 
tombales; boutiques d' animaux; marchands 
d'objets de piété; magasins de fournitures 
pour artistes; galeries d'art; marchands de 
timbres et piéces de monnaie; marchands de 
maisons mobiles; bureaux de mont-de-piété; 
vendeurs de glace; tous les autres magasins 
de détail, n.c.a. 
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GROUPINGS OF KINDS OF BUSINESS USED _IN 
TABLES 30 AND 31 


Food group. Combination stores; grocery, 
confectionery and sundries stores; and 
all ather food stores. 


General merchandise and apparel group. 
Department stores; general merchandise 
stores; general stores; variety stores; 
men's clothing stores; women's clothing 
stores; family clothing stores; specialty 
shoe stores; and family shoe stores. 


Automobile Motor vehicle 


dealers. 


dealers. 


Automotive group. Used car dealers; ser- 
vice stations, garages; and automotive 
parts and accessories stores. 


Hardware, home furnishings and _ other 
retail stores group. Hardware' stores; 
household furniture stores; household 


appliance stores; furniture, television, 
radio and appliance stores; pharmacies, 
patent medicine and cosmetic stores; book 
and stationery stores; florists; jewel- 
lery stores; sporting goods and acces- 
sories stores; personal accessories 
stores; and all other stores. 
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GROUPES DE GENRES DE COMMERCE UTILISES DANS LES 


TABLEA ET 


Groupe des magasins d'alimentation. Epiceries- 
boucheries; @épiceries, confiseries et articles 
divers; et tous les autres magasins d'alimen- 
tation. 


Groupe des magasins de marchandises diverses 
et des magasins de vétements. Grands magasins; 
magasins de marchandises diverses; magasins 
généraux; bazars; magasins de vétements pour 
hommes; magasins de vétements pour dames; 
magasins de vétements pour la famille; maga- 
sins spécialisés de chaussures; et magasins de 
chaussures pour la famille. 


Concessionnaires d' automobiles. Concession- 
naires d'automobiles. 


Groupe de l'automobile. Vendeurs d' automobiles 
d'occasion; stations-service; garages; et 
magasins de pieces et d'accessoires d'automo- 
biles. 


Groupe des quincailleries, des magasins de 
meuble et des autres magasins de détail. Quin- 
cailleries; magasins de meubles ménagers; 
magasins d'appareils ménagers; magasins de 
meubles, téléviseurs, radio et accessoires; 
pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté; librairies et papeteries; fleu- 
ristes; bijouteries; magasins d'articles de 
sport et d'accessoires; magasins d' accessoires 
personnels; et tous les autres magasins. 


SELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Indus- 
try Division in the Retail Trade sector. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


63-213 


Department Store Sales and Stocks. 
M., Bil. 31 pages. First Issue, 1938 
(ISSN 0380-7045). 


Department Store Sales by Region. 
Advance Release. M., Bil. 1 page. 
First Issue, 1950 (ISSN 0709-8650). 


Retail Trade. M., Bil. Approx. 85 
pages. First Issue, 1929 (ISSN 0380- 
6146). 


New Motor Vehicle Sales. M., Bil. 
Approx. 25 pages. First Issue, 1932 
(ISSN 0705-5595). 


Merchandising Inventories. M., Bil. 
30 pages. First Issue, 1972 (ISSN 
0380-7177). 


Retail Chain and Department stores. 
A., Bil. Approx. 100 pages. First 
Issue,1933 (ISSN 0380-7878) . 


Vending Machine Operators. A., Bil. 


45 pages. First Issue, 1958 (ISSN 
0527-6411). 

63-218 Direct Selling Canada. A., Bil. 25 
pages. First Issue, 1966-67 (ISSN 
0590-5702). 

Campus Book Stores. A., Bil. Approx. 


63-219 


63-224 


63-538 


35 pages. First Issue, 1968-69 (ISSN 
0380-6286). 


Market Research Handbook. A., Bil. 
700 pages. First Issue, 1975 (ISSN 
0590-9325). 


Retail Trade Historical Statistics, 
1972-1979, O., Bil. 695 pages. (ISBN 
0-660-506-13-0) 


CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les 


Section du commerce de détail, 


publications suivantes se trouvent a la 
Division de 1l'in- 


dustrie. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


63-213 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


Ventes et stocks des grands magasins. M., 
Bil. 31 pages. Premier numéro, 1938 (ISSN 
0380-7045). 


Ventes des grands pear cee par région. 
Rapport provisoire. M., Bil. 1 page. Pre- 
mier numéro, 1950 (ISSN 0709-8650). 


Environ 85 
(ISSN 0380- 


Commerce de détail. M., Bil. 
pages. Premier numéro, 1929 
6146). 


Ventes de véhicules automobiles neufs. M., 
Bil. Environ 25 pages. Premier numéro, 
1932 (ISSN 0705-5595). 


Stocks commerciaux. M., Bil. 30 pages. 
Premier numéro, 1972 (ISSN 0380-7177). 


x 


Magasins de détail & succursales et les 
grands magasins. A., Bil. Environ 100 
pages. Premier numéro, 1933 (ISSN 0380- 
7878). 


Exploitants de distributeurs automatiques. 
A., Bil. 45 pages. Premier numéro, 1958 
(ISSN 0527-6411). 


La vente directe au Canada. A., Bil. 25 
pages. Premier numéro, 1966-67 (ISSN 
0590-5702). 


Environ 35 
(ISSN 


Librairies de campus. A., Bil. 
pages. Premier numéro, 1968-69 
0380-6286). 


Recueil statistique des études de marché. 
A., Bil. 700 pages. Prenier numéro, 1975 
(ISSN 0590-9325). 


Commerce de détail statistiques histori- 
ques, 1972-1979. H.S., Bil. 695 pages. 
(ISBN 0-660-506-13-0) 


Operating Results - Retail Trade. Oy Bil 3 
60 pages. First Issue, 1974. 


Cat aloque 
63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1981 


63-606 Retail Shoe Stores, 1977 


63-607 Retail Drug Stores, 1981 
63-608 Retail Florists, 1981 
63-609 Retail Jewellery Stores, 1981 


63-610 Retail Hardware Stores, 1980 
63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 


63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 


M. - Monthly A. - Annual Bil. - Bilingual 
0. - Occasional 


In addition to the selected publications 
listed above, Statistics Canada publishes 
a wide range of statistical reports on 
Canadian economic and social affairs. A com- 
prehensive catalogue of all current publica- 
tions is available from Statistics Canada, 
Ottawa (Canada), K1A OT6. 


Catalogue 11-204E, price Canada $5.00, Other 
Countries $6.00. 


Résultats d'exploitation - Commerce de détail. 
H.S., Bil. 60 pages. Premier numéro, 1974, 


Catalogue 


63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1981 


63-606 Magasins de vente au détail de chaussures, 
1977 


63-607 Pharmacies au détail, 1981 
63-608 Fleuristes détaillants, 1981 
63-609 Bijouteries au détail, 1981 


63-610 Magasins de vente au détail de quincaille- 
rie, 1980 


63-611 Magasins de vente au détail de vétements 
pour dames, 1980 


63-612 Magasins de vente au détail de vétements 
pour la famille, 1980 


M. - Mensuel A. - Annuel Bil. - Bilingue 
H.S. - Hors série 


Outre les publications énumérées ci-dessus, 
Statistique Canada publie une grande variété de 
bulletins statistiques sur la situation écono- 
mique et sociale du Canada. On peut se procurer 
un catalogue complet des publications courantes 
en s'adressant @ Statistique Canada, Ottawa 
(Canada), K1A OT6. 


N° 11-204F, prix Canada $5.00, Autres pays $6.00. 
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Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of 
forms. In addition to publications, both standard and 
special tabulations are offered on computer print- 
outs, microfiche and microfilm, and maqnetic tapes. 
Maps and other qeoqraphic reference materials are 
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INTRODUCTION 


Of the major monthly surveys conducted by 
Statistics Canada, the Retail Trade Survey 
is one of the most important, not only be- 
cause of the large number of respondents who 
take part in the survey each month (over 
17,000), but also because of its purpose and 
the nature of the information it yields. 
While the manufacturing industry for exam- 
ple, provides the community with a vast ar- 
ray of products, it is through the trade 
sector that all of its products are market- 
ed, bought and sold by the various levels of 
the domestic economy and finally reach the 
Canadian consumer. The development of modern 
economic theories has focused mainly on the 
concept of (national) demand for goods and 
services in an effort to understand and 
explain the various economic relationships 
that make up the economic system. Moreover, 
in recent decades, management of national 
demand for the whole economy, largely based 
on these theories, has become a priority in 
the short and medium term economic policies 
of governments of the industrialized coun- 
tries. The current measure of retail trade 


is, therefore, one of the key components 
used by statisticians and economists to es- 
timate consumption levels and final consumer 


demand, as shown in the national accounts 
and the many economic indicators derived 
from them. 


This monthly publication contains the 
latest results from the survey of retail 
sales of goods by merchants, traders, deal- 
ers and retailers operating within Canada's 
borders. For the purposes of this survey, 
industries included in retail trade are, ac- 
cording to the Standard Industrial Classi- 
fication,(1) those whose establishments are 
"primarily engaged in (...) buying commo- 
dities for resale to the general public for 
personal or household consumption and in 
providing related services". The estimates 
are broken down according to the Classifica- 
tion by Kind of Business (a refinement of 
the 1970 Standard Industrial Classifica- 
tion), by regions and for four metropolitan 
areas. These data are obtained from a sta- 
tistical survey that combines both sampling 
and census procedures. Survey respondents 


(1) See Division J of the 1980 Standard 
Industrial Classification Manual, Cata- 
logue 12-501E. 


Des grandes enquétes statistiques couramment 
administrées par Statistique Canada, 1'enquéte 
mensuelle sur le commerce de détail est l'une des 
plus importantes. Non seulement en raison du nom- 
bre de répondants qui & chaque mois collaborent a 
l'enquéte (plus de 17,000 enquétés) mais aussi 
par son objet et la nature de l'information qui 
en découle. Car si l'activité de production par 
exemple, permet a la collectivité de se procurer 
une vaste gamme de produits, c'est toutefois 
grace au commerce que cette multitude de biens 
est transigée et échangée sur des marchés entre 
les différents agents économiques pour finalement 
parvenir jusqu'au consommateur canadien. Or le 
développement des théories économiques contempo- 
raines a largement mis l'accent sur le concept de 
la demande (nationale) de biens et services afin 
de mieux comprendre et expliquer les diverses 
relations économiques qui articulent le systéme 
économique. Par surcroit, la gestion de la de- 
mande nationale de toute une économie, en grande 
partie inspirée de ces théories, est devenue au 
cours des derniéres décennies, l'une des prio- 
rités des grandes politiques économiques de court 
et moyen termes des gouvernements de pays indus- 
trialisés. La mesure courante du commerce de 


détail constitue par conséquent l'une des princi- 
pales composantes qui permet aux statisticiens et 


aux economistes d'estimer le niveau de la consom- 
mation de biens et d'évaluer la demande finale 
des consommateurs telle que présentée dans les 
comptes nationaux et les nombreux indicateurs 
économiques qui en sont dérivés. 


Cette publication mensuelle présente donc les 
plus récents résultats de l'enquéte sur les ven- 
tes au détail de biens par des marchands, des 
commergants, des concessionnaires ou des détail- 
lants opérant a l'intérieur des limites du terri- 
toire canadien. Aux fins de cette enquéte, les 
industries considérées comme appartenant au com- 
merce de détail sont, d'aprés la classification 
type des industries(1), celles dont les établis- 
sements ont comme "activité principale (...) 
l'achat de marchandises dans le but de les reven- 
dre au public pour usage personnel ou ménager et 
offrent des services qui s'y rattachent." Les 
estimations sont ventilées suivant la Classifica- 
tion par genre de commerce (une extension plus 
fine de la Classification des activités écono- 
miques de 1970) de méme que par région ainsi que 
pour quatre zones métropolitaines. Ces données 
sont obtenues 4 partir d'une enquéte statistique 


(1) Voir la division J du manuel de la Classifi- 
cation type des industries, 1980, n° 12-501F 
au catalogue. 


are divided into two broad categories, in- 
dependent and chain stores, on the basis of 
their structure,and then each category is 
surveyed to obtain their monthly sales (see 
Appendix I for more details). 


The information provided by this survey 
is not only important to the various levels 
of government but is equally valuable to 
businesses that regularly carry on or are 
involved in retail trade in some form. Mar- 
ket analysts in particular will find this 
publication to be of great interest. Other 
retail trade statistics (new motor vehicle 
sales, department store sales and stocks, 
merchandising inventories and so on) are al- 
so disseminated to the general public and 
published regularly in other monthly bulle- 
tins.(2) For more information on this survey 
or the Industry Division's statistical sur- 
vey program in general, please contact the 
Retail Trade Section, Industry Division, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6, Tel: 
(613) 990-9656. 


(2) The publication entitled Retail Trade, 
Historical Statistics 1972-1979 (Cata- 
logue 63-538) not only centains 
historical time series, but is also a 
valuable source of detailed informa- 
tion. See the selected publications sec- 
tion at the back of this bulletin for 
other references. 


Vill 


qui est l'amalgame d'un échantillonnage et d'un 
recensement. Suivant leur structure, les répon- 
dants & l'enquéte sont divisés en deux grandes 
catégories, les magasins indépendants et & suc- 
cursales et chaque catégorie est par la suite 
enquétée afin d'estimer leurs ventes mensuelles 
respectives (voir l'appendice I pour plus de 
détails). 


L'information fournie par cette enquéte est 
tout aussi utile aux intervenants qui, de fagon 
ponctuelle, opérent ou sont impliqués d'une mani- 
ére ou d'une autre dans le commerce au détail 
qu'aux différents paliers de gouvernements. Les 
analystes de marché tout spécialement, seront in- 
téressés par le contenu de cette publication. 
D'autres statistiques reliées au commerce de dé- 
tail (les ventes de véhicules automobiles neufs, 
les ventes et stocks des grands magasins, les 
stocks commerciaux, etc...) sont également dis- 
ponibles et diffusées au grand public en plus 
d'étre réguliérement publiées dans différents 
bulletins mensuels(2). Pour obtenir plus d'in- 
formation sur cette enquéte ou sur le programme 
d'enquétes statistiques de la Division de 1'in- 
dustrie en général, communiquer avec la Section 
du commerce de détail, Division de l'industrie, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A O16, tél: (613) 
990-9656. 


(2) La publication intitulée Commerce de détail, 
statistiques historiques, 1972-1979 (n° 
63-538 au catalogue) constitue une source 
trés intéressante de renseignements détaillés 
en plus des séries chronologiques qui y sont 
présentées. Pour d'autres références, con- 
sulter la section du choix des publications a 
la fin du présent bulletin. 
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Graphique — 1 
Monthly Retail Trade, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1984-1986 
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Chart — 2 Graphique — 2 
Monthly Retail Trade, Seasonally Adjusted, in Current 
and Constant (1981) Dollars, Canada, 1984-1986 
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3 Graphique — 3 
Chart — , 
Retail Trade, Cumulative Total by Kind of Organisation, Canada, 1984-1986") 


Commerce de détail, total cumulatif par type d’entreprise, Canada, 1984-1986 (") 
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HIGHLIGHTS 


Seasonally Adjusted Sales 


o Adjusted for seasonal fluctuations and the number of 
trading days, preliminary estimates indicate retail 
sales totalled $11,864 million in August 1986, an 
increase of 1.1% from the previous month's revised 
total taf +91), 733 million. The August increase 
followed a strong 2.3% gain in July 1986. 


o While retail sales have fluctuated during the first 
eight months of 1986, generally they have been 
Tising, especially during the latest two months. 
For the June to August period, sales advanced on 
average by 1.1% on a monthly basis, compared to a 
0.7% average increase in the previous three months. 


o The following trade groups had the most significant 
impact on the overall 1.1% increase ($131 million) 
in retail trade in August 1986: combination stores 
($45 million or +2.2%), women's clothing stores ($21 
million or +8.6%), and automotive parts and 
accessories stores ($13 million or +5.4%). Motor 
vehicle dealers registered a marginal increase of 
0.1% in August 1986, following a strong increase of 
7.0% in July, while service stations sales rose a 
moderate 0.7% in August 1986, following two 
consecutive monthly decreases. Department store 
sales decreased by 0.1% in August, following an 
increase of 0.8% in July. 


o On a provincial basis, retail sales increases in 
Ontario ($63 million or +1.4%), Quebec ($40 million 
or +1.3%) and Manitoba ($8 million or +1.8%) had the 
largest impact on the increase at the national 
level. Sales declined marginally in Saskatchewan 
(-0.2%) and remained unchanged in Nova Scotia. 


Unadjusted Sales 


o Total retail trade for August 1986 rose 5.6% or 
$635 million over the same month last year, 
totalling $11,925 million. Cumulative retail sales 
for the first eight months of 1986 amounted to 
$89,339 million, up 8.0% over the corresponding 
period in 1985. 


o Motor vehicle dealers and food stores, which repre- 
sent the two largest groups within retail trade, 
registered increases of 7.6% and 4.6% respectively 
as compared to August 1985. Department store sales, 
which totalled $976 million in August 1986, were 
down 0.4% from the same month a year earlier, the 
first year-over-year decrease since June 1985. 
Sales by service stations declined for the fifth 
consecutive month, on a year-over-year basis, to 
reach $949 million, down 4.1% from the August 1985 
level. 


o On a provincial basis, most of the year-over-year 
growth registered in August 1986 was concentrated in 
Ontario ($319 million or +7.5%), Quebec ($208 
million or +7.5%) and British Columbia ($71 million 
or +5.4%). New Brunswick also posted a significant 
gain, with an increase in sales of $19 million or 
+7.0%. Sales declined slightly in Nova Scotia 
(-1.6%) and Manitoba (-0.6%). 


o At the metropolitan level, Toronto (+9.9%), 
Vancouver (+8.9%), and Montréal (+8.2%) recorded 
gains in sales. Winnipeg registered a decline of 
3.3%. 


POINTS SAILLANTS 


Ventes désaisonnalisées 


ie) 


En aodt 1986, l'estimation préliminaire des ventes au dé- 
tail, corrigée en fonction des variations saisonniéres et du 
nombre de journées d'affaires, a enreqistré une augmentation 
de 1.1% par rapport a l'estimation révisée du mois précédent 
($11,733 millions) pour  totaliser $11,864 millions. 
L'augmentation en aodt fait suite & une forte hausse de 2.3% 
rapportée en juillet 1986. j 


Bien que les ventes au détail ont fluctué durant Jes huit 
premiers mois de 1986, elles ont été aénéralement Aa la 
hausse, spécialement au cours des deux mois précédents. 
Durant la période de juin & aodt, les ventes ont enregistré 
une hausse mensuelle moyenne de 1.1%, comparativement a 
l'augmentation moyenne de 0.7% observée au cours des trois 
mois précédents. 


L'impact le plus important sur l'auqmentation qlobale de 
1.1% ($131 millions) du commerce de détail en aot 1986 a 
été enregistré par les qroupes de commerce suivants: les 
épiceries-boucheries ($45 millions ou +2.2%), les maqgasins 
de vétements pour dames ($21 millions ou +8.6%), et les 
maqasins de piéces et d'accessoires d'automobiles (413 
millions ou +5.4%). Les concessionnaires d'automobiles ont 
enregistré une augmentation marginale de 0.1% en aodt 1986, 
suite @ une forte augmentation de 7.0% en juillet, tandis 
que les ventes des stations-service ont augmenté modérément 
(+0.7%) en aoft 1986, suite & deux diminutions mensuelles 
consécutives. Les ventes des grands magqasins ont diminué de 
0.1% en aodt faisant suite &a une augmentation de 0.8% en 
juillet. 


Sur une base provinciale, les hausses de ventes enreqistrées 
en Ontario ($63 millions ou +1.4%), au Québec ($40 millions 
ou +1.3%) et au Manitoba ($8 millions ou +1.8%) ont eu le 
plus grand impact sur l'auqmentation observée au niveau 
national. Les ventes ont décliné marqinalement'~ en 
Saskatchewan (-0.2%) et sont demeurées inchangées_ en 
Nouvelle-Ecosse. 


Ventes non désaisonnalisées 


is) 


QO 


Le commerce au détail a enregistré une hausse de 5.6% ou de 
$635 millions en aodt 1986, par rapport au mois 
correspondant de l'année derniére, pour atteindre $11,925 
millions. Les ventes cumulatives pour les huit premiers 
mois de 1986 ont augmenté de 8.0% par rapport & la période 
correspondante de l'année derniére, et se sont chiffrées a 
$89,339 millions. 


Les concessionnaires d'automobiles et les magasins d'alimen- 
tation, qui représentent les deux plus importants qroupes du 
commerce de _  détail, ont signalé des  auqmentations 
respectives de 7.6% et 4.6% par rapport au mois d'aoGtt 
1985. Les ventes des grands magasins ont diminué de 0.4% en 
aodt 1986, par rapport au mois correspondant de l'année 
derniére, pour totaliser $976 millions. Les qrands maqgasins 
ont enreqistré leur premiére diminution, d'une année a 
l'autre, depuis juin 1985. Les stations-service ont enre- 
gistré une cinquiéme diminution consécutive d'une année a 
l'autre. Leurs ventes se sont chiffrées a $949 millions, 
soit une baisse de 4.1% par rapport au niveau atteint en 
aodt 1985. 


Sur une base provinciale, la plus gqrande partie de la 
croissance, d'une année & l'autre, enreqistrée en aodt 1986 
a été concentrée en Ontario ($319 millions ou +7.5%), au 
Québec ($208 millions ou +7.5%) et en Colombie-Britannique 
($71 millions ou +5.4%). Le Nouveau-Brunswick a éaalement 
siqnalé un gain important, avec une augmentation dans les 
ventes de $19 millions ou +7.0%. Les ventes ont diminué 
léqérement en Nouvelle-fcosse (-1.6%) et au Manitoba 
(-0.6%).. 


Au niveau des régions métropolitaines, Toronto (+9.9%), 
Vancouver (+8.9%) et Montréal (+8.2%) ont enreagistré des 
gains dans les ventes. Un déclin de 3.3% a 6té observé a 
Winnipeg. 


Constant Dollar Estimates Estimations en dollars constants 


o Deflated with an implicit price index (126.3), o Dégonflées & l'aide d'un indice implicite des prix (126.3), 
retail sales not seasonally adjusted for August 1986 les ventes au détail non désaisonnalisées pour aodt 1986 ont 
increased by 1.3% over the same month a year ago and auqmenté de 1.3% par rapport au mois correspondant l1'an 
totalled $9,443 million in 1981 constant dollars. passé et ont totalisé $9,443 millions en dollars constants 
The seasonally adjusted value recorded an increase de 1981. La valeur désaisonnalisée des ventes d'aoQt 1986 a 
of 0.7% in Auqust 1986 over the July sales to reach enregistré une hausse de 0.7% par rapport aux ventes de 
$9,418 million in 1981 constant dollars. juillet 1986 et s'est chiffrée a $9,418 millions en dollars 


constants de 1981. 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 1. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland 
August - 1986 - Aovt 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1986/1985 = 1986/1985 = 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ............-.. Ge aals 
Grocery confectionery and sundries stores............. + 0:1 


All. Other: [O00 SIOMOS|. on.n5. 5 cue wicker ee eetntens oka cere 


Departmente Stones ac oy anne eee ohera creates enter) er etateaiys eis d = 1.6 
General merchandise stores ................00-eeeeee SP Ua) 
SONIOralPStOreS a ye, open eat tee es yee one ar Spieme Se ane = she 
Variety StOreS nae aniedent re tittetin i, oe asks oes wieder arainapane = £2h5} 
Motorvehicio: dealers nora ac, he aretts ateyorascnoach ei sick ap Uae 
EISEGECANTGOAICNS te tts tear carryout olenien os tener ears oes ah Xx 
Senvicerstations  .c.. ch/envae sc sneer oe ane «aes ele 14,978 
Garages oa mercies Me rein ae eae ave rae eat OE 1,745 + 13.9 
Automotive parts and accessories stores .............. 5,532 am (eye! 
Mon SeClothinGeSlores sv-0-rarra abate love cota eee ee : ce (a}te) 
WomentsclothingEsionesin 24. ..2)-r« Sea Se cree. abel es qe Phe 
ally: ClOUINGESIOLCS, "4. ..c arta: vara eans sot ne P + 9.0 
specially; SnoesStOles. =, sence sd ares: se re Xx 
Eamulysshoe <storesis. 4h... ne ere eee sit oat Xx 
HatOWALGtStOres 4 a. iat or a Te otto ee ee ee : + 27.6 
soe D  Mnree CeM RCN ee wide + 11.0 
Household appliance stores... cic soso. oe on oe nce bomens + 29.5 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... + 17.5 
Book and stationery stores.....................0..., + 15.4 
GIOUSIS] Meet edit: onc eer ey. SEO ee + 1.4 
ES es ee BOLI E ie rho ere NRE roel is 
DEP AC RR ICP I Gierer tor a eo 
b ae Sheer Aine ee eee - 83 
epee aera atiareheaeeh bla) am bsthch evar nike. aie c atte rates eae ee 7,436° = sr Shs) 


SRO TCO Oa. Si ReeE E ee  aee 121,864 : + 3.0 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 1. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Terre-Neuve 


January-August - 1986 - Janvier-Aout 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1986/1985 = 1986/1985 = 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 

x 233,080 
Xx 198,966 
x 13,422° 
84,199 84,199 
x 73,539 
x 48,133 
x 40,589 
x 296,341 
- x 
x 126,419 
= 11,077 11,077 
= 42,524 42,524 
4,496 701 5,196 
18,059 20,184° 
25,639 42,188 
x x 
x x 
x 14,989 
x 13,578 
- : 2,361 
x 13,724 
14,279 88,032 
x 2,967 
x 3,069 
3,526 4,605 
x 8,032 
x 5,850 
62,288 54,629* 116,917" 


592,928 928,621 1,521,549 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceriess- BOuCherioste: anits. Gaerne ta. Mean se neers 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Tous les autres magasins d’aliments................... 
GHANASHMAGASINS Heo. '5 sie: ce eceda ouch avercith seen Ra ES 


Magasins de marchandises diverses ................... 


Magasins7generauxtys,..s 2:20. 3 ho aon crete cai tea ee 


GAN AQSS Bares ourach ey ecess tic t ea rea ya our eves Seanse score, crane RE 
Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ...............-. 
Magasins de vétements pour dames................... 
Magasins de vétements pour la famille ................. 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 
Magasins de chaussures pour la famille................ 
QUINCAMIERI OS RS ck stay exec avoay Soke ue ence onc ces co Re PEE 


Magasinsidesmeublesis 5 2.5, See ae Ae 


Magasins d’appareils ménagers....................-5- 


Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires. . . 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
Librairiesset"papeteni@Ssé.. «.s/.ci.c:.teteaek ap tere cle. fone 
FIGURISTOSI. Fs svSesuek cc cvsinescs saoutuesy seviaiey, ne Neneet anne Caer oem aeae moe 
BSIJOUREN IESE, sasecPencksasnesic wick orice aysiu ev ane RT Sy Ae 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
Magasins d’accessoires personnels.................+.. 
Tous les autres magasins 


Ensemble des magasins.............+.2e+eeeeee8: 


No. 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 2. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Prince Edward Island 
August - 1986 - Aout 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales 
- 1986/1985 = 1986/1985 = 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes 
$'000 
Combination stores (groceries and meat) .............. 9,468 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 2,444 
Allvother. food! stores:... 22 228s 2 ee SE ee 497 
DepartMenteStOres) ssi< so 5c.0.0;~ 21c, s ee eal ol eae 6,484 
General: merchandise. stores) 2.0%. 22 Sekiehiv os 2. See x 
General! Stores)... nce k gaa 5 a ee 1,590 
NW ACLY) STOR rac ras eco = 5 er acs wtletar Ue occ cuiayTe sum. a ge tus: Svan SNe x 
Motorsvehicle; dealers ......:... Ae eemtian. ae 10,707 
Used) cartdealers:’ ... «..< -SeERREE: Rete fs ee x 
SBYMICO ESTAUIOMS Yo. Sooo. 3 avd ape Sarees arena aiak So 1a ee 3,039 
REA AGOS Meese creas p22: teenth as Sagi ey os tas, ae ae rapes oe RR x 
Automotive parts and accessories stores .............. x 
Men:s-clothing ‘stores; Sag aes <n age. ee a ee x 
Women's clothing storesi. .)2.00tra. cette Ste ace x 
Family clothing Storese:..77 a se). G) Ooeeete” Se eres 661 
Specially shoe stores ai Ake Ce nee E eu. ca ee! x 
Family shoe’ stores). syste a). nae eae eee! x 
IIAFOW ALO ESTOROS poco) oes, «io cv vansboyeh stefan chtls «. aaoon, RON 495 
Household: furniture’ Stores -.. «3... .. a Sa ee eee x 
Household*appliance./storési. <i wa. 2s ee x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 2,683 
Book. and:stationery stores... ..... 2M Gee ges eae ee x 
FONSISE e Shexsy ier cc: MS A 
iets) Safent asi eee ee x 
VOWEIIERYESTOLES 05s, oxarees. chessge nich seseeees Meee ee x 
Sporting goods and accessories stores................ 437 
Personal accessories stores .....................-... 872 
Pale) UtT=) gat (6) (-<- 
~ RPT GAE SNE ee ek 7,610 


All stores 
Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Change 


1986/1985 
Variation 


% 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 2. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


ile-du-Prince-Edouard 


January-August - 1986 - Janvier-Aout 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


Sales Change Change Sales 
- 1986/1985 1986/1985 - 
Ventes Variation Variation Ventes 
x 65,933 
x 15,136 
- os 2,284* 
41,205 41,205 


= 87,202 
= x 


x 21,037 


X 3,181 
- : 3,642 
Xx 44,782 


128,243 


239,979 


368,222 


All stores 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Change 
1986/1985 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries)= Boucheticse sam. See eeni: Saas Geen ee, 1 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
GrandSaMaGasins taritcrens oR ik MS CL 4 
Magasins de marchandises diverses ................... 5 
Magasins: Gener aux weiss ec.snard dances 3. ee 6 
Sp Spgs hcieawrst ec sh ahs dat dua AL NERS of: vests vena a a 7 

catnst's SENG eDs ENGI Bett MEGS 8 

dcird lar ee .Rh See 9 

it REAS AS GA SRR OT, 10 

(GAN AG OS aa en eres eae oy ne eas ae es 11 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
Magasins de vétements pour dames................... 14 
Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
Quincaillenes:.: jA.c.nc8 hoe Rh een oe Pe 18 
Magasinside meublestist.s:...< Saas Fee ee Looe eee 19 
Magasins d’appareils ménagers....................-5. 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
Librairiesiet: papeteries: <..5..i\.5..... See. eee nes tee 23 
PIGUNISUOS inet eink wnesenenen Bet Hohe Rane en eee hc 24 
BOWLERS 0.4. it Arcnins Ratner orsncn at Neh RA a ee 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
Magasins d’accessoires personnels.................-.. au 
MOUSHES AUTFES: MAGASINS) corn tere cay. akeh ss Mee tL are aR 28 
Ensemble des magaSins..............-.2eeeeeeeee 29 


PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 3. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia 

August - 1986 - Aout 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble d 


Kind of business 


Genre de commerce Change 
1986/1985 


Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 18,892 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 11,949 
Allother food ‘Stores... 2 stRRS a are ee: seeders. .2). nce 

Department AStOKS jo wc sue «.0is.cir ereeoral exe oe eR Ee 

General merchandise stores’... 6.2.0.2... 06.05. .eRe ee 

Generali: SORES Fa caiows dase Neen Ee eee 

VANIOLY SONOS cas cyeacas oecnn PF acasetbg a Ste Sueust  aysitetlege sl) ee 

Motor ‘vehicle ‘dealers. ..c,: Stee Poe: oe eee ae 

Used car dealers:........: PPR eee are. ree 

SEMVICESStAUONS  eeysie aie vess Jone eis svawel suSseicues 2 PN Ee 

GalaGes riic. .bsistiita.s isn lens cen a beavis eieegs ls RR 

Automotive parts and accessories stores .............. 

Menis: clothing stores qammnee.: Fees. Becket 

NWomen'sclothing"Storésterie. hkl Ae eeiotsian:. et era 

Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware stores..... 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


= ORS a ee et ao 4,379 
Be ALS St SERS MS cae 4 3,285 
Tensei visit a heaieur eR ES 5 Le en 30,513 : 21,015 


mnie ain ina sa nm mda HOAETS cuales eye a UIA 174,604 4 235,878 


Change 
1986/1985 
Variation 


1,925 
4,811 
2,808 
1,312 
3,777 
21,531 
3,206 
1,195 
2,269 
4,935 
4,130 
51,528 
410,483 


All stores 


les magasins 


Change 
1986/1985 
Variation 


+ 14.0 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 3. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Nouvelle-Ecosse 


January-August - 1986 - Janvier-AoUt 


Chain stores All stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Change Change Sales Genre de commerce 
1986/1985 1986/1985 


Variation Variation 


Change 
1986/1985 
Variation 


Ventes 


501,390 iP he) 139,615 641,006 


Epiceries = Bouchoriess.. sci. dee 


24,460 am ids} 94,007 118,467 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
Xx X 30,176 15.3 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
222,706 + 3.0 222,706 Grandsimagasins#. a.sckcgsbas acl teys rare aoe een ec ece 4 
x x 87,945 -O | Magasins de marchandises diverses ................... 5 

- - 38,541 287 MagasinS:Generaunne a on-sc.aant cossoiierer trae ae ee eee 6 

4 x 41,516 EU DAZAUS:. .wachenibese te one isicnsite ae, tikcmaicvak cme ee eee uf 

= = 622,789 622,789 .6 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= = 21,726 21,726 + 17.3 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

x x x 329,155 =O AMR OtAtlONS-SEMVICO. cc Scan pence ieee aia ee earn aso Loca 10 

= = 12,882 12,882 GaraGeson ecg etre ter ene ie eats with cet Tee re eae 11 

x Xx x 76,607 + 12.0 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
9,252 + 99 13,279 22,531 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
29,090 ae PANO 20,807 49,897 Magasins de vétements pour dames................... 14 
11,219 + 1.4 21,030 32,249 Magasins de vétements pour la famille ................. 1S 
Xx X 3,759° Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

x Xx 13,902 Magasins de chaussures pour la famille................ 17 

= - 33,923 Quincaillenies ae cies aciauvatre cena, sere eee peers 18 
8,444 ap teH9) 21,073 Magasins.delimeublesir picnic) mx tg od eer ce Gus: oa 19 
x X 8,637 Magasins d’appareils ménagers....................-4. 20 
13,567 -- 29,986 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
x x 163,376 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
11,847 + 0.4 23,391 LibrairiesetipapetenieS a ).r5 concn er Picasa i as Sones 23 
X x 9,698 Elewristes ere ct. c mera carga irate ientaaeenn ab eer are eee 24 
11,943 ar COS) 3,278 15,221 BiJOULETIOS ct oenscict trees ates e- stele vt seas ay omni eee 25 
3,210 31,220 34,431" Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
5,538 + 09 16,638 22,176 Magasins d’accessoires personnels.................-.. 27 
180,827 ar he) 151,325 332,152 Tous les: autressmagasiNS acy eres ev eaeee rans eae 28 


1,199,492 1,860,427 3,059,918 Ensemble des magasins..............-..+-+-++--- 


20 


28 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 4. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
New Brunswick 
August - 1986 - Aout 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants {Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1986/1985 - 1986/1985 = 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 56,770 ap Ue) 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 13,344 + 46 
AM Other fOOG StOLES ac crsrrar ie soe epene roster ons 6,065 
Department Stones) 2. <<a ec rte tere Ree Ee sf ewesere E 21,305 i098 
Generalimerchandise*storeSi. cn. etre cieils pein 2s et | 8,689 + 13a 
GeNEralESTORGS Ss nae ere oe eR ERT Ents 5 ee 10,681 + 14.5 
VGIICLY? SIOTOS Se coco ex scccte RAE Caeser cr aueyotn oh Greitdim wee ety, aes 6,742 = 7:8 
Motor vehicle: dealerSies. 5 ates te tee eer ae 50,018 + 1.7 
WSCOMCANIGEAICIS).. 5, crc sci. adie Sch wekee eros Wea s/f ema: 2,341 + 15:6 
SEIVICERSLAUON Siete cvenn creer” ce are ene etre ee eee rr sae oe 32,678 + 1.4 
(CPNREG (Spates Se oes ARE OS Sy, ich Aer eet anne ona Op : 1,952 am Aonif 
Automotive parts and accessories stores .............. 6,670 OO 
Men: Ss Clothing uStOnes! 2a .ccegata «ers atte, sere ccc coste ote one a : 2,317 + 14.0 
WOMEN SuClOthINGrStOheS ays ese etree. ocean ee y 5,195 ge PS) 
Falnlys clothinGnStOnest. cc trees een en cate 4,459 + 44 
SpectallyPShOorStOLes: ana. «ck  eepene e aea sce oe yee x 
amily SOC: SIOKGSi= ahs ca eee ee eae ee Tne oe ee x 
RIGEIWALOE SOLOS mace ccna ee ee ees ee : ae UEI/ 
Bey ea Oe AE che eee Or 
Household appliance stores ......................... + 20.3 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. = 07 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... : an hoe) 
Book and) stationery stores 5... 05256 sn ee +s 13:2 
PIOUSISposcs vier ee Octo ce leh te ee ee ae te 
BS RNR ReR OME S Meet rr eA abc ET ode : ‘ 2,009 ae | AS 
A Rs RE, Pl 2,326 See 
rte te Nien elie He. pont : 1,036 1,421 - 9.0 
Gh ica a aaatanied at Mere ceKe ee sey Spee AM nse oa, 19,770 ; 13,699 33,469 + 13.6 


SS Se RE nt Delt se Renee 111,880 : 185,314 : 297,194 + 7.0 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 4. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Nouveau-Brunswick 


January-August - 1986 - Janvier-Aout 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


All stores 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Genre de commerce 
= 1986/1985 - 1986/1985 = 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes 
x 403,341 Epiceries'= Bouchetios®. 2:5). 20a eaa4). Skee Jennie: 
Xx 94,033 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Xx 37,418 Tous les autres magasins d’aliments................... 
149,238 149,238 Grands (MaGaSiNS ..tscc.iis tens ores Deen ta Eee se 
X 62,443 Magasins de marchandises diverses ................... 
- 74,936 74,936 MagasinsiGenerauxs 5 ss:eca.ac 35 ta.teantre yon See ne A 
x Xx AD5{075% B=) 252: |IBAZANS a anycqascevees #3 2 SS ee os AS a AT A osc AE 
x X 445,874 + 10.2 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 
= 16,352 16,352 Vendeurs d’automobiles d’occasion...................- 
x 246,241 StationS-SOhVICE Ys a-aitnees acu sess spol uacee Sah RRs 
2 12,165 GAN AGES Fs sncqasr si seas ahaa sy PS kee teeeepaet ain | Me 
X 51,849 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
7,750 10,299 18,049 Magasins de vétements pour hommes ................. 
25,883 13,024 38,907 Magasins de vétements pour dames................... 
15,765 10,371 26,136 Magasins de vétements pour la famille................. 
x x Magasins de chaussures spécialisées .................. 
x X Magasins de chaussures pour la famille................ 
- 26,359 (@lUprorlcivechs Ae orien Sine ote Ge ee nd cree chad an 
x 22,862 Magasinsde'meubles «3-5 .cio... SS ROSE Sie aaa 
= 5,370 Magasins d’appareils ménagers....................-5. 
x 10,790 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
10,020 123,917 Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beaute. . 
7,471 10,392 Librairies*et.papeteriesss.cio3 2. 1. cee Ret Ie eS Oe 
x 8,499 FIQUISTOS ayn 4 dev ctek toca vans, deny Ace Wav snerhsecv sets MORN 
7,806 14,061 BiOULETIOS -.9:4 Aa 5 onc 0 oede ocho nchay sentir 1S TE 
x 19,610 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
2,880 7,056 9,936 Magasins d’accessoires personnels................--.. 
121,159 92,921 214,081 (HOUSHeSFAUtres MAGASING 55k. oseccceerne 28s ee ee 


780,776 


1,421,458 


2,202,234 


Ensemble des magasins...............200eeeeeee- 


=.}0" = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 5. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 
August - 1986 - Aout 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales | Magasins indépendants {Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1986/1985 = 1986/1985 = 1986/1985 

Ventes Variation | Ventes Variation Ventes Variation 
Combination stores (groceries and meat) .............. 217,119 323,426 540,546 = (8h! 
Grocery confectionery and sundries stores ............- 7,446 217,424 224,871 se Cus) 
All-otheritood, Stores:... 2aetier «ciate: eee tke ee ee 3,241 87,894 91,135 lore 
Denariment: Stores’: 3. 32.2..a..< dooce ee 190,866 190,866 + 0:3 
General merchandise stores ................-2 000500. 22,520 a eC 
General "StoreS ie wd scree scot soe eas Se oe 27,504 a Gli79 
MAnIGLVRSLONGS tpeect eee eek aarp anne ess, clea. aco. cee ae 32,343 + 3.9 
Motor<Vehicle dealers: «5. ees. hee cae Pe otto ceca 578,478 578,478 at 137 
Used car: (dealerssncs.ciccct ee ie ea eee ene cue eee 24,461 24,461 + 3.9 
SOLVICCESIALONS 5, 5 arc, tenes caves ae erat meray: ee eee 41,266 216,562 257,829 = 2 
AVAGO ery aes ag OSes, Spa MPAA crcane Cee = 54,159 54,159 oul 
Automotive parts and accessories stores .............. x x 46,919 ae YS) 
Menis:clothing Jstores: agree teens -2:). creme ete Mens ot 11,608 12,797 24,405 =r 6:0 
Women's*clothingStoresizecngs te lockn ent d ok ee 37,163 28,850 66,014 + 14.6 
Family; clothing ‘Stores see ak ey rare ees ee ee 37,531 22,850 60,380 + 6.3 
Specialty Shoe tStores: 2-0. oe eer SR 3,804 1,806 5,610 + 14.8 
Family: shoe Stores: Aten) cae. eee en ee: rote 29,615 6,727 36,342 + 10.4 
FardWat eG 1StOneSiy:4-.<.0. oes ranean ae «ee x x 46,254 + 30.2 
Bia = 3505, 7a sete ee eee 14,791 42,304 57,095 ae US) 
Householdappliance: Stores: ae = ees een 14,137 + 13:3 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 41,459 + 19.0 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 107,057 se (1 
Book and stationery stores.......................-.. 18,904 - 40 
PIOUSIS Sth s 82 Scat 9,567 + (292 
chase sens Hak =Aei'e taste Snake efter 11 Ge Ce ee 4,463 12,940 + 13.1 

ee. eee ee 4,510 48,849 ae Za 

tae irks zs Ci Rg eet et 11,291 42,797 ae) Sh7/ 
Fo en CMO g. > Os rt crs hoe 122,013 289,344 Beata 
Se eee eT, ee et eet 851,795 0.6 | 2,120,990 2,972,785 + 7.5 


= = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 5. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Québec 


January-August - 1986 - Janvier-Aowt 


Chain stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Independent stores 


All stores 


Kind of business 


Sales Change Genre de commerce 
~ 1986/1985 
Ventes Variation 

1,769,595 2,376,962 4,146,556 Epiceriest=sBolchenics serene eet eee ee 
54,110 1,506,610 1,560,719 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
27,001 630,641 657,642 + 20.3 | Tous les autres magasins d’aliments................... 
1,384,984 1} 304;,984 0 o= cor2 4 GranGsimagasinS= mcm. « act) somal seemed «xem one 
x 182,141 + 7.1 | Magasins de marchandises diverses ................... 
x 1921003 Ss awe Om MagasinsiGemenauxtrars rac earta = yceunee ees eee teen eee 
x 225; 342)— 6:31 BaZzarSi. creme oiee itesrcrcctin Hance ac troe orca a aie ace eater agen 
= 4,700,050. 4,700,050 Concessionnaires d’automobiles .....................- 
= 209,922 209,922 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
326,571 1,700,105 2,026,676 StationS-ServicG™ ac as. cect recent renee oe imee 
= 413,902 413,902 GavageSan sah tee ee wane war esicet eared oy ang en estar eas 
x X 381,900 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
87,680 122,571 210,252 Magasins de vétements pour hommes ................. 
259,030 224,354 483,383 Magasins de vétements pour dames................... 
251,834 176,666 428,500 Magasins de vétements pour la famille................. 
27,271 15,484 42,756 Magasins de chaussures spécialisées .................. 
199,505 51,210 250,714 Magasins de chaussures pour la famille................ 
Xx 315,602 Quincailleries sey te tet rea ene he ence 
94,693 388,619 Magasins: demeUbles 2 Geiss sccm ereteascy ese stom erele ane cosh 
Xx 93,500 Magasins d’appareils menagers....................... 
X 271,892 Maagasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
264,577 558,155 822,732 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
59,642 60,048 119,690 Libraries: et/papeterieS’ 420 1 tee 6 oes teva Corre caer 
= 82,744 82,744 FIGUNISIOS Ssereens seine eres etka nee coaeee armen ta en eee 
29,939 60,962 90,902 BHOULGIICS ac, het cts ic cerucince me a rere cae rear tete arcs oe 
32,758 376,483 409,241 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
72,088 229,826 301,915 Magasins d’accessoires personnels...................- 
848,694 1,185,452 2,034,146 MOUSMES AUITES MAGASINS: temcrs cee crs ae eeearte ctenssicre 


6,322,857 


3.4 116,105,566 


11.9 | 22,428,423 


Ensemble des magasins...............2-0-0-eeees 


27 
28 


29 


No. 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 6. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Montreal 
August - 1986 - Aout 


Chain stores All stores 


Magasins a succursales 


Independent 


Magasins indépendants {Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1986/1985 = 1986/1985 = 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$'000 % 


Combination stores (groceries and meat) .............. x x 255,656 St feo) 


Grocery confectionery and sundries stores............- x X 86,804 + 29.8 


Allvother food (Stores <<. 5-2 eee eo ees tia 1,847 - 43 51,660 + 29.3 


Department Stores”. c.-scernots sie cue nee oe 110,960 ae 10 110,960 - 1.0 


General merchandise stores ...... 2.20.00 t wes eeecee x xX 7,368 + 20.7 


GeneraleStores aie. © icc catourorte eo a cep ease aaa - - 1,093 


arity “StOlOS ix <5) 2s ira pieacis a ggtes ce cides (oa ws socal X x 9,590 Ore 


Motor avenicio sdealersi.cn, .. aetbraticiclenscy scotia ckers - - 264,148 264,148 + 13.5 


Used scar dealers). on cepacia me Gee race ieoaeic aes: - - 7,833 7,833 - 46 


SONVIGOLStALIONS ©... nin erate nares evn chor aetna RABI cicieuehan 27,636 - 8.0 82,074 109,711 - 8.2 


GaTAGOS Fe ave is, + 5 Semon ce Sicily buelel wei ioe) eee wove = nga legos - - Susazal USE + 20.3 
Automotive parts and accessories stores .............. x x x 16,447 + 14.1 
Moenis clothing ‘Stores 5 armen. Se pes i reas 2 7,491 + 16.9 4,947 12,438 + 40 
Women (S-Clotning (SlOKCS ce niet tys cee ia tack ain ieee 3 20,744 + 13.5 14,704°* 35,448 qe PS We! 
amitya.clothing StoreSve wae nee non iris aes ree. ae 20,769 ON? 6,725 27,495 + 0.4 
specially Shoe Stores ot). ce opt act en ats a ata 2,549 + 11.6 1,235 3,784 + 16.0 


Family SHOG<StOl6S: 7c. i)... ae ee en RR em, 15,981 + 20.0 3,453 19,434 + 20.4 


MIELCWOLO ?SOLES Sr ace. ako cnet eRe x x 23,493 ae PASS) 
Household :furittre stores, =. ws... . ape seco ans 8,778° 24,424 + 34.0 
Household appliance stores ...............00cceceeee x x x x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x x x x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 23,288 See allel 39,251 62,539 ee} 


Book and stationery stores 


3,644 10,283 =e OLS 


EVOVISIS Sirs oererstepet chee ce oe er aay od - - 4,336* 4,336 
MOWONONVASIOLOSE yah 2. cei Scat ay Seen ee te 2,989 + 9.7 4,379° 7,368 + 26.2 
Sporting goods and accessories stores................ 2,332 + 12.7 16,707 19,039 + 14.1 
Personal accessories stores... es ncccacoeece casas 7,460 Se tayl0) 12,199 19,660 ar Use) 
AIF OOCGSIONOS wegen cae Rea ans ees ae 83,219 ae Seal 75,097 158,316 ae 1 ALG) 
ALN SROLOS ores sn oh pent ele ea ey hc Sky 499,559 ae Ts! 876,984 1,376,542 + 8.2 


= seh = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 6. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Montréal 


January-August - 1986 - Janvier-Aout 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
= 1986/1985 = 1986/1985 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 
x 2,013,556 Epiceries ‘= Bouchericsp sap cpetenesyt pein diotesaatac 
Xx 648,394 * Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
16,197 369,088 + 20.4 | Tous les autres magasins d’aliments................... 
809,357 809;357y Siatie4-6)'Grands magasins) 0. <..<ce.2 2s. tacts once oe CREE SPE 
x 62,738 + 31.3 | Magasins de marchandises diverses ................... 
= 5 M329) @ 4 23'S) || MaGaSiINS GENCTAUX eae or neces aie Ss ee os RE pe 
Xx CBE A2 iets 427i BAZ ARS rs raat tees ty ce cote ia ae hascauis a oaeans, 0) = tay Seer enreMeen c dapheeee 
= 2,173,937 2,173,937 + 9.5 | Concessionnaires d’automobiles .... 2.6... .iie ens. n es 
= 66,691 66,691 + 2.1 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................-.. 
224,863 670,593 895;456) wean OVS: || StationS-SeIVICE. 5c cure uae inegl. aa meu 
- 115,488 115,488 GalaGes nary icin any Sane craven tan) swe = anchor emepeaieks 
x Xx 131,443 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
56,604 47,058 103,662 Magasins de vétements pour hommes ................. 
142,792 105,771 248,563 Magasins de vétements pour dames................... 
140,375 52,299 192,674 Magasins de vétements pour la famille ................. 
17,446 10,737° 28,183°* Magasins de chaussures spécialisées .................. 
109,741 26,501 136,242 Magasins de chaussures pour la famille ................ 
Xx 164,448 Quincailleniesy sec) hoes Fa ier w eyeseks, eesis, 5) eer: 3 so SRS een 
56,013 175,562 Magasins; devmeublesy. yo aio. gceryeyten tetera at aan ery 
x X Magasins d’appareils menagers...............-....55- 
x x Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires. . . 
177,065 304,742 481,806 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauteé. . 
47,089 18,439 65,528 Librairies: et) paneteries:.... «4.04 saqnia-euerertes dese Stes 
= 35,907 35,907 FIGUNIStES pcre ce se Fe ote seta ace: oe lacen Sapte oleeorge  g 
20,800 30,761 51,560 BiOULCTIOS cee o ee cp emecett a tere, epsiees, tt sun ogre APE 
15,436 136,160 151,596 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
48,393 92,792 141,185 Magasins d’accessoires personnels...............-.-.-- 
584,635 529,566 1,114,202 MousslestautresiMaGAaSINS) so... oe. cn onsets eee Be 


Ensemble des magasins.............--2+.+-eseees- 


3,741,671 4.5 | 6,808,015 10,549,686 


= a4 2 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 7. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 
August - 1986 - Aout 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales | Magasins independants Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1986/1985 = 1986/1985 - 1986/1985 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 568,414 238,757 807,171 + 1:3 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 116,374 104,372 220,746 +1020 
All otherfood" stores. .oeor ae eee es oe ee ee 2 11,494 75,987 87,481 + 14.6 
Department istores)..c betan eaeengns eee ee ae oe 370,512 370,512 +7 3.5 
General merchandise’ stoves." sree es ae ee ee 78,340 108,594 + 8.0 
GeneralStores 1%. 2426 cueeebee hake eee ae: x 23,681 + 26.0 
Variety Stores Snes ee eee eee be Oe ee 25,536 30,495 - 14.0 
Motor: vehicle dealers’ :....aee see tote sees ee bee ee 905,583 + 69 
Used..car dealers). «:=. Fee ee Ome CR en ee ee ere 21,735 21,735 + 16:3 
SERVICE: SLAIONS: «.c.05.2.4 20s cra Ste wrens agaoete ere ee eee ee 238,613 348,534 se 
Garages a5 Fears ake see aa ed ME se PnS «eee 52,717 PATA, + 23.6 
Automotive parts and accessories stores .............. 3,531 114,016 117,547 +e: 3 
Menisiclothing ‘storesie). sees ame ss ee ne eee 23,687 16,396 40,084 a ri LICaN 
Women's- clothing Stores tse: s ee eee 65,577 33,960 99,537 = = 9:4 
Familyclothing:storese 2 ees an. oe. ee 35,035 13,810 48,845 ap Us! 
Specialty ‘shoe-stores: Ler ae eee St 4,841 3,804 8,644 ai Uiles) 
Family’shoe storesh ar. ee es eee eo ee 26,594 9,425 36,019 ee eh 
TArAWarexStOneS ists tele. ak Sop ee x x 36,286 + 25.4 
eMC ic Aa Cen SUA prs Php a 18,301 39,999 58,299 ar 1K 

Household *appliancevstores: 4 a Oe. eee 5,529 17,649 23,177 ae f4s),1| 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 32,535 * 9,426 41,960 ot OOr0) 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 56,181 137,018 193,199 + 16.4 
Bookeand ‘stationery stores... .... . See eee 14,700 10,038 24,738 any ut ATA 
RlOnStSee rg. cer. ss 25 en ae ee RO nee a ae 841 14,168 15,010 ar eye 
Unie) Causes cea Ek re geAMeTS © tec: SUR eye ene 15,378 14,806 30,184 ar oh) 

2a pae, eo See 15,699 50,103 65,802 + 68 

i See Beet 36,730 46,359 83,089 + 19.0 

ayia 6, s'lansi S/o: Sunn ta ohe aCe epee aoe an oe aa 367,675 252,595 620,270 ae ie br! 

witha s s,a,alpraudte\a,evote sunueletcmtete ete tate ete ee 2,019,406 2,500,533 4,519,939 + 7.5 


= = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 7. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Ontario 


January-August - 1986 - Janvier-Aowt 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales Change Change Sales Change 
2 1986/1985 1986/1985 = 1986/1985 

Ventes Variation Variation Ventes Variation 
4,278,284 1,676,345 5,954,629 
860,804 750,384 1,611,187 
86,679 545,949 632,629 
2,699,140 2,699,140 
588,896 786,111 
x 156,248 
197,148 232,027 
x 7,763,678 
= 170,871 170,871 
928,766 1,705,962 2,634,728 
- 403,594 403,594 
30,832 848,794 879,626 
181,406 133,450 314,856 
467,469 224,950 692,419 
214,707 90,247 304,954 
31,969 25,548 57,517 
187,633 71,424 259,057 
x x 239,297 
127,098 282,910 410,008 
34,605 1293117 163,722 
191,907 63,602 255,509 
403,369 1,033,579 1,436,948 
104,569 63,977 168,546 
7,079 132,599 139,678 
109,285 99,301 208,586 
89,769 386,174 475,943 
225,428 320,817 546,245 
2,352,486 1,791,915 4,144,400 
14,546,352 5.4 119,195,802 11.3 | 33,742,153 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries. - Boucheriesi. tus. veimeces .cerea ullecan 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Tous les autres magasins d’aliments................... 
Grands) MAaGasSiNS is. 5 coches what 


Magasins de marchandises diverses ................... 


Magasins*genenaux.. ogy ssncanccauens os ee eee 


Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
Stations-service 


Garages. wa teks ore diy SiGe outs os oad ae Eee 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames................... 
Magasins de vétements pour la famille ................. 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
Quincailleries 25 2. Seow us nsowms ga: bas SSS Se ee 
Magasins: de: meublesic.......- 6 Ree Sta. Sees 
Magasins d’appareils menagers.................-.005. 
Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beaute. . 
Librairies et papeteries... .... 27. cao. eee Be. Ae 
Fleuristes 


BijOutenes. a. c5.cher gets ee ee ee ee 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


Magasins d’accessoires personnels...................5. 
Tous les autres magasins 


Ensemble des magasins................-+++-+++20+: 


27 


28 


29 


oe (ee 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 8. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Toronto 
August - 1986 - Aout 


Kind of business 


Chain stores 


Independent 


Magasins a succursales | Magasins indépendants jEnsemble d 


All stores 


les magasins 


Sere saes | Gowrae| Sat | ates | SH | star as 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
Combination stores (groceries and meat) ...........-.- 212,500 264,680 = mleS 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 24,923 63,030 eeOre 
Allfother. food ‘stores: -SE 2 shits © iment myers erin eres atone 3,667 45,958 e738 
Department stores! =. 4. aauiimchiernn eee een 149,006 149,006 RSs 
General’ merchandise*stores\.\))..e sa te Ss. 23,520 30,827 aes MOSS 
General <StOrOS: na see asc ae Sere eee ee ON ee oe Tor = de 
VANICtVRSIOTES S. Aeicerers cst Mae hewn ohio 219 8) cero eS 5,699 - 20.5 
Motor vehicle:dealersi.2...; erat ee fotos 2 ae es 353,518 ar ILS) 
Used!icartdealers: x... a: Getoraa el Wh Be omni ee rons 5,221 5,221 a2 SES) 
SGIVICOTStANONS is. kicivvts ene oe oo Dot es eee ter es 58,055 101,455 - 29 
GATAGES s rayne wales er airs MR edt. Ser cd hate en 13,750 13,750 + 25.0 
Automotive parts and accessories stores .............. 38,888 Sta tea 
Menis; clothing: Stonessarave trea vc Ae Cerne 12,519 19,159 + 10.5 
Women’s: clothing#storesea5 See nin. fon Seo 28,272 46,536 + 10.8 
Family; clothing/ stores 2385s: ee aed eee 15,262 18,203 + 49 
Specialty: shoe. stores: ssc. a ees ee 3,241 4,980 + 15.7 
Family*shoe.storés: Gane. 4. eee a ee as 13,840 17,711 4+ 13:6 
IMAGWaAle ISIOLOS 3 key ate sss aia Pd wa a Ree 8,489 + 17.4 
RR fe tee re OR Nein ac 21,178 ar USHG) 
Fousehoidi appliance: stores @aae aa. eee 9,408 +--9:6 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 24,694 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 15,937 54,651 70,588 + 19.8 
Book; and) stationery -stores ...... .. 2 9eeeeee eee! 7,582 3,240 10,822 + tt6 
BIONISIS. 5 « qiapvorfece wie cance WM As 9 x 5,829 art iS) 
ne Re Ma ee 8,295 14,037 + 117.4 
PR eae 19,493 26,845 + 17 
naaae ieee ene 26,578 44,681 + 18.7 
=: Shin) cine: Srsatiotiae ay erteyionete Re maMa ane cate See eae RE 106,062 233,294 + 14.2 
Trantor esa my ocular erate eet Mae Naas 889,103 1,649,243 +9899 


= 7 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 8. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins independants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Toronto 


January-August - 1986 - Janvier-Aout 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales}| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1986/1985 - 1986/1985 - 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


1,611,915 395,821 2,007,736 Epiceties = Boucheries:. (vis. aeusrt ay. neers actuate, 
195,373 : 272,359 467,733 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
25,284 318,921 344,205 + 13.4} Tous les autres magasins d’aliments................... 
1,100,502 ; 1,100,502 lg GrandSeMagasins. <2. 5.64.400 25 as Sos eee: AP eee 
183,675 ; 233,833 .5 | Magasins de marchandises diverses ................... 
= : 5,107 OF MagasinS: Gemerauxs a. 0% sive: a: toes crue 2. 3) eS a ee 
42,072 : 46,095 (64 Bazars ster ieiy eit oe eet ee ce ee Se 
x 2,966,799 + 17.5} Concessionnaires d’automobiles ..............2....00. 

- : 43,555 .0 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
376,118 : : 864,733 25H StationS-SENVICEs 4.5.54 eas A aa ee ae PE 
= 110,304 Garagesye Seine to eee oe Lk eh eee eR 

x 274,238 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
95,041 59,002 : 154,043 .2 | Magasins de vétements pour hommes ................. 
204,371 : 123,527 327,899 Magasins de vétements pour dames................... 
98,580 4 2o;o02 es 123,932" Magasins de vétements pour la famille ................. 
22,096 14,048 : 36,144 .5 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 
96,599 30,952 127,551 Magasins de chaussures pour la famille ................ 
x Xx 62,784 QuincaillerieSnes 50552. ste eects .os Seen 
83,047 ; 63,498 * _ 146,545° Magasins:demeublesacs. 22. . etme se atetucl.. Sorte mee 
X X 74,009 Magasins d’appareils ménagers.............-....0.55. 

Xx Xx 146,232 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
106,680 441,183 ; 547,863 Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beaute. . 
54,012 22,874 ; 76,886 Librairieset papeteries «.sc.s 2.) Se. a ee 
X Xx 54,950 26 FI PIGUIIStOS Te eats eet eee aes wie eee ai eee eter 
40,592 } 50,498 91,090 AR BIJOULETIOS fcc she BEAR ieee SSRs, Om ee Re: See 
43,135 : 150,751 193,886 Magasins d'articles de sport et d’accessoires............ 
114,880 198,622 313,502 Magasins d’accessoires personnels...................- 
827,826 : 786,957 1,614,783 Tous; les autres MagaSinS. .. o< a2... 24%. Fee cee ee 


5,515,211 s 7,041,727 12,556,939 Ensemble des magasins................2-2+2+00:: 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 9. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 
August - 1986 - Aout 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1986/1985 = 1986/1985 = 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. ar Sh 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 13.8 
Allother food! ‘stores... seve, ote ee er, eis nese j = Bis) 
Department ‘stores....$42 40. demae Soe ws See Nee enero 46,978 : =) che! 
General merchandise ‘storest= esa kere ie ree ce rere 6,251 an =) Ueif 
General StoreSis rs 2s 2 easyer ac ne + 1.6 
Vanlety Stores 5. Siate mae serene anes «, worse aoe ere eee 139 : - 20.3 
Motor ‘vehicle dealers. <=-steeem tee aes Sees 88,401 : = 24 
Useaitcar "dealers:..z.. Sates ake ee 20.8 ae ee 2,090 + 20.9 
SENVICE StallONSiacare oe rie 4 | oe ee 29,729 § = O-S 
GaraGGS Perycee oes icuan cian Aah abe ian © 2s State ee et 2,000 
Automotive parts and accessories stores .............. x ae Cs) 
Men'S clothing iStoresiere anew rin sameway s Sn he ae , ae SL/A 
Women‘siclothing ‘storesae:,; see) eee ee oe. ae ‘ + A2 
Familyclothing Stores Sunae ast einen -Ak Area q : Seon 
Specialty "shoe" stores ee eee La SE ee : + 15.4 
Family'‘shoe stores 4S a ie ee Se : 2,355 “0.9 
Plardwaregstones fa... vd een ssc ; 3,125 + 19:5 
Neo crea ate one eee ae Re ere 5,871 ae 2.) 
Household appliance: Stores -eee ees 2 ee 2,385 = 1k 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 4,602 = 0:2 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 13,922 - 9.6 
Book-and|istationery stores... 9). een eee : 2,289 =11.8 


Florists) 41s 
ONISUS 5 orotate ae ga cn ore ua yaa Rania oe Se 1,194 ae U2 


Pics Sik 28.9 > OR Ok ee a 3,601 - 59 
Sein tes ane 5195 + 16.1 

i ge, PIS ects pias ea 1,655 3,925 Sion 
Pea ed eee 20,539 47,093 55.0 


OTE oe ee ee ae 204,920 ! : 455,394 - 0.6 


= A0i7= 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 9. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


x 
6,018 
361,352 


53,192 


21,640 


92,289 


x 

x 
19,576 
11,250 
13,707 
X 
10,953 
147,340 


1,521,535 


Change 
1986/1985 
Variation 


Independent stores 


Sales Change 
- 1986/1985 
Ventes Variation 


962° 
755,287. 
18,128° 
208,663 


24,081 * 


96,532 
5,414 
11,646 
11,988 

x 

17,948 
207,939 
1,970,147 


Manitoba 


January-August - 1986 - Janvier-Aowt 


All stores 


Magasins indépendants {Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Genre de commerce 


- 1986/1985 
Ventes Variation 


754,436 Epiceries|= Boucheries: sen steeninas Sette Aen 


140,026 Epiceries, confiseries et articles divers 


37,771 Tous les autres magasins d’aliments................... 


361,352 Grands magasins 


64,942 Magasins de marchandises diverses ................... 


93,283 Magasins: GOn@naux eo sa:c.2 6 wunansieus censuses cee ee 


22,603°* 


755,287 


18,128° 


300,952 


24,081 * Garages 


61,635 Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 


20,003 Magasins de vétements pour hommes 


60,839 Magasins de vétements pour dames.................-. 


44,009 Magasins de vétements pour la famille................. 


5,728 Magasins de chaussures spécialisées .................. 


16,603°* Magasins de chaussures pour la famille 


23,827 QuinCAMIenICSE As ooictcsuswatatsa eats age ee eee 


43,300 Magasins: de meublesc3..05.:552.5... seas Seis tele tel 


15,673 Magasins d’appareils ménagers.................-..-.. 


32,194 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 


116,107 Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beaute. . 


16,664 Librairies: et;papeteries............... Ae ees Seen See. aoe 


11,646 Fleuristes 


25,695 BijOutenieS 55, euicas oie) lyous cw dese honatas kc ME 


40,718 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


28,901 Magasins d’accessoires personnels.................--. 


355,279 Tous les autres magasins 


3,491,682 Ensemble des magasins................202eeee0- 


27 
28 
29 


= IG" = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 10. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Winnipeg 
August - 1986 - Aout 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
- 1986/1985 = 1986/1985 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............. = 02 
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............. we Al 
21 Allcother* food: Stores: .; Fain ne ees cers oot cae ert. oe + 83 
4 |) Department istOneses coc: clatirrci= c c.cmper eee eee reer tee . = 98:2 
5 | General merchandise stores’... 22... 0..00 2. se eee eee a) Shr 
6 General) Stores ).r:..5../c8 2.5m < ee) ee eee 


Tal: Variety* Stones js. aitesi-s kins sistoicibyens vole rors: aeons aos ce 


8. |'Motor vehicle.dealets: «::.... RRA SIR, cP ee. 47,972 47,972 - 10.0 
9:} Used “car-dealers: ......5 cS aeons eres. Ie rere 1,655° 2 1,655 

HOU SEIVICS JStAtONS ech pore ots -evsrada ns cane tateve tatinan-s tree 30,953 = 0) 
MME R Gaveges eh or aterces fades ors -veva vere. cass Sabah Gee RO ee Fee 1 7AS 

12 | Automotive parts and accessories stores .............. S ml2 a5 Sh) 
Tish} Men:s:-clothing ‘Stores ers tenes ape ep eee ke 4 1,999 Sr er 
4.) Women’s: clothing) storesa™ ote. 2 ance es Se eee é 6,776 +°3.3 
HS Family’clothing,storeswenn!.rqee marae eee. ey eeepc é 3,825 - 10.9 
11G:| Specialty cshoe stores teens ae. eae ee eee 748 + 17.4 
1% | Family:shoe-stores’ Pw. S00. SBP eee See 1,729 - 4.2 
Hee FEKOWare SlOl@S i wre c+. Gaewckens esd save eve. cs aso phocee Ree : 584 ae, 
£951 Household: furniture vstores: ..)./.-..2 <0... dee acne. Meee + 75:9 
20"\Household appliance stores’ .-ecue. ase ot et ee 

21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 6 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... - 20.9 
23 | Book and ‘stationery: stores..........:.... See.) Pee, - 12.6 
AA AN RIOLISUS irc, tcc ee es iy« cleescsecns ict MRE como cv ccc. 

BT SEWENENY, SOROS isos. sigs cots cis Sida acienswanins ae a tant OL, 
26 | Sporting goods and accessories stores................ + 26:9 
27 | Personal accessories stores 2... 0.5. 050.000. 0.0 eee. 1,571 1,924 : + 43 
28 ,|/All <other stores) .....Aeca0n dices A eee BAL 17,348 16,059 : - 3.0 


iia baa hie ws he «hana ha TEPID, RS eC 163,962 i 128,377 i - 3.3 


One 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 10. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone meétropolitaine de Winnipeg 


January-August - 1986 - Janvier-Aowt 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
= 1986/1985 = 1986/1985 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


x 505,825 ‘9) | Epiceries: = Baucheriess:.bas oe maaeA. wrest. antlonetaut 1 

x 78,456 .3 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

x 24,512 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
325,219 : 325,219 KOI GranGSiMAaGasiSke exe o0.22 hoes be acy aca ee ee Ee 4 
x 23,613" ... |Magasins de marchandises diverses ................... iS) 

= a. 2,023° Bm AMAGASIMNSYGEMON AKG eyes ce sty asi our aride'gsur en-au = ie 6 

x OF / 2s FEF | ZNSE. gos fang bo genous tous ac a sxe Mepsas deAeas heme dS CE OEE 7 

= 443,827 ‘3h ‘GoncessionnairesidiautOmobileS:...; .. .cjctaes. seule ee 8 

= 13,118 | + 30.3 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

x 232,304 BOP | StANONS=SEIVICE# cs... caxcasusyess ie awat ge geasganiie wr ORO ee te ee 10 

= : 10,559 GalaAGCS) eae cpa are eked eae ea se sh Oe 11 

x 45,171 .5 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
9,758 : 14,297 .0 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
39,764 : 48,700 .3 | Magasins de vétements pour dames ................... 14 
22,283 A 23,320 .0 | Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
x 5,659 Magasins de chaussures spécialiseées .................. 16 

x 12,859 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

= 5 4,352 549] QUIMC ANIMES cei carve tees ses Saciteeestauerts pope ve ee 18 

Xx 33,775 Magasins:deimeubles ec). eae ee eae ae 19 

X 11,096* ... | Magasins d’appareils ménagers .....................-. 20 

x 24,226 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 

x 73,759 .0 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
10,213 : : 13,175 3 Librairies et papeteries’..... 2... Soho. ek Woon. Jets. Boer 23 
= 7,185 POW EIGUTISIEST Keg a Ou cacaieeoeocioor eon Obie eee aoe 24 
11,377 ‘ 21,646 Bijouteriest: ck esetac wae citer he ee. ee 25 
x 14,661 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
10,299 15,310 g 25,609 .8 | Magasins d’accessoires personnels...............-.... 27 
120,597 ; 120,740 ; 241,337 ED WLOUSKIES ZAUtTeSIMAGASINGR: ic. Scene ce cle nas oe cleMameae eee 28 


1,223,782 3 1,062,228 i 2,286,011 5 Ensemble des magasins.................--2e+e00- 29 


520° 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 11. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 
August - 1986 - Aout 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1986/1985 - 1986/1985 = 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 81,017 + 86 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 17,346 ae Tail 
Alixother: foodStores seins mechs eee ee nodes clase ; 4,113 +931, 0 
DepariMent Stores: 2. scvcsrs ajc x sai eis dere. eaemermeeeeet ee Cnere tears 28,868 : 28,868 Soe 
General merchandise stores ................0.. cen ee 12,486 F a, 13,312 ae ds} 
General Stores .s...¢ Sceencu ete bess Ga ee eee 9,354 25,548 = 8hi/ 
MarietyStOreS\ alin ie stsorrcgame tes Soe oe ae ees ee 3,708 a 4,106 - 14.7 
Motor-‘vehicledealers: ~ ¢.:.. 205 er. AO ee | : 94,917 + 0.7 
Used+Carr-dealers +... Serra en eane 4 earn ae oe Ae 1,458 

SEUVICEMSTATOMS HO s.5k siwskaayeyibs optus se aan Ae a ee : 21,656 se Sule 
GAN QOS” asancstn ene cass rarsiss Sala oranins wane RO Seeger ReAr ieee Ae g 4,054 = {sy{9) 
Automotive parts and accessories stores .............. : 9,167 + 2.5 
Menisclothingstoresieat age. . ae Aes ce eee é 3,820 ae hs} 
Women's ‘clothing {Stores era. 5 sieeey enn eet eee 2 8,612 ar fe 
Family clothing :Storest.cse! Je ase eee. oe ee es 5,950 ae. O) 
speciatty shoe stores: sje ate. eee. ee eee: 380 + 39 
Eamily*shoestores leinet. 2)... See ee Or Be 2,722 + 0.6 
BAANOWANCc StONOS ss scvcpeye a 1 whe Misc ers ed ono eo 4,215 = Ee 

Sire 1 ne vac oc ae ce A a 2,861 

Household’ appliance: stores Sigua: ae. 5)..e ee i 1,275 - 10.9 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 1,876 - 16.8 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 18,416 ae (es) 
Book and stationery stores.......................... : ; 1,987 ar ke) 


IPB Sagkes 
OPISS sac erotice gs the ccc Seva en ats = Ks} 


‘ 
odie tS maysasrti Peace aeisiva YOae ha Perino co eRe : ‘ 2,822 = Wee 


ern ROE ia 7 : 13,036 


Bee ron nahnS eta nana each dic rck <P ene ee 1,767 ' 2,488 15.5 
vied ites yd aya gps ae OR ae BLY RIE 25,230 : 25,428 ; 50,658 aah Sh) 


faye aie, 6 aise iw i con ah a epRRUNG ott Ls Shey ISP 173,294 4 254,502 : 427,795 + 2.3 


ee, es 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 11. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins independants, suivant le genre de commerce 
Saskatchewan 


January-August - 1986 - Janvier-Aowt 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


All stores 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1986/1985 = 1986/1985 - 
Ventes Variation Ventes Variation 
x 587,392 Epiceries =. Boucheries), Sm. Sane al. Ree ce 1 
x x 124,542 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
1,801 27,485 29,286 + 16.3 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
222,380 = 222/380) OF eel. OF GrandSimagasins 2.43.2... 4-5. acccres 4 An ee eo ee 4 
97,714 Silifalle 105,884* + 8.1 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
70,860 123,600 194,460" «= 13:4 7)/Magasins generaux. <5 ..42 e522. 5a nun o eee eee 6 
27,958 3,198°* Silla 559 APs SOU Bazarss. nai jpegs te 2 cud 54 trerce oh a Ray 4 op eee 7 
= 747,879 747,879 + 7.8 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 13,275* 13,275* ==~—_—.... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
34,825 115,703 150,528 StatiOnS-SCMICE ts £2). i ga posed soe ee eee ee Ree 10 
= 26,413 26,413 Garages? ose aa eins cn a nae s ged ecacaleurrgcies a ae Mee 11 
6,948 65,437 72,386 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
14,111 15,079 29,190 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
41,637 25,374 67,011 Magasins de vétements pour dames................... 14 
Xx 40,627 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
Xx 2,849 Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
Xx 21,236 Magasins de chaussures pour la famille................ ue 
x 65:37] Quincailleries 24.54.0502 oe ans onions so Sen oes ee 18 
= 25,352 25,352 Magasins de meubles:.4.5. 2.2.82 S.A FO 19 
= 10,772 10,772 Magasins d’appareils ménagers.............-......-5- 20 
x 14,846 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
x 140,267 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
Wene 13,476 Librairies et: papetenies:.....0555. 28eo: SORSte eos see 23 
x 10,960 Fleuristes #2. &.3i2 sseray vaya ae Sp, aos ae Aga eee 24 
10,592 24,215 BiJOULCTIOS: sine oat Pep oo Rocks Sete + ee A eee 25 
x 91,150 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
4,413 13,910 18,322 Magasins d’accessoires personnels.................-.. 27 
163,270 200,372 363,642 TousAes:autres MAGASING: jcc seen en scp Ne oe 28 
1,244,182 1,970,687 3,214,869 Ensemble des magasins............-.-++2+++e-e0:: 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 12. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Alberta 
August - 1986 - Aout 


27 


28 


Kind of business 


Chain stores 


Independent 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


Sales Change Sales Change 
Sas Se - 1986/1985 - 1986/1985 

Ventes Variation Ventes Variation 
Combination stores (groceries and meat) .............. 35,590 190,427 = 61:2 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 
All.other*food Stores: « Seater sae ee ket 
Department Stores: 2. <.ciw cela gs eevee ose een te 
General. merchandise.Storesi fy. cri Miers Ae atiictasl= = 
GOneralsStoOres a. <6 kccrc seeds. h «os ME eee ea SN 


ManielysStOneSik, otha distant nase ers roe = aaiedentae ‘oss eee 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers «...2. Aenea Sari 


Service stations 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 


Women's ‘clothing .stores)s..-% ange stews Joe sds aokanrae 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


BLOUSES pete seat se eshte ee oy 


121,137 


12,033 


19,227 
3,615 
6,791 

19,673 

16,086 
1,158 


6,413 


12,291 
4,168 

x 

4,592 
4,790 
6,829 
87,300 
562,941 


32,081 


8,983 


4,117° 
51,302 
6,752 
21,844 
6,299 
7,338 


5,958 


50,141 Our 
9,679 - 0.4 
121,137 Sa AS) 
21,153 - 10.4 
46,765 - 14.5 
6,334 =9 6:3 
265,790 3.9 
4,117 
70,529 Ea.c.o 
6,752 =) 14:6 
25,459 2 5.7 
13,091 = (oh) 
27,011 ap 0} 7 
22,043 = ie-O 


1,588 + 16.0 


8,987 + 13.5 


10,333 dal 


6,654°* 
13,569 
6,181 
65,127 
628,971 


9,357 on 
5,371 - 5.4 
17,129 + 1:79 
53,070 a IITA 
6,033 ate cae 
4,573 + 10.4 
11,246 + 31.4 
18,360 ap Lies! 
13,010 ta 2.0 
152,427 me | Ufetos 


1,191,912 HeaOFZ, 


- 25 = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 12. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 
January-August - 1986 - Janvier-Aott 


Chain stores Independent stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales Change Sales Change 
= 1986/1985 = 1986/1985 

Ventes Variation Ventes Variation 
1,156,233 309,527 1,465,760 
130,299 250,170 380,470 
6,055 71,526 77,580 
961,299 = 961,299 
99,890 72,764* 172,654* 
x 392,177 
41,440 46,469 
x 2,184,448 
= 20,221* 20,221" 
143,444 430,280 573,724 
= 48,467 48,467 
23,930 163,522 187,452 
54,908 50,107 105,014 
145,158 49,526 194,684 
108,787 39,717 148,503 
9,309 3,285 12,594 
44,873 17,183 62,056 
x 77,587 
22,469 65,212° 
x 42,052 
x 111,214 
91,289 317,298 408,587 
30,398 12,669 43,067 
x x 42,731 
34,427 31,465° 65,892° 
28,874 102,030 130,903 
44,493 40,522 85,015 
595,984 502,200 1,098,184 


4,212,965 


5.0 | 4,991,051 


9,204,016 


All stores 


Change 
1986/1985 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries"-/Boucheries). sas devin). Mahine santeudeenn 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Tous les autres magasins d’aliments................... 


GrandslmagasinSi.o05.< 5029. oietaadd oe Ree AA 


Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 


Stations-ServiCe 6.5. ap aes add eS, OS 


Garages? «ses tins a Send dais 6 waods emore dpa ee eM 
Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames................... 
Magasins de vétements pour la famille ................. 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
QuiNneaileries: 24.454 424. Beenie sacak oe RRS: SOE 
Magasinsde’meubles: «.:...5< 28k: ena eee et 
Magasins d’appareils ménagers....................-5- 
Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beaute. . 
Librairies*etipapeteries:... 22% 2. Mares. CNet S. ee 
FIGUTSIOS: 5 ac oak eam acnean «ee te cow ae eae sn 


Bijoutenes sacccsaeks sehen ne eee snes 0 SUR SIRs 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


Magasins d’accessoires personnels.................... 
MousrlesfautresiMAGASINS: ...6 64456 6:06 4 2s Be es oe 


Ensemble des magasins...............2022ee2e0e: 


2 


28 


29 


6 — 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 13. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia 
August - 1986 - Aout 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales | Magasins indépendants {Ensemble des magasins 
Kind of business 


27 


28 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
- 1986/1985 = 1986/1985 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 
Combination stores (groceries and meat) .............. 194,741 279,388 ore 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 16,890 59,288 + 9.0 
Allother) food stones: aaa. reer its tie icy ct eee 3,879 29,375 ae le) 
Department ‘Stores: <<. 6c oan << cole HMMM tamer eee avr 144,342 144,342 2:0 
General merchandise stores 2.29792 2k: ke. 14,537 19,997 ar tee) 
General) Stores}. 6 oak nee ec en 1 ee Die ene eee 15959) eo 
Varley SIONS ic cote screen eet ee Se icin epeacnc esc) a Re 7,439 = 9:5 
Motor ‘vehicle: dealers”. .. -So9BRe. eh ies Paes 238,989 ae Udiets) 
Used'car dealers’... everett) crannies toa eee. 4,990 4,990 =— 
SOMVICE, SLAUONS) fe ani See e ale.t sires gies ede eee entra 79,995 111,569 = SiG} 
Wot sie sealers Mic, sepsis ee ele meee a eee ee ieee 10,149 10,149 - 14.0 
on in. koe 7,894 12,343 20,237 ap PAOET/ 
TEs ROS SSS, SO 6,096 3,285 ° 9,381 + 19.3 
Women's clothing Storesmiiar 598 ewe wae. nena: 17,960 12,665° 30,625 ae EP 
Ramny clothing’ Storesi-csaat WR Shan, ase ey. See 14,652 6,295° 20,947 + 18.6 
Specialty shoe ‘stores eh ee ee sy See 1,824 2,462 Oe? 
Family shoe stores: #02) at Suid ape te ane. Soe 2,389 6,571 oe ont 
Pal GWareSlOres i aes Sere 4 Aso ehele aves screen 9,385 an 
Tvs aes ES a OR 11,507 - 14.6 
Household appliance stores ...........5..8..00.0-000, 1,961 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 6,367 - 6.7 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 29,196 65,714 ap (hil 
Bookyand'‘stationery ‘stores... .. seen ne ae 2,996 6,466 + 10.1 
EIONISIS Ws rete naric t wis oie es x 3,123 
CO eae en eee SiG Haas a bik ccc 4,411 6,791 11,202 a i Ue 
SO REN ht Ano ees 5,971 21,392 27,362 ar) dfs) 
Se FI On Ot OEM a yc. Gai 6,943 22,143° 29,087 + 35.4 
w/a) alae ao.) Gite ea. Sits eee aS i tla ae 104,829 70,503 175,333 + 47 


2 le) a a ay wit eee ea aw NS) w beter nelre “s) o 


628,516 


726,701 


1,355,217 ar 


= Oy = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 13. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Colombie-Britannique 


January-August - 1986 - Janvier-Aout 


Chain stores Independent stores All stores 
Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 
Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1986/1985 = 1986/1985 = 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


1,403,164 666,537 5 2,069,701 Epiceriesi=. Bouchetiest seu: masts aries seed 1 
123,742 : 300,994 424,736 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
30,027 : 161,129 ; 191,157 .6 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
1,134,724 : 1,134,724 OnGrandSimagasinSpac ac nc ewes seek aoe re ie 4 


106,801 : : 139,740 .8 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
x 79,690 ‘Gn IMagasinSiGENChAUXE oc. cc cus oe seas nom venti ORS ce 6 
45,414 : 52,380 RIP IIBAZ ANS cg ceca catieks asin ce Phew. he ke eucaslee oa eee 7 
Xx 1,894,752 Concessionnaires d’automobiles ..................--4. 8 

= 46,104 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

2205 li F : 765,790 SG] | StationS:SChVICC Pah ccs heels nkens ec aaiccese  o RRS ee 10 
= : 83,586 SCR GATAGCS cx Suter iecisile Gath sie sie b valeiamicueds oR Ne 11 
56,716 : 146,898 Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
45,662 65,831 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
124,927 195,556 Magasins de vétements pour dames................... 14 
91,501 127,951 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
5,340 17,532 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
29,206 : 45,673 .9 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
x 69,127 HGH Quincailleniesty: cA ccc. a or Om eiomen conic wae keeen Seer 18 
30,423 : 90,149 2s Magasinsideimeublest et oi-2 5... eine antes hae. 19 
X 29,973 .7 | Magasins d’appareils ménagers....................005 20 

x 48,450 .2 | Magasins de meubles, teléeviseurs, radios et accessoires... | 21 
206,500 : 483,046 Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beauté.. | 22 
20,056 : 46,911 Librairiesvet:paneteriess. «...:.4.... 2a. oe a lata 23 
x 24,686 BIGUNSIOSS reircse oss arinis sae Motos eieoay orca Wis ace vavero ieee 24 
31,165 : 52,282 83,447 Ga PIBYOUTOMOS |. ecrheccaie ta te bss scstesienscsns atone eNO. AP 25 
34,036 149,825 : 183,860 .3 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
41,303 : 105,779 : 147,082 Magasins d’accessoires personnels..............-...-- 27 
660,047 : 504,427 3 1,164,474 10) Rous#lessautresimagasiNSy. ws. =. 6 <i = -- wemeemic Sette 28 


4,493,847 7.0 | 5,359,160 5 9,853,006 2 Ensemble des magasins................+.2e+2e0+: 29 


27 


28 


- 28 - 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 14. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Vancouver 
August - 1986 - Aott 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Change 
= 1986/1985 1986/1985 1986/1985 


Ventes Variation Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 126,428 ae shi 
Grocery confectionery and sundries stores............. X 33,645 staal 2a 
Allsother food ‘stores’, cette eee tees wate cree. 3,295 . 21,321 eS 
Department stores. kc nie beewgey a. Ae eee cor 85,147 85,147 ae (0) 
General merchandise Storester erga oy vies Alen. fe ole mee 9,197 + 10.8 
General Stores... ss cease ees os eee « Se ei oe Xx x 
Manlety <Storese os fs eae yates = Estos syns eve nuce Bee ene 682 —t16,9) 
Moterwehicledealers”... |... sR ias SS SON See iil, Urey + 10.1 
Used ‘carsdealers®: ..<.. . eS ate 2 Se AR 2,179 + 49 
SERVICE SSTAUOMS | ice siwics aie sie gn ak Ase ee ere ; k 49,449 eel 

(GATAGES} 6 ase, 5 aise ehois Sho, wee epeanro stay sn Sheen ch & 6,055 
Automotive parts and accessories stores .............. 9,798 + 14.7 
Mentsuciothing stores ee niwe) si a awe ee : as 5,540 st» 10:9 
Women's: clothing storesinas .< (use ete: Bee : Bee 19,772 +°34.5 
Eamilyclothing sstoress eis |.iin arm atl: Sey. eee : f ie 9,845 27.6 
Speciaity.:shoer stores s asain cae ara a tied tees Reon ue 946 ae t3},s} 
Eamilysshoexstores, shen, Absa Reem: Bh eee 3,205 + 16ud 
Tink WanOs Stores ss ynciea ans. 9% sl wiatia «/Sicae oe ee 3,074 ae (shia 
5. Gils. vine 600g ae Pe, Pee es 7,843 a5.0 

Household appliance stores $...8. 0098 8... ote. 778 

Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,122 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... : 13,853 34,117 + 18.3 
Bookvand: stationery’ stores... ... , senate : 1,199 3,125 + 16s 

PRRONISIS 5 ctusYay st dons 2 ase ae ce 

Bin itote ysl 8 WLSwie wath tans Axo eoa Mtn 2 ee oes) 
PRIA E EOIN ONE x 

RIGS sae SP cate, Cele 5,222 : 12,098° a 17,320 
SF bore 05s 10/0) ioe exe aM Dane Tose cn ge 52,483 33,641 86,125 + 15.1 


Re eee oe ae en 343,485 ‘ 338,410 681,896 + 89 


Og 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 14. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Vancouver 


January-August - 1986 - Janvier-Aout 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


All stores 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Genre de commerce 
= 1986/1985 = 1986/1985 = : 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes 

x Epiceries.= Boucheriess lee een: Sele aici 1 
x Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
24,979 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
683,140 GrandSiMagasinsy 5 05.5.\2es0cee.cucbaenses ae eee ne 4 
Xx Magasins de marchandises diverses ................... 5 
= Magasins: Generauxis aicv2.8 dave e iui e sseidics yc OE ee 6 
x 4,881) @ =" 15574 | Bazarsi erie Th Aik hieis cokes chcccususustoasueueee oe tanec PR NNER of 
x 1,007,159 + 14.5 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 18,640 + 24.1 18,640 + 24.1 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
116,311 260,976 = 2:6 OSMGCET B= SA OuEStatlOnS-SENnViCe! 6... oo) oisucke.c eceueuseeacgtin oi SERRE”, eens 10 
- 52,264 52,264 Garagesy side ee p Va areata boone ce ensue nae ace ee 11 
X x 70,847 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
34,691 7,043 41,734 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
74,907 43,474° 118,381 ° Magasins de vétements pour dames................... 14 
41,926 19,489* 61,414° Magasins de vétements pour la famille................. 15 
Xx 6,835 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
x 22,399 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
Xx 24,516 QuINGAaTIleneS Ais pos-nriceeeort ere cca ore ece eee 18 
Xx 63,081 Magasins; de'meublesiij4.2..:.0.. PAG. Sake ine See 19 
Xx 19,054 Magasins d’appareils ménagers...............-.-.+-5- 20 
x 26,704 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
142,283 105,021 247,304 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
12,757 9,308 22,065 Librairies-et’papetenies .....:.08... Re ae oe Doe cls. Bes 23 
Xx Xx 12,469°* IOUTISTOS  oieae casas .ccencuet oust aeteponcseucke (onsacacdsatatenedeqoqssc a aaee eee 24 
19,429 30,927 50,356 BiJOURETIOS 72 & c.c.ue va atdnes done taeneucnatucacueteyeuscs scac teed Sete ote an hee 25 
Xx Xx x Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
31,694 48,392° 80,086 * Magasins d’accessoires personnels................+.--. PA 
342,548 230,832 573,380 ous les"alitresMagGasinS.c ciica cosa) tows Ree cee ae 28 
2,488,566 8.6 | 2,550,141 5,038,707 Ensemble des magasins.................0seeeeee- 29 


= 30" 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 15. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories 
August - 1986 - Aout 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
- 1986/1985 - 1986/1985 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 1,797 


All other food! Stores:..0% Seas Fakir corer ae. cet e 246 


DepPantMONnlStOnes ie o-cisccv. 1s hove tavatsxe ss eter ran eNeaNeIemeeY sneer ate - = 


General merchandise stores ...............0000 ee eeee x x 


General StONGS r- ..ersacrne aecgagt eos es ea 9,436 =p let 


W ATIOLY FSLOLES he > Fe foe se cemaliodar os nr eteiedayrerarchbbnitc erie tanh sna Metoreres Xx x 


Motor vehicle dealers» ...:..c, eer rte cs hie aie canoe 3,427 271 


Used v.car: dealers: <.;...1<. cee ct Soe tas SE x x 


SORVIGOSIANOMS sar: kts cre rot eres orate-ursee any 1,860 + 12.8 


GalagQes Fa Facyed tee ar fro eet piers hee ee x x 


Automotive parts and accessories stores .............. x x 


Menis sclothing'storesiaaey ae = ees we ce ee eee x x 


Woments:ciothing, Storeseiar-2xs ces Mute. oh ee x x 


Familys clothing, Stores*ia.m. ase =) CeCe a ee ae ee 181 = 19:6 


Specialty ‘shoeistores: 22.0 He ee ~ Sere x x 


Family: Shoe sstores: Gs) eo: 6 ae ee 9. ae x x 


FIQOWAre: SlOLESinwarwtelorsvaecties onions ose ee } 364 - 8.1 


Household appliance stores .....................2... x x 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x x 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... Uns) + 20.4 


Book and stationery stores 


Florists 


Bei) — 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 15. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


January-August - 1986 - Janvier-Aowt 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
= 1986/1985 = 1986/1985 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


x 51,736 iOullEpiceries — Boucherios# a. aanaerae). sae nny ieee. 1 
x 12,634°* ... | Epiceries, confiseries et articles divers ................. Bi 
= ; 2,053 .0 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
= = GraNdSAMAGASING Hs facie ccecs 3 axes cksca/ts es sean EAR 4 
x Xe) See Gi Magasins) de marchandises diverseSm .2e1-.nariee sae 5 
x 75,028 SSH MAGASINSTGCMCLAUX 5 5 6) ois 5 sp 21/51 oy 0) cues oes cele en et 6 
x KOE BS eXTABAZATS 53 Src eiecats 6p iy og oes ay Ud aprskcensbonne, a, sbeebs yee 7 
= : 22,892 «1 /]/ Concessionnaires:diautomobiles' ..... . 22sec) .Wiav eee a. eee 8 
= Xo ee ea Vendeursidautomobiles GioCCasioni. «mci ene igi 9 
- NOSE 7: PESABESA. 4a StationS-SORVICE «0:4 cansenes + tos coenteaey scau's Oe» Rea 10 
= GASAGES Fo. cneray ae eres sr icky tres oo, nan oe 11 
= Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
x Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
Xx Magasins de vétements pour dames................... 14 
@ Magasins de vétements pour la famille................. 15 
= Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
= Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
= : el Quincaillenies etencaca.cacl- nance sr eeeey ere ack es SEN Ae 18 
= Magasins deimeubles:....<<... vu . See. eRe Ta 19 
= Magasins d’appareils ménagers....................05- 20 
= Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
= Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
= Kibrairieszet) papeteries:....;:.... .c SRO. saetioen . Ha « Ase 23 
= Fl@uUristes getati acey act essic.s Sra-otersethG,erotsnareeeansce slsesyey cee 24 
Xx BijQuteri@s 5... sss.3; 0 sich sesvei nn acerp sys aot ona a ee oe eet 25 
= 3,306 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
x 7,082 Magasins d’accessoires personnels.................-.. 27 
x 27,118 hOUS ES; AauitreSiMAGASING sera ea cr eRe 28 


94,897 F 252,756 Ensemble des magasins..............-2.2-2+2+++:- 29 


No. 


= 32 = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 16. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Canada 
August - 1986 - Aout 


All stores 


Chain stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


independent 


Kind of business 


ce Sales Change Sales Change Sales Change 
Ce - 1986/1985 - 1986/1985 - 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$'000 $'000 % 
Combination stores (groceries and meat) .............. 1,399,272 So ler 796,566 2,195,838 aie Un// 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 178,712 ae. CHO 472,518 651,230 + t.9 
Allsother food stores): iain aie crc itets Mies ossteferey- ant 20,527 + 14.1 219,621 240,148 + 13.5 
Department StOres co. ie a5 ocd creeps « eM es eae oe 975,532 - 0.4 - - 975,532 - 0.4 
General merchandise stores ............2 000s eee eee 165,104 ales 63,116 228,220 ae Cb 
Goneral Stores ix. oc, Wate < «owen pene acta c Sonne eae eee tone 64,180 = fs}i) 116,900 181,080 =) Ox 
WAFIELYSStOFOSiz.ce a ccs Srceth op a ened «ste wacscatie nthe: 22sy eee 89,004 = “GiS) 14,205 103,209 = (che) 
Motor. vehicle: dealers =... etemran tect) eect nes oa ewee eats 33,039 + 3.4] 2,307,903 2,340,942 ae de 
Used!Gardealers:.< o:.. stipe. acter ere eee cre eee ee - - 64,715 64,715 a Wile 
SOIVIEC FSTATIONS he) tira cries « oettel ens) Ol gs ents ov suancl ais OMe Te eee 222,331 = (a0) 726,821 949,152 4a 
GE EGOS ge Se ree Swit ahem ana. Gh oreak ee to otor roe = = 135,718 135,718 + 10.6 
Automotive parts and accessories stores .............. 17,552 = (0):7/ 233,279 250,831 Seon) 
Men:s clothing “stores*= 72th eee. CO, SR 54,697 + 10.9 45,572 100,269 GO) 
Women's: clothing: stores eet t.en none es See 163,448 + 7.4 92,915 256,362 + 10.4 
Family<clothing; storesii santa. hae eee, ee 124,218 ap tye! 58,478 182,696 + 07.5 
Specialty ::shoe..stores, cs. Se eee. ae, See 1itk235 ap PTS 9,338 20,572 + 16:3 
Family ‘shoe: stores: ayes ad ake eee, Beet 8 74,130 + 7.0 24,206 98,336 + 7.4 
Par GWare Stones so xe 5.0 sects ‘sestay sheets ar aure te Se ee 16,475 aE OrS 104,801 Ueuee745) + 20.5 


RO: Dre AAR eS 6. 3 43,824 ate til iat 108,794 152,618 ai2.0 


Household appliance stores .....................00.-. 6,606 ap Peas 44,451 51,057 +)8:2 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 64,589 + 23.0 56,477 121,066 +102 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 149,553 + 11.9 


355,030 504,584 ar thts) 
Book. and: Stationery stores). 5....0...0 Fe eee 36,850 se Bye 29,075 65,924 1.4 
FONSUS Sey aera daha cartes eee ce ee 1,690 + 11.9 35,461 Seah + 13.9 
Jewallel ve StOres naa ctwa ses aaciutsi poor dk aie oe ee 35,842 + 29 41,610 77,452 ae KO) 


SNE: Se OS 34,509 a= ey) 153,305 187,814 + 10.3 


Personal accessories stores ......................0.. 65,892 ae eA} 


116,746 182,638 + 14.2 


RE ee Gee 5 ne. Wo See, Beno ee 794,229 stao-O 653,875 1,448,104 ap Ok, 


ee EE ct ee ee 4,843,038 + 2.4| 7,081,497 7.9 | 11,924,535 + 5.6 


25332 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 16. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Canada 


January-August - 1986 - Janvier-Aowt 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1986/1985 = 1986/1985 = 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


10,503,962 + 3.4] 5,869,607 16,373,568 -— 3.7 j/Epiceries.- Boucheriest, oe. atom, Sane, SOM, 1 
1,317,813 7.4 | 3,363,104 4,680,917 16.5 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
159125 1,552,293 1,711,418 13.6 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
7,261,227 : = 7,261,227 6: Or GrandSamaGasins sysscesh-eesn se exec merece ks ee eee ee eee 4 
1,265,935 : 434,608 1,700,544 8.6 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
548,325 : 805,717 5 1,354,042 B:OuliMagasinSrGemenaUx:wercr.rcs.2sreccwor cae ceveke cows tae Ut eee i ie 6 
647,995 : 98,200 : 746,195 OLS BAZ arst saree enh p tose waqecBe naClRsycecacechcitins etree Re ee ite 
292,491 19,228,702 19,521,192 10.7 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 522,150 522,150 16.4 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
1,770,692 : 5,415,245 : 7,185,937 MO MNStAVONS-SENVICE! 2... vies nancoeteneraycal. Seewemee mee tae are 10 
= 1,039,249 , 1,039,249 SSIES ware teneca toxic. hota wetter ee tine esis delve ws cas ees 11 

133,169 : 1,778,493 i 1,911,662 8.7 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
417,323 376,435 ! 793,758 5.7 | Magasins de vétements pour hommes. ................. 13 
1,160,132 b 649,632 : 1,809,764 8.7 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
791,988 : 407,532 1, 1997519 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
78,519 65,258 : 143,777 .5 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
510,325 181,843 : 692,168 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
127,940 : 713,892 841,832 Quincatllentesr tc cee tno ke Sete ee tein Pe ee 18 
298,883 783,267 I 1,082,149 Magasins:.de:meubles;scc)4-...'.. SAIG, Fa, 2 ae 19 
42,053 332,207 : 374,260 Magasins d’appareils menagers.................-..00- 20 
406,725 : 384,561 : 791,286 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
1,093,433 ; 2,719,386 3,812,818 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
254,535 : 192,829 447,364 ibrairies' et: papeteries:. 3.5... SNe MR. SE ee 23 
14,645 320,850 ; 335,495 EBSITFIQURISLES' ooreravavens kere recey-ew erie Yotetle oe tee tele wateols done ees oe eae oe 24 
253,793 : 281,028 ; 534,822 BiOULETIeS id Badd ce oe oatocige Ws Oe eee 25 
204,238 1,196,137 ; 1,400,375 .6 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
410,147 766,019 1,176,166 Magasins d’accessoires personnels.................-.- 27 
5,172,660 : 4,722,515 9,895,175 MOUS) leS aUtrESHMAGASINS rep ewaye sce ser eae ee 28 


35,138,072 5.0 |54,200,758 89,338,830 ; Ensemble des magasins..............-.2+2+-+++-- 29 


27 


28 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 17. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Newfoundland - Terre-Neuve 
July - 1986 - Juillet 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
= 1986/1985 = 1986/1985 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. = 57 
Grocery confectionery and sundries stores............. tas 
All“other food stores. #25), 2rs = teeta ieol- Clee Gute 
Department ’stores*c,<.0: 2 ota eieke = i ee eee i ae UNG 
General merchandise stores ........00.....00-00m800- = 0:3 
General! Storesi.a apa > Sees 2 ah = “a}4’) 
VieIICLYESTONES Geos tec as oe yeu ee ee nie eect sa yen ene +) 3:9 
Motor, vehicle dealers’: ... = st) eetiae 1 ays. eee qe AAS) 
Used icaridealers:. . cv. sd -scteitns & ei etieis & Gatien i eed een X 
SenVICE StallONSw fens Okie Sees + esis ie ye er eee = 20.7 
KSA ACOS: (yc ecsck ge ctay= ss cuetaceyy eyeiege Swaps bees le cael Soe ee 
Automotive parts and accessories stores .............. + 9.8 
Mens’ clothingnstoreseesm crac: =. see ieee hid ae ctw alia 7, 
Women(SiClothing:Storesiger.. came alae): bet eee ero: 
Family clothing Stores ieirigs cee ote OG hy eee 4s 
Specialty ‘shoe stores’ a-e1dk eee sxe. ic eee ee Xx 
Family shoe:Stores’ ste2ct. i. Sites cr ak he A x 
ilatdWare* Stores ste. vcs ais. nec aici cate See a0 ACh TA 
RENEE ere ream cits oe + 30.4 
Household appliance stores ...................00-05. - 18.5 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 1,975 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... Y 11,503 20:9 
Bookgandistationeny stores... . .. .saaeiease a. See 367 ae She 
IOLISIS crs resort Bs, 5 ies PRT ire aD 471 = fas) 


EON SR EEG ATS US once ou ee nes : 859 


UP Races : 1,260 =+1:9°6 
tee. cle eet es 780 = (es) 

PGSHeLIs Cults fe genie ie eats MIMO Gy Meee eae Cn ar Ae 9,995 : 7,010° a 17,005 tLO 
shelie\sin zn eleke ein inia|s aletejalaraleys ss anlain equates eee 81,519 128,869 210,388 + 7.4 


{35"= 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 17. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Prince Edward Island - ile-du-Prince-Edouard 
July - 1986 - Juillet 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1986/1985 1986/1985 - 1986/1985 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


x iolEpiceries; = Boucheriosmninenreiaenis fees ees er 1 
x 4 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
—— ee =e =5386% 4 £.-s) (B5SS6% 5 ~~ == Toussles autres, magasins. dialiments:...:aeem. (eves ose ie 3 
G20 SSS So) = -~ =) 9 S6;201, Spare sion iGrandsimagasinss. 2s... csc nce oon ane Sete eee 4 
x 8h MO 0 06UmKhUrmUmUmUmmlUlClCUMLC UCP ROX | Magasins:desmarchandises: diversesitt.=ne eee. Gee 5 
= Fe =)  hS5S8: INGER GIS - ABS SB pees SO MagasinsyGemenauxe rnc. acancynecs on stpcee oe eee 6 
xX £02 "RES - Mm BS OP OeeXE Rok BNIB AZ alse re cite nic adhe auetscvaraun scayose crac p> eee: eae 7 
= eye Se elsnss StS Sie ISiloSie ta 1S!o) KeConcessionnairesidiautomobiless. .. 2 etactar eee vee eee 8 
= Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
Xx RPT StatlONS-SENVICE: od.5 4 secant ae cystine ac aS Ae ee 10 
= GalageSin .oteacise yeas ease ery ore eat ees ae ee fig 
x Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
x Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
x Magasins de vétements pour dames................... 14 
Xx ... | Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
X Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Xx Magasins de chaussures pour la famille................ U7 
= Lvs £25 | QuinGalllenieSeyt 5. ait ancy adie. ain cece says, hae OE 18 
Xx Magasins:.de: meublesy2).. 6). 2... aaewi aan Pe 19 
= Magasins d’appareils ménagers.................-..05: 20 
= Magasins de meubles, téleviseurs, radios et accessoires... | 21 
x .4 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
x kibrairies: et papeteries)-.... « ..2,--.. Aye vie a eee 23 
= FlOuriSteS shai Ros cnt uk he siete cla aie te crea ie Staite ee 24 
X BijOutenies al hak oooh amon etude uaain ey Aaa: eee 25 
Xx .6 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
iS Magasins d’accessoires personnels...............-.--- 27 
Xx ‘6 | ous) les autres: MagaSiNS; 2 ajce.. + 2 o-oo 28 


19,962 : i Ensemble des magasins..............2.2+eeeeeee: 29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 18. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 


July - 1986 - Juillet 


Chain stores Independent 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


5) commerce Sales Change Change 
oe = 1986/1985 1986/1985 


Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............- 66,327 

Grocery confectionery and sundries stores............. 3,361 

All-other. food ‘stores 2.8 cri Pe .teeetg ate lamtbenanole stores oles x 

Department: stores’. cc. 5. es Jest Se ee ce ee 29,018 

General merchandise stores ...............00050000ee 

GONOFALSTOFES 2 Ses Rene ces hacia ee rete tee eae 

Variety <StOl@S)s sic tea irsteese esc > Sere as = ahs tors, Scan ae 

Motor. -vehicle..dealers. 2c... Ae seis. ete See Ce ieee 82,716 
Used|.can- dealers: sic <<... dieiemer mat Are eee tere ee, ube ecenhs toe 2,485 


MEIVICBESTAUONS 35. stig ctor alec x0RUe At Gels rere ee hac Ree ce ee 


Menis: clothing; Stores 7.5 Past. sae, ee i ha. ee 
Women's .clothing/storesi %). Same Soma tae eee 
Family. clothingistores® ee oes SS, See 
Specialty ‘shoestores “3. wal ie 2. eet, Maes ees 
Family"Shoe:. stores: #a0es. GU SAF: SPE, SPF ceed 
HalGWeal eStores’. vies «a(t cn Leow yan oe 2 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


= ae ars a 4,858 
Bi ttc ee Ste ate. O), PPE : 3,277 
Biya ais x 66) > Jal ale cee ORO Ae SUS Se E 22,646 


Ri, x7 ulin els: ass ln, nia eM OS RRS TRE F 251,465 


86,284 
15,809 
4,357 
29,018 
11,148 
4,971 
5,105) 
82,716 
2,485 
41,893 
1,266 
11,417 
2,699 
6,448 
4,426 
531 
1,782 
5,352 
2,624 
1,251 
4,083 
20,825 
2922 
1,146 
CANTAS: 
S207 
4,040 
49,865 
411,984 


Change 
1986/1985 
Variation 


+ + + + 


ule 
10.7 

9:9 
13.3 


16.8 


16.8 


= ey/ — 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 18. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


New Brunswick — Nouveau-Brunswick 
July - 1986 - Juillet 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
= 1986/1985 = 1986/1985 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


x 52860) §0:105:0) | Epiceriesi=Boucheriesuvi.ic .2t sae: ele ssl a 2 1 

Xx 13,057 + 3.1 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

Xx 6,355 * ... | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
19,525 E 19}525 LOMGTANASHMAGASING eee eects sks arvak acweaanecre: eS eee 4 
x 7,816 Magasins de marchandises diverses ................... 5 

- : 1O;6S6Re a 19:84lMagasinsigenenauxcris....o-<.0f-vacas soa eee 6 

x 5,964 afl) BAZAIS2 ters tu eetaks es) As uns a darn the tins lcce cctahns 22 a ene 7 

x 56,030 al CONCESSIONNAalres: GC aullOMODINES ae -/. teem wick en eee 8 

- ee 2,436° ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

x 34,087 BML StAtlONS- SCLVICC WP. cory oyaveuh c sejcbtucrseees cay ofevet OEMS seas 10 

= : 1,626 3) | (EBV EICESS a eaten AG oy aD anne A Paes Ota oo nace 11 

x 7,610 .9 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
824 é 2,050 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
3,205 5,035 .6 | Magasins de vétements pour dames .................... 14 
1,805 ; 3,283 .2 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
x Magasins de chaussures spécialiseées .................. 16 

x Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

= : Quincailleniosraee . Rescsescuscccts untnog sel oerteus shinies MEM RC 18 

x) .., |(Magasinside: meublesari.c..1:....Remne abeie. ocean 19 

= : Magasins d’appareils ménagers.................-..00- 20 

x .4 | Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
1,261 Pharmacies, medicaments brevetes et produits de beaute.. | 22 
959 : Librairiesiet: papeteriesiem........:.:... sk. eRe. cies Ie 23 
x VAUHETOULIStOS BO «fap eric uence Sees iceicalecte ns yen Slant caavan teh cieee dh Teen Re 24 
1,138 : 2,078 BHOULCTIOS Toss 5 cccucecserateecne saxo ysicihdumankesen eRe Oe 25 
Xx 2,545 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
339 ; UR Als) ; 1,455 .8 | Magasins d’accessoires personnels...............-.-.. 27 
18,890 : 15,181 34,071 hOUSHESZAUIKeSI MAGASINS ys yar narsiaii sare neal 28 


103,381 194,236 297,616 f Ensemble des magasins.............-.20seeeeee8- 29 


27 


28 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 79. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Quebec 
July - 1986 - Juillet 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 


Department stores 


General merchandise stores 


General stores 


Variety stores 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers 


| Service stations 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 


Womenrs*clothing#storesisesws mart Arie ata ce ernie are 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware stores... 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


GIONISUS nae stern oe eee comin) SNe ee a 


Chain stores 


Sales 


Ventes 


209,634 
7,280 
2,921 


173,525 


34,023* 
x 

9,594 
30,878 
29,411 
3,741 


22,802 


3,568 
3,767 
10,094 
W'S, 717 


782,939 


All stores 


Independent 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change Sales Change Sales Change 

1986/1985 = 1986/1985 = 1986/1985 

Variation Ventes Variation Ventes Variation 

314,698 524,332 ap Wes) 

219,397 226,677 ae Alsi 

87,466 90,387 + 29.1 

173,525 SeeOn 

19,459 oe 

28,766 ae Potl 

29,718 +1016 

639,887 639,887 + 23:7 

28,612 28,612 + 14.6 

215,128 249,151 = oth 

55,620 55,620 + 14.8 

x 55,500 + 5.4 

14,945 24,539 + 88 

26,568 57,445 == | he) 

21,331 50,742 + 14.6 

1,386 7 ap Sk 

5,846 28,647 eiGe7, 
56,815 

54,518 se et 

12,699 =e NOE: 

43,871 + 8.4 

69,607 102,415 an eh 

6,997 13,744 coer 
9,942* 9,942 

7,794 11,362 anor) 

57,976 61,743 + 14.8 

30,653 40,747 + 64 

169,607 285,325 + 20.0 


3.5 | 2,198,376 2,981,315 + 13.6 


= 88) = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 19. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Montreal - Zone métropolitaine de Montréal 
July - 1986 - Juillet 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1986/1985 = 1986/1985 = 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x 242,950 (4>||Epiceriesy=.Boucheries? Sa. Soest ae.. BAN Re. 1 

x 87,665 3! Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
1,703 : 50,411 33.9 | Tous les autres magasins d’aliments................... oS 
99,013 99,013  Grands:magasins......1240Ayhcuss «ace eee 4 
x 6,803 Magasins de marchandises diverses .................-. 5 

= 1,039 Magasins Q@meraux 2.) <2 cai oe sh asneencu choy) ROI, eee 6 

x GEE 3 Gt Mier tema Olen eESAZ ANS feared cote, a epcniatisiiod vy'cu tu sbaU suoperlonrsten cwrcbanerievce ou Rem ene te eee 7 

= 290,387 290,387 + 22.1 | Concessionnaires d’automobiles ............./........ 8 

= 10,215 10,215 = + 10.3 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
22,679 bs 80,549 : 103,228* FS | PStATONS:SEMVICE is, ce. ype roe cteresy ose cdieh apices <0 oN eee eS 10 
= 15,695 15,695 GATOS ees ses aria ste 5 sh caer wanct sta oe ok x dgsitdy sion pew oe na nese PD 11 

x 19,457 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
6,342 11,962 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
17,081 : 29,487 .5 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
15,871 : 22,350 .3 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
2,481 : 3,281 .5 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
13,029 E 15,679 Magasins de chaussures pour la famille ................ itis 
x 30,612* Ei QuinGailleneSie cscs teceineond aly acs eek s A ee 18 
9,007 WyAssey~ i 26,640* v4 | Magasins::de:meublesy 5.6.4.3. een Lee 19 
X x X Magasins d’appareils ménagers....................05. 20 

x X X Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
21,683 k 38,423 60,106 .6 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
5,201 : 2,041 : 7,242 Eibrairies: et) papetenies: .. <<... ..02.ferts Mee lees eee 23 
= 4,463°* “a 4,463* Pe RIGUNISTOS iio cherse se s-Schsy chan sp sk von ae acern cu oreo oka 24 
2,530 4 3,845* a 6,374* Bijouteriestc seas cet eae caer ieee ee ee enter 25 
1,878 ; 21,114 i 22,992 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
6,680 : 11,605 : 18,286 .7 | Magasins d’accessoires personnels................+.-- 27 
79,813 : UTAS TEx af 157,490* Mousitesauitres MaAaGaSinSr soc aren) rc sks eee eee re 28 


461,797 : 907,819 3 1,369,616 Ensemble des magaSins.............2+2e+eeeeee0> 29 


= ley = 


REVISED ESTIMATES 

TABLE 20. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 

July - 1986 - Juillet 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............- 522,057 
Grocery confectionery and sundries stores............. 110,545 
Allmothen food! stores::|(eeecen ee emee: secret ee. 11,233 
Department? stores: Sos. atiacicictin 1 1 Re ne 348,279 
General merchandise stores: =... carGiioe- Sete wean ee 69,948 
GOMEKAl SOLOS a ie: Sav serene cues renal Aes) SOE. Sen ae Xx 
Vanlety2 Stores) yy tice aye crorarsnecer cies 6 2S ar eh pbiin, polst soe 25,290 
Motor’ vehicle dealers 3... ... 28. Wet, ee. Se, Xx 
Used!car dealersix.. ..2.. een tse . SS 8, ALA = 
SONICS MSTALIOMS a5) «51:51 5:5: Sin xSee cste. oj sh a: os eel es 113,426 
AF AGOS Wrkenensi clone cn syiehi owes cPial cust Ates o. cNepahal'onw «yal. vein inne: + MRCOG = 
Automotive parts and accessories stores .............. 3)570* 
Menisiclothing storeésitss. ee ee). tise laa. ae. ee 19,445 
Womens. ‘clothing storese 28 . Ger: cee ceo 59,055 
Family*clothing#stores#.ccs + Rete eet 28 ee 25,617 
Specialty: shoe “Stores Mtr. 4k. ee Seen Pee 4,235 
Eamilysshoe; stores eiats a As. danee eee eee 22,785 
PIARCWALCESIONES tacks, ayeecacvdas:s 2.5 cnsyousutierava,ay-ys/ tee ee x 

PED o io aks PRET ONS 16,613 
Household appliance stores .............2.....00000. 4,974° 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 32,580 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 51,726 


Bookvand| stationeryStores......... .... eae socea ne ad 12,854 


BLOUSES Mera Heroes tue TA a oe) eee 760 


BAEGSU: », sicerleneen =a alsy acdc’. «.cedyoyoycttvale, ae eee 15,641 
Rt: Tee 12,108 

ETS Cnc ie ice Aho eh thin ei 35,624 

Skates encom pauseks Sa ROR PCE. 2028 AU ae ae 349,566 


wt wiimynnin0f5/siinokny'mia) cht Sepavaels et Mateo ey RIS. 1,883,746 


Change 
1986/1985 
Variation 


221,634 
116,237°* 
74,109 


28,961 


22,290 
241,824 
57,181 
122,831 
18,227 
27,730 
11,990 
3,501 
8,662 

x 

39,531 ° 
17,368 
10,589° 
132,739 
8,050 
14,470 
14,051 
60,651 
47,016 
252,601 
6.7 | 2,632,135 


Independent 


Change 
1986/1985 
Variation 


743,691 
226,782 
85,342 
348,279 
98,909 
22,977 
30,726 
1,029,761 
22,290 
355,250 
57,181 
126,401 
37,672 
86,785 
37,606 
7,736 
31,447 
37,536 
56,144 
22,342 
43,169 
184,465 
20,904 
15,230 
29,692 
72,759 
82,640 
602,167 
4,515,881 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1986/1985 
Variation 


eet 
+ 18.4 
ar. te}(0) 
eS 


ap Alls) 


ale.9 
+ 5:3 
se KS! 
+ 26.0 
6:8 
ae hl 
Ore 
ap igo) 
+ 6:0 
+ 12.4 
ae Weds 
+ 25.8 


ap PASS: 


+ 14.2 
+ 13.0 
+) 916 
ap CEI 
a8 Uae) 
+ 24.5 
+ 14.1 


+ 11.3 


= Aft e 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 20. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Toronto - Zone métropolitaine de Toronto 
July - 1986 - Juillet 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1986/1985 = 1986/1985 = 1986/1985 , 
Ventes Variation Ventes Variation Venies Variation 
191,848 Epiceres;= Bouchétiess../) nearer! 258ee. Ce ot 1 
23,748 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
3,447 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
142,645 Grands: MagasiNS). wcucr-uveni ere sr ee, Me ee 4 
21,212 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
= Magasins: GenCnaUxts<rrararcnsar. 4 ters are bra ee 6 
BZ 5; 646) Aelese 175 Bazar Spas ttre tors teh ep estan atten th eee hee oe i 
x 405,311 + 25.4 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 6,164 + 12.8 | Vendeurs d’automobiles d’occasion................-... 9 
44,943 1OASSO7F Baie 355) Ii StationS-SenviCGr «4.7.70 ac eck en ntabieneerntore ts Meee eee 10 
- : 13,479 GANAGSS Pes fs pies sais po tare tetastane wife hike levers etal, ni, hitgalle ae 11 
x 38,449 Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
10,559 18,438 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
25,632 39,545 Magasins de vétements pour dames................... 14 
Waw72 14,950 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
2,952 5,183 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
11,958 15,455 Magasins de chaussures pour la famille ................ W7 
X 9,058 Quincaillenies? = s nn cokes cake can cee te ee 18 
10,663 18,525° Magasinsidermeublest «x <.y...5..,.< te Be ee. a ee 19 
Xx 9,968 * Magasins d’appareils ménagers.................-..-5- 20 
x 25,398 * Magasins de meubles, téeléviseurs, radios et accessoires... | 21 
14,075 68,830 Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
6,766 9,701 Librairies. et papeteries:.........00- 025.2 Stes oe 23 
Xx 6,897 Fleuristesi®.. pico chat cba kaka eerehit ok Ake ohoeees 24 
5,726 TheTAlla, 13,437 BijouterieSs «4. sn Antrte sat peas tha sah A ne tat ee 25 
5,337 20,066 25,403 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
17,421 27,908 45,328 Magasins d’accessoires personnels...................-- 27 
118,144 104,604 222,748 oustles;autressMagasinS: 224 erratic ee cterors eerste te 28 
704,891 938,404 1,643,295 Ensemble des magasins..............+2see+eeeees 29 


= 40% 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 21. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 
July - 1986 - Juillet 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1986/1985 = 1986/1985 = 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 93,861 +1 06:4 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 18,659 ap Wh 
All;other food! stores: .« seems grag aetee ciees aies 5 4,686 - 9.0 
Depantiments SIOKES ee 2 Fae as nce os 5 ete ae neg, he 45,057 fk 45,057 - 05 
General ‘merchandise: storess..42 e-esru.'taiwiahs «deus iesis 6,086 : 7,406 = 037 
General StOreSige, che co sas ae wae Be eevee KIS «celine 12,901 ae 1K) 4) 
ValiGlV=SlOlOS iirc teee be cue acre gas tA ete Gras ee 125° nee 2,718 - 11.0 
Motor: vehicle.dealers! ........... sate seth jeter. So erhe 96,896 : 96,896 qr Shs! 
Wsedi.car dealers’. :..... angie we Seiten ey ee 2,864°* Pe 2,864 
SOMVicewStaliOnS Sy. cas eke. es. Ce eee ; 27,193 i 37,602 - 46 
GAN AGES) oes! ete Rew e csah ae Ne Ratio gots ots ceucyore Ee 4,310* aoe 4,310 
Automotive parts and accessories stores .............. 9,135 + O07 
Men's:.clothing ‘stores: Aims ere = oS. oe Sebo s es : : 2,308 =triles 
Woments: clothingystoreStrtt., conn agermercrhes-. 2d cna ? : 7,353 - 09 
Family: clothing! storesiiaccl.ck tags cae eseviwen RECO : : 5,328 + 4.4 
Specialty. shoe: StOres:  dmeivnic net ape ee yn ee at 865 ap Alle 
Eamuly shoe:'stores: wi.rgche ols. ses Sarees. pa eeiee te : a 2,039 + 20.0 
BardwareyStores ac. > . aera te ee Gl a ae i 3,316 + 3.8 
nt nga Aap eer acacia 5,584 + 16.5 
Household: appliance: stores. ax... Ass <sirsesses ea cmae s 2,020 - 18.8 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 4,537 + 11.9 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... : 13,217 = (ehts} 
Book and stationery stores.......................0.. 2,022 ie. 10) 


BIOUSIS Boe Eee oc Pe Oe oe ee 1,155 + 21.2 


2 ee ee a Meee S414! e114 


Jac Oh erenodt 6,859 


Sees ORC TI eRe RO ees | 1,508 ’ 3,723 =p 
a CRO mre ccc Oil 8 SA ee oe 18,964 ; 45,570 ar ile’) 


Bis mints = ajalel si elatmic ni (einer stare aie tether eic eee 187,142 i 445,406 + 3.6 


SBA3u= 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 21. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Winnipeg - Zone métropolitaine de Winnipeg 
July - 1986 - Juillet 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
= 1986/1985 ~ 1986/1985 1986/1985 ; 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 
$'000 % $'000 % a 
x x x x 60,561 ‘4\ iEpiceries.— Boucheries!:s24..me)-eee eins teeter 1 
x x x x 9,981 .1 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
x x Xx X 3,095 .7 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
40,279 = Ass) = - 40,279 ES) GrandSiMAaGASING \-cieidcs see es «wee GES PP ioe 4 
x x x x 2,865 Magasins de marchandises diverses................... 5 
- = 444" FOR Bt =.4]0 Bree A4a* eee e.9 iMagasinsigeneraux:s 5 ces oes wis co ac os Se 6 
Xx x x XR BAGS? eee Oe iiBazalse rcs oe ews sew 5S OR eee Se pe eee 7 
- - 56,204 + 04] 56,204 + 0.4 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= = 2,145 + 35.3] 2,145 + 35.3 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
x x x EE 27,577 Bees 91201 | StationS-SemviCe on. cca eo meee Re ain. © «a eS. ae 10 
= = 1,693°* ee Bot KG@ANAGES seu me eica se mutauy © acorn ere oe one ORNS ee 11 
Xx Xx Xx Xx .7 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
901 - 13.4 530 = 0!5 .0 | Magasins de vétements pour hommes .................- 13 
4,962 =a 868 a2 Tl .4 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
2,566 = S17 113 =) 16:9 .8 | Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
x x x Xx Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
X x X x Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
= = 648 ae HS) tQ¥ | QUINCAINGTIOS 2c cdantitsu cen Gls aes! ea yo a ee 18 
x X Xx x Magasinside;meubles)...<.... =< .aarisie antennas. Gatien 19 
X X x Xx ... | Magasins d’appareils ménagers...........0.....0.005. 20 
Xx x Xx x .7 | Magasins de meubles, teéléviseurs, radios et accessoires... | 21 
x x X x Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
1,237 ae Uehis) 386 + 0.4 Librairies¥etspapetenies << c-Met. eS. te. REE 23 
= = 750 + 28.9 FRIGUINISTOS = Sie sous cons custoseipanns a eowaanta eke adders cae ths CSE 24 
1,521 - 45 1,296° ne 2,816" BijOUtONeS | -d5 ci actepvcnsnchomts eee iro teng lc so ROO ONO 25 
x x x x 2,418" ... | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
1,421 op IKebe/ 1,747 - 7.6 3,167 .8 | Magasins d’accessoires personnels................-.-- 27 
15,191 42 ALT 15,049 + 5.0 30,239 Su | MhOuSuleSrauitreSiMAGASHNS! cesses enya coe nae oes 28 


148,734 + 2.0 134,909 + 0.2 283,643 ; Ensemble des magasins.................2+2+eee+5 29 


REVISED ESTIMATES 

TABLE 22. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 

July - 1986 - Juillet 


Chain stores Independent 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change 
- 1986/1985 = 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 
Allothier f00d ‘Stores en eetectetd fae terautere aaterehom, ewe scent 
Department! 'StOres) oo ssc. a wear -s ociete one enemas een ert 
General merchandise -Storesi., Peis siete. epee ato é 823° 
GeneralStOres ss cs S ee SR ce es ee ee 15,811 
MarletysStOles sco di etter ni tic a cnyes Shea fok G es tere é 396° 
Motor ‘vehicle: dealers)... .. 300i ee ce ek ee ee ed 103,473 
Useditear: dealers’... ,eaaee S eRee See. ee ee 1,654° 
Senice! stationSc..¢ oes oan tes eae ee 2 ete : 15,536 
GaraGe sor sptvecnrere Ose wits es eee se ee te 6 ORO Se OR 4,298 
Automotive parts and accessories stores .............. ‘ 9,032 
Men's: clothing Stores#ea..t2. Sees. eee. os eee 2,060 
Women’s<clothing’ storesav2. 742 Se. See er eae : 2,948 
Family, clothing stores: ok. &. ae eee eee 
Specialty :shoe: Stores a neha mee re eee ae eee 
Family shoe ‘Stores t9e atk. aan cae) ene 
Hafdwalerstores” oi. a. . = See cin. oi a ne ee 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


OI CAO i ee ee 


rating rated att, fy Re 2,014 
WMAT< 2%, 44d lignaers, seM NST ee ee ete, Ao 23,556 E 28,534 
n\n Ww, atelous lehele a muniareterw nema stetetna ene eee. 159,651 : 267,851 


74,070 
16,034 
3,995 
28,066 
12,170 
25,214 
3,657 
103,473 
1,654 
20,572 
4,298 
10,076 
3,630 
8,119 
5,105 
236 
2,745 
4,663 
2,854 
1,454 
1,839 
16,422 
1,600 
1,097 
3,151 
16,572 
2,646 
52,090 
427,502 


Ch: 


ange 
1986/1985 
Variation 


245 = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 22. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 
July - 1986 - Juillet 


Chain stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Independent stores 


All stores 


Kind of business 


Sales Change Sales Sales Change Genre de commerce 
= 1986/1985 = = 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Ventes Variation 
142,707 35,126 177,833 Epiceries:= Boucheries’: ea: Satna: |. Sei Hoenn: 1 
16,405 30,888 47,292 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
693 91157 9,850 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
119,824 119,824 (GFAMAS IMAGASINS Hisseter lances heres eevee es SEE ON ee eee 4 
11,355 19,987 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
x 49,032 Magasins ‘Generaux ic satis :acihy eckholaasnenes Soe 6 
5,245 5: B44 Caled F OLS NB aZars Meee. peske charac er feared te sa ar nee ee 7 
x 285,367 + 4.0 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 4,365* —_... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
17,804 75,003) sw 42441 StatiOnS=SOrViCE vam ios Navertvorsnns cecre heures «1 | Steen, See ee 10 
= 6,761 (Ga AGO ae ce hate Seer sonst oe iesah atvdr on br ogaelowab SR Sh nea ong oun SPIRE NN 11 
3,514 26,668 Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
6,267 12,495 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
17,891 25,050 Magasins de vétements pour dames..................- 14 
13,139 1953311 * Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
1,235 1,682 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
5,292 7,947 * Magasins de chaussures pour la famille ................ liz, 
x 11,050 QUINGAINEH ES eas. 5.+terkk ee ee Woche oe ee eee 18 
2,691 7,691 Magasins:.de'meuibless ss .n0h..52 Sevier. mee Uane-certinnlnet: 19 
Xx 5,365 Magasins d’appareils ménagers...............-....04- 20 
x 16,013 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
11,940 40,253 52,193 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
3,826 1,707 5,533 Librairies) et) papeternies: 5 6.551. Was Re itera ee, ele. tes 23 
x x 4,376 Fleuristestecra tat Ftatcicts Ph Aaah ed Aken on ooloy tee 24 
4,805 6,859* 11,664°* BijOUteriOSH yA Wye 5 orci Rach henst a cach onct-) one 9 Rn Pave tne 25 
3,517 14,378 17,895 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
6,717 Syadel 11,828 Magasins d’accessoires personnels...............-..-. 27 
83,780 63,983 147,763 MOUSHIES: AULFES) MAGASINS' 26.65 2055 se suche ahd co Meee Oren ee 28 
534,799 650,905 1,185,705 Ensemble des magasSins............---2+2+ee2eee: 29 


- 46 - 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 23. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia - Colombie-Britannique 
July - 1986 - Juillet 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1986/1985 = 1986/1985 = 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
Combination stores (groceries and meat) .............. 182,017 270,572 se) Lhsy 
Grocery confectionery and sundries stores............. 15,394 56,118 ar thet! 
Allzother, food sStores:scseicte tree ctoetere nel otieatelra tote erie 3,730 26,579 ae ULI 
Department ‘stores. v.c 06 dew. ere: ee es 147,233 147,233 ap hts) 
General, merchandise stores'.>. 2.2... ..0959-=% J.09- =. 13,878 18,626 + 12.3 
Gonerall Stones) 5) o5. cis cigieie/ ae, courier ens RE Ee ee ee 11,482 ma Sits) 
WANIOLY <StONe@S!.): idie o fretapattnsien euoutiere tiedtas, wie oiaychst 3 oN 6,780 - 5.4 
Motor; Vvehicledealers:... ... .2atehest.ce Sh eee 258,413 + 15.8 
Usedicar dealers:;.:). .... cae neuen Rete Saareer 5,234 =a 
SONICS LSLAWONS oie: arsl so aversrers oy: aga.sdre tes ORIG ene ee 101,836 = 120 
IGAGSS a2: ees ov orc) as trtaobedareaen eer. »: cxeheile ons) <a rE 10,645 - 44 
Automotive parts and accessories stores .............. 7,962 20,766 + 20.0 
Men'szclothinggstoresis.. seen Seo en eee 5,372 8,072 + 25.0 
Women's: clothing:storesiat fby-in.sa-eee et ee eee 17,152 25,934 + 11.9 
Family iclothing#storesy,: 5 Biter are ae eee eee: 11,960 17,556 + 34.9 
Specialty shoe{stores: naw ake See ara 73 2,208 ap (Shs! 
Family shoe stores: stent ainda eee etete ch cee ae SST AS 5,767 + 11.8 
HardwarexstOres sy |, a oie stds bs he ee 9,865 - 42 
aclenteh Oe oe RMR eae 10,898 = 8) 
Household appliance stores dase weenie: oe O57, 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 6,126 ae hal 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 28,161 62,881 ar) Werth 
Hook;andiistationeryustoress,..,...4, . ned cee ee ee 2,765 6,078 ar) SY) 
BIOSIS cis s secre sys anh dees oe ahs ae ee 2,829 
LA TG RE aT 6,622 11,309 + 144 
ee ere 24,577 29,553 45 13'4 
FENN Reinet 2. ante 18,317 25,221 + 20.7 
ss SESE, seas, RNIN SARs eek pecaal 76,952 171,364 + 7.4 
Sys [eiiarmbaiass,e[aijays) aiolatatemel eRe ewes ites reMiSKee ae 735,944 1,332,105 ar SEIS 


= Ale = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 23. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Vancouver - Zone métropolitaine de Vancouver 
July - 1986 - Juillet 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Change Genre de commerce 
= 1986/1985 1986/1985 1986/1985 ; 
Ventes Variation Variation Variation 
x 119,008 Epiceries =’ Boucheties4.hak oaeseisecs ce Kine se ener. 1 
x 32,703: Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
3,110 18,744 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
87,985 87,985 Grandsimagasins sis. se ses aster ces 2-0 a Me 4 
x 5,178 + 17.0 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
= XO Te IMagasins Genera: 6) sus tode ca An mieten ane 2 Ae Cee 6 
x 6661, @ =) 15:8) | Bazarsy rece wees cece cae flees ele ero 2 cen are ee 7 
X 135,830 Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 2,353 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
13,543 46,745 SlatlonsSOmWViCOd icc. Fees aay ecsier ene et tke sn: sae eT eee 10 
= 6,441 Gaiages ers cas ks = alee rncuare ee nduas apenas elo oe ay 11 
X 10,176 Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
4,036 4,952 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
10,378 15,690 Magasins de vétements pour dames................... 14 
5,493 8,270* Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
X 837 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
x 2,874 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
x 3,466 Quincaillent@siy.s:2205.20 cutee tee eres cen oe 18 
x 7,365 Magasins ide: meublesig. <7... cs = eet eee kever setes Riese cates 19 
Xx Magasins d’appareils ménagers.................-.+5-- 20 
x Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
19,579 1363S Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
1,780 1,108 Librairies: et papeteries:. ............. S8ek. SATENOS e Haee 23 
x Fleuristes stn. oo emo oa tus me RO ere ere 24 
2,963 Bijouteries: Feats oo eare tg ccc eters Ar oe 25 
Xx Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
5,214 14,051* Magasins d’accessoires personnels.............-...--. 27 
47,450 83,425 ous:lesalitres;magasins! ©... wee ae a1.) eet eee 28 
326,097 672,203 Ensemble des magaSins.............-0+-eeeeeeeee 29 


= Age 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 24. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
July - 1986 - Juillet 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent 


Kind of business 


Genre de commerce 


Change 
1986/1985 
Variation 


Change 
1986/1985 
Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 


All other: food stores. ... Shean « Sea crease eee 


Denartmoent. Stores! . 6c sacs t Siew <n te ae sa en 


General merchandise stores’......5. 0.00%. se. enue ek eee 


General SIOTES... 8.2 dn,c. dr ais sictoveas nica Cee Re ee 


VaniSlVicSlOKeS'h, J cssoilannae een ens alert n cas cane Rare ae 


Motor. vehicle.dealers, «.: << (05s eee 


Used Gar: dealets: :.03.s ) RT. Sok ee eee 


SEnViCG: StANONS. ccc: Sssoe oie ordvs, <n ns e o ee 


GAKAGOSE oor. meets te eats, ohne hike ae teLaAT Sel or Pn 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Men's:.clothing stores: (08 e- seees See oe eee 


Womens; clothing {Storesivtract. se eee. ae). Pee 


Family clothing storessa..c tae ee oe er ae 


Specialty.Shoe: Stores. Soaceets eta teen ee. cee 


FarnilVaShOe. Stores): S:\.nene. 1. ic IEE Re, er, 


Hardware stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


BIONSTS cote ect. at ee a ee 


All stores 


Sales 


Ventes 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1986/1985 
Variation 


- 10.9 


= 7) = 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 24. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Canada 
July - 1986 - Juillet 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1986/1985 = 1986/1985 = 1986/1985 : 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


1,298,464 TiAvono) 2069/0979 St e7-S) ||| Epiceniess— Bolicheriess see sae ee ae ee eee 1 
169,381 : 483,747 : 653,127 ©.1 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
19,717 214,739 : 234,455 -3 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
927,639 : = 927,639'9 Fe 5:9) GrandsiumagasinSe.s <7. sae ence ean eos eae 4 
149,312 : 58,653 207,965 .0 | Magasins de marchandises diverses .................... 5 
66,588 116,291 ; 1827879" — ce 1010") Magasins generaux. ..< 0-6. 500+ - sees enone een 6 
82,504 , 14,387 : 96,890 0? AZ ANS terete meres r8 sce ens Ne nN ART Scere eros ek a if 
37,603 2,576,490 2,614,092 + 14.2 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 70,569 70,569 + 13.1 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
212,030 : 724,541 : 936,570 PA OLAUONS=SONVICE acru-teaeteuc etn cetoecketeer = ican 5, Soc (one hal cw eee 10 
= 144,405 144,405 Garages wate ers ey ciy ee Sa ee 11 
17,943 : 257,570 : 215,000 .4 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles...... . 12 
45,864 48,616 é 94,480 .2 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
145,884 : 80,215 : 226,099 .8 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
96,142 53,676 149,818 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
10,682 d 7,867 : 18,549 .4 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
60,324 23,002 83,326 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
18,976 117,005 135,981 Quincailleniesiwat.ne scree rer sinc eee eA ae 18 
40,706 104,952 145,659 Magasinszdeimeublester manent nce race ncchaianers 19 
5,978 a 42,768 : 48,746* Magasins d’appareils ménagers......................- 20 
67,812 55,557 123,369 Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... | 21 
140,472 343,075 483,547 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
31,036 : 23,867 54,903 Eibrainiesyet’ papeterieSsa wr ijers.cciaovecte haces ein eens 23 
1,549 : 35,744 37,293 Eleuristesiewategrcca cet ce cesta grr faust lee be ean aceon eRe es 24 
35,914 ‘ 40,224 76,138 Biloutenestewpscmrcast tes, | terre aoe ei aici een 25 
26,558 189,002 215,560 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
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4,521,119 I 7,378,082 11,899,201 Ensemble des magasins.................+.-+2-+00- 29 
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TABLE 25. Retail Trade, Seasonally Adjusted, by Kind of Business and by Region and Metropolitan Area(1) 
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Canada 
1986 
January February March April May? June? 
Janvier Février Mars Avril Mail Juint 
No. 
millions of dollars - millions de dollars 
Kind of business: 
1 Combination stores (groceries and meat) 2,002.7 2,018.1 2,013.4 Dy OU lat 2,065.3 2,004 
2 Grocery confectionery and sundries stores 562.6 576.6 574.2 588.1 610.1 583.2 
3 All other food stores 205.1 208.2 209.9 217.8 218.9 221.2 
4 Department stores 1,046.9 1,037.1 1,058.5 1,056.6 1,059.0 1,042.1 
5 General merchandise stores 242.5 222.2 238.2 236.7 235.2 234.1 
6 General stores 172.8 174.5 17566) {ES itis? Ai7sep: 
7 Variety stores 108.9 106.1 107.9 110.4 105.8 103.1 
8 Motor vehicle dealers 2,309.3 2,350.8 YALE bao 2,316.1 2,336.8 2,319.4 
9 Used car dealers 57.4 59.6 61.2 64.7 61.9 65.2 
10 Service stations 933.5 933.5 Dee, 898.4 899.9 895.8 
11 Garages 125.9 125.4 128.9 BAe, 130.5 134.0 
12 Automotive parts and accessories stores 237.9 244.8 254.2 249.5 248.8 263.5 
13 Men's clothing stores 110.6 112.4 114.7 116.9 117.6 dda 
14 Women's clothing stores 241.2 237.6 242.6 247.3 245.2 246.3 
15 Family clothing stores 159.8 165.4 167.3 164.9 168.8 165.4 
16 Specialty shoe stores 17.6 18.0 18.6 19.2 18.5 21.0 
17 Family shoe stores 92.8 94.0 OTS 101.7 96.1 Dies 
18 Hardware stores 99.2 102.0 104.6 108.7 108.0 110.4 
19 Household furniture stores 131.4 135.1 138.1 140.8 140.1 143.2 
20 Household appliance stores 48.9 50.1 51.8 50.7 50.1 48.6 
21 Furniture, T.V., radio and appliance stores 95.2 93.0 96.3 99.63 104.4 108.8 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 485.8 489.7 486.7 492.1 494.3 486.1 
23 Book and stationery stores 61.8 61.5 63.1 62.9 63.5 64.7 
24 Florists 40.4 41.2 40.2 43.5 41.5 42.7 
25 Jewellery stores 81.8 82.4 81.2 83.3 84.1 84.7 
26 Sporting goods and accessories stores 161.5 159.5 160.4 164.5 165.9 167.7 
27 Personal accessories stores 153.3 151.4 154.6 156.8 161.0 161.3 
28 All other stores (hae) 1,270.5 1,304.7 1,331.0 1,319.0 1,325.2 
29 TOTAL ALL STORES 11,244.6 11, 321.1 11,291.2 11,501.6 Alga 2552 11,474.7 
Regions and Selected Metropolitan Areas: 
30 Newfoundland 195.1 195.1 193.8 196.9 oso 198.6 
31 Prince Edward Island 45.3 46.4 46.3 47.1 46.9 46.5 
32 Nova Scotia 390.8 404.5 390.0 393.0 399.8 398.5 
33 New Brunswick 282.4 286.3 280.4 280.1 284.8 283.9 
34 Québec 2,726.0 2,825.0 2,825.7 2,869.5 2,875.9 2,857.4 
35 Ontario 4,243.1 4,267.9 4,274.1 4,437.3 4,397.5 4,298.3 
36 Manitoba 462.9 452.6 449.7 453.7 449.4 451.9 
37 Saskatchewan 406.0 405.6 405.5 423.2 419.8 413.3 
38 Alberta 1,199.8 1,204.0 1,188.3 1,183.8 1,184.0 1,178.3 
39 British Columbia 1,243.3 1,240.1 M2052 1,258.4 1,266.7 1,271.7 
40 fukon and Northwest Territories 33.6 33.4 S222 32.8 32.8 31.6 
41 
Montréal 1,284.2 1,322.8 1,341.7 1,376.4 1,346.7 1,345.7 
42 
Toronto 1,580.2 1,584.7 15,595.99 1,650.3 1,643.8 1,607.4 
43 
Winnipeg 303.4 298.6 299.3 302.3 298.9 295.8 
44 V 
ancouver 629.6 624.3 636.8 648.1 653.2 660.5 


(1) Each series of Table 25 excluding the "total all stores" 
The total all stores has been derive 


factor in Table 27. 


(2) Per cent change is calculated on data expressed in millions of dollars. 


July? 


Juillet? 


2,073.6 
587.2 
226.5 

1,050.6 
236.5 
171.9 
104.0 

2,482.1 

63.5 
888.5 
133.3 
245.5 


116.2 
248.5 
172.2 
19.8 
98.4 
116.2 
142.8 
49.2 
114.3 
501.0 
65.1 
45.5 
87.5 
174.3 
164.4 

1,354.6 


11, 733.2 


198.6 
47.9 
396.3 
286.0 
2,940.3 
4,468.6 
448.1 
421.3 
1,186.4 
1,304.4 


32.4 


1,406.3 
1,688.0 
290.8 


674.5 


AugustP 


AoatP 


2,118.9 
593.0 
229.2 

1,049.4 
235.9 
170.9 
102.0 

2,483.6 

64.2 
894.9 
133.1 
258.9 


119.8 
269.9 
175.8 

21.0 
100.7 
116.1 
143.7 

49.5 
116.6 
505.9 

66.2 

44.5 

87.8 
174.2 
167.9 

1,370.2 


11, 863.6 


198.9 
48.4 
396.3 
290.9 
2,979.8 
4,531.8 
456.0 
420.5 
1,193.6 
1,311.4 


33.2 


1,427.2 
1,716.6 
297.9 


682.2 


has been adjusted separately by dividing the unadjusted series by the appropriate combined 
d by the summation of the seasonally adjusted kinds of business totals. 
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TABLEAU 25. Commerce de détail, désaisonnalisé, par genre de commerce et par région et zone métropolitaine(1) 


Canada 

Per cent change(2) 
1985 

Variation 

procentuelle(2) 
July August September October November December Auqust/ July/ 

July June 

1986 1986 
Jurllet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre Aodt/ Juillet/ 

juillet juin 

1986 1986 

NO 
millions of dollars - millions de dollars 
Genre de commerce: 

15,997.06 2,011.1 MIO: 2,004.2 Pr\i Gee) 2,017.8 +2.2 +1.0 Epiceries - Boucheries 1 
509.6 525.8 525.4 533.8 549.0 538.3 +1.0 +0.7 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
189.8 201.2 194.8 199.0 AERA SS 204.8 +1.2 +2.4 Tous les autres magasins d'aliments 3 

1,001.5 1,011.2 1,009.6 1,020.1 1,042.6 1,046.3 -0.1 +0.8 Grands magasins 4 
224.6 ZS: 235.9) 231.0 236.5 Vip re) -0.3 +1.0 Maqasins de marchandises diverses 5 
158.4 165.5 160.4 166.4 hee) 173.4 -0.6 +0.2 Maqasins généraux 6 
103.5 106.3 103.9 108.5 107.3 109.4 -1.9 +0.8 Bazars 7 

2,185.6 2,287.6 2,267.3 7A b5 se Jee) 2,284.0 2,329.8 +0.1 +7.0 Concessionnaires d'automobiles 8 

56.0 56.4 Die 57.6 56.8 56.3 +1.1 -2.6 Vendeurs d'automobiles d'occasion 9 
902.0 916.0 Deiat) 947.3 962.1 964.6 +0.7 -0.8 Stat1ions-service 10 
114.6 116.6 120.1 57) 125.8 125.2 -0.1 -0.5 Garages 11 
231.7 Wea yieye 236.8 227.8 242.8 249.9 +5.4 -6.8 Magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 12 

biles 
107.8 109.8 106.4 108.6 120.6 111.6 +3.0 +1.0 Maqasins de vétements pour hommes 13 
2355.5 243.6 236.4 239.2 241.0 239.1 +8.6 +0.9 Maqasins de vétements pour dames 14 
153.2 166.5 158.2 eos) 166.0 162.9 +2.1 +4.1 Magasins de vétements pour la famille 15 

18.4 17.8 Wes: 18.0 18.5 18.1 +6.2 -5.6 Magasins de chaussures spécialisées 16 

86.9 Sis 88.5 87.0 hy) D2eo) +2.4 +1.1 Maqasins de chaussures pour la famille 17 

97.0 94.7 98-5 98.6 100.1 101.6 -0.1 +5.2 Quincailleries 18 
124.2 2a: AS Ziel NB: 133.6 133.8 +0.6 -0.3 Maqasins de meubles AS 

43.1 44.6 44.7 47.1 45.8 46.8 +0.5 +1.2 Maqasins d'appareils ménagers 20 

D7is9, 100.3 96.5 100.5 103.3 103.4 +2.0 +5.0 Maqgasins de meubles, téléviseurs, radios et 21 

accessoires 
451.6 458.0 461.3 465.5 474.8 478.8 +1.0 +3.1 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 22 
beauté 

58.2 63.9 62.9 63.2 62.9 62.8 +1.7 +0.7 Librairies et papeteries 25 

SI )ay2 By) b) 39.6 40.2 40.6 41.3 -2.3 +6.7 Fleuristes 24 

78.5 79.3 7809) 80.1 80.2 80.5 +0.3 +3.3 Bi jouteries 25 
156.4 152.5 158.1 161.8 162.9 166.5 -0.1 +3.9 Magasins d'articles de sport et accessoires 26 
143.3 144.7 145.4 148.5 155.0 155.6 +2. +1.9 Magasins d'accessoires personnels 27 

1,226.7 1,218.8 1,224.9 Ue ZiT 4: 1,235.8 1,227.9 +1.1 +2.2 Tous les autres magasins 28 

10,790.7 11,001.2 10,981.5 11,063.3 11,236.0 11,294.6 +1.1 +2.3 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Régions et certaines zones métropolitaines: 
187.2 {keyziee) 186.5 190.8 192.9 192.0 +0.1 - Terre-Neuve 30 

46.4 46.5 45.8 46.6 46.5 45.7 +1.0 +2.9 Tle-du-Prince-Edouard 31 
389.3 389.5 385.9 389.5 389.3 380.8 - -0.6 Nouvelle-Ecosse 32 
261.1 265.5 268.0 267.9 276.0 ZI +1.7 +0.8 Nouveau-Brunswick 33 

2,628.8 2,700.6 2,687.4 2,705.0 2,755.1 2,744.4 +e: +2.9 Québec 34 

4,066.4 4,138.3 4,164.1 4,203.9 4,282.0 4,240.3 +1.4 +4.0 Ontario 35 
435.0 447.2 435.1 437.6 445.6 449.8 +1.8 -0.8 Manitoba 36 
400.4 400.9 SLTAYA 387.9 3992 398.6 -0.2 +1.9 Saskatchewan 37 

1,149.3 1,157.3 1,147.8 1515501 1,165.8 1,183.5 +0.6 +0.7 Alberta 38 

1,202.2 {74 93) ep 72oy 1,220.4 1,242.5 1,215.4 +0.5 +2.6 Colombie-Br itannique 39 

JAD 31.4 31.8 sya 73) 331 33.0 +2.3 +2.8 Yukon et Territoires du Nord-Ouest 40 

15 255.2 A278. 1,264.9 1,280.8 1,298.0 1,288.8 +1.5 +4.5 Montréal 41 

1,489.5 153956 Up eeeior lh9D455 1,583.6 1,584.7 +1.7 +5.0 Toronto 42 
290.5 297.8 290.0 291.1 294.2 300.9 +2.4 -1.7 Winnipea 43 
605.7 623.1 611.8 615.7 631.9 622.5 +1.1 +2.1 Vancouver 44 


(1) Chacune des séries du tableau 25 excluant "l'ensemble des magasins" a été ajustée individuellement en divisant la série 


approprié du tableau 27. Le total pour l'ensemble des magasins a été obtenu en additionnant les totaux désaisonnalisés de tous les genres de com- 


merce. 


(2) Les variations procentuelles sont calculées sur des données exprimées en millions de dollars. 


brute par le facteur combiné 
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TABLE 26. Retail Trade, by Kind of Business and by Region and Metropolitan Area 


Canada 
1986 
January February March April May June July? AuqustP 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet? AodtP 
No. 
millions of dollars - millions de dollars 
Kind of business: 
1 Combination stores (groceries and meat) 2,024.7 1,829.3 Alp coer y) 5997.0 2,304.2 1,994.8 2,070.0 2,195.8 
2 Grocery confectionery and sundries stores 514.4 488.6 536.8 567.9 649,4 619.5 653.1 651.2 
3 All other food stores 179.8 178.1 204.5 207.3 237.1 230.1 234.5 240.1 
4 Department stores 762.1 696.1 900.4 976.9 1,083.5 939—41 927.6 975.5 
5 General merchandise stores 204.7 161.8 217.1 224.5 235.4 220.9 208.0 228.2 
6 General stores 146.8 139.4 160.4 167.1 189.3 187.1 182.9 181.1 
7 Variety stores 72.0 TD 95.8 95.8 111.1 100.1 96.9 103.2 
8 Motor vehicle dealers 1,867.6 2,032.5 2,303.0 2,868.4 2,832.5 2,662.2 2,614.1 2,340.9 
9 Used car dealers 42.4 49.5 64.9 79.4 74.3 76.3 70.6 64.7 
10 Service stations 892.9: 837.6 883.2 852.4 921.1 913.0 936.6 949.2 
11 Garages 115.5 105.5 116.9 139.4 142.1 leper 144.4 13557. 
12 Automotive parts and accessories stores 170.9 149.5 191.8 257.4 309.2 306.6 275.5 250.8 
13. Men's clothing stores 90.4 67.7 89.0 106.4 130.3 lie 94.5 100.3 
14 Women's clothing stores 198.5 161.4 211.6 248.2 265.8 241.7 226.1 256.4 
15 Family clothing stores 121.7 108.0 146.6 159.0 174.0 157.8 149.8 182.7 
16 Specialty shoe stores 17.0 AZo De 19.8 20.1 20.2 Geo. 20.6 
17. Family shoe stores 69.9 55.7 78.4 103.8 109.7 93.0 83.3 98.3 
y 
18 Hardware stores 71.4 64.6 78.2 100.2 135.2 135.0 136.0 121.3 
19 Household furniture stores 118.1 108.0 129.0 AS 522 147.2 146.5 145.7 152.6 
20 Household appliance stores 46.0 40.3 46.3 46.6 50.8 44.5 48.7 Stel 
21 Furniture, T.V., radio and appliance stores 85.4 74.6 89.8 89.8 102.7 104.6 123.4 (PA Io 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 474.9 449.0 464.5 471.8 494.7 469.8 483.5 504.6 
23 Book and stationery stores 53.9 SIRS) 56.8 52.6 56.5 54.8 54.9 65.9 
24 Florists 30.4 43.7 42.2 38.2 63.0 43.7 37.3 Diaz 
25 Jewellery stores 54.8 52.3 b2aT 61.7 80.8 78.9 76.1 Vilas 
26 Sporting goods and accessories stores 1225) 106.7 1SSiee) 186.4 PT ie 21369, 215.6 187.8 
27 Personal accessories stores W237) 115.6 130.6 134.1 155.4 159.0 175.0 182.6 
28 All other stores 1,016.4 965.6 1515053 5202.5) 1,376.1 1531967 1,416.6 1,448.1 
29 TOTAL ALL STORES 9,688.5 9,216.9 10, 547.2 11,589.7 12,683.3 11, 789.6 11,899.2 11,924.5 
Regions and Selected Metropolitan Areas: 
30 Newfoundland 156.7 153.4 175.6 19920 219.6 202.0 210.4 204.9 
31 Prince Edward Island 35.9 35.0 38.5 46.9 50.8 USI) 56.7 54.4 
32 Nova Scotia 325.4 319.6 351.5 395.8 435.9 409.2 412.0 410.5 
33 New Brunswick 233.4 225.4 VEST 72ST 316.2 294.0 297.6 297.2 
34 Québec 2 5520—et 2,297.5 Big aid; 2,985.5 3,277.5 2,933.0 2,981.3 2,972.8 
35 Ontario 3,667.5 3,440.3 3,946.2 4,370.1 4,803.5 4,478.8 4,515.9 4,519.9 
36 Manitoba 397.1 367.0 420.4 459.3 488.4 458.7 445.4 455.4 
37 Saskatchewan 356.4 328.5 369.0 422.2 452.5 431.0 427.5 427.8 
38 OA 
lberta 1,065.8 997.6 1,125.6 1,166.7 1,263.4 1,207.3 1,185.7 1,191.9 
39 British 
ritish Columbia 1,093.9 1,026.4 1,178.3 1,235.0 1,341.5 1,290.7 1,332.1 1,355.2 
40 Y 
ukon and Northwest Territories 27.4 26.1 30.6 30.5 34.0 550) 34.6 34.5 
41 Montréal 
12055 1,103.0 varices 1,414.8 1925.1 1,363.0 1,369.6 1,376.5 
42 Toronto 
1,401.8 1,310.1 1,505.8 1,631.7 1,764.6 1,650.4 1,643.3 1,649.2 
43 Winnipe 
9 266.8 242.1 282.1 301.9 322.5 294.6 283.6 292.3 
44 Vancouver 
566.2 524.6 602.7 639.1 688.7 663.3 672.2 681.9 
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TABLEAU 26. Commerce de détail, par genre de commerce et par région et zone métropolitaine 


Canada 

Per cent change 
1985 

Variation 

procentuelle 
July August September October November December August July 

1986/1985 1986/1985 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Ao Ot Juillet 

1986/1985 1986/1985 

No 
millions of dollars - millions de dollars % % 
Genre de commerce: 

Waa) 2,158.1 1,844.2 1,992.5 2,096.6 2,064.0 +1.7 +7.3 Epiceries - Boucheries 1 
562.4 581.9 524.6 559.5 528.2 546.5 +11.9 +16.1 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
194.0 211.4 189.5 1979 196.4 235.5 +13.5 +20.8 Tous les autres magasins d'‘aliments 3 
875.7 FID 964.8 1,031.7 1,359.4 oEBiGe! -0.4 45.9 Grands magasins 4 
198.9 218.8 232.6 267.8 Sil: 318.0 +4,2 +4.5 Magasins de marchandises diverses 5 
166.2 181.4 159.2 170.4 169.5 195.2 -9.4 +10.0 Magasins généraux 6 
97.6 112.6 il) 103.6 127.6 196.0 -8.5 -0.7 Bazars 7 

2,287.2 Zaltipwe 2,007.3 2,330.3 2,189.3 1,867.9 +7.6 +14.2 Concessionnaires d'automobiles 8 
62.4 58.2 56.3 ST el 53.4 39.6 +11.2 +13.1 Vendeurs d'automobiles d'occasion 3) 
968.5 990.3 922.1 974.9 968.4 974.9 -4.1 -3.2 St at ions-serv ice 10 
124.0 122.6 Ane 131.7 Ie 2a dilione) +10.6 +16.4 Garages 11 
258.8 232.1 212.9 ZT 289.4 304.8 +8.0 +6.4 Magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 12 

biles 
88.1 92.4 98.0 113.6 160.8 201.4 +8.5 +7.2 Magasins de vétements pour hommes 13 
211.6 25202 242.7 252.3 270.1 347.3 +10.4 +6.8 Magasins de vétements pour dames 14 
132.0 169.9 161.8 162.3 191.8 263.8 +7.5 +13.4 Magasins de vétements pour la famille 15 
17.1 lizfoul) 18.6 20.8 21.8 19.6 +16.3 +8.4 Magasins de chaussures spécialisées 16 
72.4 91.5 91.7 98.9 134.4 124.7 +7.4 +15.0 Magasins de chaussures pour la famille 17 
112.1 100.6 97.3 98.4 103.5 15574 +20.5 +21.2 Quincail leries 18 
124.5 136.2 131.0 138.9 144.4 150.0 +12.0 +17.0 Magasins de meubles 19 
43.3 47.2 45.9 49.8 Silk) 57.4 +8.2 +12.6 Magasins d'appareils ménagers 20 
103.4 102.4 96.1 109.2 113.04 T2252 +18.2 +19.3 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 21 
accessoires 
435.7 465.0 441.3 473.5 474.6 604.6 +8.5 +10.9 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 22 
beaut é 
49.2 65.0 60.3 58.7 70.9 dient 41.4 +11.7 Librairies et papeteries 23 
32.0 32.6 B2ia2: 34.1 BSH) 60.2 +13.9 +16.7 Fleuristes 24 
66.8 71.0 61.4 66.5 Ce) 226.8 +9.0 4+13.9 Bijouteries 25 
186.7 170.2 136.2 128.0 130.7 184.7 +10.3 +15.4 Magasins d'articles de sport et accessoires 26 
151.0 ESY) 135.4 141.1 166.2 252.4 +14.2 +15.9 Magasins d'accessoires personnels 27 
1,261.4 1,315.0 1,160.2 Ne) 1,347.3 1,749.1 +10.1 +12.3 Tous les autres magasins 28 
19,810.8 11, 289.7 10, 336.5 11,213.8 115,935. 13, 300.3 +5.6 +10.0 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Régions et certaines zones métropolitaines: 
195.8 198.8 172.9 196.3 207.0 230.5 +3.0 +7.4 Terre-Neuve 30 
ba) 53.2 42.7 46.5 47.4 53.6 +2.2 +5.1 Tle-du-Pr ince-Edouard 31 
401.7 417.2 363.9 391.7 418.8 465.1 -1.6 +2.5 Nouvelle-Ecosse 32 
21200 27 Test 253.2 21262 298.4 328.2 +7.0 +93 No uveau-Brunswick 33 

2,622.2 2,764.5 2,533.0 2,780.5 2,879.7 3,088.6 +7.5 +13.6 Québec 34 

4,055.1 4,200.7 3,903.8 4,266.7 4,612.3 5,182.1 +725 +11.3 Ontario 35 
429.6 458.5 417.3 447.3 473.9 541.9 -0.6 +3.6 Manitoba 36 
396.8 417.8 366.5 400.0 427.1 464.1 +2.3 +7.7 Saskatchewan 37 

1,136.2 1,183.4 1,087.1 1,169.4 1,240.7 1,419.1 +0.7 +4.3 Alberta 38 

1,213.8 1,284.7 1,162.7 1,210.4 oan 1,487.7 +5.4 +9.7 Colombie-Br itannique 39 

SJ5 In) BSinl 33.4 32.6 32.7 39.4 +4,2 +3.2 Yukon et Territoires du Nord-Ouest 40 

1,187.5 Waeaiin74 1,180.9 1, 512 1,384.4 1,507.3 +8.2 +15.3 Montréal 41 

1,430.8 1,500.6 1,425.8 1,568.0 1,738.8 1.98764 +9.9 +14.8 Toronto 42 
280.2 302.4 219 ez 295.3 318.6 372.1 -3.3 +1.2 Winnipeg 43 
593.4 626.1 583.2 613.2 670.6 EEK +8.9 +13,2 Vancouver 44 


TABLE 27. Retail Trade, MCD and Combined, Seasonal and Trading Day Factors 


TABLEAU 27. Commerce de détail, MDC et coefficients combinés de correction des va 


Canada 
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riations saisonniéres et des jours commerciaux 


1986 
MCD in August July? AuaqustP 
MDC en Aodt Juillet? AoatP 
Combination stores (groceries and meat) - Epiceries - Boucheries 2 99.82 103.63 
Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confiseries 
et articles divers 2 111.23 109.82 
All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 3 103.52 104.79 
Department stores - Grands magasins 3 88.30 92.96 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 3) 87.93 She: 
General stores - Magasins généraux es 106.37 105.94 
Variety stores - Bazars 5 93.19 101.14 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles 3 105.32 94.25 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion 4 111.18 100.84 
Service stations - Stations-service 2 105.41 106.06 
Garages 3 108.36 101.96 
Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 
d'accessoires d'automobiles 4 112.21 96.90 
Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 4 81.28 83.72 
Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 3 90.98 94.98 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 3 87.01 103.91 
Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 4 93.70 97.87 
Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 4 84.70 97.64 
Hardware stores - Quincailleries 4 117.07 104.49 
Household furniture stores - Magasins de meubles 4 102.01 106.23 
Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 4 99.02 103.24 
Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 3 107.93 103.83 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté 2 I6noz Chy/23 
Book and stationery stores - Librairies et papeteries 2 84.33 99.56 
Florists - Fleuristes 4 BIRI2 83.51 
Jewellery stores - Bijouteries 3 86.97 88.25 
Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 
sport et d'accessoires 33 123.67 107.83 
Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels 2 106.43 108.75 
All other stores - Tous les autres magasins . 104.58 105.69 
All stores - Total - Ensemble des magasins 2 101.41 100.51 
Regions and Selected Metropolitan Areas -— Régions et certaines zones 
métropolitaines: 
Newfoundland - Terre-Neuve 3 105.92 103.03 
Prince Edward Island - {le-du-Prince-fdouard 3 118.38 NT2.51 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse 2 103.96 103.58 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 3 104.05 102.15 
Québec 3 101.40 I9eT7 
Ontario 3 101.06 99.74 
Manitoba 3 99539) 99.87 
Saskatchewan 3 101.47 101.72 
Alberta 2 99.94 99.86 
British Columbia - Colombie-Britannique 2 102.12 103.34 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 3 106.71 103.98 
Montréal 
oi 3 97.39 96.45 
Toronto 
3 97.35 96.08 
Winnipe 
peg 3 97.54 98.13 
Vancouver 
2 99.66 99.95 


(1) Seasonal and trading day factors projected for the next month. 


(1) rec oae des coefficients combinés de correction des variations 


For more details, see the Appendix V. 
Salsonnitres et des jours commerciaux. 


September (1) 


Septembre(1) 


95297 


99.38 
97.73 
99.02 
102.85 
100.86 
96.52 
89.77 
98.49 
98.89 
98.44 


94.18 
93.90 
106.77 
104.63 
112.96 
106.44 
101.93 
99.94 
103.67 
102.57 
96.21 
99.46 
82.12 
78.62 


88.91 
94.24 


93.41 


95.21 
93.95 
95.92 
96.02 
95.83 
95.02 
97.62 
98.18 
96.03 
97.26 


105.40 


95.45 
94.41 
97.38 


96.97 


Pour plus de détails, consulter 1'Appendice 
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TABLE 28. Retail Trade, Canada, Current and Constant Dollar Estimates, 1984-1986 


TABLEAU 28. Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants, 1984-1986 


1984: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mal 

June - Juin 

July - Juillet 
August - AoGt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


1985: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - AoGt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


1986: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mal 

June - Juin 

July? - Juillet? 
AugustP - AodtP 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


Unadjusted 


Non-désaisonnalisé 


Seasonally Adjusted 


Désaisonnalisé 


Price Current Year/ year Constant Year/year Price Current 
index dollars per cent 1981 per cent index dollars 
change dollars change 
Indice Dollars Variation en Dollars Variation en Indice Dollars 
des courants pourcentage constants pourcentage des courants 
prix pour l'année 1981 pour l'année prix 
millions of dollars - millions de dollars 
116.0 7,751.6 +12.0 6,683.4 +6.7 116.0 9,415.3 
116.5 7,929.4 +16.1 6,804.0 +10.4 116.1 9,425.0 
116.4 9,165.0 +10.8 7,874.8 +6.4 Gees 56555 
116.4 9,288.8 +10.5 TGEESUGT +5.7 116.3 9,608.5 
116.1 10,268.4 +14.4 8,842.2 +10.0 116.1 9,556.8 
116.8 10,485.5 +8.7 8,974.1 +544 116.5 9,679.2 
117.8 9,508.8 +4.8 8,074.4 +1.5 117.1 9,676.8 
117.6 9,885.3 +10.7 8,408.3 +7.7 107d 9,654.0 
117.4 9,336.8 +4.0 Uc ema +1.2 Az 7 Donen 
117.3 9,960.7 +10.3 8,491.9 +7.5 TAS 9,943.5 
118.2 10,598.53 +11.8 8,964.7 +8.1 118.6 CE Sy | 
118.0 17,901.2 +1.6 10,082.3 -1.3 118.8 9,870.3 
117.1 116,079.9 +93 99 IDii<2. +5.5 117.1 ane 
119.5 8,689.7 +12.1 7,272.4 +8.8 119.4 10, 231.2 
120.2 8,390.4 +5.8 6,978.1 +2.6 119.7 10,295.6 
(ae) 10,107.5 +10.3 8,432.1 +7.1 VAD 7 10, 545.2 
120.1 10,541.11  +13.5 8,778.2 +10.0 120.0 10,645.1 
120.0 11,763.7 +14.6 95 BOs. 2 +10.9 (Meee) 10,713.6 
120.6 11,067.5 +5.6 9,176.3 +2.3 120.3 10,570.0 
120.9 10,810.8 +13.7 8,938.4 +10.7 120.4 10,790.7 
WAN 11,289.7 +14.2 Pi S2a 2 +10.9 120.7 11,001.2 
120.9 10,336.5 +10.7 8,548.8 +7.5 27s: 10, 981.5 
120.9 11,213.8 +12.6 9,277.4 +92 1215: 11,063.3 
TZ 935.5 41256 9,842.4 +9.8 U2tie7) 11,236.0 
121.7 13,300.53 +11.8 10,926.8 +8.4 122.8 11,294.6 
120.6 129,446.53 +11.5 107,297.4 +8.2 120.6 eee 
123.6 9,688.5 +11.5 7,836.0 +7.7 123.4 11,244.6 
125.9) DO 216.9 +9.8 7,439.2 +6.6 1235.2 11,321.21 
123.6 10,547.2 +4.3 8,530.7 +1.2 123.2 a aya: Ip 
123.8 11,589.7 +9.9 9,360.3 +6.6 123.5 11,501.6 
124.6 12, 683.3 +7.8 10,176.8 +3.8 WAS Alb yesayes 
124.7 11,789.6 +6.5 9,453.8 +3.0 124.87 11,474.77 
126.0 11,899.2 +10.0 9,442.5 +5.6 125.4 Aion 
126.3 11,924.5 +5.6 9,443.0 +1.3 126.0 11,863.6 


Month/month Constant Month/month 
per cent 1981 per cent 
change dollars(1) change 
Variation en Dollars Variation en 
pourcentage constants pourcentage 
pour le mois 1981(1) pour le mois 
+1.9 8,118.6 +1.2 
+0.1 8,116.6 = 
-0.6 8,052.2 -0.8 
+2.6 8,259.3 +2.6 
-0.5 8,230.4 -0.3 
+13 8,307.9 +0.9 
- 8,260.6 -0.6 
-0.2 8,241.7 -0,2 
+1.1 8,296.3 +0.7 
+1.9 8,432.3 +1.6 
+0.2 8,402.6 -0.4 
-0.9 8,306.3 -1.1 
+3.7 8,566.9 +3.1 
+0.6 8,602.3 +0.4 
+2.4 8,811.2 +2.4 
+0.9 8,871.4 +0.7 
+0.6 8,934.5 +0.7 
-1.3 8,782.7 -1.7 
+2.1 8,962.0 +2.0 
+2.0 9,113.6 +1.7 
-0.2 DF Opi ron -0.7 
+0.7 9,104.9 +0.6 
+1.6 rapa teh +1.4 
+0.5 9,200.8 -0.3 
-0.4 Added -1.0 
+0.7 Cpa 55) +0.9 
-0.3 OR SST/ -0.3 
+1.9 Date 2 +1.6 
+0.27 O22 oe On -0.9T 
-0.4T 9,194.67 -0.3° 
+2.3 9, 5572 +1.8 
+1.1 9,417.6 +0.6 


(1) For more details on constant dollar seasonally adjusted estimates, see the Appendix V. 


(1) Pour plus de détails sur les estimations désaisonnalisées en dollars constants, consulter l'appendice V. 
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1986 
January February March April May June 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Kind of business: 
994,816 
1 Combination stores (qroceries and meat) 2,024,675 1,829,315 UES 1,997,043 2,304,166 1I5 A 
2 Grocery confectionery and sundries stores 514,354 488,621 536,792 567,867 649,414 619,512 
3 All other food stores 179,835 178,070 204,489 207,289 237,081 230,051 
4 Food group 2,718,864 2,496,006 2,699,017 2,772,199 3,190,661 2,844,379 
5 Department stores 762,070 696,129 900,408 976,855 1,083,540 939,053 
6 General merchandise stores 204,674 161,778 217,112 224,454 235,418 220,922 
7 General stores 146,814 139,406 160,414 167,052 189 ,268 187,128 
8 Variety stores 72,013 71, 304 95,843 Cel 111,054 100,106 
9 General merchandise group 1,185,571 1,068,617 1,373,777 1,464,138 1,619,280 1,447,209 
10 Men's clothing stores 90,445 67,742 88,961 106 , 372 130,256 115,233 
11 Women's clothing stores 198,508 161,410 211,596 248,245 265,823 241,720 
12 Family clothing stores 121,694 107,990 146,553 158,958 ATSIC) 157,835 
13 Specialty shoe stores 17,036 WaPo} 15,240 19,813 20,066 20,241 
14 Family shoe stores 69,875 55,746 78,420 103,784 109,719 92,962 
15 All other apparel and accessories stores 95,017 74,261 83,489 895919 88,542 78,856 
16 Apparel and accessories group 592,575 479,408 624,259 727,091 788, 381 706,847 
17 Hardware stores Ul S29 64,608 78,187 100,229 135,192 135,001 
18 Household furniture stores 118,088 108,006 128,995 135,249 147,189 146, 345 
19 Household appliance stores 45,975 40,287 46,305 46,595 50,825 44,471 
20 Furniture, T.V., radio and appliance 85,438 74,629 89,792 89,756 102,674 104,561 
stores 
21 Appliance repair shops 25,176 22g Zoi 22,340 PSN 28,453 27,654 
22 All other home furnishings stores 257,105 245,759 274,253 297,073 315,773 294,503 
23 Hardware and home furnishings group 603,141 555,546 639,872 694,219 780,106 752,535 
24 rh aa patent medicine and cosmetics 474,942 448,985 464,518 471,758 494,666 469,819 
stores 
- oe and stationery stores 53,943 51,910 56,780 52,617 56,455 54,831 
orists 30,355 43,699 42,162 38,228 62,955 43,652 
27 Jewellery stores 54,782 52,342 52,721 61,713 80,775 78,899 
28 Jewellery repair shops 1,989 2,024 2,145 2,279 2,680 2,708 
29 Sporting goods and accessories stores 122,338 106,749 133,467 186, 388 232,143 215,915 
30 Personal accessories stores 123,704 115,602 130,650 134,133 155,428 159,010 
31 Alcoholic beverage stores 341,088 333,488 426,599 391,370 505,555 484,903 
32 All other stores 132,523 129,916 162,831 200,991 241,223 235,434 
33 Other stores group 1,335,664 1,284,715 1,471,873 1,539,477 1,831,880 1,745,171 
34 Total excluding automotive group 6,435,815 5,884,292 6,808,798 7,197,124 8,210, 308 7,496,141 
35 Motor vehicle dealers 1,867,594 2,032,483 2,30 
36 ’ ’ , ’ » 302,986 2,868,444 2,832,460 2,662,190 
e ae ae 42,364 49,538 64,856 79,444 74,318 76,346 
SAME Ga te 892,898 837,625 883, 226 852,391 921,087 912,989 
39 SES Ris etd 115,540 105,543 116,930 139,383 142,052 139,678 
a accessories stores 170,851 149,482 191,758 257,392 309,207 306,629 
4 
O All other automotive businesses 163,459 157,889 178,617 195,522 193,839 195,605 
41) Aut it 
uLOmOL Ive group 3,252,706 3,332,560 3,738,373 4,392,576 4,472,963 4,293,437 
42 TOTAL ALL ST! 
ORES 9,688,521 9,216,852 10,547,171 11,589, 700 12,683,271 11,789,578 


July? 


Juillet? 


2,069,979 
653,127 
234,455 


2,957,561 


927,639 
207,965 
182,879 

96,890 


1,415,373 


94,480 
226,099 
149,818 

18,549 

83,326 

84,950 


657,222 


135,981 
145,659 

48,746 
123,369 


28,789 
318,263 


800, 807 


483,547 


54,903 
37,293 
76,138 

2,893 

215,560 

175,001 

547,039 

228,747 


1,821,121 


7,652,084 


2,614,092 
70,569 
936,570 
144,405 
275,513 


205,968 


4,247,117 


11,899,201 
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Per cent 

change 
1986 1985 

Variation 

procen- 

tuelle 
AugustP August September October November December Auqust 

1986/1985 
AodtP Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre Aoat 

1986/1985 

NO 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Genre de commerce: 

2,195,838 2,158,066 1,844,178 1,992,484 2,096,610 2,064,002 +1.7 Epiceries - Boucheries 1 
651,230 581,912 524,610 539,291 528,179 546,462 +11.9 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
240,148 211,436 189,491 197,905 196,368 235,468 +13.5 Tous les autres maqasins d'aliments 3 

3,087,216 2,951,414 2,558,279 2,729,680 2,821,157 2,845,932 +4.6 Groupe de 1l'alimentation 4 
975,532 979,944 964,842 1,031,654 1,359,437 1,833,917 -0.4 Grands magasins D 
228,220 218,819 232,578 267,835 315,736 317,989 +4.2 Magasins de marchandises diverses 6 
181,080 181,432 159,209 170,402 169,452 1955235) -0.1 Magasins généraux uf 
103,209 112,583 97,301 103, 588 127,609 196,015 -8.3 Bazars 8 

1,488,041 1,492,778 1,453,930 1,573,479 1,972,234 2,543,154 -0.3 Groupe de marchandises diverses 9 
100,269 92,385 97,985 113,595 160,850 201,351 +8.5 Maqgasins de vétements pour hommes 10 
256, 362 232,175 242,703 252,303 270,091 347,275 +10.4 Magasins de vétements pour dames 11 
182,696 T6922 161,844 162,259 191,837 263,815 +7.5 Maqasins de vétements pour la famille 12 

20,572 17,685 18,583 20,753 21,813 19,565 +16.3 Maqasins de chaussures spécialisées 13 
98, 336 91,491 91,749 98,863 134,423 124,685 +7.4 Maqasins de chaussures pour la famille 14 
96,088 87,342 87,201 102,538 125,944 144,628 +10.0 Autres maqasins de vétements et accessoires 15 
754, 323 691,010 700,065 750, 311 904,958 1,101,319 +9.2 Habillement et accessoires 16 
121,275 100,633 Mis7is) 98,374 103,474 125,167 +20.5 Quincailleries 17 
152,618 136,172 131,027 138,922 144,357 150,038 +12.0 Magasins de meubles 18 
51,057 47,183 45,868 49,844 51,945 57,360 +8.2 Maqasins d'appareils ménaqers 19 
121,066 102, 380 96,116 109,203 113,093 122,238 +18.2 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 20 
accessoires 
30,673 26,966 28,865 29,406 27 L2> 27,999 +13.7 Réparation d'appareils électro-ménagers 21 
327,431 289,914 288,301 307,323 342,471 426,972 +12.9 Autres articles d'ameublement 22 
804,120 703,248 687,472 733,072 782,563 909,768 +14.3 Groupe des quincailleries, meubles et fourni- 23 
tures de maison 
504,584 464,993 441,350 473,497 474,602 604,615 +8.5 Pharmacies, médicaments brevetés et produits 24 
de beauté 
65,924 64,951 60, 330 58,732 70, 888 119,086 +1.4 Librairies et papeteries 25: 
37,151 32,607 32,166 34,143 33,901 60,175 +13.9 Fleuristes 26 
77,452 71,031 61,428 66,505 93,340 226,836 +9.0 Bi jouteries 27 
2,891 D202 Pr eV) 2,196 2,767 3,434 +27.2 Ateliers de réparation de bi joux 28 
187,814 170,182 136,227 27, 9D: 130,734 184,696 +10.3 Maqasins d'articles de sport et d'accessoires 29 
182,638 159,890 135,401 141,086 166,225 252,425 +14.2 Magasins d'accessoires personnels 30 
566,089 548,043 414,327 426,533 465,025 737,480 +3.3 Magasins de boissons alcooliques 31 
225,374 181,758 172,694 184,006 206,977 7ésyeri\7All +24.0 Tous les autres maqasins 32 

1,849,917 1,695,727 1,456,075 1,514,655 1,644,459 2,440,868 +921 Groupe de tous les autres magasins 33 

7,983,617 7,534,177 6,855,821 7,301,197 8,125,371 9,841,041 +6.0 Total excluant groupe de 1'automobile 34 

2,340,942 Pay 2,007, 347 2,330,285 2,189,317 1,867,892 +7.6 Concessionnaires d'automobiles- 35 

64,715 58,186 56,333 57,087 53,400 39,636 +11.2 Vendeurs d'automobiles d'occasion 36 
949,152 990,264 922,061 974,919 968,419 974,915 -4.1 St at ions-service 37 
135,718 122,636 115,459 131,706 132,743 115,521 +10.6 Garages : 38 
250,831 232A LT 212,885 237,073 289,377 304,799 +8.0 Magasins de piéces et d'accessoires d'auto- 39 

mobiles 
199,560 178,675 166,634 181,484 176,868 156,484 +11.7 Autres commerces dans le domaine de 1'auto- 40 
mobiles 

3,940,918 3,755,479 3,480,719 3,912,554 3,810,124 3,459,247 44.9 Groupe de 1'automobile 41 

11,924,535 11,289,656 10, 336,540 11,213,751 11,935,495 13, 300,288 +5.6 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 42 


TABLE 30. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1984-1986 
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TABLEAU 30. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1984-1986 


Yukon 


Food 
group 


Groupe 
d'alimen- 
tation 


General merchandise 
and apparel qroup 


Groupe de magasins 
de marchandises 

diverses et de ma- 
gasins de vétements 


Automobile 
dealers 


Conces- 
sionnaires 
d'automobiles 


Automotive 
qroup 


Groupe 
d'automobiles 


Hardware, home fur- 
nishings and other 
retail stores qroup 


Groupe de quincail- 
leries, de magasins 
de meubles et de 
tous les autres ma- 
qasins de détail 


Total 
all stores 


Total, 
ensemble 


des maqasins 


1984: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 
1985: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 
1986: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July? - Juillet? 
AugustP - AodtP 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


thousands of dollars - milliers de dollars 


2,721 
2,937 
3,194 
3,251 
3,774 
4,284 
4,245 
4,580 
3,777 
3,525 
3,447 
3,710 


43,445 


3,178 
3,116 
3,487 
3,729 
4,867 
4,252 
4,550 
4,858 
3,738 
3,881 
3,751 
3,606 


47,008 


3,631 
3,329 
3,390 
4,075 
4,403 
4,662 
5,329 


5,077 


(1) For composition of kind of business groups, see page 87. 
(2) Percentage changes shown are over-the-year changes. - Les 


1,515 
1,584 
1,875 
1,831 
2,369 
2,345 
2,280 
2,448 
2,323 
2,589 
2,365 
3,182 


26, 706 


1,350 
1,325 
1,742 
1,586 
2,610 
2,620 
2,829 
3,010 
2,883 
2,983 
3,020 
4,257 


30,215 


1,843 
1,521 
2,808 
2,847 
3,418 
2,618 
2,939 


3,134 


765 
773 
894 

1,340 

1,334 

1,931 

1,770 

1,544 

1,258 

1,268 

1,232 

1,158 


15,267 


1,034 
1,012 
1,236 
1,384 
1,835 
2,063 
2,323 
1,399 
1,184 
1,159 
1,134 

751 


16,514 


1,022 

985 
1,053 
Ap267 
1,337 
1,773 
2,186 


1,860 


302 
306 
425 
476 
560 
622 
698 
706 
534 
508 
592 
552 


6,281 


409 
356 
415 
443 
587 
724 
919 

1,332 

1,141 

Tee 

1,065 

1,259 


9,771 


902 
871 
837 
572 
735 
1,115 
1,609 


1,578 


1,394 
1,412 
1,610 
1,685 
2,023 
2,883 
2,554 
2,569 
2,094 
2,179 
2,474 
3,399 


26,276 


Abe, 
1,706 
1,868 
1,907 
2,383 
2,691 
2,977 
3,106 
2,513 
2,463 
2,468 
3,282 


29,086 


1,836 
1,750 
1,886 
2,014 
2,750 
2,838 
3,146 


2,972 


6,697 
7,012 
7,998 
8,583 

10,060 

12,065 

11,547 

11,847 
9,986 

10,069 

10,110 

12,001 


117,975 


7,693 
7,515 
8,748 
9,049 

12,282 

12,350 

13,598 

13,700 

11,459 

11,607 

11,438 

13,155 


132,594 


9,234 
8,456 
9,974 

10,775 

12,643 

13,006 

15,209 


14,621 


- Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 87. 
pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 


Per cent(2) 
change 


Variation(2) 
procentuelle 


+24.2 
+2.3 
+6.9 
+11.0 
+22.8 
+28.4 
+15.0 
+17.2 
+6.8 
+13.8 
+6.9 
+2.1 


+12.8 


+14.9 
+7.2 
+9.4 
+5.4 
+22.1 
+2.4 
+17.8 
+15.6 
+14.8 
+15.3 
+13.1 
+9.6 


+12.4 


+20.0 
+12.5 
+14.0 
+19.0 

+2.9 

+5.3 
+11.8 


+6.7 


TABLE 31. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1984-1986 


Northwest Territories 
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TABLEAU 31. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1984-1986 


Territoires du Nord-Ouest 


Food 
group 


Groupe 
d'alimen- 
tation 


1984: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mal 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 
1985: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mal 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 
1986: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July? - Juillet? 
AugustP - AodtP 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


2,808 
2,929 
3,646 
3,018 
3,442 
3,854 
3,313 
3,349 
3,615 
3,326 
3,410 
3,820 


40,530 


3,448 
3,407 
3,809 
3,203 
3,902 
4,519 
4,006 
4,108 
4,296 
3,933 
4,476 
4,083 


47,190 


4,535 
3,975 
4,198 
3,621 
4,183 
4,084 


3,997 


General merchandise Automobile Automotive Hardware, home fur- Total Per cent(2) 
and apparel qroup dealers group nishings and other all stores change 
retail stores qroup 
Groupe de magasins Conces- Groupe Groupe de quincail- Total, Variation(2) 
de marchandises slonnaires d'automobiles leries, de maqasins ensemble procentuelle 
diverses et de ma- d'automobiles de meubles et de des magasins 
gasins de vétements tous les autres ma- 
qasins de détail 
thousands of dollars - milliers de dollars 
6,219 1,343 673 2,692 13,735 +8.3 
6,573 1,402 623 Zea 14,464 +11.1 
8,765 1,852 753 SEAL) 18,587 +17.3 
7,152 1,585 645 3,969 16,969 +19.4 
7,963 1,596 650 3,730 175281 +22.6 
9,833 1,583 768 4,621 20,659 +8.2 
7,902 1,996 555 4,030 17,796 +4.1 
7,996 1,411 548 4,089 17,595) +5.5 
10, 340 Wi 2rS 596 4,373 20,197 +7.2 
8,864 1,514 542 4,008 18,254 +7.2 
8,522 1,267 530 4,210 17,939 +10.4 
12,194 1,421 638 5,425 23,498 +12.1 
102,923 18,243 Tyo24 47,655 216,872 +10.8 
6,871 2,077 772 Spe byae) 16,297 +18.7 
7,174 1,207 820 3,418 16,026 +10.8 
10,619 Upiey) 846 B92 20,960 +12.8 
8,697 1,450 843 4,180 18,373 +8.3 
9,260 1,453 838 4,402 19,855 +14.2 
10,416 1,621 741 4,647 21,944 +6,2 
8,700 1,776 843 4,601 19,926 +12.0 
8,796 1,296 761 4,446 19,407 +11.6 
11,222 1,214 734 4,431 21,897 +8.4 
10,048 1,445 800 4,723 20,949 +14.8 
9,703 1,312 817 4,977 21,285 +18.7 
14,221 Tenth 801 6,050 26,274 +11.8 
115,727 lie?) 9,616 D2 oat 243,193 +12.1 
7,836 1,094 855 3,846 18,166 +11.5 
7,856 1,194 878 3,776 17,679 +10.3 
10,247 1,256 938 4,016 20,655 -1.5 
9,478 1,699 688 4,257 19,743 +7.5 
10,244 1,490 774 4,626 21,317 ee 
10,903 1,645 796 4,540 21,968 +0.1 
8,461 1,465 895 4,601 19,419 -2.5 
9,074 1,566 825 4,492 19,891 +2.5 


3,934 


(1) For composition of kind of business groups, see page 87. - Pour la composition par qroupe de genres de commerce, voir la page 87. 
(2) Percentage changes shown are over-the-year changes. - Les pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 
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Appendix I 


DEFINITIONS 


"Retail Trade", for the purpose of this 
report, is defined as "the aggregate sales 
made through retail locations (outlets)". 


A "retail location", as defined by Sta- 
tistics Canada, is a "business location 
(usually a store) in which the principal 
activity is the sale of merchandise and 
related services to the general public, for 
household or personal consumption". Retail 
trade estimates do not include any form of 
direct selling which bypasses the retail 
store, e.g., direct door-to-door selling; 
sales made through automatic vending ma- 
chines; sales of newspapers or magazines 
sold directly by printers or publishers; and 
sales made by book and record clubs. The 
only exception is the mail-order and cata- 
logue sales activities of department store 
businesses, which have been classified to 
the "general merchandise store" category. 
In addition, retail trade excludes: retail 
sales through ancillary units, e.q., ware- 
houses, head offices, etc.; sales of 
contractors whose major activity is not 
retailing; and retail transactions between 
individuals. 


Total net sales include sales of new and 
used merchandise and receipts from repairs, 
equipment rental, food serving and other 
service activities, less returns, adjust- 
ments and discounts. Total net sales also 
include: trade-in allowances, commissions 
earned from sales of goods owned by others, 
proprietor's withdrawals of goods for per- 
sonal use (at retail) and the sales and 
receipts of concessionnaires operating with- 
in the outlet. Non-operating revenues, bad 
debts recovered and sales taxes collected 
for remittance to a government agency are 
excluded. 


Appendice I 


DEFINITIONS 


"Commerce de détail" signifie, pour les 
besoins de la présente publication, "l'ensemble 
des ventes faites par des points de vente au 
détail". 


Un "point de vente au détail", suivant la dé- 
finition de Statistique Canada, est un local 
d'affaires (habituellement un magasin) dont 1'ac- 
tivité principale est la vente de marchandises et 
de services connexes au grand public pour la con- 
sommation ménageére ou personnelle. Les estima- 
tions relatives au commerce de détail ne prennent 
pas en compte les ventes directes, c'est-a-dire 
les ventes qui ne sont pas faites par l'intermé- 
diaire d'un point de vente au détail, par exemple 
les ventes directes par démarchage, les ventes 
par distributeur automatique, les ventes de jour- 
naux ou de revues faites directement par les 
imprimeurs et éditeurs, et les ventes faites par 
les cercles du livre et les clubs de disques. I1 
n'y a qu'une exception: les ventes des grands 
magasins faites par la poste ou par catalogue, 
qui sont classées dans la catégorie des "magasins 
de marchandises diverses". En outre, le commerce 
de détail ne comprend pas les ventes au détail 
des unités auxiliaires, par exemple, entrepdts, 
sieges sociaux, etc., ni les ventes des entrepre- 
neurs dont l'activité principale ne reléve pas du 
commerce de détail, ni les opérations de détail 
entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les ven- 
tes de marchandises neuves et usagées et des 
recettes provenant de réparations, de locations 
de matériel de la vente de repas et d'autres 
activités de services, moins la valeur des ren- 
dus, les ajustements et les rabais. Les ventes 
totales nettes comprennent également; la valeur 
des reprises, les commissions sur la vente de 
marchandises appartenant a autrui et la valeur 
(au détail) des marchandises prélevées par le 
propriétaire pour son usage personnel et les ven- 
tes et recettes des concessions exploitées dans 
les points de ventes. On ne prend pas en compte 
les recettes hors exploitation, les recouvrements 
de mauvaises créances et les taxes de vente per- 
gues pour le compte d'un organisme public. 


CLASSIFICATION 


Kind of Business(1) 


Estimates of retail trade are stratified 
by region and by kind-of-business groupings 
which are based on the Standard Industrial 
Classifications and the retail kind-of-busi- 
ness categories employed in the 1966 Census 
of Merchandising and Services. Since the 
monthly retail trade survey is a "location" 
survey, as noted above, each individual 
(retail) location of a firm is assigned a 
kind-of-business code based on its major 
activity (or type of commodities sold). 


In this report, retail trade is strati- 
fied into 27 major kind-of-business gqroup- 
ings plus a miscellaneous category. In 
order to increase the usefulness of these 
statistics, the composition of each kind- 
of-business qroup is described at the end of 
the report. 


Kind of Organization 


The retail trade estimates, in addition 
to being stratified by kind-of-business 
groupings, are also broken down into chain 
and independent components. Firms are clas- 
sified to the chain store component based on 
the following definition: 


Chain store organization "an organization 
operating four or more retail outlets in the 
same kind of business, under the same legal 
ownership". 


Any firm not meeting the above definition 
1s automatically classifed as an "indepen- 
dent" organization, the only exception being 
"department stores" which are classified in 
their entirety to the chain component. 


(1) For a detailed definition of each kind 
of business, see Retail Trade Historical 
Statistics, 1972-1979, Catalogue 63-538. 
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CLASSIF ICATION 


Genre de commerce(1) 


Les estimations relatives au commerce de dé- 
tail sont stratifiées par région et par groupe de 
genre de commerce. Ces groupes sont fondés sur la 
Classification des activités économiques et les 
catégories de genre de commerce de détail qui ont 
été utilisées lors du recensement du commerce et 
des services de 1966. Etant donné que l'enquéte 
mensuelle du commerce de détail est axée sur les 
points de vente comme on l'a indiqué ci-dessus, 
chaque point de vente au détail d'une entreprise 
se voit attribuer un code "genre de commerce" 
d'aprés son activité principale (ou le genre de 
marchandises vendues). 


Dans la présente publication, le commerce de 
détail est stratifié selon 27 grands groupes de 
genre de commerce, outre la catégorie "Marchands 
divers". Pour rendre ces statistiques plus uti- 
les, nous décrivons la composition de chaque 
groupe de genre de commerce & la fin de la publi- 
cation. 


Type d'entreprise 


En plus d'étre stratifiées selon le genre de 
commerce, les estimations relatives au commerce 
de détail sont ventilées entre magasins @ succur- 
sales et magasins indépendants. Les entreprises 
qui répondent a la définition suivante sont clas- 
sées dans la catégorie des magasins & succur- 
sales: 


Magasins & succursales "entreprise exploitant 
au moins quatre points de vente au détail dans un 
méme genre de commerce, sous une méme apparte- 
nance juridique". 


Toute entreprise dont le schéma de structure 
ne concorde pas avec la définition ci-dessus est 
classée automatiquement dans la catégorie des 
magasins indépendants, la seule exception étant 
les "grands magasins" qui sont portés en totalité 
dans la catégorie des magasins & succursales. 


(1) Pour une définition compléte de chaque genre 
de commerce, consulter la publication Com- 
merce de détail statistiques historiques 
1972-1979, n° 63-538 au catalogue. 


Appendix II 
METHODOLOGY 


Retail trade estimates are derived from a 
survey of Canadian "retail locations". Busi- 
nesses are first classified to the retail 
sector on the basis of "census value 
added",(2) which is defined in retail trade 
as the difference between sales and the pur- 
chase price of the goods sold in a particu- 
lar period. Companies which fall into the 
retail sector are then further classified to 
specific categories of business (using the 
three-digit 1960 Standard Industrial Classi- 
fication code) on the basis of "major acti- 
vity" - the proportion of sales accounted 
for by each kind of business or by each type 
of commodity sold. 


The next step in the classification pro- 
cedure is to survey those businesses se- 
lected for the sample in order to obtain 
information on the number and activity of 
locations operated. Such information is 
required not only to determine if individual 
businesses, particularly multi-location bu- 
sinesses, qualify for treatment as "chains" 
(see definition Appendix I) but also to 
isolate retail locations from non-retail and 
make possible a more precise classification 
of each to one of more than 90 "kinds of 
business", which are subsequently grouped 
into 28 trade groups for purposes of publi- 
cation. 


Because this is a location-oriented sur- 
vey, the scope of coverage is extended to 
include retail locations operated by non- 
retailing businesses. When it is determined 
that a manufacturer (for example) operates 
one or more retail locations, the same 
treatment is given as outlined above. Retail 
locations can be operated by businesses 
whose principal activity is manufacturing, 
wholesaling, government, construction, etc. 


The design of the survey provides the 
facility to revise the monthly estimates to 
account for late responses. Each month the 
publication will contain preliminary esti- 
mates for the current month and revised 
estimates for the preceding month. 


The monthly retail trade estimates con- 
tained in this report are produced by means 
of a sample survey using methodology which 


(2) For additional information, see the 1970 
Standard Industrial Classification 
Manual, Catalogue 12-501E, Pages 9-11. 
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ME THODOLOGIE 


Les estimations du commerce de détail sont 
tirées d'une enquéte sur les "points de vente" au 
détail au Canada. Les entreprises sont d'abord 
classées dans le secteur du commerce de détail 
d'apreés la "valeur ajoutée recensée"(2), qui 
représente dans ce secteur, la différence entre 
le prix de vente et le prix d'achat des biens 
vendus pendant une période déterminée. Les socié- 
tés qui appartiennent au commerce de détail sont 
ensuite classées dans des catégories précises 
d'activités (code 4 trois chiffres de la Classi- 
fication des activités économiques de 1960) 
d'aprés la "principale activité", c'est-a-dire 
d'aprés la proportion des ventes dont rend compte 
chaque genre de commerce ou chaque type de mar- 
chandises vendues. 


L'étape suivante du travail de classification 
consiste a faire un relevé des entreprises échan- 
tillonnées dans le but d'obtenir des renseigne- 
ments sur le nombre de points de vente et leur 
activité. De tels renseignements servent non 
seulement a déterminer si des entreprises parti- 
culiéres, notamment les entreprises 4 points de 
vente multiples, peuvent étre considérées comme 
des "“magasins & succursales" (voir définition 
Appendice I), mais aussi & distinguer les points 
de vente au détail des autres types de points de 
vente et d'ainsi assurer un classement plus pré- 
cis de chacun d'eux parmi plus de 90 genres de 
commerce. Subséquemment, ces genres de commerce 
sont agrégés en 28 groupes pour fins de publica- 
tion. 


L'enquéte étant axée sur les points de vente, 
le champ d'enquéte a été étendu aux points de 
vente au détail exploités par des entreprises 
autres que des magasins de détail. Lorsqu'on a 
établi, par exemple, qu'un fabriquant exploite un 
ou plusieurs locaux de vente au détail, on pro- 
céde de la méme fagon qu'indiquée ci-dessus. Des 
locaux de vente au détail peuvent étre exploités 
par des entreprises dont l'activité principale 
est la fabrication, le commerce de gros, 1l'admi- 
nistration publique, la construction, etc. 


Le systéme supportant l'enquéte permet la 
révision des estimations mensuelles afin de tenir 
compte des réponses tardives. La publication 
mensuelle fournira donc des données provisoires 
pour le mois en cours et des données révisées 
pour le mois précédent. 


On établit les estimations mensuelles rela- 
tives au commerce de détail que renferme la pré- 
sente publication au moyen d'une enquéte par 


(2) Pour de plus amples renseignements, voir le 
manuel de la Classification des activités 
économiques, 1970, n° 12-501F au catalogue, 
pages 9-11. 


differs substantially from that used for the 
estimates published to the end of 1974. 


The new methodology was primarily devel- 
oped because, after 1969, there was no ade- 
quate source of information available to 
update the independent portion of the old 
sample to account for firms coming into ex- 
istence (births) and/or going out of busi- 
ness (deaths). The levels established by the 
new sample indicate there was a downward 
bias in the old sample which had grown to 
about 4% in 1974. Even so, the monthly 
trends are relatively consistent between the 
old and new samples. 


Sample 


A Revenue Canada (Taxation) list, supple- 
mented by chain and department store lists 
and an area file list, comprises the uni- 
verse for this survey. A sample of approxi- 
mately 16,000 independent firms, stratified 
by region(3) and by the Standard Industrial 
Classification code has been selected from 
this universe and surveyed in order to 
verify the kind of business of each firm. 
Estimates are then produced monthly, stra- 
tified by trade group and region. 


The method used for the estimation of 
total retail sales is one in which each 
sampled unit's reported data is inflated to 
universe levels by multiplying the reported 
data of the sampled unit by the inverse of 
the probability of selection for the unit. 
For firms which do not respond on time(4) in 
a particular month, an estimate is imputed 
using a statistical technique which employs 
a number of components such as: cell aver- 
ages, last month's sales, other trends, 
etc. Consequently each firm in the sample 
must have an individual estimate of sales. 


The results of the survey are not linked 
to census results. Instead, the estimates 
derived in the course of the survey will be 
compared with census data in order to deter- 
mine the cause of any differences which may 
be found to exist between the two levels. 
Based on these findings, revisions will then 
be made to compensate for any errors or 
discrepancies discovered (such as in coding 
of firms to erroneous kinds of business 


codes, over-estimation in particular cells, 
etc.). 


(3) The metropolitan areas of Montréal, 
Toronto, Winnipeg and Vancouver are 
census metropolitan areas as defined by 
the 1971 Census. 

(4) Late responses are 
estimates. 


included in revised 
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sondage dont la méthodologie différe sensiblement 
de celle utilisée pour les estimations qui ont 
paru jusqu'a la fin de 1974. 


Cette nouvelle méthodologie fut principalement 
mise en application parce qu'il n'existait plus 
de source adéquate de renseignements disponibles, 
apres 1969, pour mettre @ jour la partie indépen- 
dante de l'ancien échantillon pour tenir compte 
des nouvelles entreprises (créations) et (ou) de 
celles qui fermaient leurs portes (dispari- 
tions). Le niveau des ventes déterminé par le 
nouvel échantillon démontre qu'il y avait un 
certain degré de sous-estimation, laquelle sous- 
estimation avait atteint 4% en 1974. Néanmoins 
les tendances mensuelles mesurées par 1l'ancien 
ainsi que par le nouvel échantillon sont passa- 
blement similaires. 


Echantillon 


La liste de Revenu Canada (Impét) a été com- 
plétée par la liste des magasins &a succursales 
ainsi que des grands magasins et par une liste de 
fichier aréolaire pour reconstituer l'univers de 
cette enquéte. Un échantillon d'environ 16,000 
entreprises indépendantes, stratifié par ré- 
gion(3) et selon le schéma de codage de la Clas- 
sification des activités économiques, a été 
prélevé sur cet univers et a fait l'objet d'une 
enquéte en vue de déterminer le genre d'activité 
de chaque entreprise. Des estimations’ sont 
ensuite établies tous les mois et stratifiées 
selon le groupe de commerce et la région. 


La méthode d'estimation des ventes totales au 
détail consiste & gonfler les données déclarées 
par chaque unité échantillonnée aux dimensions de 
l'univers en multipliant les données de 1l'unité 
par l'inverse de la probabilité de choix de 
l'unité. Dans le cas des entreprises non décla- 
rantes @ temps(4) un mois donné, on procéde & une 
imputation @ l'aide d'une méthode statistique qui 
fait intervenir divers éléments comme les moyen- 
nes de cellule, les ventes du dernier mois, 
d'autres tendances, etc. Ainsi, il doit y avoir 
une estimation des ventes pour chaque entreprise 
échantillonnée. 


les résultats de l'enquéte ne sont pas raccor- 
dés a ceux du recensement. Une étude comparative 
entre les estimations obtenues dans le cadre de 
cette enquéte ainsi que celles obtenues lors d'un 
recensement sera effectuée afin de déterminer la 
cause de tout écart entre les deux niveaux, ce 
qui nous permettra de rectifier les statistiques 
et de compenser les erreurs ou les divergences 
relevées (comme un classement erroné selon le 
genre de commerce, une surestimation dans des 
cellules particuliéres, etc.). 


(3) Les zones métropolitaines de Montréal, de 
Toronto, de Winnipeg et de Vancouver corres- 
pondent aux zones métropolitaines du recense- 
ment de 1971. 

(4) Les déclarations tardives sont toujours con- 
sidérées dans le calcul des estimations révi- 
sées. 
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COMPONENTS OF THE SURVEY UNIVERSE 


The universe used for this survey is com- 
posed of two basic parts: a master file list 
(including chain and department store compo- 
nents) and an area file list. These compo- 
nents provide an adequate representation of 
the retail trade universe. 


The Survey Master File 


The survey master file is based on a 
series of profiles developed from the retail 
store portion of the Revenue Canada (Taxa- 
tion) master file and is stratified by 
region and by Standard Industrial Classifi- 
cation code. This component is a list of all 
retail businesses having a payroll deduction 
account number (i.e., having employees for 
whom payroll deductions are made). It is 
updated monthly for new firms coming into 
business, for firms going out of business 
and, in the case of existing firms, for any 
changes in name, address or nature (kind) of 
business. These updates originate from both 
Revenue Canada (Taxation) and from Statis- 
tics Canada survey sources. As these updates 
are received, firms going out of business 
are dropped from the sample and a sample of 
births is selected from among new firms 
which have gone into business, thus provid- 
ing a monthly birth/death adjustment. 


Records on the survey master file are 
sampled using a given probability of selec- 
tion determined by geographical location, 
Standard Industrial Classification code and 
cell size. To create the original sample 
file, the complete survey master file was 
sampled. Since that time, only the births 
have been sampled each month. 


Chain and Department Store Component 


The chain and department store list is a 
sub-set of the survey master file compo- 
nent. The businesses on this list are those 
which have been identified (from Statistics 
Canada sources) as chains or department 
stores and which have been sampled with cer- 
tainty (i.e., each business is surveyed). 
This component, as well as being updated 
monthly using Revenue Canada information, is 


Appendice III 
ELEMENTS DE L'UNIVERS DE L'ENQUETE 


L'univers de l'enquéte comprend deux éléments 
fondamentaux: une liste de fichier principal (y 
compris les éléments magasins & succursales et 
grands magasins) et une liste de fichier aréo- 
laire. Ces éléments représentent de maniére adé- 
quate l'univers du commerce de détail. 


Fichier principal de 1'enquéte 


Le fichier principal de l'enquéte du commerce 
de vente au détail est fondé sur une série de 
profils tirés de la fraction du fichier principal 
de Revenu Canada (Impét) se rapportant aux com- 
merces de vente au détail et est stratifié par 
région et selon le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques. Cet élément 
du fichier est une liste de toutes les entrepri- 
ses de vente au détail qui ont un numéro de 
compte de retenues sur la paye (entreprises ayant 
des salariés a l'égard desquels des déductions 
sont faites aux fins de l'impdt). Cette liste est 
mise @ jour tous les mois; il s'agit de prendre 
en compte la création de nouvelles entreprises, 
la disparition d'entreprises et dans le cas 
d'entreprises existantes, tous les changements de 
nom, d'adresse ou de genre de commerce. Ces mises 
a jour s'appuient sur des enquétes de Revenu 
Canada (Impdt) et de Statistique Canada. Dés que 
l'on dispose de ces mises a jour, les entreprises 
qui cessent toute activité sont éliminées de 
l'échantillon et un échantillon de créations est 
prélevé sur les nouvelles entreprises, ce qui 
permet un ajustement mensuel en fonction des 
créations et des disparitions. 


Des enregistrements du fichier principal de 
l'enquéte sont échantillonnés d'apreés une proba- 
bilité donnée de sélection déterminée par le lieu 
d'exploitation, le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques et la taille 
des cellules. Lors de la constitution du fichier 
de l'échantillon initial, la sélection a porté 
sur tout le fichier principal de 1l'enquéte. 
Depuis lors, seules les créations ont fait 
l'objet d'un échantillonnage tous les mois. 


Elément magasins & succursales et grands _magasins 


La liste des magasins 4 succursales et des 
grands magasins constitue un sous-ensemble de 
1'élément fichier principal de l'enquéte. Les 
établissements commerciaux figurant sur cette 
liste sont ceux qui ont été identifiés (d'aprés 
les documents de Statistique Canada) comme maga- 
sins & succursales et grands magasins et qui ont 
été échantillonnés avec certitude (chaque entre- 
prise fait partie de 1'échantillon). Cet élément, 


also updated annually. The annual updates 
are based primarily on returns obtained in 
the course of the Annual Chain and Depart- 
ment Store Survey, as well as on information 
derived from other sources such as_ trade 
magazines, etc. 


Area File Component 


The purpose of the area file, essen- 
tially, is to supplement the sample frame. 
This additional input has two uses: 


to provide an estimate for firms which do 
not appear on the survey master file Cites 
having no employees for whom tax deductions 
are made); 


to compensate for the time lag involved in 
obtaining a birth adjustment through the 
survey master file. 


The area file was derived by selecting a 
number of areas in Canada (as defined by the 
Labour Force Survey), covering all regions 
with the exception of the Yukon and North- 
west Territories. To create the area file 
portion of the sample frame, the selected 
areas were completely enumerated by field 
representatives and an area file composed of 
all businesses in the selected areas was 
created. This file was then matched aqainst 
the survey master file to determine which 
firms were present on both files. For those 
firms which appeared on both files, the uni- 
verse was represented by the sample of firms 
derived from the survey master file. All 
unmatched firms (on the area file) auto- 
matically became part of the sample file. 
Every month since the original enumeration, 
one twelfth of the selected areas have been 
completely re-enumerated in order to locate 
any new firms which may have come into exis- 
tence during the preceding year. These new 
firms are then matched against the entire 
survey master file. Similarly, all new 
businesses which have been added to the sur- 
vey master file from the Revenue Canada 
(Taxation) updates are matched each month 
against the entire area file. Once it has 
been determined that firms are on _ both 
files, they are removed from the area file 
and given a chance of selection on the 
survey master file. The remaining unmatched 


firms on the area file are included in the 
sample. 
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qui est mis & jour tous les mois d'aprés les 
données de Revenu Canada, fait également l'objet 
d'une mise a jour annuelle. Ces derniéres mises & 
jour sont fondées principalement sur les décla- 
rations obtenues dans le cadre de 1l'enquéte an- 
nuelle sur les magasins & succursales et les 
grands magasins, ainsi que sur des renseignements 
puisés & d'autres sources comme les revues por- 
tant sur le commerce, etc. 


Elément fichier géographique (aréolaire) 


Le but premier du fichier géographique est de 
compléter la base de l'échantillon. Cet élément 
supplémentaire permet: 


d'établir une estimation visant les entreprises 
qui ne figurent pas dans le fichier principal de 
l'enquéte (entreprises ne comptant aucun salarié 
pour lequel on procéde a des déductions aux fins 
de l'impét); 


de compenser le "retard" d'obtention des ajuste- 
ments en fonction des créations au moyen du 
fichier principal de l'enquéte. 


On a constitué le fichier géographique en 
choisissant un certain nombre de secteurs géogra- 
phiques au Canada (a l'aide de données de 1l'en- 
quéte sur la population active) de fagon &a 
couvrir tout le territoire canadien a l'exception 
du Yukon et des Territoires du Nord-Ouest. Les 
secteurs choisis ont ensuite été entiérement 
dénombrés par des représentants régionaux et on a 
ainsi obtenu un fichier géographique comprenant 
tous les établissements commerciaux de ces sec- 
teurs. On a comparé ce fichier au fichier princi- 
pal de l'enquéte pour déterminer quelles entre- 
prises figuraient dans les deux fichiers. Pour ce 
qui est de ces entreprises, l'univers a été re- 
présenté par l'échantillon d'entreprises prélevé 
sur le fichier principal de l'enquéte. Toutes les 
entreprises sans pendant (dans le fichier aréo- 
laire) ont été automatiquement incorporées au 
fichier de l'échantillon. Tous les mois depuis le 
premier dénombrement, un douziéme des régions 
choisies a fait l'objet d'un autre dénombrement 
complet visant a déterminer quelles nouvelles 
entreprises ont vu le jour au cours de l'année 
précédente. Ces nouvelles’ entreprises sont 
ensuite réappariées avec le fichier principal de 
l'enquéte. De la méme fagon toutes les nouvelles 
entreprises ajoutées au fichier principal de 
l'enquéte au moyen de mises & jour tirées du 
fichier de Revenu Canada (Impét) sont réappariées 
chaque mois avec le fichier géographique. Les 
entreprises pour lesquelles on a trouvé un 
pendant au cours des deux processus de comparai- 
son précédemment décrits sont radiées du fichier 
géographique et demeurent sur le fichier princi- 
pal de l'enquéte ott elles ont une probabilité 
d'étre choisies. Le reste des entreprises du 
fichier géographique pour lesquelles on n'a pas 
trouvé un pendant sont inclus dans 1'échantillon. 


Appendix IV 


DATA RELIABILITY 


The statistics in this publication are 
estimates derived from a sample survey and, 
as such, can be subject to errors. The fol- 
lowing material is provided to assist the 
reader in the interpretation of the esti- 
mates published. 


Sampling and Non-sampling Errors 


Estimates derived from a sample survey 
are subject to a number of kinds of errors. 
These errors can be broken down into two 
major types: sampling and non-sampling. 


Sampling Errors 


Sampling errors are present because ob- 
servations are made only on a sample and not 
on the entire population. The sampling 
error depends on factors such as the size of 
the sample, variability in the population, 
sampling design and method of estimation. 
For example, for a given sample size, the 
sampling error will depend on the stratifi- 
cation procedure employed, allocation of the 
sample, choice of the sampling units and 
method of selection. (Further, even for the 
same sampling design, we can make different 
calculations to arrive at the most efficient 
estimation procedure.) 


In sample surveys, since inference is 
made about the entire population covered by 
the survey on the basis of data obtained 
from only a part of the population, the re- 
sults are likely to be different than if a 
complete census was taken under the same 
general survey conditions. The most impor- 
tant feature of probability sampling is that 
the sampling error can be measured from the 
sample itself. 


Non-sampling Errors 


These errors are present whether a sample 
or a complete census of the population is 
taken. Non-sampling errors can be attributed 
to one or more of the following sources: 


Coverage error. This error can result from 
incomplete listing and inadequate coverage 
of the population of interest. 


Appendice IV 
FIABILITE DES DONNEES 


Ce bulletin présente des estimations fondées 
sur une enquéte par échantillonnage qui risquent, 
par conséquent, d'étre entachées d'erreurs. La 
section qui suit vise a faciliter, pour le lec- 
teur, l'interprétation des estimations qui sont 
publiées. 


Erreurs d'échantillonnage et autres erreurs 


Les estimations établies sur la base d'une 
enquéte par échantillonnage sont sujettes a 
différents types d'erreurs. On les regroupe en 
deux grandes catégories: les erreurs qui sont 
dues @ l'échantillonnage et celles qui ne le sont 


pas. 


Erreurs d'échantillonnage 


Ce genre d'erreur existe parce que les obser- 
vations portent uniquement sur un échantillon, et 
non sur l'ensemble de la population. L'erreur 
dépend de facteurs tels que la taille de 1'échan- 
tillon, la variabilité de la population, le plan 
de sondage et la méthode d'estimation. Pour une 
taille donnée d'échantillon, par exemple, 1l'er- 
reur d'échantillonnage sera fonction de la mé- 
thode de stratification adoptée, de l'attribution 
de l'échantillon, du choix des unités sondées et 
de la méthode de sélection. (On peut méme, dans 
le cadre d'un seul plan de sondage, effectuer 
plusieurs calculs pour arriver a la méthode 
d'estimation la plus efficace.) 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage, 
on tire des conclusions sur l'ensemble d'une po- 
pulation & partir des données concernant une 
partie seulement, les résultats seront probable- 
ment différents de ceux qu'on aurait obtenus en 
recensant toute la population dans les mémes 
conditions. La principale caractéristique des 
sondages probabilistes, c'est que  1l'erreur 
d'échantillonnage peut &tre directement mesurée a 
partir de l'échantillon. 


Erreurs non liées a 1'échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les recen- 
sements que dans les enquétes par échantillon- 
nage. Elles sont dues a un ou plusieurs facteurs 
parmi les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur peut 
résulter d'un listage incomplet et d'une couver- 
ture insuffisante de la population visée. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the character- 
istics of the question, inability or un- 
willingness of the respondent to provide 
correct information, misinterpretation of 
the questions because of definitional diffi- 
culties and different tendencies of differ- 
ent interviewers in explaining questions or 
interpreting responses. 


Non-response error. Some respondents may 
refuse to answer questions, some may be 
unable to respond, while others may be too 
late in responding. Data for the non- 
responding units can be imputed using the 
data from responding units or some earlier 
data on the non-responding units if avail- 
able. The extent of error due to imputation 
is usually unknown and is very much depen- 
dent on any characteristic differences 
between the respondent group and the non- 
respondent group in the survey. This error 
generally decreases with increases in the 
response rate and attempts are therefore 
made to obtain as high a response rate as 
possible. 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control at the level at which their 
presence does not impair the use and inter- 
pretation of final results. With regard to 
the estimates of this publication, all at- 
tempts have been made to minimize the non- 
sampling errors; units have been defined in 
a most precise manner and the most up-to- 
date listings have been used; the question- 
naires used in the survey have been care- 
fully designed to minimize different in- 
terpretations (interviewers have been 
instructed to ask the questions as printed 
on the questionnaires); detailed acceptance 
testing has been carried out for the differ- 
ent stages of editing and processing; every 
possible effort has been made to reduce the 
non-response rate as well as the response 
burden. 


Measures of Sampling and Non-sampling Errors 


Sampling Error Measures 


The sample used in this survey is one of 
a large number of all possible samples of 
the same size that could have been selected 
using the same sample design under the same 
general conditions. If it was possible that 
each one of these samples could be surveyed 
under essentially the same conditions, with 
an estimate calculated from each sample, it 


ve 


La réponse. Ici, l'erreur peut étre attribuable a 
la conception du questionnaire et aux caractéris- 
tiques de la question, a l'incapacité ou au refus 
de l'enquété de fournir des renseignements 
exacts, a l'interprétation fautive des questions 
due a des problémes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer a l'autre, dans 
l'explication des questions ou dans 1'interpréta- 
tion des réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapables 
ou encore répondent trop tard. Les données rela- 
tives aux non-répondants peuvent étre imputées a 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
a l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, lorsque celles-ci existent. On ne 
connait généralement pas avec précision 1'impor- 
tance de l'erreur d'imputation; celle-ci varie 
beaucoup selon les caractéristiques qui distin- 
guent les répondants des non-répondants. Comme ce 
type d'erreur prend habituellement de l'ampleur a 
mesure que diminue le taux de réponse, on s'ef- 
force d'obtenir le meilleur taux de réponse pos- 
sible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors 
des diverses étapes du traitement, telles que le 
codage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation, etc. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées a l'échantillonnage. De plus, il faut les 
cernmer €@ un niveau ou elles ne nuisent pas a 
l'utilisation ou a l'interprétation des chiffres 
définitifs. Quant aux estimations du _ présent 
bulletin, tout a été mis en oeuvre afin de mini- 
miser les erreurs non liées a 1'échantillonnage. 
Ainsi, les unités ont été définies avec beaucoup 
de précision, au moyen des listes les plus a 
jour; les questionnaires ont été congus avec soin 
afin de réduire au minimum les différentes inter- 
prétations possibles (on a demandé aux inter- 
viewers de poser les questions telles qu'elles 
figurent aux questionnaires); les diverses étapes 
de vérification et de traitement ont fait l'objet 
de contréles d'acceptation détaillés; on n'a 
absolument rien négligé pour que le taux de non- 
réponse et le fardeau de réponse soient faibles. 


Evaluation de l'erreur d'échantillonnage et de 
l'erreur non liée a 1 échantillonnage 


Erreur d'échantillonnage 


L'échantillon utilisé aux fins de la présente 
enquéte est un des nombreux échantillons de méme 
taille qui auraient pu étre choisis selon le méme 
plan et les mémes conditions. Si chaque échan- 
tillon pouvait faire l'objet d'une enquéte menée 
essentiellement dans les mémes conditions, il 
faudrait s'attendre & ce que l'estimation calcu- 
lée varie d'un échantillon & l'autre. On nomme 


would be expected that the sample estimates 
would differ from each other. The average 
estimate derived from all these possible 
sample estimates is termed the expected 
value. The expected value can also be 
expressed as the value which would be 
obtained if a census enumeration was taken 
under identical conditions of collection and 
processing. An estimate calculated from a 
sample survey is said to be precise if it is 
near the expected value. 


Sample estimates may differ from this 
expected value of the estimates. However, 
since the estimate is based on a probability 
sample, the variability of the sample esti- 
mate with respect to its expected value can 
be measured. The variance of estimate is a 
measure of the precision of the sample esti- 
mate and is defined as the average, over all 
possible samples, of the squared difference 
of the estimate from its expected value. 


Once the sample estimate and the variance 
of the sample estimate are derived, other 
measures of precision can be calculated. For 
example, the standard error, defined as the 
square root of the variance, is a measure of 
the sampling error in the same units as the 
estimate (e.g., dollars). The standard error 
1S a measure of precision in absolute terms. 
The coefficient of variation, defined as the 
standard error divided by the sample esti- 
mate, 1S a measure of precision in relative 
terms. For comparison purposes one may more 
readily compare the sampling error of one 
estimate to the sampling error of another 
estimate through the use of the coefficient 
of variation. 


The measure of sampling error shown in 
this publication under Text Table I, '"Mea- 
sures of Reliability", is the coefficient of 
variation. 


The formula used to calculate the pub- 


lished coefficient of variation in Text 
fablem Las: 
CV(X) = S(X) 

X 


Where X = the estimate 
S(X) = the standard deviation of X 


The percentage error (PE) of X will be: 
FEOO) ECMO) x< VO 


For example, an estimate X = $8,000,000 with 
a standard deviation S(X) $400,000 has a 
coefficient of variation of .05 and assuming 
a normal distribution we can say; "the prob- 
ability is approximately 68% that the actual 
percentage error in the $8,000,000 estimate 
is less than 5%". 
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valeur probable l]'estimation moyenne obtenue de 
tous les échantillons possibles. Autrement dit, 
la valeur probable est celle qu'on obtiendrait en 
recensant toute la population dans des conditions 
identiques de collecte et de traitement. Une 
estimation calculée @a partir d'une enquéte par 
échantillonnage est dite précise lorsqu'elle 
s'approche de la valeur probable. 


Or, les estimations fondées sur un échantillon 
peuvent ne pas correspondre a la valeur proba- 
ble. Cependant, comme les estimations proviennent 
d'un échantillon probabiliste, il est possible 
d'en mesurer la variabilité par rapport @4 leur 
valeur probable. Ainsi, la variance d'une estima- 
tion, qui en mesure la précision, se définit 
comme la moyenne, parmi tous les échantillons 
sossibles, des carrés de la différence entre 
l'estimation et la valeur probable. 


Une fois qu'on a calculé l'estimation et sa 
variance, il devient possible de mesurer la pré- 
cision autrement. Par exemple, l*erreur-type, 
soit la racine carrée de la variance, mesure 
l'erreur d'échantillonnage dans la méme unité que 
l'estimation (en dollars, notamment). Autrement 
dit, l'erreur-type mesure la précision en termes 
absolus. Par contre, le coefficient de variation, 
c'est-a-dire l'erreur-type divisée par l'estima- 
tion, mesure la précision en termes relatifs. 
Ainsi, l'emploi du coefficient de variation 
facilite la comparaison de l'erreur d'échantil- 
lonnage de deux estimations. 


C'est le coefficient de variation qui sert a 
évaluer l'erreur d'échantillonnage au tableau 
explicatif I "Mesure de la fiabilité". 


Voici la formule utilisée pour calculer les 
coefficients de variation du tableau explicatif 
Iss 


CVICXOF = SI) 
eR CF 


dans laquelle X est l'estimation 
S(X) est 1'écart-type de X 


L'erreur de X en pourcentage (PE) correspondra a: 
PE(X) = CV(X) x 100 %. 


Par exemple, le coefficient de variation d'une 
estimation X = $8,000,000 ot l'écart-type S(X) 
atteint $400,000 correspond a .05; si l'on sup- 
pose une distribution normale, on peut affirmer 
qu'il existe une probabilité d'environ 68% que 
l'estimation de $8,000,000 comporte un pourcen- 
tage réel d'erreur inférieur a 5%. 


TEXT TABLE I. Measures of Reliability, 
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No. 


Kind of business: 


Combination stores (qroceries and meat) 
Grocery, confectionery and sundries stores 
All other food stores 


Department stores 
General merchandise stores 
General stores 


Variety stores 
Motor vehicle dealers 
Used car dealers 


Service stations 
Garages 
Automotive parts and accessories stores 


Men's-clothing stores 
Women's clothing stores 
Family clothing stores 


Specialty shoe stores 
Family shoe stores 
Hardware stores 


Household furniture stores 
Household appliance stores 
Furniture, TV, radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics 
stores 

Book and stationery stores 

Florists 


Jewellery stores 
Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 
All other stores 


TOTAL, ALL STORES 


Regions and selected metropolitan areas 


Newfoundland 

Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 

Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia 
Yukon and Northwest Territories 
Montréal 

Toronto 

Winnipeg 

Vancouver 


Response rate 


Taux de réponse 


Chain stores 


Magasins & succursales 


by Kind of Business and by Region, Auqust 1986 Preliminary, July 1986 Revised 


Independent stores 


Maqasins indépendants 


Preliminary Revised Preliminary 
estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation 
préliminaire révisée préliminaire 
per cent - pourcentage 
59.4 82.0 68.4 
Dai, Silo) 60.8 
71.4 Bde 58.0 
100.0 100.0 - 
52.8 977.0 64.3 
80.0 80.0 62.0 
82.9 Sie 78.7 
Siew. 87.5 (48) 
63.4 
63.6 81.8 61.2 
= - 61.8 
V3565 88.2 DEE 
71.4 80.7 68.0 
68.3 83:55 62.7 
67.7 Wage lke? 
FOS. 76.7 73.4 
WRI 87.0 70.3 
90.0 100.0 69.9 
34.4 WSS) 64.6 
25.0 90.0 63.6 
75.0 82.1 70.5 
63.2 Wiley) WH 
56.5 Bol 66.3 
40.0 60.0 59.1 
P26 Os U3 
63.9 88.5 66.1 
Used 80.7 65.1 
58.8 662: 61.0 
65.9 TEES) 65.1 
HOLD 83.6 54.1 
USSoH W251 58.4 
70.1 87.0 65.3 
AZ 87.8 655: 
6650 80.4 WORD 
61.0 Meg) 59.4 
Tilay 86.1 62.8 
Taal 84.9 gas 
63.8 77.8 60.4 
66.7 80.0 GILG 
Died 71.4 44.9 
66-2 80.9 726 
58.4 Tks Doe” 
ee 84.4 63.9 
ee 80.3 64.1 


Revised 
estimate 


Estimation 
révisée 


WS 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la région, aodt 1986 préliminaire, juillet 1986 


révisé 
Response fraction Coefficient of 
variation, 
Fraction de réponse preliminary 
estimate 
Chain stores Independent stores Coefficient de 
variation, 
Magasins & succursales Magasins indépendants estimation 
préliminaire 
Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Estimation 
préliminaire révisée préliminaire révisée 
NG) 
per cent - pourcentage 
Genre de commerce: 
91.4 94.3 71.4 87.1 -042 Epiceries - Boucheries 1 
54.3 Dietz. 62.4 74.8 041 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
Tot eae) 60.0 USD 027 Tous les autres magasins d'aliments 5 
100.0 100.0 - - - Grands magasins 4 
1555 Olieo. 74.8 78.2 036 Maqasins de marchandises diverses 5) 
93.5 Oeil: 65.4 78.5 -036 Magasins généraux 6 
86.9 98 86.4 85.2 -004 Bazars 7 
Ons: Ooi 70.5 84.1 -035 Concessionnaires d'automobiles 8 
- 23a held -040 Vendeurs d'automobiles d'occasion 9) 
ilee 82.8 67.2 78.4 .009 Stations-service 10 
- - 73.1 78.8 -006 Garages 11 
CD Z: 94.1 80.8 88.0 -022 Magasins de piéces et d'accessoires 12 
d'automobiles 
85.8 Sao 70.0 81.6 034 Maqasins de vétements pour hommes 13 
62.5 88.4 62.3 74.0 020 Magasins de vétements pour dames 14 
82.6 85.1 Uo 80.2 018 Magasins de vétements pour la famille 15 
TEleS 87.0 BAS 84.1 019 Magasins de chaussures spécialisées 16 
81.4 95.8 79.6 81.5 -049 Magasins de chaussures pour la famille 11 / 
98.7 100.0 71.0 86.0 - 006 Quincailleries 18 
44.3 HOM 75.0 80.3 ODS Magasins de meubles 19 
Usz 96.1 65.5 80.3 -187 Magasins d'appareils ménagers 20 
88.6 92.4 81.8 9559 -071 Magasins de meubles, téléviseurs, radios 21 
et accessoires 
76.1 84.6 74.1 84.2 .004 Pharmacies, médicaments brevetés et pro- 22 
duits de beauté 
65.4 Wale 68 84.7 013 Librairies et papeteries 23 
16) 64.1 58.1 69.3 -120 Fleuristes 24 
89.5 95.0 74.9 82.2 075 Bi jouteries (25) 
Cie 87.8 (ein 85.0 -076 Magasins d'articles de sport et d'acces- 26 
soires 
OZ CAA 74.0 8375 -108 Magasins d'accessoires personnels 27 
Tou Daz 66.5 P27 . Tous les autres magasins 28 
82.4 92.4 69.7 82.2 011 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Régions et certaines zones métropolitaines 
Ese 85.8 Dee) 74.1 -024 Terre-Neuve 30 
90.1 9955 65.5 76.5 020 11e-du-Prince-Edouard 31 
82.5 Xo | 70.4 80.1 -029 Nouvelle-Ecosse 32 
88.8 986) 67.7 Baez 031 Nouveau-Brunswick 33 
85.0 92.4 76.2 87.0 -016 Québec 34 
77.6 90.9 (Dab) 78.0 016 Ontario 35 
81.4 91.8 66.3 83.9 -022 Manitoba 36 
B5ip 927, 76.0 89.5 033 Saskatchewan 37 
87.2 Coil 68.2 80.4 016 Alberta 38 
89.3 95.6 68.4 84.4 035 Colombie-Britannique 39 
90s 7a) 47.5 65.7 054 Yukon et Territoires du Nord-Ouest 40 
87.4 93.1 Ue 87.1 030 Montréal 41 
75.8 87.6 63.0 80.2 024 Toronto 42 
87.4 Chios) 68.4 87.3 035 Winnipeg 43 
88.6 94.6 657, 81.6 .038 Vancouver 44 


Non-sampling Error Measures 


The exact population value is aimed at or 
desired by both a sample survey as well as a 
census. We say the estimate is accurate if 
it is near this value. Although this value 
is desired, we cannot assume that the exact 
value of every unit in the population or 
sample can be obtained and processed without 
error. Any difference between the expected 
value and the exact population value is 
termed the bias. Systematic biases in the 
data cannot be measured by the probability 
measures of sampling error as_ previously 
described. The accuracy of a survey estimate 
is determined by the joint effect of 
sampling and non-sampling errors. 


One source of non-sampling error is the 
non-response error. To assist users in eval- 
uating these errors two response measures 
are given in Text Table I. The response rate 
is a measure of the proportion of those 
sample units which have responded in time 
for inclusion in the estimates. The response 
fraction, which is a measure of the data 
response rate, is the proportion of the 
sales estimate which is based upon reported 
data. For example, a cell with a sample of 
20 units in which five respond for a partic- 
ular month would have a response rate of 
25%. If these five reporting units repre- 
sented $8 million out of a total estimate of 
$10 million, the response fraction would be 
80%. In cases such as these, the response 
rate alone would tend to underestimate the 
reliability of the estimate and both measu- 
res should be considered since the response 
fraction 1s more representative of the 
situation. 
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Erreur non liée a 1'échantillonnage 


L'enquéte par échantillonnage et le recense- 
ment cherchent tous deux a déterminer la valeur 
exacte de l'ensemble. L'estimation est dite pré- 
cise si elle se rapproche de cette valeur. Bien 
qu'il s'agisse d'une valeur souhaitable, il n'est 
pas réaliste de supposer que la valeur exacte de 
chaque unité de l'ensemble ou de 1'échantillon 
peut @tre obtenue et traitée sans erreur. La dif- 
férence entre la valeur probable et la valeur 
exacte de l'ensemble s'appelle le biais. On ne 
peut calculer les biais systématiques des données 
en recourant aux mesures de probabilité de l'er- 
reur d'échantillonnage décrites plus haut. La 
précision d'une estimation est déterminée par 
l'effet conjugé des erreurs d'échantillonnage et 
des erreurs non liées a 1'échantillonnage. 


Une source d'erreur non liées a 1'échantil- 
lonnage, est l'erreur dG &a la non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux mesures de la 
réponse afin d'aider l'utilisateur a évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse est la propor- 
tion des unités de l'échantillon qui ont répondu 
assez t6t pour étre incluses dans 1'estimation. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-a-dire la propor- 
tion de l'estimation de 1'échantillon qui est 
fondée sur des données déclarées. Par exemple, le 
taux de réponse d'une cellule comportant un 
échantillon de 20 unités dont cinq répondent lors 
d'un mois donné atteindrait 25%. Cependant, si 
les cing unités déclarantes représentent $8 mil- 
lions sur l'estimation globale de $10 millions, 
la fraction de réponse s'éléverait 4 80%. Dans un 
tel cas, le taux de réponse aurait, a lui seul, 
tendance @ déprécier la fiabilité de 1l'estima- 
tion; 11 faudrait donc tenir compte des deux 
unités de mesure, puisque la fraction de réponse 
est la plus représentative de la situation. 


Appendix V 
SEASONAL ADJUSTMENT 


Time series contain the elements essen- 
tial to the description, explanation and 
forecasting of the behaviour of an economic 
phenomenon: "They are statistical records of 
the evolution of economic processes through 
time."(5) In using time series to observe 
economic activity, economists and statisti- 
cians have identified four characteristic 
behavioural components: the long-term move- 
ment or trend, the cycle, the seasonal 
variations and the irregular fluctuations. 
These movements are caused by various ecano- 
mic, natural or institutional factors. The 
seasonal variations occur periodically on a 
more or less regular basis over the course 
of the year as a result of seasonal changes 
in weather, statutory holidays and other 
events which occur at fairly regular inter- 
vals and thus have a significant impact on 
the rate of economic activity. 


In the interest of accurately interpreting 
the fundamental evolution of an economic 
phenomenon and producing forecasts of super- 
ior quality, Statistics Canada uses_ the 
X-11-ARIMA seasonal adjustment method(6) to 
seasonally adjust its time series. This me- 
thod minimizes the impact of seasonal var- 
iations on the series and essentially con- 
sists of adding one year of estimated raw 
data onto each end of the original series 
before it is seasonally adjusted per se. The 
estimated data are derived from forecasts 
and backcasts using ARIMA (Autoregressive 
Integrated Moving Average) models of the 
Box-Jenkins type. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
uses primarily a ratio-to-moving average me- 
thod to smooth the modified series and ob- 
tain a preliminary estimate of the trend- 
cycle, to calculate the ratios of the origi- 
nal series (fitted) to the estimates of the 
trend-cycle and to estimate the seasonal 
factors from these ratios. The final season- 
al factors are produced only after these op- 
erations have been repeated several times 


(5) "A Note on the Seasonal Adjustment of 
Economic Time Series," Canada Statisti- 
cal Review, August 1974. 

(6) For further information see the X-11- 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, by 
Estella Bee Dagum, Statistics Canada, 
Catalogue 12-564E, Occasional. 


Appendice V 
DESAISONNAL ISAT ION 


Les séries temporelles ou chronologiques com- 
portent les éléments essentiels a la description, 
l'explication et la prévision du comportement 
d'un phénoméne éconcmique. "Ce sont des dossiers 
statistiques de l'évolution des processus écono- 
miques dans le temps"(5). L'observation par les 
économistes et les statisticiens de l'activité 
économique a l'aide des séries temporelles a donc 
permis de distinguer quatre composantes principa- 
les du comportement des séries temporelles: la 
tendance a long terme ou trend, le mouvement 
cyclique, les variations saisonniéres et les 
fluctuations irréguliéres ou accidentelles. Ces 
mouvements sont causés par différents facteurs, 
soit économiques, naturels ou institutionnels. 
Les variations saisonnieéres sont les fluctuations 
périodiques plus ou moins réguliéres qui se pro- 
duisent au cours d'une année en raison du cycle 
météorologique normal, des congés fixes et d'au- 
tres événements qui se répétent 4&4 intervalles 
avec une certaine régularité pour influencer de 
fagon significative le taux d'activité. 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phénoméne économi- 
que et de produire une meilleure prédiction, Sta- 
tistique Canada rajuste les séries temporelles au 
moyen de la méthode de désaisonnalisation X-11- 
ARMMI(6) afin de justement minimiser 1' impact des 
variations saisonnieres sur les séries. Cette 
technique consiste essentiellement a ajouter les 
estimations d'une année de données brutes a cha- 
cunes des deux extrémités de la série initiale 
avant de procéder a la désaisonnalisation propre- 
ment dite. Les données estimatives proviennent 
d'extrapolations prospectives et rétrospectives 
réalisées par des modéles ARMMI (modéles autoré- 
gressif & moyennes mobiles intégrées) du type 
Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel a la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
modifiée et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, calculer les rapports de la 
série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle, et estimer les facteurs saison- 
niers a partir de ces dits rapports. Les facteurs 
saisonniers définitifs ne sont produits que lors- 
que ces opérations ont été exécutées a plusieurs 


(5) La désaisonnalisation des séries temporelles 
économiques: quelques remarques; tiré a part 
de la Revue statistique du Canada, aotit 1974. 

(6) Pour de plus amples informations voir La 
méthode de désaisonnalisation X-11-ARMMI, 
par Estella Bee Dagum, Statistique Canada, 
n° 12-564F au catalogue, hors série. 


(see Table 27). These procedures, used to 
determine the seasonal factors necessary to 
calculate the final seasonally adjusted 
data, are, executed every month. This per- 
mits the updating each month of the refer- 
ence series from which are derived the final 
estimations of the seasonal factors with the 
current month's unadjusted data as well as 
the previous month's revised unadjusted 
data. 


While seasonal adjustment permits a bet- 
ter understanding of the underlying trend- 
cycle of a series, the seasonally-adjusted 
series still contains an irregular compon- 
ent. Slight month-to-month variations in the 
seasonally adjusted series may be simple 
irregular movements; to get a better idea of 
the underlying trend, users should examine 
several months of the seasonally adjusted 
series. 


To assist the user, the Months of Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided (see 
Table 27). The MCD is the shortest monthly 
span for which a certain ratio becomes and 
remains less than one, that is, the ratio 
for which the absolute average percentage 
change of the trend-cycle of the seasonally 
adjusted series becomes greater than the 
absolute average percentage change of the 
irregular component. The MCD can be inter- 
preted as the number of months over which a 
change in the seasonally adjusted series 
must move in a given direction before one 
can be reasonably certain that the trend- 
cycle of that series also has moved in the 
given direction. Clearly, small MCD's are 
desirable and indicative of a smooth ser- 
les. Applying a moving average to the 
seasonally adjusted data of MCD length tends 
to smooth irregular movements which may 
obscure the underlying trend-cycle. The MCD 
moving average provides a method of reducing 
all types of series to approximately the 
same deqree of smoothness whatever the size 
of the irregular component in the original 
series. 


Commencing with March 
seasonally adjusted total is now derived 
"indirectly" by the summation of the 28 
individually seasonally adjusted kinds of 
business. Previously, this total was derived 
by seasonally adjusting the Canada total raw 
data "directly".(7) Also in March 1984, the 
end-point seasonal adjustment method was 
adopted. For the period March 1983 to 
February 1984, a modified version of the 
"end-point seasonal adjustment" method, 
employing a projected factor for the current 


(7) Refer to: 


1984, the Canada 


Lothian, J. and Morry, M. 


(1977): The problem of Aqgregation; 
Direct or Indirect, Ottawa: Seasonal 
Adjustment and Time Series Analysis 


Division, Statistics Canada. 


78 


reprises (voir tableau 27). Ces étapes détermi- 
nant les facteurs saisonniers nécessaires au cal- 
cul des données désaisonnalisées finales sont 
exécutées a chaque mois. Il nous est done possi- 
ble de mettre a jour mensuellement les séries de 
référence desquelles on dérive les estimations 
finales des facteurs saisonniers, en employant 
les données les plus récentes disponibles qui se 
référent au mois courant et aux données révisées 
du mois précédent. 


Bien que la désaisonnalisation permette de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondammentale 
d'une série, la série désaisonnalisée n'en con- 
tient pas moins une composante irréguliére. De 
légéres variations d'un mois @ l'autre dans la 
série désaisonnalisée peuvent n'étre que de 
simples mouvements irréguliers; pour avoir une 
meilleure idée de la tendance fondamentale, les 
utilisateurs doivent donc examiner les séries 
désaisonnalisées d'un certain nombre de mois. 


A cette fin, on retient l'usage des mois a 
dominance cyclique, ou MDC (voir tableau 27). I1 
s'agit du plus petit nombre de mois pour lesquels 
un certain rapport devient et reste inférieur a 
l'unité; autrement dit, c'est la période pendant 
laquelle le taux de variation moyen absolu de la 
tendance-cycle de la série désaisonnalisée est 
supérieur @ celui de la composante irréguliére. 
Le MDC peut étre considéré comme le nombre de 
mois que doit durer une variation de la série 
désaisonnalisée dans une direction donnée avant 
qu'on puisse 6tre raisonnablement certain que la 
tendance-cycle de la série évolue dans la méme 
direction. Ainsi, un MDC peu élevé est souhaita- 
ble puisqu'il indique la présence d'une série 
lisse. L'application d'une moyenne mobile aux 
données désaisonnalisées de période égale au MOC, 
tend a lisser les mouvements irréguliers pouvant 
dissimuler la tendance-cycle fondamentale. La 
méthode de la moyenne mobile du MDC permet de 
réduire tous les genres de série & peu prés au 
méme niveau de lissage, quelle que soit la taille 
de la composante irréguliére dans la série ini- 
tiale. 


Depuis mars 1984, le total désaisonnalisé au 
niveau du Canada est dérivé de "fagon indirecte" 
en faisant la somme des 28 genres de commerce dé- 
saisonnalisés séparément au préalable. Aupara- 
vant, ce total était obtenu en désaisonnalisant 
de "fagon directe" les données brutes du total, 
au niveau du Canada(7). De plus, la désaisonnali- 
sation interpolative a été adoptée en mars 1984. 
Pour la période s'échelonnant de mars 1983 A 
février 1984, on a utilisé une version modifiée 
de la désaisonnalisation interpolative, employant 
une prévision du facteur de désaisonnalisation 
(7) Consulter: (1977): 
Ottawa, 

de la 
Statistiques 


Lothian, J. et Morry, M. 
Aggrégation directe ou indirecte, 

Division des séries chronologiques, 
recherche et de _ 1'analyse, 
Canada. 


month only, was utilized. Prior to March 
1983, seasonally adjusted data were derived 
on a monthly basis by employing projected 
seasonal factors (forecasted one year in 
advance) calculated once a year. 


Constant Dollar Seasonally Adjusted Esti- 
mates (8) 


Commencing with the March 1986 issue, sea- 
sonally adjusted constant dollar estimates, 
as shown in Table 28, are obtained by de- 
fFlating the current dollar seasonally ad- 
justed data by an implicit price index 
supplied by the Gross National Product 
Division. Up to February 1986 issue, the 
total constant dollar seasonally adjusted 
estimates were derived by employing the 
direct seasonal adjustment method. 


Revision Procedures 


Due to the fact that statistical surveys are 
subject to different types of errors (as 
described previously in this section) and 
that to obtain a 100% response rate each 
month under a data collection program by 
mail would prove to be very difficult (al- 
most impossible sometimes) and costly, re- 
sults must be revised on an ongoing basis as 
new information is received, enabling us to 
update our statistical series accordingly. 


Revisions of two different types are made in 
regard to the Retail Trade survey: the first 
relates to the way data are gathered while 
the second results from the seasonal adjust- 
ment procedures. In each case, revisions are 
both monthly and annual. In the first type 
of revision, monthly corrections apply only 
to the previous month, while in the second 
type, monthly corrections apply to the three 
previous months. In both cases, annual 
revisions relate to the previous year data. 
The monthly revisions for the current month 
(June for example) and the two previous 
months (April and May) are published in the 
following month issue of the present cata- 
logue (July), while the annual revisions are 
conducted after the end of the year and, 
consequently, the revised figures are pub- 
lished in the March issue of the following 
year of the present bulletin. 


Generally, revised data are indicated with 
an "r" beside the name of the month to which 
they apply, in order to inform the user of 
these changes. 


(8) See appendix VI on 


estimates. 


constant dollars 
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pour le mois courant seulement. Avant mars 1983, 
les données désaisonnalisées étaient dérivées sur 
une base mensuelle, 4 l'aide de prévisions (une 
année @ l'avance) des facteurs saisonniers calcu- 
1lés une fois par année. 


Estimations désaisonnalisées en dollars constants 
8 


Depuis mars 1986, les estimations désaisonnali- 
sées en dollars constants, données au tableau 28, 
sont obtenues en dégonflant les données désaison- 
nalisées en dollars courants au moyen d'un indice 
implicite de prix fourn1 par la Division du pro- 
duit national brut. Jusqu' a l'édition de février 
1986, les estimations totales désaisonnalisées en 
dollars constants étaient obtenues par l'emploi 
de la méthode de désaisonnalisation directe. 


Procédures de révision 

Puirsque les enquétes statistiques sont sujettes a 
différents types d'erreurs (telles qu'explicitées 
précédemment dans cette section) et qu'il serait 
trés cofiteux et difficile (pratiquement impossi- 
ble parfois) d'atteindre, & partir d'un programme 
de collecte de données par la poste, un taux de 
réponse de 100%, il faut donc réviser les résul- 
tats sur une base réguliére afin de mettre a jour 
les séries statistiques en découlant, & mesure 
que de nouvelles informations nous sont transmi- 
ses. 


On compte donc des révisions de deux types en 
regard @ ]l'enquéte sur le commerce de détail: les 
premiéres sont liées a la fagon dont les données 
sont obtenues tandis que les secondes résultent 
de la _procédure de désaisonnalisation. Dans 
chacun des cas, ces révisions peuvent étre men- 
suelles ou annuelles. Les révisions mensuelles du 
premier type ne se rapportent qu'aux seules don- 
nées du mois précédent tandis que celles du 
second type se rapportent aux trois mois précé- 
dents. Dans les deux cas, les révisions an- 
nuelles ne se rattachent qu'aux seules données de 
l'année précédente. Dans le cas des révisions 
mensuelles qui se réfeérent au mois courant (soit 
juin par exemple) et aux deux mois précédents 
(soit avril et mai), elles sont ajoutées 4 la 
publication du mois suivant (juillet) tandis que 
les résultats des révisions annuelles, lesquelles 
sont effectuées 4 la fin de l'année, sont publiés 
dans le numéro de mars de l'année suivante du 
présent bulletin. 


En général, on avise l'utilisateur de ces change- 


ments, en inscrivant un "r" @ cété du nom du mois 
auquel on applique des révisions. 


(8) Consulter l'appendice VI, sur les estimations 
en dollars constants. 
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Number of Shopping Days Nombre de jours commerciaux 

The number of shopping days that this Le nombre de jours commerc 1aux sur lesquels 
report is based on, varies from month to sont basées les données présentees ici varie d'un 
month. See Text Table II for the number of mois a l'autre. Voir au tableau explicatif II le 
shopping days the current report is based nombre de jours commerciaux sur lesquels sont 
on. basées les données. 


TEXT TABLE II. Number of Shopping Days by Month 


TABLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux par mois 


i 


1986 1985 
Number of Number of Number of Number of 
shopping Saturdays shopping Saturdays 
days days 
Nombre de Nombre de Nombre de Nombre de 
jours samedis jours samedis 
commerciaux commerciaux 
January - Janvier 26 4 26 4 
February - Février 24 4 24 4 
March - Mars 25 5 26 5 
April - Avril 26 4 DS 4 
May - Mai 27 5 af 4 
June - Juin 25 4 23) 5) 
July - Juillet 26 4 26 4 
August - Aott 26 5 27] 5 
September - Septembre 25 4 24 4 
October - Octobre 26 4 26 4 
November - Novembre 123) 3D 26 5 
December - Décembre 26 4 DS 4 


Appendix VI 


CONSTANT DOLLAR ESTIMATES 


To obtain constant dollar total retail 
trade estimates, (Table 28) trade group 
estimates are deflated using trade group 
implicit price indicies (raw and seasonally 
adjusted) supplied by the Gross National 
Product Division of Statistics Canada. 
Deflated trade group estimates are _ then 
totalled to give an estimate of total retail 
sales in constant dollars. 


DATA CONFIDENTIALITY 


Statistics Canada is prohibited by law 
from publishing any statistics which would 
divulge information relating to any identi- 
fiable business without the previous consent 
in writing of that business.(9) The disclo- 
sure of data likely to reveal specific 
information on the activity of a particular 
company is therefore systematically and ri- 
gorously controlled and regulated to prevent 
the publication or disclosure of any infor- 
mation deemed confidential. The rules re- 
garding the confidentiality of parts of the 
results of merchandising surveys are there- 
fore applied in such a way that no data are 
shown for cells (or statistical units) com 
posed of fewer than three companies or of 
three or more 1f these are dominated by one 
or two companies. Then, 1n the publication 
itself, the information is withheld for this 
designated cell by entering an "X" in the 
appropriate boxes. 


Another way of preserving data confiden- 
tiality without having to enter an "X" is to 
combine (consolidate) the information from 
selected regions (or selected cells) for the 
same item. The data in question can then 
simply be aggregated and published in a less 
detailed, but still confidential form. For 
example, in Tables 30 and 31, retail sales 
for Yukon and Northwest Territories were 
broken into five kinds of business groups 
only, as compared to the twenty-eight kinds 
of business for the other regions. 


(9) See Section 16 of the Statistics Act 
(Chapter 15), entitled "Secrecy". 
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ESTIMATIONS EN DOLLARS CONSTANTS 


Afin d'obtenir la valeur estimative de 1l'en- 
semble du commerce de détail en dollars constants 
(tableau 28), les estimations relatives aux 
groupes de commerce sont dégonflées au moyen des 
indices implicites de prix appropriés (brut et 
désaisonnalisé) fournis par la Division du pro- 
duit national brut de Statistique Canada. Les 
estimations des groupes de commerce ainsi dégon- 
flées sont ensuite totalisées pour  produire 
l'estimation de l'ensemble du commerce de détail 
en dollars constants. 


CONFIDENTIALITE DES DONNEES 

La loi interdit @ Statistique Canada de diffu- 
ser au grand public des données qui pourraient 
servir a identifier une entreprise ou certaines 
de ses caractéristiques, sans avoir obtenu au 
préalable l'autorisation écrite de cette der- 
niére(9). Ainsi, le dévoilement de données sus- 
ceptibles de révéler des renseignements précis 
sur l'activité d'une entreprise particuliére est 
systématiquement contrélé suivant des disposi- 
tions strictes, de telle sorte qu'aucun rensei- 
gnement jugé secret ne soit publié ou divulgué. 
L'application des reégles sur le caractére secret 
d'une partie des résultats des enquétes sur le 
commerce s'établit donc de maniere @ ce qu! aucune 
donnée ne soit révélée pour des cellules (ou uni- 
tés statistiques) composées de moins de trois 
compagnies, ou encore de trois ou plus lorsque 
celles-ci sont dominées par une ou deux compa- 
gnies. Par la suite l'information concernant ces 
cellules est dissimulée en inscrivant un "X" aux 
différents postes visés dans la publication. 


Une autre fagon de préserver le caractere con- 
fidentiel de l'information sans pour autant avoir 
a mettre des "X", consiste & grouper (consolider) 
pour _certaines régions (ou certaines cellules) 
l'information d'un méme poste. Il suffit alors 
d'agréger les données visées et de les présenter 
sous une forme moins détaillée mais qui respecte 
la consigne de confidentialité. Par exemple, dans 
les tableaux 30 et 31, les ventes au détail pour 
le Yukon et les Territoires-du-Nord-Ouest sont 
ventilées en cinq groupes de genres de commerce 
seulement, comparativement a vingt-huit genres de 
commerce dans le cas des autres régions. 


(9) Voir l'article 16, intitulée Secret, du cha- 
pitre 15 de la Loi sur la statistique. 


The rigorous application of these rules 
preserves the confidentiality of the infor- 
mation and ultimately has little effect on 
the dissemination of merchandising survey 
results. 
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Ainsi par l'application rigoureuse de ces 
régles, le caractére privé de l'information est 
préservé et n'affecte que trés marginalement en 
fin de compte la diffusion des résultats des 
enquétes sur le commerce. 
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KIND OF BUSINESS COMPOSITION USED IN TABLES 


1 10 27 


1. Combination stores. Combination stores 
(groceries with 20% or more fresh meat). 


2. Grocery, confectionery and _ sundries 
stores. Grocery, confectionery and sun- 
dries stores; grocery stores (with 20% 
or less fresh meat). 


3. All other food stores. Bakery products 
stores; confectionery and nut’ stores; 
dairy products stores; egg and poultry 
stores; fruit and vegetable stores; meat 
markets3 fish markets; delicatessen 
stores; other food stores. 


4. Department’ stores. Department stores 
including concessions located in depart- 
ment store outlets which are an integral 
part of the overall operation. (Note: 
This kind of business excludes non-de- 
partment store outlets operated by 
department store firms, as well as de- 
partment store mail-order and catalogue 
sales offices.) 


5. General merchandise ' stores. General 
merchandise stores (less than one-third 
food); and department store mail order 
and catalogue sales offices. 


6. General stores. General stores (more 
than one-third food). 

7. Variety stores. Variety stores. 

8. Motor vehicle dealers. Motor vehicle 


dealers (mew and used or new only). 


9. Used car dealers. Used car dealers 
(used cars and trucks or used cars 
only). 


10. Service stations. Service stations. 
11. Garages. Garages. 
12. Automotive parts and accessories stores. 


Tire, battery and accessories stores; 
home and auto supply stores. 
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COMPOSITION PAR GENRE DE COMMERCE UTILISE DANS 
LES TABLEAUX 1 A 27 
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Epiceries—boucheries. Epiceries-boucheries 
(épiceries avec 20% ou plus de vaande frai- 
che). 


Epiceries, confiseries et articles divers. 
Epiceries, confiseries et magasins d'articles 
divers; é6piceries (avec 20% ou moins de 
viande fraiche). 


Tous les autres magasins d'aliments. Maga- 
sins de produits de boulangerie; magasins de 
bonbons, de noix et confiseries; laiteries; 
magasins d'oeufs et de volailles; magasins de 
fruits et légumes; boucheries; poissonneries; 
magasins  d'aliments fins (delicatessen); 
autres magasins d'alimentation. 


Grands magasins. Grands magasins y compris 
les filiales situées dans les points de vente 
des grands magasins qui font partie intégrale 
de l'exploitation. (Nota: Sont exclus les 
points de vente autres que ceux des grands 
magasins, qui sont exploités par les sociétés 
propriétaires de grands magasins, ainsi que 
les bureaux de vente par commande postale et 
par catalogue des grands magasins.) 


Magasins de marchandises diverses. Magasins 
de marchandises diverses (moins du tiers du 
stock en aliments); et les bureaux de vente 
par commande postale et par catalogue des 
grands magasins. 


Magasins généraux. Magasins généraux (plus du 
tiers du stocks en aliments). 


Bazars. Bazars. 


Concessionnaires d‘ automobiles. Vendeurs 
d' automobiles (neuves et d'occasion ou neuves 
seulement). 


Vendeurs d'automobiles d'occasion. Vendeurs 
d' automobiles d'occasion (automobiles et ca- 
mions d'occasion ou automobiles d'occasion 
seulement). 


Stations-service. Stations-service. 

Garages. Garages. 

Magasins de pieces et d'‘accessoires d'auto- 
mobiles. Magasins de pneus, d'accumulateurs 


et d'accessoires; magasins de fournitures 
pour la maison et l'automobile. 
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. Hardware stores. 


Men's clothing stores. Men's and boys' 
clothing stores; men's and boys! fur- 
nishings stores; men's and boys’ hat 
stores; custom tailors (made to measure 
shops). 


Women's clothing stores. Women's and 
misses' ready-to-wear stores; women's 
and misses! lingerie and hosiery stores; 
accessories and other apparel stores. 


Family clothing stores. Family clothing 


and furnishing stores. 


Specialty shoe stores. Men's and boys' 


shoe stores; women's and misses! shoe 
stores; children's and infants' shoe 
stores. 


Family shoe stores. Family shoe stores. 


Hardware stores. 


Household furniture stores. Furniture 
stores. 
Household appliance stores. Household 
appliance stores; electrical supply 
stores. 


Furniture, television, radio and appli- 
ance stores. Furniture, television, 
radio and appliance stores. 


Pharmacies, patent medicine and cosmet- 
ics stores. Drugstores including pro- 
prietary stores. 

Book and stationery stores. Book and 
stationery stores. 


Florists. Florists. 


Jewellery stores. ~Jewellery stores. 
Sporting qoods and accessories stores. 


Sporting goods stores; boats, outboard 
motors and boating accessories; bicycle 


and bicycle repair shops; motorcycle 
dealers. 
Personal accessories. stores. Tobacco 


stores and stands; news dealers, gift 
novelty and souvenir shops; camera and 
photoqraphic supply stores; luagqage and 
leather goods stores; toy and ~ hobby 
shops. 


84 


1x 


14, 


loys 


16. 


We 


18. 


De 


20. 


dale 


Doe 


7 Bie 


24. 
MD 


26. 


Pad fc 


Magasins de vétements pour hommes. Magasins 
de vétements pour hommes et garcons; magasins 
d'accessoires vestimentaires pour hommes et 
garcons; chapelleries pour hommes et gargons; 
tailleurs (ateliers de confection sur place 
de vétements sur mesure). 


Magasins de vétements pour dames. Magasins 
de vétements préts-&a-porter pour dames et 
jeunes filles; magasins de lingerie et 
bonneteries pour dames et jeunes filles; 
magasins d'accessoires et autres vétements. 


Magasins de vétements pour la famille. Maga- 
sins de vétements et d'accessoires vestimen- 
taires pour la famille. 


Magasins spécialisés de chaussures. Magasins 
de chaussures pour hommes et gqargons; maga- 
sins de chaussures pour dames et jeunes 
filles; magasins de chaussures pour enfants 
et bébés. 


Maqasins de chaussures pour la famille. Ma- 
gasins de chaussures pour la famille. 


Quincailleries. Quincailleries. 


Magasins de meubles ménagers. Magasins de 
meubles. 


Magasins d'‘appareils ménagers. Magasins 
d'appareils ménagers; magasins de fournitures 
électriques. 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires. Magasins de meubles, de télévi- 
seurs, de radios et d'appareils ménagers. 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté. Drogueries, y compris magasins de 
spécialités pharmaceutiques. 


Librairies et papeteries. Librairies-papete- 


ries. 
Fleuristes. Fleuristes. 
Bijouteries. Bijouteries. 


Magasins d'articles de sport et d'accesso- 
res. Magasins d'articles de sport; embarca- 
tions, moteurs hors-bord et accessoires 
connexes; magasins de bicyclettes et ateliers 
de réparation; vendeurs de motocyclettes. 


Magasins d'accessoires personnels. 
et kiosques et tabac; marchands de journaux 
et de périodiques; magasins de cadeaux, de 
nouveautés et de souvenirs; magasins d'appa- 
reils et de  fournitures photographiques; 
magasins de sacs de voyage, valises, malles, 
mallettes et de maroquinerie; magasins de 
jouets et de jeux. 


Magasins 


28. All other stores: 


Other automotive businesses. Paint and 
body shops; other specialty repair 
shops; car washes: other automotive 
businesses, n.e.c. 


Other apparel and accessories stores. 
Millinery stores; ffurriers and _ fur 
stores; children's and infants' wear 
stores; secondhand clothing’ stores; 
piece goods stores; wool shops; other 
apparel and accessories stores, n.e.c. 


Other home furnishings stores. Paint, 
glass and wallpaper stores; television 
sales and service shops; television, ra- 
dio and hi-fi stores; china, glassware 
and kitchenware stores; floor coverings, 
curtains, upholstery and interior deco- 
ration stores; linen stores; picture and 
picture framing stores; antique stores; 
secondhand furniture stores; piano and 
organ stores; record bars; other home 
furnishings stores, n.e.c. 


Radio, television and electrical appli- 
ance repair shops. Television and radio 
repair shops; household appliance repair 
shops. 


Jewellery repair shops. Jewellery repair 
shops. 


Alcoholic beverage stores. Government 
liquor stores; retail beer’ stores; 
retail wine stores. 


Miscellaneous stores. Music stores; op- 
ticians; health appliance stores; monu- 
ment and tombstone dealers; pet shops; 
religious goods dealers; artists' supply 
stores; art galleries; coin and stamp 
dealers; mobile home dealers; pawn 
shops; ice dealers; all other retail 
stores, n.e.c. 
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28. Tous les autres magasins: 


Autres commerces d'‘automobiles. Ateliers de 
peinture et de débosselage; autres ateliers 
de réparation spécialisés; lavage d'automo- 
biles; autres commerces d'automobiles, n.c.a. 


Autres magasins de vétements et accessoires. 
Magasins de chapeaux; fourreurs ou maqgasins 
de fourrures; magasins de vétements pour en- 
fants et bébés; magasins de vétements usagés; 
magasins de marchandises a la piéce; magasins 
de laines; autres magasins de vétements, 
neC.a. 


Autres magasins d'articles d'ameublement. Ma- 
gasins de peinture, vitre et papier tenture; 
magasins de vente et réparation de télévi- 
seurs; magasins de téléviseurs, radios et 
appareils de haute fidélité; magasins de 
vaisselle, verrerie et ustensiles de cuisine; 
magasins de revétements de sol; magasins de 
rideaux, capitonnage et décoration inté- 
rieure; magasins de toileries; magasins de 
tableaux et cadres; magasins d'antiquités; 
magasins de meubles d'occasion; magasins de 
pianos et orgues; comptoirs de disques; tous 
les autres fournitures de maison, n.c.a. 


Ateliers de réparation de téléviseurs, de 
radios et d'‘appareils ménagers. Réparation 
de téléviseurs et radios; réparation d'appa- 
reils électro-ménagers. 


Réparation de bijoux. Réparation de bijoux. 


Magasins de boissons alcooliques. Spiritueux, 
magasins du gouvernement; détaillants de 
biére; détaillants de vin. 


Magasins divers. Magasins de musique; opti- 
ciens; magasins d'appareils de la santé; mar- 
chands des monuments funéraires et pilerres 
tombales; boutiques d'animaux; marchands 
d'objets de piété; magasins de fournitures 
pour artistes; galeries d'art; marchands de 
timbres et pieces de monnaie; marchands de 
maisons mobiles; bureaux de mont-de-piété; 
vendeurs de glace; tous les autres magasins 
de détail, n.c.a. 
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GROUPINGS OF KINDS OF BUSINESS USED IN 


TABLES AND 


Food group. Combination stores; grocery, 
confectionery and sundries stores; and 
all other food stores. 


General merchandise and apparel group. 
Department stores; general merchandise 
stores; general stores; variety stores; 
men's clothing stores; women's clothing 
stores; family clothing stores; specialty 
shoe stores; and family shoe stores. 


Automobile dealers. Motor vehicle 
dealers. 
Automotive group. Used car dealers; ser- 


vice stations, garages; and automotive 
parts and accessories stores. 


Hardware, home furnishings and other 
retail stores group. Hardware’ stores; 
household furniture stores; household 


appliance stores; furniture, television, 
radio and appliance stores; pharmacies, 
patent medicine and cosmetic stores; book 


and stationery stores; florists; jewel- 
lery stores; sporting goods and acces- 
sories stores; personal accessories 


stores; and all other stores. 
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GROUPES DE GENRES DE COMMERCE UTILISES DANS LES 


TABLEAU ET 


Groupe des magasins d'alimentation. Epiceries- 
boucheries; épiceries, confiseries et articles 
divers; et tous les autres magasins d'alimen- 
tation. 


Groupe des magasins de marchandises diverses 
et des magasins de vétements. Grands magasins; 
magasins de marchandises diverses; magasins 
généraux; bazars; magasins de vétements pour 
hommes; magasins de vétements pour dames; 
magasins de vétements pour la famille; maga- 
sins spécialisés de chaussures; et magasins de 
chaussures pour la famille. 


Concessionnaires d' automobiles. Concession- 
naires d' automobiles. 


Groupe de l'automobile. Vendeurs d' automobiles 
d' occasion; stations-service; garages; et 
magasins de pieces et d'accessoires d'automo- 
biles. 


Groupe des quincailleries, des magasins de 
meuble et des autres magasins de détail. Quin- 
cailleries; magasins de meubles ménagers; 
magasins d'appareils ménagers; magasins de 
meubles, téléviseurs, radio et accessoires; 
pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté; librairies et papeteries; fleu- 
ristes; bijouteries; magasins d'articles de 
sport et d'accessoires; magasins d' accessoires 
personnels; et tous les autres magasins. 


SELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Indus- 
try Division in the Retail Trade sector. 


Cat alogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


63-213 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


Department Store Sales and Stocks. 
M., Bil. 31 pages. First Issue, 1938 
(ISSN 0380-7045). 


Department Store Sales by Region. 
Advance Release. M., Bil. 1 page. 
First Issue, 1950 (ISSN 0709-8650). 


Retail. Trade. M., Bil. Approx. 85 
pages. First Issue, 1929 (ISSN 0380- 
6146). 


New Motor Vehicle Sales. M., Bil. 
Approx. 25 pages. First Issue, 1932 
(ISSN 0705-5595). 


Merchandising Inventories. M., Bil. 
30 pages. First Issue, 1972 (ISSN 
0380-7177). 


Retail Chain and Department stores. 
A., Bil. Approx. 100 pages. First 
Issue,1933 (ISSN 0380-7878) . 


Vending Machine Operators. A., Bil. 
45 pages. First Issue, 1958 (ISSN 
0527-6411). 


Direct Selling Camada. A., Bil. 25 
pages. First Issue, 1966-67 (ISSN 
0590-5702). 


Campus Book Stores. A., Bil. Approx. 
35 pages. First Issue, 1968-69 (ISSN 
0380-6286). 


Market Research Handbook. A., Bil. 
700 pages. First Issue, 1975 (ISSN 
0590-9325). 


Retail Trade Historical Statistics, 
1972-1979. 0., Bil. 695 pages. (ISBN 
0-660-506-13-0) 


CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les 


publications suivantes se trouvent a la 


Section du commerce de détail, Division de 1'in- 
dustrie. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


63-213 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


Ventes et stocks des grands magasins. M., 
Bil. 31 pages. Premier numéro, 1938 (ISSN 
0380-7045). 


Ventes des grands magasins par région. 
Rapport provisoire. M., Bil. 1 page. Pre- 
mier numéro, 1950 (ISSN 0709-8650) . 


Environ 85 
(ISSN 0380- 


Commerce de détail. M., Bil. 
pages. Premier numéro, 1929 
6146). 


Ventes de véhicules automobiles neufs. M., 
Bil. Environ 25 pages. Premier numéro, 
19325( SSN 0705-5595) . 


Stocks commerciaux. M., Bil. 30 pages. 
Premier numéro, 1972 (ISSN 0380-7177). 


Magasins de détail 4 succursales et les 


grands magasins. A., Bil. Environ 100 
pages. Premier numéro, 1933 (ISSN 0380- 
7878). 

Exploitants de distributeurs automatiques. 


A., Bil. 45 pages. 1958 


(ISSN 0527-6411). 


Premier numéro, 


La vente directe au Canada. A., Bil. 25 
pages. Premier numéro, 1966-67 (ISSN 
0590-5702). 


Librairies de campus. A., Bil. Environ 35 
pages. Premier numéro, 1968-69 (ISSN 
0380-6286) . 


Recueil statistique des études de marché. 
A., Bil. 700 pages. Premier numéro, 1975 
(ISSN 0590-9325). 


Commerce de détail statistiques histori- 
SUESs WAND > InloSoy (khllls GeD jeete[ecic 
(ISBN 0-660-506-13-0) 


Operating Results - Retail Trade. 0., Bil. 
60 pages. First Issue, 1974. 


Catalogue 
63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1981 


63-606 Retail Shoe Stores, 1977 


63-607 Retail Drug Stores, 1981 
63-608 Retail Florists, 1981 
63-609 Retail Jewellery Stores, 1981 


63-610 Retail Hardware Stores, 1980 
63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 


63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 


M. - Monthly A. - Annual Bil. - Bilingual 
0. - Occasional 


In addition to the selected publications 
listed above, Statistics Canada publishes 
a wide range of scatistical reports on 
Canadian economic and social affairs. A com- 
prehensive catalogue of all current publica- 
tions is available from Statistics Canada, 
Ottawa (Canada), K1A OT6. 


Catalogue 11-204E, price Canada $5.00, Other 
Countries $6.00. 


Résultats d'exploitation - Commerce de détail. 
H.S., Bil. 60 pages. Premier numéro, 1974, 


Catalogue 
63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1981 


63-606 Magasins de vente au détail de chaussures, 
1977 


63-607 Pharmacies au détail, 1981 
63-608 Fleuristes détaillants, 1981 
63-609 Bijouteries au détail, 1981 


63-610 Magasins de vente au détail de quincaille- 
rie, 1980 


63-611 Magasins de vente au détail de vétements 
pour dames, 1980 


63-612 Magasins de vente au détail de vétements 
pour la famille, 1980 


M. - Mensuel A. - Annuel Bil. - Bilingue 
H.S. - Hors série 


Outre les publications énumérées ci-dessus, 
Statistique Canada publie une grande variété de 
bulletins statistiques sur la situation écono- 
mique et sociale du Canada. On peut se procurer 
un catalogue complet des publications courantes 
en s'adressant a Statistique Canada, Ottawa 
(Canada), K1A OT6. 


N° 11-204F, prix Canada $5.00, Autres pays $6.00. 
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Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of 
forms. In addition to publications, both standard and 
special tabulations are offered on computer print- 
outs, microfiche and microfilm, and magnetic tapes. 
Maps and other geographic reference materials are 
available for some types of data. Direct access to 
aggregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada's machine-readable data base and 
retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related statis- 
tics or services should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A O16 (Telephone: 
990-9656) or to the Statistics Canada reference cen- 
tre in: 


St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-4888) 


Halifax (426-5331) Winnipeg (949-4020) 
Montréal (283-5725)° Regina (359-5405) 
Ottawa (990-8116) Edmonton (420-3027) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691 ) 


Toll-free access is provided in all provinces and 
territories, for users who reside outside the local 
dialing area of any of the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador Zenith O-7037 
Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-282-8006 
Saskatchewan 1(112)800-667-3524 


Alberta 1-800-222-6400 


British Columbia (South 
and Central) 112-800-663-1551 
Yukon and Northern B.C. 

(area served by 


NorthwestTel Inc.) Zenith 0-8913 


Northwest Territories 
(area served by 


NorthwestTel Inc.) Call collect 420-2011 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications may be 
purchased from local authorized agents and other 
community bookstores, through the local Statistics 
Canada offices, or by mail order to Publication Sales, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6. 


1(613)993-7276 


Toronto 
Credit card only (973-8018) 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses. 
Outre les publications, des totalisations habituelles et spé- 
ciales sont offertes sur imprimés d'ordinateur, sur microfi- 
ches et microfilms et sur bandes magnétiques. Des cartes et 
d'autres documents de référence géographiques sont disponibles 
pour certaines sortes de données. L'accés direct & des données 
agrégées est possible par le truchement de CANSIM, la base de 
données ordinolingue et le systéme d'extraction de Statistique 
Canada. 


Comment obtenir d'autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publica- 
tion ou de statistiques et services connexes doivent étre 
adressées a: 


Section du commerce de détail, 
Division de l'industrie, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 (téléphone: 990-9656) ou 
au centre de consultation de Statistique Canada a: 


St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-4888) 


Halifax (426-5331) Winnipeg (949-4020) 
Montréal (283-5725) Regina (359-5405) 
Ottawa (990-8116) Edmonton (420-3027) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691 ) 


Un service d'appel interurbain sans frais est offert, dans 
toutes les provinces et dans les territoires, aux utilisateurs 
qui habitent a l'extérieur des zones de communication locale 
des centres régionaux de consultation. 
Terre-Neuve et Labrador Zénith 0-7037 


Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 


et Ile-du-Prince-Edouard 1-800-565-7192 


Québec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-282-8006 
Saskatchewan 1(112)800-667-3524 


Alberta 1-800-222-6400 


Colombie-Britannique (sud 
et centrale) 112-800-663-1551 
Yukon et nord de la C.-B. 

(territoire desservi par la 


NorthwestTel Inc.) Zénith 0-8913 


Territoires du Nord-Ouest 
(territoire desservi par la 


NorthwestTel Inc.) Appelez & frais virés au 420-2011 


Comment commander les publications 


On peut se procurer cette publication et les autres publica- 
tions de Statistique Canada auprés des agents autorisés et des 
autres librairies locales, par l'entremise des bureaux locaux 
de Statistique Canada, ou en écrivant & la Section des ventes 
des publications, Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6. 


1(613)993-7276 


Toronto 
Carte de crédit seulement (973-8018) 
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SYMBOLS 


The following symbols are used in this Statistics 
fanada publication: 


.. figures not available. 

... figures not appropriate or not applicable. 
- nil or zero. 

-- amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 

revised figures. 


x confidential to meet secrecy requirements of the 
Statistics Act. 


* The reader is asked to note that the data are 
either based on a response which falls below the 
usual standard for publication or have a greater 
degree of variability than normal associated 
with them due to list structure changes i.e., 
birth/death adjustments and classification 
changes, and should therefore be used with cau- 
tion. 


NOTE 


Components may not add to totals due to rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on Retail 
Trade (Matrix Nos. 2300/17, 2320, 2321), as well as 
many other series, are available to the public from 
Statistics Canada's computerized data bank CANSIM 
(Canadian Socio-Economic Information Management Sys- 
tem) via terminal, on computer printouts, or in ma- 
chine readable form. For further information, contact 
the Cansim staff, Statistics Canada, Ottawa, K1A 0Z8 
(telephone 613-990-8200), or the regional advisors at 
the Statistics Canada offices located across Canada. 


This publication was prepared under the direction of: 
- D. Desjardins, Director, Industry Division 


- G. Snyder, Associate Director, Distributional 
Trades Sub-division, Industry Division 


- R. Rasia, Chief, Retail Trade Section, Industry 
Division 


SIGNES CONVENT IONNELS 


Les signes suivants sont employés uniformément dans cette 
publication de Statistique Canada: 


-. nombres indisponibles. 

... M'ayant pas lieu de figurer. 
- néant ou zéro. 

-- nombres infimes. 
P nombres provisoires. 

nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur la 
statistique relatives au secret. 


* Le lecteur est prié de noter que les données sont fondées 
sur des réponses qui ne satisfont pas a la norme habi- 
tuelle exigée pour la publication ou que celles-ci ont 
une plus grande marge d'inconsistance que l'on devrait 
normalement obtenir, et ce, a cause de la structure de 
la liste, c'est-&a-dire des ajustements dus aux créations 
et aux disparitions et des changements dans le classe- 
ment; elles doivent par conséquent étre utilisées avec 
circonspection. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne correspon- 
dent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statistique Canada 
CANSIM (systéme canadien d'information socio-économique) 
fournit au public toutes les statistiques actuelles et histo- 
riques sur le Commerce de détail (matrice n°S 2300/17, 2320, 
2321), et sur de nombreuses autres séries, par le biais d'un 
terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de supports ordinolin- 
gues. Pour plus de renseignements, s'adresser au personnel 
de CANSIM, Statistique Canada, Ottawa, K1A OZ8 (téléphone 
613-990-8200), ou aux conseillers régionaux des bureaux de 
Statistique Canada situés @ travers le Canada. 


Cette publication a été rédigée sous la direction de: 
- D. Desjardins, directeur, Division de l'industrie 


« G. Snyder, directeur associé, Sous-division du commerce de 
la distribution, Division de l'industrie 


- R. Rasia, chef, Section du commerce de détail, Division de 
l'industrie 


TABLE OF CONTENTS 


Page 

Introduction vil 
Charts 
Monthly Retail Trade Unadjusted and 

Seasonally Adjusted Canada, 1984- 

1986 1x 
Monthly Retail Trade Seasonally Ad- 

justed, in Current and Constant 

(1981) Dollars, Canada, 1984-1986 1x 


Retail Trade, Cumulative Total by Kind 
of Organization, Canada, 1984-1986 x 


Distribution of Retail Trade, Chain 


and Independent Stores, by Region 
and Selected Metropolitan Areas X1 


Highlights X111 


PRELIMINARY ESTIMATES - CURRENT 
MONTH 


Retail Trade, Chain and Independent 
Stores, by Kind of Business 


Tables 
1. Newfoundland 2 
2. Prince Edward Island 4 
3. Nova Scotia 6 
4. New Brunswick 8 
5. Québec 10 
6. Metropolitan Montréal eZ 
7. Ontario 14 
8. Metropolitan Toronto 16 
9, Manitoba 18 
10. Metropolitan Winnipeg 20 
11. Saskatchewan Tape 
12. Alberta 24 
13. British Columbia 26 
14. Metropolitan Vancouver 28 
15. Yukon and Northwest Territories 30 


16. Canada 32 


TABLE DES MATIERES 


Introduction 


Graphiques 


Commerce de détail mensuel, non-désaisonna- 
lisé et désaisonnalisé, Canada, 1984-1986 


Commerce de détail mensuel, désaisonnalisé, 
estimé en dollars courants et constants 
(1981), Canada, 1984-1986 


Commerce de détail, total cumulatif par 
type d'entreprise, Canada, 1984-1986 


Répartition du commerce de détail, magasins 
a succursales et magasins indépendants, 
par région et certaines zones métropoli- 
taines 


Points saillants 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES - LE MOIS EN 
COURS 


Commerce de détail, magasins a succursa- 
les et magasins indépendants, suivant 
le genre de commerce 


Tab] eaux 


Terre-Neuve 
t1le-du-Prance-Edouard 

Nouvel le-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 

Québec 

Zone métropolitaine de Montréal 
Ontario 

Zone métropolitaine de Toronto 
Manitoba 

10. Zone métropolitaine de Winnipeg 
11. Saskatchewan 

12. Alberta 

13. Colomb1e-Britannique 

14, Zone métropolitaine de Vancouver 
15. Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
16. Canada 


ODMDAYUAUNFWN > 
. ° © e ° 


. 


Page 


Wala 


1x 


1X 


p< ay We | 


TABLE 


Tabl 


RE. 


OF CONTENTS - Continued 


es 


VISED ESTIMATES - PREVIOUS MONTH 


Retail Trade, Chain and Independent 


Stores, by Kind of Business 


. Newfoundland 

. Prince Edward Island 
. Nova Scotia 

. New Brunswick 

. Québec 

. Metropolitan Montréal 
. Ontario 

. Metropolitan Toronto 
. Manitoba 

. Metropolitan Winnipeg 
. Saskatchewan 

. Alberta 

. British Columbia 

. Metropolitan Vancouver 


Yukon and Northwest Territories 


. Canada 


SUPPLEMENTARY DATA, RETAIL TRADE 


2% 


26. 


Zale 


28. 


Zoe 


Retail Trade, Seasonally Adjusted, 
by Kind of Business and by Region 
and Metropolitan Area 

Retail Trade, by Kind of Business 


and by Region and Metropolitan Area 


Retail Trade, MCD and Combined, 
Seasonal and Trading Day Factors 


Retail Trade, Canada, Current and 
Constant Dollar Estimates, 1984- 

1986 

Retail Trade, by Kind of Business 
Group, Canada 


30. Yukon 
31. Northwest Territories 
Appendices 
I. Definitions 
Classification 
[I. Methodology 
Sample 
III. Components of the Survey Universe 


The Survey Master File 


Chain and Department Store Com 
ponent 


Area File Component 


52 


54 


TABLE DES MATIERES - suite 


Tableaux 
ESTIMATIONS REVISEES - LE MOIS PRECEDENT 
Commerce de détail, magasins a succursa- 
les et magasins indépendants suivant 
le genre de commerce 
17. Terre-Neuve 
17. {le-du-Prince-fdouard 
18. Nouvelle-Fcosse 
18. Nouveau-Brunswick 
19, Québec 
19. Zone métropolitaine de Montréal 
20. Ontario 
20. Zone métropolitaine de Toronto 
21. Manitoba 
21. Zone métropolitaine de Winnipeg 
22. Saskatchewan 
22. Alberta 
23. Colombie-Britannique 
23. Zone métropolitaine de Vancouver 
24. Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
24. Canada 
DONNEES SUPPLEMENTAIRES SUR LE COMMERCE 
DE DETAIL 
25. Commerce de détail, désaisonnalisé, par 
genre de commerce et par région et zone 
métropolitaine 
26. Commerce de détail par genre de commerce 
et par région et zone métropolitaine 
27. Commerce de détail, MDC et coefficients 
combinés de correction des variations 
saisonniéres et des jours commerciaux 
28. Commerce de détail, Canada, estimations 
en dollars courants et constants, 1984- 
1986 
29. Commerce de détail, par groupes de genres 
de commerce, Canada 
30. Yukon 
31. Territoires du Nord-Quest 
Appendices 
I. Définitions 
Classification 
Il. Méthodologie 
Echantillon 
III. Eléments de l'univers de 1'enquéte 


Page 


Fichier principal de l'enquéte 
Elément mangasins & succursales et 
grands magasins 

Elément fichier géographique (aréo- 
laire) 


DP 


54 


TABLE OF CONTENTS - Concluded 


Appendices 


IV. Data Reliability 
Sampling and Non-sampling Errors 


Measures of Sampling and Non- 
Sampling Errors 


Measures of Reliability, by Kind 
of Business and by Region 


V. Seasonal Adjustment 
Revision Procedures 


Number of Shopping Days 


VI. Constant Dollar Estimates 
Data Confidentiality 


VII. Kind of Business Composition used 
ig Veale i) we Z7/ 


VIII. Grouping of Kinds of Business 
used in Tables 30 and 31 


Selected Publications 


Page 


72 


74 
Hil 
WS 
80 


81 
81 


83 


87 


TABLE 


DES MATIERES - fin 


Appendices 


IV. 


Choix 


Fiabilité des données 

Erreurs d'échantillonnage et autres 
erreurs 

valuation de l'erreur d'échantillon- 
nage et de l'erreur non liée a 
1'&chantillonnage 
Mesure de la fiabilité, selon le genre 
de commerce et la région 


Désaisonnalisation 
Procédures de révision 
Nombre de jours commerciaux 


Estimations en dollars constants 
Confidentialité des données 


Composition par genre de commerce uti- 
lisé dans les tableaux 1 @ 27 


Groupes de genres de commerce utilisés 
dans les tableaux 30 et 31 


de publications 


Page 


87 


i? hex, 
ee a ; 
ae 


a 
= aime Dar eagig ~*~ - 


eld 
. 14 i vi 7 
’ ow ; 
{3 
nS an!) i) ‘ | A 
7 7 ' 
o ; fins’? an : 
A e%740\ » j ‘ pia” x ' hi ied y ous 
A r ele fh pine . oT if 
% ie - 


S 

a . 
,. on a ty trywit 
Rinse  —cih a tone sia 
i ‘ prety 
om < y viii BA wpa ins ya) aati oe 
~*~ diy Fai i ‘ak fae “ant 60 


| ; z . th ie aa ah i sins 
: ‘“e? ri ) wal, Mus ened owllitwd hap 
iy . i is : vats 
7 e. 7 — 
; , zs ' oe eh nid saan 
“i pee ae ig {eel a 2 ~~ re /- ie. ; bos 
: : 7 a vi A 
& : hea SORE ’ we 7 ey bo x 7 
yi 4 . Teh fanibin es ? a 
othe ins Aes te a 
ae 
| ‘Ss ovay x bist icantonatd inthe 
aren ek gor thas et sone =: 
“> : van ao > , at 
& pe , a ? Wa et ai Y Pa ght uth rbd ae 
— * 5 ’ mi ri JAredilmeee 2s 
c i AD Mad PL u et jae 
oo Was a tur vas oung 
fey firs cores 
hieii. Curaty, « it .-0 
eate ot. cmley Me 
ou 
; ; ~ 
‘ee a el 
a i : ry Pine 6 
e { 1h). Sideeee ce biotte ek an hile 


futriet gril ipei; ce 1 
Fj Garey rerianin ye 


sel ea 


INTRODUCTION 


Of the major monthly surveys conducted by 
Statistics Canada, the Retail Trade Survey 
is one of the most important, not only be- 
cause of the large number of respondents who 
take part in the survey each month (over 
17,000), but also because of its purpose and 
the nature of the information it yields. 
While the manufacturing industry for exam- 
ple, provides the community with a vast ar- 
ray of products, it is through the trade 
sector that all of its products are market- 
ed, bought and sold by the various levels of 
the domestic economy and finally reach the 
Canadian consumer. The development of modern 
economic theories has focused mainly on the 
concept of (national) demand for goods and 
services in an effort to understand and 
explain the various economic relationships 
that make up the economic system. Moreover, 
in recent decades, management of national 
demand for the whole economy, largely based 
on these theories, has become a priority in 
the short and medium term economic policies 
of governments of the industrialized coun- 
tries. The current measure of retail trade 


is, therefore, one of the key components 
used by statisticians and economists to es- 
timate consumption levels and final consumer 


demand, as shown in the national accounts 
and the many economic indicators derived 
from them. 


This monthly publication contains the 
latest results from the survey of retail 
sales of goods by merchants, traders, deal- 
ers and retailers operating within Canada's 
borders. For the purposes of this survey, 
industries included in retail trade are, ac- 
cording to the Standard Industrial Classi- 
fication,(1) those whose establishments are 
"primarily engaged in (...) buying commo- 
dities for resale to the general public for 
personal or household consumption and in 
providing related services". The estimates 
are broken down according to the Classifica- 
tion by Kind of Business (a refinement of 
the 1970 Standard Industrial Classifica- 
tion), by regions and for four metropolitan 
areas. These data are obtained from a sta- 
tistical survey that combines both sampling 
and census procedures. Survey respondents 


(1) See Division J of the 1980 Standard 
Industrial Classification Manual, Cata- 
logue 12-501E. 


Des grandes enquétes statistiques couramment 
administrées par Statistique Canada, 1'enquéte 
mensuelle sur le commerce de détail est l'une des 
plus importantes. Non seulement en raison du nom- 
bre de répondants qui & chaque mois collaborent A 
l'enquéte (plus de 17,000 enquétés) mais aussi 
par son objet et la nature de l'information qui 
en découle. Car si l'activité de production par 
exemple, permet a la collectivité de se procurer 
une vaste gamme de produits, c'est toutefois 
grace au commerce que cette multitude de biens 
est transigée et échangée sur des marchés entre 
les différents agents économiques pour finalement 
parvenir jusqu'au consommateur canadien. Or le 
développement des théories économiques contempo- 
raines a largement mis l'accent sur le concept de 
la demande (nationale) de biens et services afin 
de mieux comprendre et expliquer les diverses 
relations économiques qui articulent le systéme 
économique. Par surcroit, la gestion de la de- 
mande nationale de toute une économie, en grande 
partie inspirée de ces théories, est devenue au 
cours des derniéres décennies, l'une des prio- 
rités des grandes politiques économiques de court 
et moyen termes des gouvernements de pays indus- 
trialisés. La mesure courante du commerce de 


détail constitue par conséquent l'une des princi- 
pales composantes qui permet aux statisticiens et 


aux @conomistes d'estimer le niveau de la consom- 
mation de biens et d'évaluer la demande finale 
des consommateurs telle que présentée dans les 
comptes nationaux et les nombreux indicateurs 
économiques qui en sont dérivés. 


Cette publication mensuelle présente donc les 
plus récents résultats de l'enquéte sur les ven- 
tes au détail de biens par des marchands, des 
commergants, des concessionnaires ou des détail- 
lants opérant &a l'intérieur des limites du terri- 
toire canadien. Aux fins de cette enquéte, les 
industries considérées comme appartenant au com- 
merce de détail sont, d'aprés la classification 
type des industries(1), celles dont les établis- 
sements ont comme "activité principale (...) 
l'achat de marchandises dans le but de les reven- 
dre au public pour usage personnel ou ménager et 
offrent des services qui s'y rattachent." Les 
estimations sont ventilées suivant la Classifica- 
tion par genre de commerce (une extension plus 
fine de la Classification des activités écono- 
miques de 1970) de méme que par région ainsi que 
pour quatre zones métropolitaines. Ces données 
sont obtenues a partir d'une enquéte statistique 


(1) Voir la division J du manuel de la Classifi- 
cation type des industries, 1980, n° 12-501F 
au catalogue. 


are divided into two broad categories, in- 
dependent and chain stores, on the basis of 
their structure,and then each category is 
surveyed to obtain their monthly sales (see 
Appendix I for more details). 


The information provided by this survey 
is not only important to the various levels 
of government but is equally valuable to 
businesses that regularly carry on or are 
involved in retail trade in some form. Mar- 
ket analysts in particular will find this 
publication to be of great interest. Other 
retail trade statistics (new motor vehicle 
sales, department store sales and stocks, 
merchandising inventories and so on) are al- 
so disseminated to the general public and 
published regularly in other monthly bulle- 
tins.(2) For more information on this survey 
or the Industry Division's statistical sur- 
vey program in general, please contact the 
Retail Trade Section, Industry Division, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6, Tel: 
(613) 990-9656. 


(2) The publication entitled Retail Trade, 
Historical Statistics 1972-1979 (Cata- 
logue 63-538) not only contains 
historical time series, but is also a 
valuable source of detailed informa- 
tion. See the selected publications sec- 
tion at the back of this bulietin for 
other references. 


qui est l'amalgame d'un échantillonnage et d'un 
recensement. Suivant leur structure, les répon- 
dants & l'enquéte sont divisés en deux grandes 
catégories, les magasins indépendants et & suc- 
cursales et chaque catégorie est par la suite 
enquétée afin d'estimer leurs ventes mensuelles 
respectives (voir l'appendice I pour plus de 
détails). 


L'information fournie par cette enquéte est 
tout aussi utile aux intervenants qui, de fagon 
ponctuelle, opérent ou sont impliqués d'une mani- 
ére ou d'une autre dans le commerce au détail 
qu'aux différents paliers de gouvernements. Les 
analystes de marché tout spécialement, seront in- 
téressés par le contenu de cette publication. 
D'autres statistiques reliées au commerce de dé- 
tail (les ventes de véhicules automobiles neufs, 
les ventes et stocks des grands magasins, les 
stocks commerciaux, etc...) sont également dis- 
ponibles et diffusées au grand public en plus 
d'étre réguliérement publiées dans différents 
bulletins mensuels(2). Pour obtenir plus d'in- 
formation sur cette enquéte ou sur le programme 
d'enquétes statistiques de la Division de 1l'in- 
dustrie en général, communiquer avec la Section 
du commerce de détail, Division de l'industrie, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6, tél: (613) 
990-9656. 


(2) La publication intitulée Commerce de détail, 
statistiques historiques, 1972-1979 (n° 
63-538 au catalogue) constitue une source 
trés intéressante de renseignements détaillés 
en plus des séries chronologiques qui y sont 
présentées. Pour d'autres références, con- 
sulter la section du choix des publications a 
la fin du présent bulletin. 
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Chart—1 Graphique — 1 
Monthly Retail Trade, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1984-1986 


Commerce de détail mensuel, non désaisonnalisé et désaisonnalisé, Canada, 1984-1986 
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Chart —2 Graphique — 2 

Monthly Retail Trade, Seasonally Adjusted, in Current 

and Constant (1981) Dollars, Canada, 1984-1986 

Commerce de détail mensuel, désaisonnalisé, estimé en dollars 

courants et constants (1981), Canada, 1984-1986 
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Graphique — 3 


, Canada, 1984-1986) 


Commerce de détail, total cumulatif par type d’entreprise, Canada, 1984-1986 (') 


Chart — 3 


Retai! Trade, Cumulative Total by Kind of Organisation 
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HIGHLIGHTS 


Seasonally Adjusted Sales 


o Adjusted for seasonal fluctuations and the number of trading 
days, preliminary estimates indicate that retail sales in 
September 1986 increased for the third consecutive month to 
$11,990 million, an increase of 1.2% over the previous month's 
revised total of $11,851 million. The increase in September was 
predominantly attributable to a 6.4% rise in motor vehicle 
dealer sales. 


o While retail sales have fluctuated during the first nine months 
of 1986, generally they have been risina, especially during the 
last three months. For the July to September period, sales 
advanced on average by 1.4% on a monthly basis, compared to a 
0.5% average increase in the previous three months. 


o Partly offsetting the impact of the 6.4% increase for motor 
vehicle dealers were decreases for combination stores ($15 
million or 0.7%), service stations ($12 million or 1.4%) and 
department. stores ($8 million or 0.8%). Sales by department 
stores, which amounted to $1,038 million in September 1986, 
declined for the second consecutive month. The decline recorded 
by combination stores in September followed two consecutive 
monthly increases. 


o Excluding new and used motor vehicle dealers, retail trade 
actually declined 0.3% in September 1986, following increases of 
1.3% in August and 1.0% in July. 


o On a provincial basis, retail sales increases in Ontario ($62 
million or +1.4%), British Columbia ($19 million or +1.5%) and 
Alberta ($17 million or +1.4%) had the largest impact on the in- 
crease at the national level. Sales declined in the Yukon and 
Northwest Territories (-1.3%) and in Quebec (-0.2%). 


Unadjusted Sales 


o Total retail trade for September 1986 rose 11.2% or $1,160 mil- 
lion over the same month last year, totalling $11,496 million. 
Cumulative retail sales for the first nine months of 1986 
amounted to $100.8 billion, up 8.3% over the corresponding peri- 
od in 1985. 


o The two largest qroups within retail trade recorded increases 
over September 1985 - motor vehicle dealers (+20.5%) and food 
stores (+8.6%). Department store sales, which totalled $1,021 
million in September 1986, were up 5.7% over the same month a 
year earlier. Service stations sales declined for the sixth 
consecutive month, on a year-over-year basis, to total $855 mil- 
lion, down 7.2% from the September 1985 level. 


o On a provincial basis, most of the year-over-year growth regis- 
tered in September 1986 was concentrated in Ontario ($494 mil- 
lion or +12.6%), Quebec ($315 million or +12.4%) and British 
Columbia ($123 million or +10.6%). Alberta also posted a signi- 
Ficant gain, with an increase in sales of $75 million or +6.8%. 


o At the metropolitan level, the following sales gains were re- 
corded: Toronto (+15.7%), Vancouver (+14.6%), Montréal (+13.6%) 
and Winnipea (+3.2%). 


Constant Dollar Estimates 


o Deflated with an implicit price index (125.6) retail sales not 
seasonally adjusted for September 1986 increased by 7,0% over 
the same month a year ago and totalled $9,149 million in 1981 
constant dollars. The seasonally adjusted value deflated with 
an index of 126.3 recorded an increase of 0.8% in September 1986 
over the August sales to reach $9,491 million in 1981 constant 
dollars. 


Ventes désaisonnalisées 


o En septembre 1986, l'estimation préliminaire des ventes au détail, 
corrigée en fonction des variations saisonnitres et du nombre de journées 
d'affaires, a augmenté pour un troisiéme mois consécutif pour atteindre 
$11,990 millions, une hausse de 1.2% par rapport & 1l'estimation révisée 
des ventes du mois précédent ($11,851 millions). L' augmentation en 
septembre est attribuable d'une maniére prédominante & une hausse de 6.4% 
des ventes des concessionnaires d'automobiles. 


o Bien que les ventes au détail ont fluctué durant les neuf premiers mois de 
1986, elles ont été généralement & la hausse, spécialement au cours des 
trois derniers mois. Durant la période de juillet & septembre, les ventes 
ont enregistré une hausse mensuelle moyenne de 1.4% comparativement & 
l’augmentation moyenne de 0.5% observée au cours des trois mois 


précédents. 


o L'effet de l'augmentation de 6.4% enregistrée par les concessionnaires 
d'automobiles a été partiellement compensé par les baisses rapportées pour 
les épiceries-boucheries ($15 millions ou 0.7%), les stations-service ($12 
millions ou 1.4%) et les grands magasins ($8 millions ou 0.8%). Les 
ventes des grands magasins ont diminué pour un deuxieme mois consécutif et 
se sont chiffrées 8 $1,038 millions en septembre 1986. Le repli 
enregistré par les épiceries-boucheries en septembre fait suite & deux 
augmentations mensuelles consécutives. 


o En excluant les concessionnaires d'automobiles neuves et usagées, le com- 
merce de détail a, en fait, diminué de 0.3% en septembre 1986, faisant 


oy 


suite a des hausses de 1.3% en aotit et 1.0% en juillet. 


o Sur une base provinciale, les hausses de ventes enregistrées en Ontario 
($62 millions ou +1.4%), en Colombie-Britannique ($19 millions ou +1.5%) 
et en Alberta ($17 millions ou +1.4%) ont eu le plus grand impact sur 
l' augmentation observée au niveau national. Les ventes ont décliné au 
Yukon et dans les Territoires du Nord-OQuest (-1.3%) et au Québec (-0.2%). 


Ventes non désaisonnalisées 


o Le commerce au détail a enregistré une hausse de 11.2% ou de $1,160 mil- 
lions en septembre 1986, par rapport au mois correspondant de l'année 
dernitre, pour atteindre $11,496 millions. Les ventes cumulatives pour 
les neuf premiers mois de 1986 ont augmenté de 8.3% par rapport & la 
période correspondante de l'année dernitre et se sont chiffrées & $100.8 
milliards. 


o Les concessionnaires d'automobiles et les magasins d'alimentation, les- 
quels représentent les deux plus importants groupes du commerce de détail, 
ont signalé des augmentations respectives de 20.5% et 8.6% par rapport au 
mois de septembre 1985. Les ventes des grands magasins ont progressé de 
5.7% en septembre 1986 par rapport au mois correspondant de l'année der- 
nitre, pour totaliser $1,021 millions. Les stations-service ont enregis- 
tré une sixitme diminution consécutive d'une année & l'autre. Leurs 
ventes se sont chiffrées & $855 millions, soit une baisse de 7.2% par rap- 
port au niveau atteint en septembre 1985. 


o Sur une base provinciale, la plus grande partie de la croissance, d'une 
année & l'autre, enregistrée en septembre 1986 a été concentrée en Ontario 
($494 millions ou +12.6%), au Québec ($315 millions ou +12.4%) et en 
Colombie-Britannique ($123 millions ou +10.6%).  L'Alberta a également 
signalé un gain important, avec une augmentation dans les ventes de $75 


millions ou +6,8%, 


o Au niveau des régions métropolitaines, on rapporte les gains suivants: 
Toronto (+15.7%), Vancouver (+14.6%), Montréal (+13.6%) et Winnapeg 
(4+3,2%). 


Estimations en dollars constants 


o Dégonflées ® l'aide d'un indice implicite des prix (125.6), les ventes au 
détail non désaisonnalisées pour septembre 1986 ont augmenté de 7.0% par 
rapport au mois correspondant l'an dernier et ont totalisé $9,149 mil- 
lions en dollars constants de 1981. La valeur désaisonnalisée des ventes 
de septembre 1986, dégonflée &@ l'aide d'un indice de 126.3, a enregistré 
une hausse de 0.8% par rapport aux ventes d'aott et s'est chiffrée &@ 


$9,491 millions en dollars constants de 1981. 


STATISTICAL TABLES 


Retail Trade, 
Unadjusted, by 
Region and 

Kind of Business 


TABLEAUX STATISTIQUES 


Commerce de détail 

données brutes, par 
région et genre de 

commerce 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 1. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland 
September - 1986 - Septembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de ‘commerce Change Sales Change Change 


1986/1985 - 1986/1985 1986/1985 
Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. + 4.3 
Grocery confectionery and sundries stores............. ap ays) 
All-othier food stores’. 5) 2. cette aetages eats cine einer 7 
Denartment#StOrS) «<2. ie sh tas eee at ee en ey es : + 54 
General merchandise stores ...............000.e000e- se 78) 
Generale storesy <2 sf s.c/chetstenw dieratgtteiaratahs “syeteneter ohare ras = 58} 
WanlOlyE SIOKES caesar irae eee eestor sad atecnc rah arsine Gees aes = O7/ 
MotorevehicledealerSaaek errs ceciiamg a4 sosiateecrern ene + 21.4 
WsedzcadealetStce -\. ca cutie nicer amt ean. serdeas amiss: Xx 
SEUVICCESTALIONS #.s-cus heptnn 2 ai ee teneeberersueyona ears rs. omnoeee 13,284 - 20.0 
Gayadeswerry (ard. = eee tins nets ie asia osesiaoe ta 1,655 
Automotive parts and accessories stores .............. 5,063 ar AKepss 
Men:siclothingustoressact ae oer echt coe eee ie 731 ar Wal 
WomensaclownnguStOneSe aaron tee a is eens ans ae cee + 10.6 
Fanulys GlouninGsStOLeS castrate ar no eins teers at = a PANES) 
SpecialtyyShoeystoreSas.. eee ee ee ee oe x 
RamilyashOeuStoles a iess acme ee eee anne en meee ee: x 
HaldWaresstoleScey aenry gcc Pei ec err rank ene + 26.3 
cn seepsasliiciame, Seen oaths eae + 33.4 
Household appliance stores ..................-...45. + 30.9 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... a ive) 
Book and stationery stores.......................... ae Iki) 
TIOHS(Sgre ine tas oat co Ne ere I eee ee StL, 
CIE AON ROE ee eeeehs CReL ese ak: Sere ey = : + 30.6 
EC ecmeRe ND Rien eke irreverence 6 eae 
NGL MM RLY eT AST OME Biase wee te ds : 7,328 14,696 + 13.2 


eraliesene wseimtut anim ep antiors Rite shane Syctaic, eich NCEE 111,892 188,879 ae RP 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 1. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Terre-Neuve 


January-September - 1986 - Janvier-Septembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales 


Ventes 


Change Sales 
1986/1985 - 
Variation Ventes 


Change 
1986/1985 
Variation 


Change 
1986/1985 
Variation 


261,475 Epiceriest 1 Bolicheries: sees see ee ett ee nee 


x x 223,819 + 6.4 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 


Xx x 15,201” Tous les autres magasins d’aliments................... 


96,102 Shi 


96,102 GrandsimagasinS3sa.cneees cates eee ee 


x x 84,160 + 0.4 | Magasins de marchandises diverses................... 


x x 


54,207 =" 613.4) MagasinsiQenerauxs 1. wes ee ee ee eee 


45,469 WN IBaZzarSiioars dite Okie ve totale aie aoe et 


328,722 + 13.3 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 


x Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 


139,696 StationsS=senvice® 2 ...2co teeter Ue eo eee ee 


12,391 12,391 GaraGes® ake ea hehe conte trom ae ena nee 


= = 47,569 47,569 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 


5,141 = 4 787 5,927 Magasins de vétements pour hommes ................. 


20,467 ar (is) 2,443* 22,910* Magasins de vétements pour dames................... 


29,728 + 48 


48,366 Magasins de vétements pour la famille................. 


18,638 


Magasins de chaussures spécialisées .................. 


x x x 


Xx x x Magasins de chaussures pour la famille ................ 


16,763 QUINGCAINIETIES heed ORE kor. Se re ee 


15,885 Magasins*detmeubles® stan. 5 eens Pere ee eee ee 


2,743 Magasins d’appareils menagers....................05- 


16,368 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 


x Xx 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauteé. . 


16,099 a= EB) 98,893 


3,353 Librairies*etipapetenies®. «vss Rae ee enero ates oo 


3,302 FICUTISTO SI sorte: ete sot rn ete Sn eae ce ee 


By /1N7/ Bi OULCTIOSH noeccremch nett tts em he tat BL ens hort aer eee 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


9,207 


Magasins d’accessoires personnels...............-..-- 


6,864 


132,245* Tous#eskautresimagasins.at.21.% wk hee cee mae ete 


69,918 > ie 62,327* 


670,779 1,039,188 1,709,967 Ensemble des magasins.................++20+20:- 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 2. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Prince Edward Island 
September - 1986 - Septembre 


Chain stores All stores 


Magasins a succursales 


Independent 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1986/1985 = 1986/1985 = 1986/1985 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores............. 1,942 = 0:2 


Alf other: food: stores’... 4... alate ASee ie Bed eree b 325 a xO his) 


Department: ‘stores: 2 2.25. spi os a) Seana a ee : 5,382 a Ofer} 


General merchandise stores ..............0000000000s x x 


General StOnese2< we wi See tecest ie so. Sane aie: aay ee 1,308 + 14.0 


Vane SIONGSiae o eceme era icetesy aiercr x Slice. of fax euthare sorte seen x x 


Motor vehicledealers:<... . 1 efile it he. ere ona eee 10,763 + 20:2 


Usediucarsdealersis.-.... sae bi ae. an Wh peat ei a bs eens x x 


SELVICEs SALONS 1 ins oa ate eon. Bs eee ee OR ee ee a 2,424 - 18.6 


GalageS= meses Sena cele Ae cee en A ent 2 eee x x 


Automotive parts and accessories stores .............. x x 


Men'siclothing! Stores: 4 tame y pea. arsenite.) re. orb eee x x 


Wolmenis? Clothhitigh Stones mryets tate: stea seat nats cman x x 


Family clothing Storestesvesran. yarn. eee yahoo et 539 


specialty: Shoe ‘Stores am ines: sete ae ste x Xx 


FamlyeShoe' StOreS ayes Met esnnnion eooretehvceshe meena x x 


lio WElC) S10) (aera ante wee Poe Re a 432 


Household appliance stores 2.4.0 6... 22 se eds a env ues x x 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x x 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 2,470 + 14.4 


Book-and:stationery stores’... <. .. ssa iae ee eee x x 


Florists 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


Change 
1986/1985 
Variation 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 2. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


ile-du-Prince-Edouard 


January-September - 1986 - Janvier-Septembre 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales Change 
- 1986/1985 
Ventes Variation 


Change 
1986/1985 
Variation 


73,665 
U7éad tala 
2,647* 
46,588 
x 
10,836 
X 
97,629 
x 


23,424 


269,883 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries:= BOUCHEIeS: Sees: Seeracionn. Gee icy oer 1 
Epiceries, confiseries et articles divers ...............-. 2 
Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
Grands MaGasins 3.2 6..c)hc., acti reste ee CE 4 
Magasins de marchandises diverses .................-. 5 
Magasins generauxi.. «ser. 56 2. «2 =< ee eee 6 
FOS CT Oe ee otro Eon 7 

34+ SHS. ane aS EY 8 

Sha See: aaa 9 

Stations-Senvice: ena. ieys eva aca | ee: Se 10 
(CVT Eto (seers Shon. 5 SS Oln D EO OTM G2 re 11 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
Magasins de vétements pour dames.................-. 14 
Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
QUINCAIIETIOS 5.5, 6.5.5 csege trestles See 18 
Magasins de meubles: <.:2..,....... aa iwetey. Seta Boeiesiost: 19 
Magasins d’appareils ménagers..................2.05- 20 
Maaasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
Librairies et papeteries ....... 0.0... 0.0. c eee eee eee 23 
FHOUIRIStSS «eee cd recs Site, vss ote, nye, oy cults camyeueceeeac you eee 24 
BIQUTGNIOS 5.4. sccce-psel cpa. t asso yeceutea yee 3 Oehyess REE Se 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
Magasins d’accessoires personnels...............-.--- 27 
Touslesautres MaGaSINS a. ccc js oc: ~\7.9 SE ee te 28 
Ensemble des magasins.................2+s-2++++- 29 


PRELIMINARY ESTIMATES 


TABLE 3. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Nova Scotia 


September - 1986 - Septembre 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change 
= 1986/1985 


Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores............. 
Allsother*toodstoresi.-2 4 S60) eee ae a ee 
DEparlinenteStOrest ies vues Ace te Mean meEme ere tomers Oe 
General merchandise stores’. ). = 22s 080m. 2 ae pee ee 
General StoreSicns.ccts act shee ee eee eee ee 
VianletveStOneS ee winters et ee nln whe eee tc octanatch wy ahaha jot hapa eee 
Motor vehicle dealers)... >. Paras ee contin sees cts oe 
Wsedscan dealerses.).. aSwrae act er ote ieee ee 
SOIVICESSTAUONS ©: sag sie tists cnrater Aen ee ee Sees 
GARAGES: cents ar cheteee? a) Aad eek Meta erent en & ee 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men’s clothing stores 


Women’s clothing stores 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


FAOVISLS pps awe +. /ot5c 0255... nti ea rey oe ey 


0 Sin te RS Ae Apa ty a ON See, Me 21,859 


paifytatw ts tails ta,'= 7s Pa falctniaterene cheek ens ates ein aed, 157,235 


Independent All stores 


Sales Change Sales 
- 1986/1985 - 
Ventes Variation Ventes 


16,628 ; 78,793 
11,813 : 14,805 
4,179 

31,783 

12,842 

4,781 

5,873 

75,284 

2,763 

39,365 

1,854 

9,928 

3,155 

7,360 

4,471 

934 

2,136 

5,410 

2,893 

ibptkewe 

4,112 

20,783 

3,077 

952 

2,015 

3,584 : 4,186 
3,009 ‘ 3,764 
21,723 : 43,583 


235,003 A 392,238 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1986/1985 
Variation 


12.9 


1.6 
10.0 


0.1 


12.0 
17.3 
5.5 
16.9 
11.8 
13.4 
3.7 
0.3 
16.3 
The 
ew 
8.8 


Vile 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 3. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Nouvelle-Ecosse 


January-September - 1986 - Janvier-Septembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
= 1986/1985 1986/1985 Pe 1986/1985 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


563,437 ; 155,752 : 719,189 5) /Epiceries =. Bouckieties Jo nee. inquest are wiedesira 
27,453 i 106,865 : 134,318 .2 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
x 34,304 .2 | Tous les autres magasins d’aliments................... 
254,489 : 254,489 7p | GLAMASWIMAGASINS 6 riche wie ee we wciscychs seat eee 
x 100,668 .8 | Magasins de marchandises diverses ................... 

= 43,318 : 43,318 JOM agasins \GCMenaUxe taco cence acseeuerinseee 2 

x x 47,396 BOD BAZANS Tries umes gd cians ails iye ie aly aes ieee Neale 

= 700,079 3 700,079 ‘2, | \Concessionnalres: d:automobiles) .. - samee. eee see nae 

= 24,595 : 24,595 4) |) Vendeursid automobiles |Gioccasion: .-- eee ene aie 

x 367,861 PM SLALIONS-SOIVICEy coo. cx Oye opeeus te Aisne one eeeee > Seene wanee 

. : 14,679 Garages yess see cr eee mere eh Ae Sng oad act ee: 

Xx 86,439 .3 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
10,524 f 25,620 .1 | Magasins de vétements pour hommes ................. 
32,966 F 57,388 .6 | Magasins de vétements pour dames................... 
12,910 : ‘ 36,796 .0 | Magasins de vétements pour la famille ................. 
x 4,695* ... | Magasins de chaussures spécialisees .................. 

Xx 16,143 .2 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 

= ; 39,417 Quincailleiies)c.. uo sy ohnccese . wis 2a ne eee eee 

9,723 ; 24,102 7 ||\Magasins ‘demeubles s.5: <4... qeeerice neete aaa et eee 

X 9,794 Magasins d’appareils meénagers .....22..0....0...8.55. 
15,522 : : 34,053 .5 | Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires. . . 
x 183,638 .6 | Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beaute. . 
13,367 : : 26,481 s2u | \Librairies .et papeteries:...... .... peee won ae: See PO 
X 10,579 WOWNEIOUNIStES: o. Gh ace reine Aste eos ou fie cyan oo RReeNES 
13,536 ; 3,685 ; 17,220 BijOutenies 3 ecto st cis eet oe Oe ee ee 
3,822 ae 34,656 ; 38,478" .1 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
6,293 P 19,932 26,225 .6 | Magasins d’accessoires personnels..................-. 
202,542 : 171,445 373,987 ali] pousiles autres magasinS:.. 01; 6. on...» + eee een aaa 


1,356,454 4.0 | 2,095,498 ; 3,451,952 r Ensemble des magasins................0.0eeeee0e 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 4. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


New Brunswick 


September - 1986 - Septembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 


Department stores 


General merchandise stores 


General stores 


MAN GtVESIOL OS son pvc trance are car dngicin ‘ak Teak ravers ote. (fon es 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers 


Service stations 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men's clothing stores 


Womenis.clothing!StoreSiovin. Aarne ae a. eee 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


15,305 


105,505 


Independent All stores 


Magasins independants {Ensemble des magasins 


Change Sales Change Sales Change 
1986/1985 = 1986/1985 = 1986/1985 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 
48,770 + 10.7 

14,002 + 20.4 

5,526 

20,265 Sine keh) 

11,086 + 33.9 

9,655 ar SZ 

7,095 ae eas) 

53,724 ae IS} 

2,226 evae 

28,989 en Od 

1,386 = ales 

7,040 + 15.5 

2,395 + 22.9 

5,330 ap 1 

3,905 = 05 

x 

x 

Ont 

ae IS 

ae ey 

1,606 + 14.8 

14,039 15,281 ae (ISus 
1,227 + 28 

818 + 10.9 

1,659 + 16.8 

2,442 14 

1,146 1,516 sat 
13,018 28,323 eo 4 


177,835 283,340 + 11.8 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 4. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Nouveau-Brunswick 


January-September - 1986 - Janvier-Septembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1986/1985 - 1986/1985 - 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x 452,027 Epiceries, =, BOUCKCTIOSh ais saan aati meat seer ce 

Xx 109,569 .7 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 

x 43,115°* ... | Tous les autres magasins d’aliments................... 
169,502 , 169,502 la) |} GtandSamaGasins: 3x. 22's ~.< &.cka qiwtaty ao ER 
x 74,561 + 19.1 | Magasins de marchandises diverses ...............-... 

= ; 84,545 52 LAG ASINS: GOMCLAUX i. ar. sps) soa ie, cme «5, <5 a ROR 

xX 52,104 LOS) BAZAR. ....c 2 cane ares kas See, wiley ss) <u luraiseh nd oy Sysyice Suey 9, age AR 

X 498,931 2) 1Concessionnaires: diautomobiles ....2s2ach 242i. 2:2" 

= " 18,628 pal vendeurs a automobiles: dioccasion:. .... . ania ane cae 

x 276,001 PSA SLAVONS-SCIVICEL x02, es = ache = sassy 0, sane auth eee ee a ee 

- : 13,315 PORN GalaQeSirs idler ih shee ent sconce teak Sees co 

X 58,867 .4 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
8,992 ; 20,448 .2 | Magasins de vétements pour hommes ................. 
29,709 44,235 .5 | Magasins de vétements pour dames................... 
18,515 ' 30,136 .8 | Magasins de véetements pour la famille................. 
x Xx Magasins de chaussures spécialisées .................. 

x x Magasins de chaussures pour la famille ................ 

- 28,925 Quincaileriese eb cos < sy 252 dis aim bern ee iccvn OMe eee 

Xx 26,053 :6) | Magasins.de,meublesi. «....- «..... SekMe eR her. eee 

a : 9,995 .4 | Magasins d’appareils menagers....................0-. 

x 12;377, .0 | Magasins de meubles, teéléviseurs, radios et accessoires. . . 
11,262 128,157 ; 139,419 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
8,183 3,269 ; 11,452 Librairies; etypapeteniesy. ...,. ... aeeeh Sateen 
x 9,318 PIOUSISIOS bs, fetes oho Anas shar sears laid Guay deo akan Meee 
8,764 F , 15,719 SMT BIOULCHIOS Soi iis ions oye ere cdsveeys a ds waist a ek aL oe IN 
x 21,992 .6 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
3,262 ; 8,233 : 11,495 Magasins d’accessoires personnels.................--. 
136,467 : 105,015 241,482 83 sTousslesrautresymagasinSs..< -.<... +. «+... Bi ete 


887,190 ; 1,599,481 5 2,486,671 y Ensemble des magasins...............2.02+e2+000- 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 5. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 
September - 1986 - Septembre 


Independent All stores 


Magasins indéependants |Ensemble des magasins 


Chain stores 


Magasins a succursales 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1986/1985 = 1986/1985 = 1986/1985 

Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
Combination stores (groceries and meat) .............. 204,727 273,530 478,257 ap el’) 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 7,039 191,686 198,725 ae AU 
All ‘other food! stores... - 562 282 S.A ee Ae Ae 3,205 76,913 80,118 + 14.5 
Departments Stores) ao. o.cte eccrevet ae 2 my coe once ae 194,347 194,347 ae G2 
Generalimerchandise Storesike) 20 sere hoe eos or eeeeenns 27,844 + 6:3 
General, Stores". 3.4). 3. ie oe ee ee 25,410 Sciro. 
VanelyeStONeSamtrasrm Bari ackelioin ohecn ss 5 A nla: Ge. eS 29,971 + 10.0 
Motor ‘vehicledealers:< 7. s-teweeeract:  \akind ae cee ne, 567,626 + 27.8 
Used catwdealers:® .. . AVR ic acetone Shes oe ee ee 25,066 ap CALS) 
SELVICCY SLANONS) ore.c. ssa tiie oe so. «bean aren s, sha ace et en 233,178 = SS) 
ROFAGES Sete ke = eens sao iti eed and edrdetety iauen Ohrid es -2 ki 50,304 se Bhi 
Automotive parts and accessories stores .............. 51,799 + 14.1 
Menisiclothingstoresaieraae ee eee. Se, Ae 13,940 32,134 + 26.4 
Womens ‘clothing ‘Storesmiase serene anne Sea, See 45,495 81,617 ap Ugh) 
Eamilyaciothing :storesvyiee ae Aan ta tee oe, Chee 39,516 65,424 + 13.9 
specially Shoerstores (auras ate Wa) Sebi eee 4,548 6,780 ae WES: 
Eamulysshoe Stores aaa it ee Parse eee eee 31,187 39,808 ae Wass 
Hardware <storesh. 2k ca ee «tote cue ere is le, oe 47,363 ae UA 
ol. dan da 0 te ROR ce ea 53,599 ae G5 

Fousehold appliance: Storesiternsieee). eae ee a See 13,099 ap Ure) 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 37,885 ap Uiehi| 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 71,601 105,567 et 7-4 
Bookvandistationery stores... .... veins Se eee 10,691 19,070 = 05 
RIONSIS sate arco ak te ee 8,600 8,600 ae 2s) 
big ale Gigs, she ai ancy avers aye Selesianje St ee ee eee ee 3,937 7,926 11,863 + 20.0 

TS SOIG Sr. Se ree 4,045° 38,248 42,293 loa 

NEOTEL tS Lb 9,553 30,249 39,802 + 14.0 

Wi fei, 5) nf Bisa a “a fo a 110,515 169,537 280,052 + 19:9 

int «) oat my ai’a sitar waiehenahebetets teseietel tale nen SE Se 840,933 5.6 | 2,006,669 2,847,601 + 12.4 


= iq = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 5. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Québec 


January-September - 1986 - Janvier-Septembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Genre de commerce 
= 1986/1985 - ; 
Ventes Variation Ventes 

1,974,379 2,644,179 4,618,558 EDICeTeS (= BOLICH Cl CCH ea a ts enna 
61,278 1,694,860 1,756,139 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
30,221 704,749 734,970 Tous les autres magasins d’aliments................... 
1,579,331 1,579,331 GrandSiMAaGAsiNS os... ceoveie co misae cuiccowelc ill eT RR area 
x 210,004 Magasins de marchandises diverses ................... 
x 216,074) @ ae *2alaNMagasinS Generar: acc. acs acces ck onus. 2 ee ee 
x 255/091) pack 6: Gal IBazars 4 ae cra\chs wera s shee pus c kee oaebs ue ees 
= 5,270,031 5,270,031 + 14.3 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 
= 235,521 235,521 + 19.1 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
362,825 1,894,534 Q2575309 Pe So OunOlAlONS-SENVICE 5. 6.5.5.5 « nau cane ag eins aetoetaeae gacmuaeae 
= 463,921 463,921 (Garages ys era oee ccs lancer Mee Pate ccc os ok Cae 
x x 432,355 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
101,221 140,996 242,217 Magasins de vétements pour hommes ................. 
305,006 260,493 565,499 Magasins de vétements pour dames................... 
291,165 201,823 492,987 Magasins de vétements pour la famille................. 
31,711 17,791 49,502 Magasins de chaussures spécialisées .................. 
230,607 59,990 290,597 Magasins de chaussures pour la famille ................ 
Xx x 363,738 Quincaillenies yaaa a8 sas. ue ah narmeg anaes eps ee 
107,434 335,267 442,701 Magasins.de:meubles:2 sc... 2... .aqyetas aah pase lita se 
x x 106,283 Magasins d’appareils ménagers....................5.- 
X x 310,170 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
299,371 629,670 929,041 Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beaute. . 
68,035 70,793 138,828 librairies et jpapeteries: ...- :,-.- «2. neon he -niieee Abeoa. thas. tone 
= 90,890 90,890 FIGUTIStES! 3) Fyacse ceo seo weose inate cys a inns neal aol eae 
33,859 68,821 102,680 Si OU: re aa een co moter oo, omnes noc: 
36,934 413,667 450,601 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
81,632 259,611 341,244 Magasins d’accessoires personnels.................-5- 
963,584 1,364,727 2,328,312 ous ilesautres MaGaSINS. 4.5 3a do Re ee, 


3.7 |18, 106,262 


12.2 | 25,274,639 


Ensemble des magasins...............-.++--++-- 


a AO 2 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 6. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Montreal 


September - 1986 - Septembre 


Chain stores 


Independent All stores 


Magasins a succursales |} Magasins independants Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 


Beet mer re etal = Peery x 


Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 1,739 


118,419 


Department stores 


General merchandise stores 


General stores 


NAMeLY SIOLGS Sma eartat eect statin eats es tenctefcete sists nage 


Motor vehicle dealers 


WSCUECAIMGECAICIS oi os oe ee ee ae ee es 


Service stations 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 8,829° 


Womens: ClotningsStoleSs . sa kih tee ee te eo ee 24,593 


Family clothing stores 22,054 


Specialty shoe stores 2,945 


Family shoe stores 17,134 


Hardware stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


2,746 


Caaf} 


6,383 


(oyt2o: 


495,386 


Change Change Sales Change 
1986/1985 1986/1985 = 1986/1985 
Variation Variation Ventes Variation 
- 29 

+ 29:3 

+ 22.0 

+ 9:6 

SOs 

ar 2 

264,538 : ae CALT/ 

8,007 se GS) 

75,225 : ="'9:3 

14,519 : ae CAs 

x + 20.6 

8,345* 

16,535 + 23.0 

6,681 ar OKO 

1075 rf + 30.0 

4,644 + 24.5 

X ae eH{0) 

16,216" oe + Si. 

x 

x 

36,897 60,016 5 ioe 

S) S763} 9,783 0:4 

3,924 3,924 a PMS! 

4,241° 6,987 SO) 

15,333 17,505 + 28.3 

13,196 19,580 + 20.0 

78,232° 153,957 = et IP 


846,680 1,342,066 + 13.6 


wie 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 6. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone meétropolitaine de Montréal 


January-September - 1986 - Janvier-Septembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales] Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
= 1986/1985 ~ 1986/1985 1986/1985 ; 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 
x 2,235,921 Epiceries..- Boucheries® :hen..ctusiau). «ecole. Softenidinut 
x 731,350* Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
17,937 412,127 Tous les autres magasins d’aliments................... 
927,775 927,775 GANGSEIMAGASING io. osclrers cee recs poke ae ene Te 
x 68,768 Magasins de marchandises diverses ................... 
= 6) 784-® = S OURMaGAaSINS.GeNEKAUX): «.. sis <iwiw 41 cierg hare, «eau tener: Seen 
x EE ATOS epee 4S MBAS Sapte ern ye oF vc. 13. Slat see cn Syales Ewe as he eee ee 
= 2,442,264 2,442,264 + 11.6 | Concessionnaires d'automobiles ...................... 
= 74,737 74,737 + 2.6 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
248,696 743,279 O91 9745 WE RAO Mi SOLAUOMS-SCIVICE. cc. ce aie 6 wip crease heteacce & wn Orne eo 
= 129,975 129,975 GalaGeS! eis ete tesa avd AVM vote bli enor SiS lch cca Se 
x x 147,703 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
65,389 55,690 121,079 Magasins de vétements pour hommes ................. 
167,447 122,005 289,452 Magasins de vétements pour dames ................... 
162,223 58,630 220,853 Magasins de vétements pour la famille................. 
20,391 12,387 * 32,778" Magasins de chaussures spécialisees .................. 
126,700 31,245 157,945 Magasins de chaussures pour la famille ................ 
Xx X 189,822 Quincailleniesi:j¢ 220-225 e645 eben ss MS FER 
64,059 136,805” 200,865 * Magasinsde meubles: ..~ ......:< Reet SRO. atti 
x mx x Magasins d’appareils ménagers....................05: 
X Xx X Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
201,405 341,764 543,169 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
53,316 22,053 75,369 Librairies: et papeteries . ............ RAR. KN Se ee 
2 39,202 39,202 FIGUKIStES. © sedis s mye sory. Gee ee ORRIN suena eae ey 
23,546 34,890 58,435 BiOULETIOS 4.06 ace. cece eee este store os 6s Re SRE 
17,658 150,785 168,443 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
54,763 105,716 160,479 Magasins d’accessoires personnels...........-.-.----. 
663,770 615,740 1,279,511 MOUSHES AUtESUIMAGASINS) rere case ells) =<) =e ee Renee cere 


4,239,866 


4.8 | 7,653,302 


11,893, 168 


Ensemble des magasins..............+-20+20e-5- 


No. 


SA 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 7. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 


September - 1986 - Septembre 


Chain stores 


Independent 


Kind of business 


Genre de commerce 


Change 
1986/1985 
Variation 


Sales 


Ventes 


Sales 


Ventes 


Change 
1986/1985 
Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 524,855 


Grocery confectionery and sundries stores............. 107,618 


All ‘other food ‘stores: =..c:.2b.) «RRR eee I. SE 9,714 


Depanlmentestoresiecoi4. <tr. eine ee ae ee 384,589 


General merchandise stores ..............0.000 eee 86,747 


GeNeFal sStOreSins <5 ects ons Gone cre Ris ca ee x 


WaNiGly STONES gers ay cae en tite as sachet tasie nat eye ee 23,555 


Motorvehicie ‘dealers: . 0: atbach Se frre ee 


Used cardealers:...\....: RRS oe eer Aa es 24,928 


SEMVIGESLAUONS? 2.5 «5 <..cchacthys cor ape ene eee ee ee 210,801 


Gala e Sana ck ho Gi ie ee Gen. ar cae RN 584175 


Automotive parts and accessories stores .............. 111,334 


Menssclothing’ Stores: amen viene. ereens Others ara 17,012 


Womens clothing *Storesiiseien fy. ens or: acy. Reo aes 33,901 


Family clothing stores 14,333 


Specially sshoexsStores) Sasaki Ue Lae wae yee SL. cere 


4,457 


Family shoe stores 10,493 


Hardware stores x 


19,208 40,309 


Household appliance stores 5,482° 18,837 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 26,545* 10,204 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 52,604 134,110 


Book and stationery stores 


14,703 8,181 


Florists 


725 


15,484 


14,596 


13,651 


14,036* 41,782 


30,655 


46,043* 


306,225 


262,620 


1,913,445 7.5 | 2,484,223 


All stores 


Sales 


Ventes 


$'000 


738,693 
201,206 
Wo7202 
384,589 
117,898 
22,522 
27,982 
964,152 
24,928 
312,381 
53,175 
114,519 
45,970 
105,567 
49,258 
9,584 
38,816 
31,135 
59,517 
24,319 
36,750 
186,714 
22,883 
16,210 
28,247 
SOSi7, 
76,698 


568,844 


4,397,668 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1986/1985 
Variation 


Yo 


21 Sie= 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 7. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


$'000 


4,802,875 
971,907 
96,501 
3,083,729 
677,884 

x 

220,683 

Xx 


1,029,838 
33,833 
210,478 
539,157 
250,170 
36,849 
216,613 
x 

147,367 
40,390 
218,453 
455,477 
119,765 
7,659 
123,905 
102,595 
253,741 
2,664,626 


16,469,628 


Ontario 


January-September - 1986 - Janvier-Septembre 


Independent stores All stores 


Kind of business 


Change Change Sales Change Genre de commerce 
1986/1985 1986/1985 - 1986/1985 
Variation Variation Ventes Variation 


1,897,189 6,700,064 EpiGeries: -, Bouchieries:. dais: SabeeKs dacs cee 


842,474 1,814,381 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 


Sp aha 614,371 710,872 Tous les autres magasins d’aliments................... 


3,083,729 


Grandsymagasinss..<5 8 nx445.0 oeicrpas RAS eee 


905,844 


Magasins de marchandises diverses................... 


180,168 


MaGasinsiGen@nauxi re scmiacida co yna.ce. ca en OR a eee 


259,903 SAAINBAZANSE heal oe cue eieattuca ag cing dees t eat ehayt de ee 


Bi722;31i7a5  -t 10!5)|(Concessionnairesid/automobiles,. ~. : syaricks eee. sola 


195,355 


195,355 = + 14.3 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 


1,911,828 2,941,666 PO RIRSLATIONS-SCIVICCS roo eco cena aoc eee ek ra 


457,620 


457,620 


GAVAG CS Bis, svar nett ee sc 


958,736 992,568 * Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 


360,659 


Magasins de vétements pour hommes ................. 


150,181 


256,330 795,487 Magasins de véetements pour dames ................... 


352,919 Magasins de vétements pour la famille................. 


102,749 


67,005 Magasins de chaussures spécialisees .................. 


30,157 


81,707 298,320 Magasins de chaussures pour la famille ................ 


x 267,591 +e NOOR @uincailleni@Ss ,. ae eas, 3 steer he ee ee 


323,450 470,817 Magasins;de imeubless..: . 22: oc upeedn iyanetae: Sree 


189,900 Magasins d’appareils ménagers.............5..:...5..5. 


149,510 


291,976 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 


73,523 


1,623,099 Pharmacies, medicaments brevetes et produits de beaute. . 


,167,622 


72,124 191,890 Librainies: etypapeteries)... c.< « .awstie. Sa eee Ba, Ae 


FRIGUITISTES re cee tne, cyst eat ct ee a a 


156,000 


148,342 


237,141 BijOuteni@Sy: 3c.c<.< so Sasi nc ade caeoe ater eR Se 


113,236 


533,963 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


431,368 


622,139 Magasins d’accessoires personnels.................... 


368,398 


4,718,183 Tousplessautres; magasins; = 2. 2... se ee ee 


2,053,557 


+ 5.7 |21,671,948 11.9 | 38,141,576 Ensemble des magasins...............2000seeeees 


No 


£46 = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 8. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Toronto 


September - 1986 - Septembre 


27 


28 


Kind of business 


Chain stores 


Independent 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Genre de commerce Sales Change Sales Change 
- 1986/1985 = 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 202,496 49,877 252,373 6.1 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 26,208 34,811 61,019 12.6 
Allother food ‘stores... 82 228 ©. eee wa cece Ie ek S20 ln 39,054 42,305 14.2 
Department, StOreS«..0 0222-2505 ae yam eee ae 163,801 163,801 11.7 
General ‘merchandise: stores’s*). S222. oe ee 28,399 35,339 11.6 
General! Stores 05 oa nae a dees dene ee eee 638 4.4 
Variety sSlores is 3 sno nates ee Asso ed oss vee 5,423 14.3 
Motorvehicle. dealers: ... .. ees Vk. 2. ea ee. 363,590 26.9 
Used:car .dealetisw 2... EerR ett eee See 6,356 33.3 
SOLVIGCESALIONS stv. o FFs v4 = Sn aiden 3 aes 3 oy SE a 97,784 9.8 
GavAGOS Berens eevee a ng Mes 2 Wy ee ee tine ais oto co 16,126 25.4 
Automotive parts and accessories stores .............. 36,630 27.9 
Men's:clothing storestrc 2a. Aa. ee oe aan ta eee 15,588 23,009 29.0 
Women's: clothing. Storestao0, . yas ean ts ook create 31,583 49,064 15.6 
Familye clothing yStoresiame: ae, eae ee shea eee 16,501 19,926 13.4 
Specialty shoe: stores *) oat. eee fe Pee ee 3,265 5,587 25.1 
Familyshoe stores ie atcen-< nr ponent a ee 14,511 19,025 20.0 
HarawaresStores ss aeda ose es 3 kee 8,082 Use 
Hiss iain SRT ee 20,884 20.3 
Fouseholdyappliancesstores © ey foe a oe eevee 11,399 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 21,179 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 14,713 56,850 71,563 12.5 
Booksandzstationery.Stotes:..... > 1... aera ene cae eens 3,015 10,288 19.3 
RIONSIS Seta. c> fcuk ad eee OOS ems 2 ee % 6,397 7.3 
Me ive id oma Sap eee ee. ahead ile ar ce en ee 6,920 12,506 18.6 
Erde ay Sete 15,073 22,335 7-5) 
i ae I A ag oe 28,714° 44,319 31.4 
bicligi iw with cvatacahahe Seelam aiee ann EN ee ee 113,369 223,269 21.3 
BE eR I Td aie Se hic IAA eee 900,090 1,650,215 15.7 


= 7 = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 8. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Toronto 


January-September - 1986 - Janvier-Septembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Change Genre de commerce 
= 1986/1985 1986/1985 1986/1985 
Ventes Variation Variation Variation 


1,814,408 444,731 2,259,139 sa) EDICETICS "= BOUCHOTES: tue. aAtminent: tabiuets pedal mee 
225,212 : 305,050 530,262 1 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
28,648 358,023 : 386,671 .5 | Tous les autres magasins d’aliments................... 
1,264,303 ; = 1,264,303 24] GrangsimaGasinS i. cic... 25 <b cence ene siamese is 
213,204 i 57,164 270,368 .1 | Magasins de marchandises diverses ................... 
= 5,682 ; 5,682 58l| Magasins: Generauxiin. co Sninas no ac sa leer ae 
46,890 : 4,617 S507, sa OFAN BAZ arS ewer mien iar echo asics Scat) ce oe ie ee 
x x 3,323,965 + 18.3 | Concessionnaires d’automobiles ....................5. 
= 50,166 : 50,166 .5 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
414,792 ‘ 548,275 4 963,066 EOMESLATIONS-SCINVICEY oc c.i5h5, eam sverotone.-) olexoaitehs oie aa ie Sirota 
- 127,560 127,560 Garages wer eae a hoa eee Ace Riis & he ae arog eae Cee 
x Xx 309,078 .6 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
110,706 66,309 : 177,014 .7 | Magasins de vétements pour hommes ................. 
235,800 139,012 : 374,812 Magasins de vétements pour dames................... 
115,336 : 28,836" a 144,172* Magasins de vétements pour la famille................. 
25,138 16,371 : 41,509 .2 | Magasins de chaussures spécialisees .................- 
111,569 35,371 g 146,940 Magasins de chaussures pour la famille ................ 
X Xx 70,872 Quincaillenies oa sk, «Fascha meee cin ie oe ose Sepa cee 
96,117 Sy 71,829° wa 167,947°* iMagasins: de;meubles- a. sia scmyseria cite cured: Cueeece ota 
x 87,587 .6)||Magasins diappareils Menagers =... os ee ee we 
x 167,411 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
121,292 618,844 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
61,280 : 86,998 Librainieset papeternies:; 50. wiagyadaBen wexreatnota : iycne wecies 
x 61,545 CAMIPRIQUNSLES§ osupec. cPran notes. oy ocuarers od: os cree an Eno oem 
46,212 57,439 . 103,651 MMMENOULCHICS cs Sc, nian) duke cetumbensts sos aia pce ae 
49,925 166,468 216,393 .9 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
129,074 f 228,306 357,380 Magasins d’accessoires personnels............-......- 
940,028 e 901,088 1,841,115 Tous lesv autres» MaGaSINS) ...ce cars... « ocaieemele mei eee 


6,271,076 i 7,934,881 14,205,958 Ensemble des magasins..............-+.+-++--+-- 


No. 


| General merchandise stores ..............00.000e0 eee 


=) ius 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 9. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 
September - 1986 - Septembre 


Chain stores Independent 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change 
= 1986/1985 1986/1985 
Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores............. 
Allzotier food: Stores: terran tea ate eee me ee er 


Bepartment7storest. eee oko eae cere ee eee 


GGICrale SIGNS ae se mata Sta Tera aes ae Soe en Cees emer 
VANICIVESIONCS crt atin care here oan a es sj har euthae, MR steno ete 
Motorveniciotdealers oS. seine sto coe ce ete aie. ree 89,213 
Wseqdteartdealers 5 ere te Oe ec ee 2,092 
DEVICE MSLANOMS ss vere ciced veo os ann eye mee tee ecto ane j 26,141 
CELE TES)» an lakes grees argo Rar ee eirc hte ee PERO bce che cuit 2,445°* 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Merr's clothing Storesimen.. waa tet ws eee fe ee eee 
Womenisrclothing) storestie eee ee oe eee 
Farilyuciothing StoreSn. , seme ee ee ee een ete 
Specialty ‘shoe ‘Stores ay. om oe ce tee ee es 
Family tShoe*Storesve se eee ete eee tee ts ee ee 


Hardware stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


BIONSISHie eee a Pao ert hy See ee eee 


Personal accessories) stores .. ss) ee 1,455 


S.ccss iadeede «ty. Sap monte te er tee eee eae eee 19,299 


Sd so a win sian niage clelaimate svete mtn: arte cere ee 198,973 


Sales 


Ventes 


$'000 


91,691 
1997, 
4,866 
50,412 
9,318 
13,645 
2,781 
89,213 
2,092 
36,450 
2,445 
8,361 
3,110 
8,763 
6,669 
847 
2,656 
3,106 
6,132 
2,338 
5,085 
13,302 
2,008 
1,349 
3,260 
4,864 


3,804 


46,366 
442,931 


Change 
1986/1985 
Variation 


% 


+ 


+ 


5.0 
6.1 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 9. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Manitoba 


January-September - 1986 - Janvier-Septembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


All stores 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Genre de commerce 
a 1986/1985 = f 
Ventes Variation Ventes 
x 845,423 Epicenies--/Bolicheliess 90. neeboms ackiss Sotarkiete 
x Xx 157,645 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
6,709 36,080 42,789 Tous les autres magasins d’aliments................... 
411,765 - 411,765 Grandstimagasinsss. cin. cia. ieks pa nt ee 
61,104 12,986 74,090 Magasins de marchandises diverses ................... 
Xx x 1077239) = “TOs IMagasinsigenenaux' ecco la oe. ee ee 
24,276 1,128 25404) <> G73) BazarSearss eect eee 
= 842,762 842,762 + 10.1! | Concessionnaires diautomobiles ......5..2..2242+-45.. 
= 20,368" 20,368 * Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
101,583 235,108 336,691 StatiONS=SERVICE Lv anc ecAnelan ea Sone os 2 ee Seen 
= 26,663 * 26,663 * Garages oh2 seeds oo cee nh oct ans 2 oa oa 
X Xx 70,057 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
13,924 9,130 23,054 Magasins de vétements pour hommes ................. 
53,462 15,91 69,373 Magasins de vétements pour dames................... 
42,845 7,819 50,663 Magasins de vétements pour la famille ................. 
2,696 3,829 6,525 Magasins de chaussures spécialis€es .................. 
14,278 5,018* 19,297* Magasins de chaussures pour la famille ................ 
= 26,917 26,917 Quincaillenies: acc. s se eae Se es a Oe 
Xx 49,106 Magasins{dexmeuibles: . 2.2: .... qainke aeaiest taki 
x 18,030 Magasins d’appareils ménagers...................000- 
Xx 37,253 Magasins de meubles, téleviseurs, radios et accessoires. . . 
21,973 107,306 129,279 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
12,927 6,024 18,951 Librairiesvetipapeteries:.....-.. ..Seesa eee en en es 
= 13,028 13,028 Rleuristess 2 us. 20 Ate me ee wlo hoe se hth opp SaeSeee 
15,596 13,460 29,056 BIOURETIOS asne oak Sood AaB ees come ORI eee ane ae 
Xx Xx 45,807 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
12,420 20,366 32,787 Magasins d’accessoires personnels.................... 
166,661 234,830 401,491 jousvestautres*magasins: 22.0. ...<.--... 7 cee ema ae 


1,720,548 


4.2 | 2,210,966 


3,931,514 


Ensemble des magasins...............02e+eee-00- 


27 


28 


= 90 = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 10. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Winnipeg 
September - 1986 - Septembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales } Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 


- 1986/1985 1986/1985 - 1986/1985 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 61,362 + 88 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 10,783 ca O 
Alfother food stores:. 725s a. > cents evita eee cote 2,947 amor 
Department"Stores! 7.5.04 5 aucune + CeMeneene act coronas : 45,468 = 1#.0 
General merchandise stores’. 8: 22.5220 .05 2. Se 3,560 + 30.1 
General StoreS . 4g. ss <2 Oh <p uevlt ee ee oe 443 

Manletys SLOPOSi. te nrea tonite OF Meet ee Gace bin. Ae a aiem, Gs een 

Motor vehicle-dealers\.... . 7 fo eR me oe en ree 48,602 : a Cade) 
Used: -caridealers......4 sere peee TR OO I oe 1,526° 

SOLVIGE STATIONS =... cee ek ean mney eee cere ees - 18.0 
GalaGeS ae Ahre sar tes Sine eh yee s nee np ens eee 

Automotive parts and accessories stores .............. =e Bo) 
Men'siclothing) stores* 2" neh. see ee ets ec oa wees ; + 24.6 
Women:s clothing Stores 212s. chien, scot ene Alot et eee : eal, 
Familyaclothing/storesiSt-. 2.252204 pa ee ee ee <7 ds \0) 


specialty shoe stores... ea ee, 2 843 + 11.6 


Familyashoe stores Fate 8 al eee) ae Ree ee 2,193 


arGWares SlOleSs = see cue te vik Chee oes Sock eee : 506 = (oye 
wate fos Solo RT UR Ocho oe eae 4,781 + 16.8 

Flousehold* appliance ‘stores: sees See eee 1,928 + 19.6 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,848 ae sls 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 8,106 - 16.6 
Book" andi stationery! stores ..4 ,<.../-eeeae : 1,614 = 12-6 
RIOMSIShS. 0c kk wise dh av SARL. hes Noo Ee 934 am eles 
B Tel-alTs Pas idyicy RaPateastbv "a Rete atS 0s eee ‘ 2,770 + 15.4 

Pe ee 2,485 
ek Reh ane Ne ROT tS. d 3,422 + 43 
TG) RY ee ate kets MRT Mee neal | eee aE : 32,299 = 6:0 


eit kh Rie hs eh a ahleceraeen Alas Meee ; F 288,201 ee 


= DAP = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 10. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Winnipeg 


January-September - 1986 - Janvier-Septembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
= 1986/1985 = 1986/1985 1986/1985 ; 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


x 570,046 7 Epicenies*="BOUCheniese ag waste tise aa. sh aaa 1 

x 89,196 .7 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

x 27,490 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
370,688 370,688 [On (GrandsimagasinS! tac sista ae hom tle hae aan ar 4 
x 27,394* ... | Magasins de marchandises diverses ................... 5 

= as 2,467* ey EMaGasInS"Generauxi. 9. .< 1; eo tyelels ts Af see os0s (oo «eine eee 6 

x 6,389" wes NVEAZENS Bachem ahecte Mac shits athsieicet isc tele ates ee ee Uf 

= 492,079 + 10.5 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 14,694 + 31.9 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

x 257,055 PTANESAUONIS“SENVICE. ... swiatenal stutter cate ane = erage weed 10 

- : 12,439 ff | KERTGOE SC aes eracs chotee SG Cate RS eee eye foc 11 

x 51,180 ! .6 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
11,690 16,652 .3 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
45,548 55,527 .5 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
25,937 : : 27,081 .8 | Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
X 6,452 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

Xx 15,077 .8 | Magasins de chaussures pour la famille ................ Ay. 

= : 4,794 cA HH GQUINCANIGHIES ve che sete sat sas hx eine eee ea ta a eee eo ee 18 

x 38,330 Magasins de: meubleses.. ©. 2.0. gasnia-aWetyck = -Pleeioaeab 19 

x 13,044°* :.. ||Magasins"diapparellssmenagers’ sasccis. a-cqmre sls Ieriaopiet 20 

x 28,062 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 

x 81,762 .2 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
11,769 : 3,314 3 15,083 7 |) Librainies’ et papetenies!... 2... iene --aaegakthe Paya okeyrie 23 
= 8,130 8,130 FICUTIStES oe hens ce etalk ae  o he ee a tee 24 
13,030 : 11,483 : 24,513 PW BIOULETIOS tt eee. tera se coat cer ea) commen ce as 25 
X Xx 17,193 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
11,672 : 17,353 : 29,025 .2 | Magasins d’accessoires personnels...............-.-.- 27 
136,442 137,248 ; 273,690 7 IPTOUS les:autres:MaGasinS: ht... 7.0.0. aap a0 28 


1,386,860 K 1,188,674 : 2,575,534 H Ensemble des magasins..............---+.+-+-+--- 29 


= 22 = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 11. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 


September - 1986 - Septembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
- 1986/1985 1986/1985 - 1986/1985 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 73,014 + 13.6 


Grocery confectionery and sundries stores............. 15,527 + 40 
All other=food'storeseiaivr 22 ect ete re ae oe ; 3,605 +723.8 
DepartmentiStoress a... sac eras sisters talc eee tos ee ee 30,451 30,451 = 02 
General’ merchandise Stores’... .. 2.0.0. se eee ee ee 15,213 15,820 13.0 
GeneralestoreSa 4. oe rere) Seto aiee ee eee ee 9,431 25,002 Vue 
Vanlely@SlOleSie.mwun tetas reacties iors ots tole ee ite arava 3,247 3,613 3.4 
Motor-vehiclesdealersi:. ..n Seve ee ee ae: ee nein oe 100,396 100,396 19.8 
WseqrcatecdealerSer. 2 sce es oe er ee en 1,987 : 1,987 0.1 
SERVICES BStAONS sino) fancies Sasa een 13,925 19,448 5.0 
Garages mnen seen ons ey aac cE ae ee es, Be eee ee 3,338 3,338 ae Thats) 
Automotive parts and accessories stores .............. 7,947 8,740 18.0 
Menisaciothing istonesae... thee eee oe Ce ee 1,780 4,080 2353 
Women/saclothingistores: 2... ee oe oe ce eee 3,036 8,949 9.4 
Eannlyactothing* stores’ 4.2 eem . cnt eee: en ees 5,734 ZIG 
Specialty Shoe stores Hae eee eee ee oe ee 438 22.7 
EaMmilyeShOerStores, en et ee ee ee on ee 3,207 10.8 
FIALOWAKE SIONS) eke. cheno eee Ihosals Sees eee eae 4,202 1.9 
ie it tae to oe eat: Mee ee 3,000 6.5 
Householdtappliancezstores, == ne ee ee 1,554 11.9 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,365 9:5 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 16,489 22 
Bookvand stationery stores).= a0 eee eee ee ee 1,754 12.1 
FIONIStS fey hfe. toler ohne NE bool ee ae ee 1,041 ile 
afin ae oho arn epee eich eae Renee eee 2,658 0.2 

Te tne ere 9,183 
strats SRO ei ene ce Ss ot 1,490 2p 7.4 
ow Meas teiishen crate nthe p ee, eee te aoa 25,891 46,384 18.3 
Se ee ee hae 4h Pe 249,160 414,091 12.9 


= 2068 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 11. Commerce de detail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Saskatchewan 


January-September - 1986 - Janvier-Septembre 


Chain stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Independent stores 


All stores 


Kind of business 


Sales Change Sales Sales Change Genre de commerce 
= 1986/1985 = = 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Ventes Variation 
x 660,326 Epiceriesi-=1 BOUChericsmantsaetrsetel eee eer teeiee 1 
x 139,716 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
1,992 32,995 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
252,831 252,831 GrandSIMAGasiS es 5 occas. <.c.0 s16 cya ps eae Mae ee eee 4 
112,948 8,581°* H2tko295 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
80,294 138,705 218,999 MagasinssGenerauxe <<, -n. a Aache car ag oid sn eee 6 
31,204 3,564” S4768 2 OS MORN BAZANS Ge mcr cksGieornciacr aay vierateosuate ouscstds 1) a Ren ee one if 
= 849,091 849,091 Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 14,910° 14,910° Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
40,217 130,424 170,640 StatlOmS=SCHVICC Is 5 of. ciyi-eats oda gears cnecs ec te eee 10 
= 29,056 29,056 GaliageSe tes a ae cic sen tin ee ot ecke  e 11 
7,742 é 73,307 81,049 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
16,411 16,851 33,262 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
47,438 28,109 75,547 Magasins de vétements pour dames................... 14 
x 46,315 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
Xx S27 Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
X 24,537 Magasins de chaussures pour la famille ................ lz 
x 39,569 Quincaileness ches as sce = oc ee Ae ea 18 
= 28,207 Magasinsideymeublesii.....+ . «cae eva ft ai. eae 19 
= 12,313 Magasins d’appareils ménagers....................05. 20 
x 17,180 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Xx 156,641 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
8,244 15,212 Libraintesvetipapeteriess. .....- . eR: See. eae 23 
Xx 12,006 RIGULISIOSS Asn g eae ache aoe emcee na aie ones 24 
11,859 15,028 26,887 BijOULCTIOS Racy sens eu bee asa ie se penn eu ees he eee 25 
Xx X 100,669 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
5,034 : 15,406 20,440 Magasins d’accessoires personnels.................-.- 27 
183,714 225,790 409,503 MoOuslesgautreSsMAaGaSINS#. a. 2-242... eo e ome ete 28 
1,408,969 2,218,509 3,627,478 Ensemble des magasins...............-.0+-++-0:- 29 


594 = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 12. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Alberta 
September - 1986 - Septembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
- 1986/1985 - 1986/1985 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 139,284 : : 172,273 + 49 
Grocery confectionery and sundries stores............. 16,461 : 0. 45,460 at ED) 
Allvather itood «Stories: Soa © ch Gaareae st uneete Sy iene 658 : . 11,154 + 13.0 
DéepartmentyStores: o<. 520 van .2< ye ee ee 131,130 : 131,130 27 
General merchandise: stores S.Gs see eee e.. =o ee 14,454 : 23,319 - 46 
GeneraltstoreSiita: 2 2.5 awakes « toe ee ee Se 41,783 = 0.4 
VANEIVESIORGS i uad releteet iao es, 6 ged wah cones eee 9. = 5,380 = NOUS) 
Moton vehicle: dealers: . .....RRRESR ane.) oe ees 275,849 + 16.6 
Used. car dealers . ..... « Svatiece i: ese aS oo. Say. te 3,247 
SOIVIGE Stations: 22. ers ean co ah ws oo Mad me : t 69,187 =. 
KARAS ieee ee yc Sie w/e lets een omen ec ee ee : 6,050 = 8 
Automotive parts and accessories stores .............. : 25,447 Stall 
Men’s.clothing stotesimtiet 2). 3.498. See, 2 ees : 14,547 =) 3.9 
Womens clothing SlOteswatts nda scien saa Se ear i : 26,796 + 43 
Familycclothing Stores: ah tii) es ta Oe eae ae ; 21,414 ae hie 
Specialty shoe: ‘stores asa ees el 2 a ee eZAlh| + 26.3 
Eamilyeshoe “Stores: aaa? Se ieee eh, arene p 9,739 + 24.0 
iardWareuStOleS 2. cies 25 sr eres a ois cay eee 10,010 + 24.3 
whiny & alten mM ee ee, ee eae i 9,745 ar Wes) 
Fouseholdsappliance: stores ani. cele lee. eee 5,088 = RES 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 15,732 Se Sits) 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 42,991 i 54,638 + 15.8 
Booktand stationery stores ...... . .< Seer: oe one : 1,645 \ 6,105 + 1.4 
EIONISISG 8 es eres is ye  Siec wip eh s e x 4,651 + 15.6 
mewellerveStoles: 62). 22 Pea sh uso mays cisree we 4,192 ; 5,951° ae 10,142 
Sporting goods and accessories stores................ 4,819° ae 11,354 : 16,172 ae GHZ 
Personal accessories, stofesn 2.3.25. eer ae Ce 5,939 5,879 : 11,818 ae foie) 
Alleother Stores? & 2 clpss,. osm; en ee 67,548 : 65,640 133,188 + 47 


ANRSIOLOS) asain leven: a20'n « 5 xn oe IST nS 534,845 “ 626,929 1,161,774 + 6.8 


= 25 = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 12. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 


January-September - 1986 - Janvier-Septembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1986/1985 = 1986/1985 = 1986/1985 : 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


1,295,727 : : 1,637,162 5 |Epiceries = Boucheties« tee sattceaet Aoete. natoaitmes: 1 
146,760 F 422,504 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
6,713 i 88,404 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
1,092,429 : 1,092,429 SGANGS: MAGASING \...-. 220.2 ches, excess tuhao oy ORE ROS 4 
114,026 : re 195,568 * ./ | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
x 434,215 20a MIAGASINS GEMCTAUX so asco rem cue st nya ns = 6 
46,229 : 51,853 ED) WN BAZ ANS ooo syst oy/siten 52 bsiksces wyavieuiclay ay shy vuvhinyis, uot ger EC RY 7A 
x 2,455,412 + 10.2 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= : 22,366 + 35.9 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 19 
161,370 : , 648,059 ROM POLAUONS-SCIVICE: .,.1, «ysis 1 -searptosp aap yeyoeey tes HO es MeN 10 
- : 54,782 SOM GalageS sunny s oh ice ppsnlasver, ac pscwhoncusmreusen Asc yo 11 
27,255 3 : 213,285 .9 | Magasins de piéces et d’accessoires d’'automobiles....... 12 
63,022 : : 118,753 .7 | Magasins de vétements pour hommes ...............-. 13 
165,286 : é 221,248 Magasins de vétements pour dames................... 14 
125,347 : 170,076 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
10,383 4 14,267 .1 | Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
52,141 - 72,006 Magasins de chaussures pour la famille ................ WA 
Xx 87,635 il) W QUuINGAIIENES S o4) Hays = opsyeyeus i cvermeeus 02. epee ee eee 18 
26,987 4 48,644* i Thay (ereh| »4 | Magasins: de. meubles.% ....< .. ... aria. er Sia exer 19 
X Xx 46,805 .4 | Magasins d’appareils méenagers.................-..-.. 20 

Xx Xx 126,908 .8 | Magasins de meubles, téleviseurs, radios et accessoires....} 21 
103,025 360,140 463,165 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
35,136 : 14,338 49,474 Librairies: et papeteries: .. ....-..0 .. seein wepaeiiens = Ritts » Aries 23 
Xx Xx 47,468 SPEIOUIISLOS parse rete rsiary sacc-euscty ey sug qed geen sok eas) ope ee 24 
38,665 ; 37,421 * 33 76,086 * BijQUTENIOS 2550 ccacsiti eos sscurrscegtieueatarg eh. cae Ee Re 25 
33,626 113,398 : 147,024 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
50,632 46,221 : 96,853 .9 | Magasins d’accessoires personnels................-.-.- 27 
662,249 i 566,181 1,228,430 {69 mous jes:alitres imagasinS 0... =)... ae ee Oe 28 


4,747,418 i 5,610,448 : 10,357,867 i Ensemble des magaSins.............-2+2se+e-e05: 29 


=496; = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 13. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia 
September - 1986 - Septembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins 4 succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change 

- 1986/1985 = 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation 
Combination stores (groceries and meat) .............. 169,193 79,565 248,758 Eat) 0: 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 15,835 36,670 52,506 3.6 
Aillvothersfoodstores <) 22 e.c2 Fe ee eters ae rete 3,398 21,921 25,319 + 2.4 
Department? Stores coir. 2 cre Mersitva nner onsen ev elon eee 160,437 160,437 + 46 
Generaliimerchandise: ‘storesiens Jae ee oo is role 14,417 19,083 = let 
General’. SIClES 2%. sccetiel ea ssa oes See AE ee 10,294 == 1:8 
VaANlOlVASIONOSh ney vercrctatcr dened ar atot a orisheaus io craet: stat once eens 6,462 = Tek) 
Motor vehiciesdealers:-...-.. Bo aes ©. IP a as 246,090 econ 
LiUsedkcardedlers: <<. -8 eee Ore ee ee, PY 6,566 6,566 + 28.2 
SORVIGERSTATONS ster crscnce ss ee A anaes cet acs as 67,409 98,678 She! 
GARAUSSi tak Norskeday Paver at ongateh anchor ener aN Ge ard 10,007 10,007 ae KO) 
Automotive parts and accessories stores .............. 12,114 19,151 + 25.6 
Mentsclothingstores @.27 ter tite ty ee et ee ee eee 3,198* 10,716 cEeotl 
Wiomen/sxclothingistoresi:. 28 sted. Sie eee. oe ee een 12,147 29,856 citO.2 
Familyactothing stores ten... se tee tae ahs ere 5,847 21,930 + 23.6 
Specialty-shoe!:-storesi 2 Games oe ae ee) ee ee ee 1,884 2,699 + 24.3 
Famulyshoe ‘stores Akar cde. ere Ae te ae oe ae ae 2,345 7,467 + 27.1 
HAWG eSlOleS He terete wy cyavsucnioaeeny Ashovias 2 hE rea 8,033 = SN) 
Satara hey evan SOR eee te See 11,758 =ato:6 

Flousehold appliance ‘stores-80.9 0... 4.40 SL eee 2,290 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 6,721 = 11.2 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 36,823 64,903 + 15.4 
Booksandsstationery Stores... ce ee ee 3,521 6,381 are Ustte! 

PIORISS Baier -Kesareys Seen. (oe perstie one Toma eran he ea os Xx 3,080 
50) aon Roh shook ak os ahare /Stpuls [eRe ON eye ere ane eee 4,138 6,182 10,320 Heli2.5 
Ppt ees 5,247° 18,639 23,886 qe es) 

Per teh cient le By, oe I 6,489 18,970" 25,459 
ahoF eLictsh sind chest uP sho) op RRM AER Seen « eek 79,220 68,068 147,288 tT eamOssi 
aU ntinifatte fava tay stearate yaciuueie’ estate| tir eney sere Seieercheee 591,931 694,206 1,286,137 + 10.6 


= D7 = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 13. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins independants, suivant le genre de commerce 


Colombie-Britannique 


January-September - 1986 - Janvier-Septembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
= 1986/1985 3 1986/1985 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


1,572,186 747,804 ( 2,319,990 A) | Listens = (Brelieaitss..o...cccoceso ides ocercosn seas 1 
139,083 : 338,428 477,511 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
33,421 é 181,812 : 215,233 .1 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
1,295,161 : = 1,295,161 £3) MGrANASEMAGASINS sus) sats Vara cee 4 2 RE eee 4 
119,188 : 37,596 : 156,784 .3 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
x 89,939 -2ullMagasinSiGenenaUx’< c. <2-52q,000 Parcs 403, ee 6 
51,083 : 58,840 TO BAZ ANS tetera ee nats s..c cot oA tiie guise Atle ees vegies, ©) un A 7 
x 2,134,323 + 14.1 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 52,865 52,865 .5 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
256,638 : 604,179 : 860,817 POMP StAtlONSESEIVICE) aia arated seabaisare ans oe ae ae 10 
= 93,457 : 93,457 CGT EGANAGES bh sterecerarig orice ek Gury ra 11 
63,752 é 102,263 166,015 Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
53,120 23,404 : 76,524 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
142,177 82,632 é 224,809 Magasins de vétements pour dames .................... 14 
107,548 42,451 149,999 .9 | Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
6,155 14,073 20,228 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
34,548 18,822 : 53,370 .8 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
x Xx he \FAl ve; WQuineaillenleSz coax a cece ce at aes a5 co eee 18 
34,545 : 66,962 ; 101,507 16: |;Magasinsideymeubles........ ....... .. cake een. See 19 
x Xx 32,241 .9 | Magasins d’appareils ménagers....................-55 20 

X x 55,153 .8 | Magasins de meubles, téleviseurs, radios et accessoires... | 21 
234,700 313,358 : 548,058 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
22,909 } 30,326 : 532385 Librairiesvetipapeteries)...... o... — aS7Oht. Pee ee -e 23 
x x 27,813 faleUNISlES 24.4 eae. cosy be aa ea Oa een 24 
357311 t 58,179 93,490 BijOUICKES 2. a icsbes ny es eS aes a ee 25 
39,277 : 168,530 t 207,808 .9 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
47,756 E 122,104 169,860 .4 | Magasins d’accessoires personnels...................-. 27 
738,964 ; 568,253 1,307,218 MousHesvautressmMAGASINS: a .4.. oo Les ws me ee ee 28 


5,082,649 3 6,036,716 : 11,119,364 : Ensemble des magaSins.............-.0002000e-05 29 


og = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 14. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Vancouver 
September - 1986 - Septembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
- 1986/1985 - 1986/1985 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 115,042 2 ale20 
Grocery confectionery and sundries stores............. Xx 29,815 286.0 
Ailzother food! stores: sot y setae eee ki.na pid la lawen an cet ee ; 14,455 17,274 2 TES) 
Depantmentustoress «oils 5 acess wih.e wen alc pameeeere ens ' : 98,183 nO.) 
General merchandise stores... 2205 Sites see eee 5,700 alo. 
Generali ‘Stores: 3 .iscvio wd bo hatin o.< Felner eee tee Mere ners x 
NVatiely “SIOKCS ome set ek a gee ae he Aa -s12:0 
Motor vehicle:-dealers:). :..... fie nteariers chenee es niece me 32-0 
Used) car dealensu: :, < 2... UReRAES ater, eet es : = Ee 
Service stations ...... a tp nats Ae eR : 3 =W 4-5 
(SaVAGCS ie’ 2 heated ty NY oad Genta Bo aes hin ere Soe aRS a + 10.5 
Automotive parts and accessories stores .............. + 17.0 
Mens clothing eStores! sen alse cu A oars CRO tO eae 5,648 Gir lheviey 
Womens: clothing; storesece cera ater see 11,059 ee + 23.9 
Family.iclothing Stores atime atone kes see, Auer 7,516 + 23.6 
Specialty. shoerstores: asa ee ees cee ane 
Farmly’ShOSsStOLeS™ keener eran eee ee eee eae 
FAL GWarOsSLOlOSe. ser meviay Soseisssiieens boo sealer ae <n tO 
sak critath 2 ee ee ae ee - 20.4 
Hotisehold-appliance stores’ 2h. eerie. see 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... : 14,170 + 24.3 
Book; and stationery ‘stores’. .< <2 5, Sees 1 ee f 1,196 : +98 
TOUSIS Ras Mya ere oe 4 frothy Mae an ed a 
Slat oie AA eR x 
ee fe esha nr I eo 5,048 9,856° ie 14,903 
Se oe a a A eh Bret 42,819 31,419 74,238 + 14.8 


Seni ea wer oka oaliwiwo/e araleeaetere leaves Mente eee 337,164 331,267 668,432 + 14.6 


=7 29) — 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 14. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Vancouver 


January-September - 1986 - Janvier-Septembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
4 1986/1985 = 1986/1985 = 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x 1,034,788 Epiceries — Bouchenesn aa seater nates dace ererie 1 

x 277,695 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
27,795 154,025 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
781,323 781,323 Grands"magasins: 2.46% «so6 52.2. ae eae 4 
x 45,989 + 10.8 } Magasins de marchandises diverses................... & 

= xy ‘xX iMagasins generaux, 20.2 ees. ce. os Ge pee eee 6 

x 5/570" & “= "Vos BazarStaeamem ten eee ke comer eee oe a. eee: if 

x 1,132,643 + 15.9 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 20,611 + 20.0 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
132,385 A2SISiI” § = COPSapotations<Senvice: , sak. tase eee 2. ee nee 10 
= 58,543 Garages Paes chia De Green co eee re on Ue 14 

Xx 79,981 Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
40,283 8,004 48,286 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
86,081 51,489* 5 137,570°* Magasins de vétements pour dames................... 14 
49,480 22,707 72,187 Magasins de vétements pour la famille................. 1S 
x 7,965 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

x 26,394 Magasins de chaussures pour la famille ................ Wi. 

4 27,762 QuincaillerieSe 5 3... eRe bee kee ee. Bee 18 

X 70,353 Magasins*de"meubles: 3. ..:*. . “gets aitnas teen 19 

Xx 20,064 Magasins d’appareils menagers ....-............0s.45.- 20 

X 30,282 Magasins de meubles, teéleviseurs, radios et accessoires... | 21 
161,807 280,910 Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beaute.. | 22 
14,631 25,107 Librairies"et papeteries .... ..... . aweelt. Weare «fre jee 23 
x 14,207* FI@UMISIES? och ected: Loni eine & aeseaneneines weir eee 24 
22,207 57,055 BijOuteneS”. A. 2% Elegies > cee pee sean ee ee ee 25 
x X Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
36,706 92,120°* Magasins d’accessoires personnels...................- 20 
384,993 643,813 Tous lesvauitres’MagasinS! 22 .2..c55...- . teem ete ee 28 
2,823,761 + 8.9] 2,867,001 5,690,763 Ensemble des magasins.............20+2e+eeeeees 29 


- 30 - 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 15. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories 
September - 1986 - Septembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de ‘commerce Change Sales Change Sales Change 


1986/1985 - 1986/1985 - 1986/1985 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. = 4s) 
Grocery confectionery and sundries stores............. 
All other foodstores.. 07 En Sates eee ie ee es ee 
Department Stores: =. 222.495 Hetstacecd oe em eee - 
General merchandise stores's\. 2. ase eee cee eee x 
GeneraliiStoneS! cass te ee Asye cet Savoie Oe ome ee + 3.0 
Vanety eStores. 2 oe. 22 9s 2 estes nee ne ee oe eee Xx 
Motorvehiclesdealersy = . ..1, see 2 ee. ee ee ee + 37.3 
Used "carsdealers 525.2... ieee ee eet ee x 
SEMVICOESIANONS: ws cio-cis chs. TOs BS oe ee + 10.6 
GaVageS) sae Macnee atin ce disreceeec Aira tan Fin ee x 
Automotive parts and accessories stores .............. Xx 
Men:seciothing stores)*.2) tae: see omens ane eee x 
WOMENS TClothingrstofesh seen evar ae tet ne a war, ee Xx 
Familyaclothing¥stores = 1a: Laie eee ee eee 
Specialty Shoeistores: 2) eran en eet es ent One x 
alti SHhOGUStONOS «vase. eee eee ere en ts, Se x 
MaKOWanOeSlOlCS un sag. + ae hs gid 20,0 amie ian ee : sp Cs} 
biswulat yi wt wl. woip el elfe lial ’atcet ve weitaMeat ws) ate) se eaets, x 
fouseholdrappliance stores: sr sa ee eee x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... : + 40 
Bookvandtstationeryastoresis..--.-.. a0 eee oe er x 
RIONSISis 2s Sects nos Sead oe sees vk tte Pee ee ee Xx 
ROSS Aba? Aes aatege, on. cee reve Xela (0) San ORE Hed oat al Renee x 
aati ee ALATA ae (0d 
te eke royce rg eae. - 13.6 
Foe. Saber Rar deahe: oy MEP ENS Oe CE eg Me 08:5 


wale a aud vea eyelets ROO Ee tt 14,055 : ; + 4.7 


aS. 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 15. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


January-September - 1986 - Janvier-Septembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
= 1986/1985 1986/1985 = 1986/1985 : 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


x 58,080 3 Hi Epicenes = (Bouchelies?. 2S. ae eek. EO ERS 1 
x 14,384 * ... | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
- ’ 2,259 .5 | Tous les autres magasins d’aliments................... S 


= GrandSamagasins x54 sia ss aches eae, sy ee 4 


- 26,480 i 26,480 .0 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= x x ~—~—-X | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
= 12,423 W2423) PEEL SSA TStationS:SeIviCe's ss sy-un nae, tant Acasa a omen eee 10 
= Garages waka terranes ated een aed yc reli <5. 11 
= Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
x Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
x Magasins de vétements pour dames ................... 14 
= Magasins de vétements pour la famille................. is 
= Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
= Magasins de chaussures pour la famille ................ lz 
= : (SH FQuINCAIIGHIOS 5. thew. 5 sie, on ap teeny ac ng eee ee ee 18 
= Magasins-deymeublesi ns soa. ee ee eee 19 
= Magasins d’appareils méenagers.....................-- 20 
= Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... | 21 
= ! Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beaute.. | 22 
= Librairiescet-papeteries:.. 2+, «1.0.40. Se oe ee ee 23 
= RIGUNS(OS 6.3 ha oo 4 atten ae deat aaa se aa eee 24 
x BHOULCMIOS 5 oa apache are eae a Bes Sere 25 
= Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
x .1 | Magasins d’accessoires personnels..................-. 27 
Xx TousPlessauitressMAGASING wun. sys ese ey ee 28 


108,882 ‘ 179,462 Ensemble des magasins................2..0+2+-+- 29 


No. 


= 908 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 16. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Canada 
September - 1986 - Septembre 


Chain stores Independent 


Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales 
1986/1985 S 1986/1985 

Variation Ventes Variation Ventes 

$'000 
Combination stores (groceries and meat) ............-. 1,271,842 cram 170) 700,978 1,972,820 
Grocery confectionery and sundries stores............. 165,179 + 4.7 423,622 588,802 
All other food ‘stores. sates. Siar die erste es 18,059 a licks) 198,324 216,383 
DepantMeNtsstOres i. .is.2)s 5 once cesnrsls. 2 ae 3 Cee Tense 1,020,701 aie tLe = - 1,020,701 
General merchandise stores... ...... 2.008.005. 00 eee28 190,166 + 3.9 61,529 251,695 
GENeTal SIOLES#. 4. =. ae. ees one = Os ee 69,251 + 48 102,944 172,195 
VeiiOty SIONS Serr eer nes eee cies ale oly te S24 a 82,210 - 3.1 12,803 95,013 
Motor Venhicle=dealers: <- -. \jeerad eveeiok. siege. heater iene 34,067 + 20.8 | 2,386,179 2,420,247 
Used) cat dealers... . .¢ sae ae ee Oe = = 69,346 69,346 
SGIVICOUSTANONS 2 cya o asa. a. « aiGhens, 4 Sie) coe) cas. ewes iol ree 206,598 = teh) 648,440 855,038 
COVAGOS: arc acaruias ts Gh ae ys hems ee = - 130,677 130,677 
Automotive parts and accessories stores .............. 16,273 - 3.5 234,963 25le2on 
Mens clothing)-Sstores® macyi5 seranieke okt oe ee 66,552 ae Pil-ts! 50,635 117,186 
Womens) Clothing: Stores:..272)s-ig.m) aarti aie eee ae 178,033 + 15.5 99,874 277,907 
Family clothing Stores aint. aa ag sis cles el ope ee 126,498 + 14.7 59,161 185,659 
specialty ‘Shoe Stores aurcle. ade areal ees eee ee 12,491 + 32.5 10,682 23,172 
ainily: SHOGHSLONES \ .Aiehe wht wife snizicbaee Papen een ease 79,978 182 27,394 107,371 
anGWareeSlOUes:...3< ara. Sacdcs oneuapus 3 aneee, ayn ee ee 17,056 - 12.8 97,993 115,049 
Household furniture: stores <............ - eae Be aeons 43,793 + 89 108,304 152,097 
mousenold appliance: Stores! faaeet weenie ds oe eee 6,606° 44,686 51,292 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 57,061 + 21.3 56,250 113,312 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 141,928 + 12.9 350,277 492,205 
Book andestationery. Siores.<.: ....2 .. <a eae Ae ee 35,427 ae Thee! PAE TTAS 63,202 
SONG sateen ote Me ae ase Ba chains’ 1.08.2 6 Sele ae ee 1,537 = (HS 35,621 37,157 
RO WIOUCIMES TOROS rat cay asthe yb tho, 4 icy Sten 7, ua Gr aencs <. 33,197 + 12:2 37,918 falralas) 
Sporting goods and accessories stores................ 31,768°* 129,046 160,814 
Petsonal| accessories: Storesis saeeay.82 cer cava as chan 56,259 se qkeks} 110,829 167,088 
(NMS BS 0) Ce Oe ee ee ee 652,756 ja 6.9) 664,621 SINS TATA 


PU SLOTS ace 0. 5, cSye.svitins 95 REO Iee Be a: 4,615,287 + 7.1 | 6,880,870 11,496,157 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1986/1985 
Variation 


% 


+ + + 


ae 


+ 


ome) 
Wee 
14.1 

5.7 

8.2 

8.1 

2.3 
20.5 
23.1 

Tee 
13.1 
18.0 
1925 
14.5 
14.7 
24.6 
17.0 
18.2 
16.0 
11.8 
17.8 
WES) 

47 
15.5 
SET 
18.0 
23.4 
13.5 
11.2 


= (335- 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 16. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Canada 


January-September - 1986 - Janvier-Septembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales Change 
- 1986/1985 
Ventes Variation 


Sales 


Ventes 


Kind of business 


Genre de commerce . 


11,775,689 18,345,957 Epiceries'- Boucheries’. vi. sscvseee asst s sa aedartows 1 
1,486,113 5,267,096 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
177,293 1,745,496 1,922,789 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
8,281,928 = 8,281,928 GrandssmaGasinss..5 3.32 sccieseg ec eh a Ce 4 
1,457,409 494,869 1,952,278 Magasins de marchandises diverses ................... | 5 
617,580 908,765 1,526,345 MagasinsiGene@rauxe.. .i..-:-ds os.nnkicom oo oh eee See 6 
729,896 110,959 840 855e@) sb Only || BazarSeee ye a oes oe eee ocean vi 
326,558 21,599,219 21,925,776 + 11.6 }/Concessionnaires d’automobiles .........2.5.5..2...555 8 

- 590,647 590,647 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... ao 
1,974,282 6,060,355 8,034,637 StatlonS:SenvidOs.-ga:.5.6..c2 eee eae ee); + I ee 10 
= 1,169,484 1,169,484 Garagese ts a. toc ea eas tee eet Ree 11 

149,259 2,010,950 2,160,209 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
483,213 426,359 909,573 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
1,338,106 746,230 2,084,336 Magasins de vétements pour dames................... 14 
918,930 464,272 1,383,202 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
90,580 76,145 166,725 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
591,557 209,217 800,774 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
146,384 807,959 954,343 QuincaillerieSs oc... wa sas ekete cates. ee ee: GaN 18 
344,300 891,940 1,236,241 Magasins:deumeubless............ +. Gene? er tkyad. tetra 19 
49,097 377,661 426,758 Magasins d’appareils ménagers...............-.+..05. 20 
463,771 440,754 904,525 Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... | 21 
1,235,900 3,068,835 4,304,735 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beautée.. | 22 
290,876 220,580 511,456 LibraipiesxetspapetericS..< . ...6 3. aa See ete ee 23 
16,048 356,327 372,374 FICUNIStES wae c akosis hance a hme eats rekon cio eee 24 
287,137 318,912 606,049 Bijouiteniesis oc. cescseisex aco oan od oy ena 3 Re 25 
234,860 1,328,054 1,562,914 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
464,427 875,618 1,340,044 Magasins d’accessoires personnels...................-- on 
5,834,201 5,387,505 11,221,706 TousulesauitresimagasinS®. 2. .<42.2..... 08 eee 28 
39,765,396 5.3 |61,038,362 10.4 |100,803,758 Ensemble des magasins...............-0eeseee00- 29 


No. 


=e ee 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 17. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundiand - Terre-Neuve 
August - 1986 - Aout 


All stores 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent 


Magasins independants j|Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales Change Change Sales Change 
- 1986/1985 1986/1985 - 1986/1985 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


$'000 % 


Combination stores (groceries and meat) .............. 31,739 + 3.4 


Grocery confectionery and sundries stores ............. OTAV2 st 
Alvother feodstores: 7.4 Se oes eee ce eine eee ee 2,121 
Department! Stones 202 nee on ea) DAUR Ate 12,450 =) G16 


General merchandise stores ..............-.-00000005- 9,740 Se Se) 


Generalsstores: pe fig ie how Rear ies eee 6,559 = 5,0 
Mariely#StOneS.- a2 athe eee ned achtats oGinen mand eee 5,825 = {3}21) 


Motor, Vehicle: dealers. 2... ean oe ea eee 35,558 rote 


Used"car dealers :.: 7: Seve ss Se eee x x 
SORVICEStAtlONS: 2: as ocd a o Mees aoa ee See ee 14,971 
GakaGeS# Sars: fhe wt ds crease ee teas oe 1,403 = {chs} 


Automotive parts and accessories stores .............. 5515 Ost 


Menissclothing:stofes: 2 sa eae oa et See Pee 711 + O19 
Women's: clothing storestersne my aa earns, oo), ee eee 
Eamilyiclothing storestay fa... ¢ sr ue tae Sees en Ae 
Specialty. shoer stores: ser cmeetre eee ieee ne wand eee AO eee 


amily: Shoerstoresy eee fe a ee eto teak eee ee 


Hardware stores 


mouseholasturiture stores, . .7: «.2.4 eee are ae eee 2,145 a CaLAs) 
Household tappliance’ Storesi ea, seen eek oe eee 400 + 29.7 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,246 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 


11,489 + 18.0 


Book and stationery stores 415 16.9 


Bei See ee ee i 292 ~ 14.4 
NOWECIENVESIONCSr a aan Sse cas PE es ee 749 + 20.8 
Sporting goods and accessories stores................ 1,120 

Personal accessories “storesi ne. ce as See ee 1075 + 16.9 


7,806* 17,201 Sree Tih 


120,539 204,423 + 2.8 


= (85) - 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 17. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins independants, suivant le genre de commerce 
Prince Edward Island — ile-du-Prince-Edouard 
August - 1986 - Aout 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce . 
= 1986/1985 = 1986/1985 = 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x Epiceriesi= Boucheries: Ans eoeucuts corte eee? 1 
Xx .3 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
= a ... | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
6,484 ; lg \Grandsymagasinsinc <i oscq wie use ou e e Oe ee 4 
ee XU COX a x |Magasins deimarchandises:diverses snes Gnieeaee 5 
=FTGL =jIN BP aS7S, PS Sie ARS Z5ee = “5103 | Magasinsigencrauxc..c. 405 55.0ane.o.. ee eee 6 
SOO Me | 0 00lUXwe e!”UlUOXBIR 00 UID IIB Z OSH roe mo teecors en ace oc ton ee ee A 
Se =e Monly Tees Ose lOSaIe = OsIsitConcessionnamlesig:aulomopiuleSi. .....a uta sere ene 8 
=7l Or © a 1608 (SGI) Bae winciVendeursidautomobilesadioccasions....... .eHieee St ee 9 
XO XIN CC XR XG eS IO02 ME Palas iStations:senvices sc. oc cc. caane Acasa a een. ee 10 
= GalaGeS ey fear ce, al oath eels vecnoe Pee a cha: 11 
Xx Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
x Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
x Magasins de vétements pour dames ................... 14 
x Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
X Magasins de chaussures spécialisees .................. | 16 
x Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
= a SS QUINCAINSKIOS 5 = mice csceet eres ocean ce OS ee eee 18 
x Magasins:de;meubles:.. .o.<.:.... eee. Bee Ae ee 19 
= Magasins d’appareils ménagers.....................-- 20 
= Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
x .3 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
x Librairiessetspapetetiesc «.« «2... de: HOS . he ee 23 
= BICURIStES Sse chess, cinsuna sy shorten Ahad ued ae als eee 24 
x BijOuiteniesg sss aris tig ha ceeesakekack ect eee eee 25 
x Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
cS Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
x TMOUSHESFAUTFES: MAGASIMNS a mics ees ses an sce0usn ts MEN Re 28 


20,193 , f Ensemble des magaSins............--.2+++0eee08> 29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 18. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 
August - 1986 - Aout 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Change Change Sales Change 
1986/1985 1986/1985 - 1986/1985 
Variation Variation Ventes Variation 


Sales 


Ventes 


$'000 % 


Combination stores (groceries and meat) .............. 88,559 + 04 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 16,476 - 03 


All other food’ stores:.¢ os sas 2 rien oes ee ies es oo 4,400 ae AAS 


Denartment: Stores: sii. rs cuss winter d ons 5 en Pree ee 32,589 Efe 


General merchandise stores ................0.000000. 11,930 + 69 


GeneraltStOlGS x eh3 5610s Se wee elo ss a ee ree 4,975 - 14.7 
WanletyaStOreSi.w cer natcat icteric, ares corte onenen Oates eRe 5,756 - 19.4 


Motor -vehicle-dealers: .....:. 2ukeni rem. . Gotee tink ee eee 69,601 = OlO 


Used cat.dealers.. <<: 000M ei, Reread an Ree ee 3,091 + 16.3 
SOMVICOs StatlONnS ei.,5 «oc ore. o2te aha: pee ee Oe 43,669 = AUTAAS! 
GAN AGES ic, See oss esie, ys ae ree Reais Ae os, 9, 10 Oa oh 2 1,537 
Automotive parts and accessories stores .............. 9,551 0.0 
Men'syclothing :Storesa iis =.) een eee Boao 3,272 = 95 


Womentsaxctothing storesiigis. eh a). tee Se Beene 7,064 + 48 


Eamilyaclothing <Stofes:miinis.c1 kon eaie rateeee cree ce ee 5,318 =) 5:6 
Specialty: shoe sStores *: byaeeaey eel ness ee 981 
Family. shoe stores ik" keke eR Se A 2,029 - 10.9 


Hardware stores 4,894 + 13.0 


2,944 Se/23 


Household appliance stores 1,312 + 27.4 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 3,732 - 64 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 


21,011 ar, Veh, 


Book and stationery stores 3,219 Schl 


ENONISIS Wenlock ps Sravacavs io yb ced Or eo bh oa, 


1,123 + 43 


2,254 = 2) 


4,232 4,796 0) 


3,570 4,415 + 10.8 


aia Saka ots el eal MERE a ROSE Oe Le 30,369 19,412 49,781 = 3 


Sieh hoi Vax vhs at pce EIR Uy Miele 174,332 235,946 410,278 - 1.6 


£59 72— 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 18. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


New Brunswick — Nouveau-Brunswick 
August - 1986 - Aott 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants jEnsemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce- 
- 1986/1985 1986/1985 = 1986/1985 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


x 56,686 + 10.8 | Epiceries - Boucheries...................-0eeeeeeeee 

X 14,878 + 16.6 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 

Xx 6,237" ... | Tous les autres magasins d’aliments................... 
21,305 : 21,305 LAP GrandSinagasins  creaccmeray ck aculerd acento 
x 9,722 + 26.5 | Magasins de marchandises diverses................... 

= 10,6385% — =F 14/0) \Magasins Qenerauxds.. <nsn%5 chon simane ena eee 

x 6,676 5 EY BZ ANS eet tet acs sy even — tue Seek caper RCTS apne Pe MC ae 

x 49,351 .3 | Concessionnaires d’automobiles ....................-- 

= d 2,391 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 

x 33,450 RON | LStAONS-SEIVICOME a rive Laces ategaausiae ise na ee re eee 

= 1,315 GA AGES MR) veces sth raasod tr arever ati rh te oriatayle Rein arsed. ko 

x 6,648 .2 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
1,109 : 2,321 Magasins de vétements pour hommes ................. 
3,735 : 5,194 .4 | Magasins de vétements pour dames ................... 
2,970 4,554 .6 | Magasins de vétements pour la famille................. 
x Magasins de chaussures spécialisees .................. 

x Magasins de chaussures pour la famille ................ 

= : 193) QUINCAIIEFIOS Be severe cece cce manera x aueye ate se oe 

x Magasins de lMeublesin cor: <criteria ema a 

= ; .3 | Magasins d’appareils ménagers.....................5. 

x 1,213 .3 | Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
1,326 : 16,489 .5 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
999 : : 1,336 ‘Sal Libraintestetspapetentes ee s...cuci... LM eR A 

X 845 POA RIGUPIS(ES IR mapa cicetsee sii crave maystead aap d eet oats arm yah oro ge 
1,066 : 2,009 E55 BNOUTGIGSID: ccscecctes-d 3 saline cere hogan ed Ne 
x 2,266 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 

397 : 1,067 1,464 .2 | Magasins d’accessoires personnels.................+-- 
19,772 ’ 12,776 32,548 Tous#lestautresimagasinsh. ac sc.cac< 2 soz. Me Meer tle 


112,788 2 185,503 5 298,291 ‘ Ensemble des magasins............2-2+2+2+ee+05> 


27 


28 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 19. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 
August - 1986 - Aout 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
- 1986/1985 1986/1985 = 1986/1985 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............. : 317,114 : 534,291 =e fers) 
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............. 213,989 221,565 + 20.1 
B31] Allzotherfoodwstoresi. meinen neice eae ts tree ae sos ‘ 85,089 88,345 am CATA 
A) Departments Stores: «5.0 0% cfowte mre ye riche te Rae eee ; 190,866 + 03 
5: |General: merchandise: storesiac .caminsiettpiens Wells eeu 22,539 qe tle 
67 (Generall Stones) 23. c. sek ace oes os es cer RE eee rake 26,162 + 12.1 
Ta | WAKlOtVStOlSiae ete net cn ance Rais spear acy ace hes Se 32,120 ae Sh 
BiiMotor, vehicle: dealers: <2 tiaewerseteesteme ee ne ime eke 580,834 580,834 + 14.2 
9: Used tcartdealers.. ....: iteseetaara sts emia e thre eepeaee 24,994 : 24,994 Ore 
MOT SONVICSTSIALIONS, ci) oe fea ce ace Sosa eee se ee as 215,567 : 255,334 = fh] 
lpn \GaraGesr ny verso ere t ee icpe steers oo kere en <a 53,874 : 53,874 ap (sts) 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. x 45,576 qr eA) 
1SaiMenisiclothing: storessegirss 2% dua arenes lonely en Sb. eee 11,209 : 13,028 . 24,237 ae to}48) 
143 ):Women;s; clothing ‘storesis iiss, Soe. See ae 37,645 : 28,867 d 66,512 + 15.5 
(os (Familyactothing Storesic svi o sweetest ae eee 37,345 : 22,098 : 59,444 + 46 
Og Spectalty«shoexStores wacieer ween sete tas a0 aM. oeneae ae 3,695 : 1,881 5,576 + 14.1 
U/altramily Shoe "stores Raaret> as. crs eaS, e.. seeeae 29,531 6,886 36,416 + 10.6 
Ss tlarGWare eStores! racic ecestsitns< sc .20er, «ae eee x 47,026 + 32.4 
ia mouseholdsfurniture: Stores. ... 1... 5. cee eee ae eee : 42,900 574579 + 20.6 
20 | Household appliance stores ....................0000. x 13,821 + 10.8 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 41,852 +) 2051 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... ; 71,955 : 107,800 + 08 
233)|Book andistationery ‘Stores. ...\. .. 1 sec eee : 9,872 f 18,972 - 3:6 
BAA EIONISIS Be okt rors Nats es he csraee-onk wk ee 9,112 9,112 Hn 2oi0 
aH SE WEIGRYES(ONCSicam.4 anne nese d ers iene ee : 8,410 12,856 + 12.4 
26 | Sporting goods and accessories stores................ i 43,274 ; 47,916 + 10.0 
eta a nhl ony : 31,042 : 42,324 + 25 

EA MOM R EE aa chy HERR oo ae Ls PRELPMES oe rai 8 : 177,069 303,457 + 20.0 


Se ee ee ae 1.2 | 2,115,017 2,971,400 + 7.4 


939. = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 19. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Montreal - Zone métropolitaine de Montréal 
August - 1986 - Aott 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales } Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1986/1985 - 1986/1985 - 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x 250,867 '3:| Epiceries = Boucheries ts. enieceonh saint caleba: 1 

x 86,986 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
1,848 ; : 48,816 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
110,960 ‘ 110,960 O"'GrandS MAaGasinS’ inc. cin caencescaant Se ee: 4 
x 6,222 .0 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 

= se 299* | (Magasins: GEMEnAUXs aca. < ss, su8 aioe cet cease ngs eee aoe 6 

x QSS5mFF 26 Wh ss | Bazars ee 25. cokes ieds eye ion bas es yeureatteaxnac cleans Re eS if 

= 267,937 : 267,937 all | Concessionnaires diautomobiles ... oseqe.@- sea sere 8 

= 7,872 : 7,872 .1 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
26,245 79,536 ; 105,780 35) | StatlonS-SErviCG oo 2a ae vcarataereee yas ee ee ee 10 
= 13,739 13,739 Garages tiga vite Peer cues weet teieacouas Seer 11 

x Xx 15,149 .1 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
7,447 5,234 : 12,681 .0 | Magasins de vétements pour hommes ................- 13 
20,807 14,403°* A 35,210" Magasins de vétements pour dames ................... 14 
20,564 : 6,375 ; 26,939 .5 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
2,549 1,310 : 3,859 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
15,805 3,553 : 19,358 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
Xx Xx 24,141 QUINCAIIIENIOS 5. scsi ear ae eye a 18 
8,707 ms 16,687 * mY; 25,3935 5 |. Magasins;de:meubles:....,....; .. Saeie. S nee eer: 19 
x x Xx Magasins d’appareils menagers...............-.+.+.-. 20 

Xx x x Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
24,509 : 39,377 : 63,885 .3 | Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
6,656 j 3,685 : 10,341 19: | Librairies:et /papeteries .... .,..:.-. Giese: Mie meron: came. ewer 23 
= 3,707 : 3,707 FIGUTIStES arc aieu coos oie ei hee eee 24 
2,989 : 4,267* ne T2004 BijOUtenieS re yeuscs cae ek cases exci cas 2 Rees Ge eee 25 
2,382 : 15,999 : 18,381 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
7,447 : 11,927 7 19,374 Magasins d’accessoires personnels.................+-- 27 
86,629 ; 83,039* Be 169,669* MOUS: l€S/-AuUIneS MMAGASINS) access 2p -4sh. scene Mee ote 28 


502,368 : 875,590 E 1,377,958 : Ensemble des magasins..............2+2+2eeeee- 29 


27 


28 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 20. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 
August - 1986 - Aout 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales } Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de ‘commerce Change Sales Change Change 


1986/1985 - 1986/1985 1986/1985 
Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. ! 245,763 4 813,913 aie Ce 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 3 102,875 222,733 er aitiall 
Allsotherifood! stores cose an ito ete ole termine a, « : 74,831 86,431 + 13.3 
Department<stOres x. 5.) 262-sccneveyre/eieescccng + Pe ee oe : 370,512 Tt OVO 
General merchandise stores. .................0.000.5. : ae 110,429 an SS} 
(GONSIAIYSTONOS iiss ercvee nets el her 88 a ties PO ka) eee 25,079 + 33.4 
Vialhl@lySSlONOS . fercteress ops oO oketekedars seutrentr eres Soh crenp co Ee ‘ 30,390 - 14.3 
Motor vehiclesdealerss 2 . alton ade &. OR wit See ee. 900,072 +) 6rd 
Used) -car-dealers ©. ..:..-7 ke ac, ee ee 21291 21,291 + 13:9) 
SONVICENSLALONS i <,slegensus avs -ces va erccteh anche Me ee ee 109,413 : 233,678 343,091 == 1t6 
GE AGOS reir cctase ye ier crcr nadine -p Say AOR roe arth eee = 53,568 53,568 12orO 
Automotive parts and accessories stores .............. 3,347°* Ay 112,623 115,970 se 
Mentsiclothing} Stores sani ae eee we ne ee 23,802 : 16,115 39,917 Sp rae) 
Women:s=clothing!storestiat. mane een eee ee ee 65,599 : 31,440 97,038 +e 657 
Bamily clothing stonesi: 20... aon. AN ae, Be eee 35,574 : 11,978 47,552 ie tly 
Specialty: shoe..stores*s ei eee Re 4,593 3,956 ; 8,549 + 10.6 
amily sshoesstoresm.eth. fy. Wik: eee Oe Ae 27,252 9,214 } 36,466 + 9:5 
IAW ARE SStOLES ewe hc ctor tone ne awckcetie eke pence Xx x 33,445 ar ISHS) 


at a nts ote Rs ee ei 19,362 40,229 59,591 223 


Householdsappliancestorestanian oe eee ae ee 5,831 ; 19,204° is 25,036 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 32,535 * ed 9,142 ; 41,677 + 34.6 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 55,685 136,951 192,635 Ea Ost 
Booksand' stationery, Stores)... ...:.... .ee aaa). Real: 15,194 10,004 : 25,198 Ons 
THOLISUS eee crorade races te browne. Gust tem xapte reais eek 696 14,427 Tot 23: ae (hs) 
SFr aa ra, foe ct DI gonarlos cok KG ho RN 15,403 : 15,090 : 30,492 + 50 

Ske serene oe eee: 14,489 53,515 68,004 + 10.4 

Si, MS Aeon et RR te se 34,389 47,896 82,285 st ee 

As aa yaa. ty Fo ro) ht AE RAPED RR IE et 373,590 ; 251,617 : 625,208 + 14.1 

Sinira rata Yo (a'la/al(eierwleiupalesatalstagerantcapetare Me terete ee. 2,029,237 3.6 | 2,492,457 i 4,521,694 20 


=844 >. 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 20. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Toronto - Zone métropolitaine de Toronto 
August - 1986 - Aott 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1986/1985 = 1986/1985 = 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


212,498 ‘ 263,710 [Ohi MEpiceries =) BOuUCHehieSe aaa remanent eee ae ae 1 
28,553 64,540 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
3,780 46,119 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
149,006 : 149,006 lp GranGs: MaGasinS.6s24 P24 «ahs hes es Se, 4 
24,650 é 32,022 .4 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
= 5 694 ‘Ou Magasins: QenerauXs <.24 5.5.4. .446 25 15.0eacn ns See oe ene 6 

5,154 oes ; 5,688 * Pei l> 20:6) 'BazarSetrrnc. oi vet ot eae eee ee eee eee Uf 

x 347,094 + 17.3 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 5,477 5,477 + 10.7 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
42,568 F 59,437 : 102,005 POT | OLALONS-SEMVICCMat ng se nee eee he ae oe a ho ce eee tee 10 
= 14,879 14,879 Garagesie Ae se hee 2 ee ee nea ee 11 

Xx x 37,098 .0 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
12,596 6,525 : 19,121 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
28,117 16,267 : 44,384 .7 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
15,517 : 3,000 18,517 .7 | Magasins de vétements pour la famille................. nS) 
3,018 1,739 i 4,757 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
14,299 é 3,776 : 18,075 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
x 8,495 Quincailleriess 2.24.4 scan300 bed t5e4.2 tee eee 18 
12,494 : 21,696 Magasins: de melibles::.26.2 24,4 -.eethot ene. Sens 19 
x 11,588 Magasins d’appareils ménagers.............-.......-. 20 

Xx 24,694 * ... | Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
15,836 : 54,170 70,005 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
7,578 3,068 10,646 /8)|Librairies et papeteries’.......... 2.250%. SIAR ee 23 

Xx Xx 6,027 SOP MRICUFISIES: 24 5c 32 fn.s hea Rees te aes to ae 24 

Sy : 8,315 14,093 Bioutenies 2.2. 8a te kets Je Aaa ah Eh Eee. Seen 25 
6,882 : 20,136 : 27,018 .4 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
16,692 : 27,547 44,239 Magasins d’accessoires personnels................-.-. 27 
129,534 A 106,823 236,357 ous: les: autresimagasins: << 44402024253. 08. mena es 28 


765,879 882,167 1,648,046 E Ensemble des magasins...........-.-++-+-++++ee-> 29 
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REVISED ESTIMATES 

TABLE 21. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 

August - 1986 - Aout 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 
All-other food: stores: .ivs-niee Beta eke 
Department Stores:< i225. acs che liox 3 Sepa ee Ola 46,978 
General merchandise ‘stores is a5 ai ae. oer eee 6,655 
Generali:stores?:., 25-..2.2065- dda bo wah Cee ee 
Warielye SlOMGS] tevin aac tteets cl sieetrsae eile, misy-r auets 0,0 ees 
Motor:vehicie dealers»... satanic: we et: rergrnako: 
Used-car‘dealets:. «=. tiem Sea A eee 
SEIVIGE STATIONS) Fac och autes No oad sate ae ee 
Garages ani arr cele sin Soars aie tice la thea 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Meniseclothing)storesas si): tae seer ia ee. 
Women's: clothing storesitm, Seats vce tees ore ee 
Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


FIOHStSgArmeteec et ee cl atts at aete: cto 


SIA SUMED ASUS REUCRE A EME 3 Ch oc 1,667 
Seow aty Gos EP EY oR e 20,560 


SRO MOMAOeOCIn cn Gouan Ore Rd baci meen 204,959 


Change 
1986/1985 
Variation 


Independent 


Change 
1986/1985 
Variation 


86,663 
2,238 
30,033 


Cyne lee 


Vip 


735 


2,340 
26,379 
247,336 


102,710 
18,268 
5,137 
46,978 
8,287 
12,608 
3,131 
86,663 
2,238 
41,440 
2,721 
7,902 
2,615 
8,232 
6,979 
704 
2,392 
3,108 
5,546 
2,404 
4,577 
13,791 
2,568 
1,227 
3,702 
5,420 
4,007 
46,939 


452,295 


All stores 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Change 
1986/1985 
Variation 


qe AS): 


! 1 ! 
—_ 
SOS? 
oO fee) ie) 


! 
= 
S 
oa 


Ag) = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 21. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Winnipeg - Zone métropolitaine de Winnipeg 
August - 1986 - Aout 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants }Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Change Genre de commerce 
- 1986/1985 1986/1985 1986/1985 
Ventes Variation Variation Variation 


x fi Epiceriés”="Boucheries'>. bas «ehaor) sta Heathen 1 

x .7 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

Xx .4 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
42,036 : 12 Grands! MAGAaSINS: 04.08 mate cosine pecan mt ee 4 
x .5 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 

- spe 8 444g" BV er 2.1 Ser ass. ete ee iMagasins.generaux, « sabe nAa ais col at ee 6 

X SK KOE i PEI edge BEY «. BazarSe oars 9.02 co 5 ood e PAGANS andy win SRN We 

= 47,621 47,621 ~~ - 10.6 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 1,705* 2: 1,705* =. 1} Vendeurs:d automobiles dioccasiona 25.24 oes see 9 

x 29,497 H7 |p SlatlONS-SEIVICEs « s.a.aa6 sens eA Ys ch I pee ee 10 

= aa 1,868° es [NGANAGeS a2 nts aoavin dee Eaves cee Asc ae eR 11 

x 5,771 .1 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... ie” 
1,539 ; 1,932 .5 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
5,663 : 6,583 .3 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
3,693 : 3,792 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
x 698 .6 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

Xx 1,753 .8 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

= : 519 -7 | ;QuincaillenieS » 2 .ec2neas dc tetas cds se 18 

x 4,347 16; ||Magasinszdelmeubles = 5 a2 4.02 a> setters ts attare ne ntrkcntere metranen 19 

x 2,051 * ... | Magasins d’appareils ménagers..................-..5- 20 

Xx 3,559 .2 | Magasins de meubles, téeléviseurs, radios et accessoires... | 21 

x 8,134* ... | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
1,690 : : 2,107 Sy hlibrairiesvet)papetentes: =.4 55 aaa eesn ee cae temas see hee 23 
= fs 810° SA RIGUTIStCS tas nmin sane Sed bes ods toed coos goa ae 24 
1,636 : : S51123 ON IBIOULETIOS: « 444 nace.cca eas ord soa ond oe eee 25 
Xx 2,611 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

1S 7A 1,919 : 3,490 .2 | Magasins d’accessoires personnels..............-.-.-- 27 
17,367 : 16,095 : 33,462 (8) | hroustiestautresimagasinSxa4 A442 2.0000 2 ferret el 28 


166,588 : 127,072 : 293,660 : Ensemble des magaSinS............20.eeeeeeeeeee 29 


No. 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 22. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 
August - 1986 - Aout 


Chain stores 


Independent 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales 
= 1986/1985 = 1986/1985 = 

Ventes Variation Ventes Variation Ventes 

$'000 
Combination stores (groceries and meat) .............. 80,937 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 16,993 
Allother: food’ :Stores:- 7. =sareeiene hg eonee cette eee 4,217 
Departmentéstoress.. cc sais se 2 un, cee Re eee 28,868 
General merchandise stores .............. 00.0. -0005. 13,137 
General Stonese. <r y ene ee a re ee 25,085 
VanlelvestoneSiae canpem tac ee oe kines 2 ad see 4,106 
Motorvehiclesdealers:o.-... Redes Beet a ee 95,733 
Useducat dealerss: «... . xy sere te a oe eee 1,106 
SEMVICe StallONSk. a: soe taun os nada See Cee ee 22,320 
Gal AGC aire cri othe che ape Pe Sees Aug ov ans aa 3,359 
Automotive parts and accessories stores .............. 9,091 
Mens: clothingeStoreS samira ar:. setees. weer eon See eee 3,812 
Women:saclothing, Stores reacties wa erase aes sete oes 8,199 
ramilyeclothinGsStOreSiy- cen =. 2h aerate eee een 5,903 
SpecialtyShoesStores: . cxdeeeeeien arene, eae eres 370 
Famiveshoes Stores y ciewst 2 an mat oe, ee a 2,816 
HIALOWOALESSIOLOS «ante sorte enc oc, ce gh ke, ee 4,211 
Household furnituresstores) . 1.2... cutee ae eee 2,716 
Household appliance, stores, pian pea nee 1,262 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 1,845 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 18,300 
Bookecndestationchy Stores 7.0 40. seer ee ea 1,970 
EONS Sg trate race Se itiaiaie 2 aceads ih Ae actors ea 1,118 
DOWCIIOLVESIONGS Its, si foc: cen i: 6 tala). 2,836 
Sporting goods and accessories stores................ et SHAS 
Personaly accessories. StoneSiwd..usns. aso cons ee ome ia 2,495 
PANIBOMMOIESIOLCS aos 26 wes «ane eer ea 24,954 50,135 


253,163 426,313 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1986/1985 
Variation 


%o 


- 14.7 


ap a0) 
ie = ee) 


SOLO 


= eke 


- 45 - 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 22. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 
August - 1986 - Aowt 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1986/1985 = 1986/1985 1986/1985 ; 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


155,047 : 34,509* a 189,556° -6 Epiceries = Boucheriese. Jwes- enuiiseun). ante cakereeae: 1 
18,060 5 28,655 : 46,715 .3 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
696 8,653 : 9,349 .8 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
121,137 : VEN ue T/ nl Grands Magasins << o<.q- ncee.c.. 2, eee 4 
11,715 : ‘ 20,748 .1 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
x 47:0202 @ -= 14.0) Magasins: GeNnerauxe <5. <5 6255, sas oa. ws yo ee 6 
5,703 : : 6,337 2, NBAZANS Severe eine eles, cies aes ahr 4 eee) ceo 53s ae ere if 
x 260,906 .O | Concessionnaires d’automobiles ... . .ss0.0s. cee. sone 8 

= oe 3,014* SoAVeNGeuUrs Gratiomobiles Gioccasion: . 2... esenae ab eee 9 
19,260 : : 75,677 SOV ROTAUONS-SCIVICE:* nis cays cia ne ares, «, «oy Ree eee ae 10 
- } 7,017 Nell | (CP Vifc lo (o\cWcatentene ene OE ein eM Hite GEERT oo cad 5 11 
3,615 : : 25,845 .3 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
6,513 : : 12,283 .3 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
19,574 é 26,778 .1 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
16,184 : 22,203 .7 | Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
1,120 : 1550) .2 | Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
6,548 : RG 9,198* Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
Xx 10,371 Quincailleness «0.6 s.c0gcsdany ae ass 5a ae 18 
3,887 Y : 10,031 ;1, |iMagasins: de \meubles:: ......... . ene -emviet Siete se 19 
x 5,035 Magasins d’appareils ménagers............-.......5-. 20 

X 17,091 .7 | Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
12,380 : 53,010 .6 | Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
4,446 : 6,335 .2.|'Librairies et, papeteries ..... .. ..gemese areeltel tas fer 23 
X 4,660 USTNBICUIISICS Sete gen vay een SG ats reer ao cre eee 24 
4,639 ; 6,659* ae 11,298* Bijouteries js02 5222 hos yesoo ne tS. oe eee eee 25 
4,724 : 13,585 ; 18,308 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
7,029 : 6,000 : 13,029 .4 | Magasins d’accessoires personnels..............-...--- 27 
86,017 : 63,468 ; 149,486 7, Ploussles- autres magasinS= =<)... 405. eee eee de 28 


562,549 C 621,440 1,183,989 Ensemble des magasins.............-.--+++eeeeee> 29 
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REVISED ESTIMATES 

TABLE 23. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 

British Columbia - Colombie-Britannique 
August - 1986 - Aout 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 


Department stores 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


194,570 
16,396 
3,876 


144,342 


Change Sales 
1986/1985 - 
Variation Ventes 


86,349 
43,161 


24,257 


Independent 


General merchandise stores 


General stores 


Variety stores 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers 


Service stations 


12,508 


O85 


6552 


10,014 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men's clothing stores 


Womens clothingistoreswe aoe ie ones ae eee 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware stores 


12,310 
3,322* 
12,520* 
6,448° 
1,820 


2,399 


‘| Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Household appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


TIONSIS Mis ak nade Sees sd ee kairo dd Gas oe 


29,315 
2,989 

Xx 

4,419 
5,965 
6,907 
104,526 


625,387 


36,508 
3,419 
x 
6,505 
21,459 
19,498 
66,262 


710,051 


Change Sales 
1986/1985 = 
Variation Ventes 


280,919 
59,557 
28,133 

144,342 
17,958 
11,914 

7,436 

232,470 

5,185 

107,918 
10,014 
20,204 

9,358 
30,022 
21,065 

2,459 

6,801 

9,346 
11,107 

1,939 

6,349 
65,823 

6,408 

3,170 
10,924 
27,423 
26,405 

170,788 


1,335,438 


All stores 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Change 
1986/1985 
Variation 


+ 
— 
Ned 
@ 


+ 
eb) 
a 


ee) 
az 28) 


ap Sh) 
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ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 23. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Vancouver - Zone métropolitaine de Vancouver 
August - 1986 - Aout 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1986/1985 = 1986/1985 = 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
x 126,802 Epiceriés =(Boucheriess ..ea eee Hee ie eae 1 
x 33,347 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
3,291 19,956 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
85,147 85,147 Grands iMagasins i% fest aa.nn nn anbick ces ee ee 4 
x 5,219 - 0.1 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
= x © FXINMagasinsigeneraux. 0.5 c.ushan ma aesten we nee eater 6 
x 688 BOHM Bazar ree ccnar yer ieee orchnyi Roan norms eins 7, 
x 116,899 + 6.2 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 2,110 2,110 + 1.6} Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
14,770 32,218 AGIO88 — f=) a7 OM StallOnS-SEIVICE Aiicntronn mine nme mle os ce Ne eee aS 10 
= 5,915* EOI Si (GaN AGS wis. nce a sc IRE. LER ee ICO RTE 11 
Xx 9,765 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
4,500 5 50" Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
10,745 19,699°* Magasins de vétements pour dames................... 14 
6,683 10,025* Magasins de vétements pour la famille................. 15 
x 947 Magasins de chaussures spécialiseées .................. 16 
x 3,302 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
x 3,338 QuincaillarieSs.< k cscs Avkorg ac semratiw as winnie 5 ee 18 
x 7,415 Magasins de imeubles.. «...........Ok SaeO Rs... Ae 19 
X 681° Magasins d’appareils ménagers....................0.. 20 
x 3,114* Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
20,263 34,028 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
1,918 3,090 Librairies et(papetenies soc: ..:.0.0 A td. ene ees Meare 23 
x FRICUN ESTOS 5 5 Fr ractctcireeelosine ne nstre ben Heblous rcovouss le dense lore ee 24 
2,904 BBIGQUR CTO spree even asset te Jeter gc TE re WOH Acs cd) RENTON s a ON 25 
x Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
5,185 9,264* 14,450° Magasins d’accessoires personnels..................-. 27 
52,110 30,211 82,320 MOUSMES AUIFES IMAGASINS che cols tye eee eee Mee as 28 
341,516 324,003 665,519 Ensemble des magasins..............200eeeeeeeee 29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 24. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
August - 1986 - Aout 


Chain stores All stores 


Magasins a succursales 


Independent 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1986/1985 - 1986/1985 - 1986/1985 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores............. 1,832 


Allother food: stores: ., asa) shoes eee eter): ee 231 


DepantinemtsStores: 5:5 tae he lacc protec aes ere ieee Se - - 


General merchandise stores ..................0000055 x m 


Generalcstores’. oncdoec se Gas os 2s Rene Cees ¢ 9,577 + 49 


WanlelyaSlOLGS aro. emer ar ieee nen ee ae oe Xx x 


Motor vehicle, dealers: .).. . sree are te, eee ree tie 3,722 + 38.1 


Wsedicar dealers'..:.. «. . sae oe ee ees he eae x x 


SELVICE SStAMOMS ea ssycy0 acres teas Feast ee Se 1,940 Tel7. 7 


UR ara OS pre cee wre SihavA cere sp ee ok ee emg eS x x 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. x Xx 
43 Men‘sclothing Stores eee), athe sere ee eee Xx X 
4inWomens: clothing Storesemues ass. acne ee penne x Xx 
J 5iFamily clothing :storess ewe. ot seeks Serre eo oe ui 146 

163] Specialty.cshoe: stores: see aes fice On Se eeere x x 
diva} Family* shoe? stores, “iene sh. sai eps eee es een ae x x 
WOM HNandWware.StOreSH mec. rie c os he a, eee 503 + 27.0 
yO Mousehold. turnittressiores:. 2. eee Se) eee x x 
20/ (Household “appliance ‘stores: sisted eae Macceee x x 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x x 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 1,260 + 18.9 
239), Book-and; stationery: stores!.-. .-. 2. .Saeeeieen ee ny ae x x 


Florists 


EVAQ = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 24. Commerce de deétail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Canada 
August - 1986 - Aott 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1986/1985 - 1986/1985 - 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


1,399,158 ‘ 796,250 : 2,195,408 #7 Epieenies— Bouchenies ncn. a haha ae eae 1 
181,832 : 466,775 : 648,607 .4 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
20,636 . 214,500 235,136 .2 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
975,532 : - 975,532 FA sGrandssmagasiiS were atk irs <tr oe cl eRe tas ott CCE 4 
166,412 ! 61,849 228,260 .3 | Magasins de marchandises diverses .................... 5 
64,183 : 117,005 : 181,188 rill) HHIMAGQGASINS GQEMEClAUXE ase cen eee earn eh ee eee aes 6 
88,695 : 14,161 ; 102,856 Or NBAZALS peas age inelen ata atten, aac, a eee Peeters sc omnaemes eae te G 
33,039 : 2,292,241 : 2,325,280 -9 | Concessionnatres d’automobiles .....................- 8 
= 63,866 : 63,866 ZA CNOCUIS GC auLoOMODIeES(G/OCCaSiON pees sire ee 9 
219,323 ‘ 723,490 : 942,813 Oil StalONS-SEIVICE. versa muepeevariee acini: 12s SUT a aint een 10 
- 135,276 135,276 GaraGes Becht aires err nyt Co net So any co esacmeneee nad 
17,368 : 230,773 : 248,141 .8 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
54,036 p 44,861 : 98,897 .0 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
163,389 : 89,639 253,028 .9 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
124,663 : 56,057 ‘ 180,720 .3 | Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
10,805 9,544 20,348 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
75,384 : 24,187 i 99,571 .8 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
17,863 ! 100,874 : 118,737 Quincaillenies ; <<) A= Aes etnias deck eee eee eR 18 
45,449 109,163 154,612 Magasins:demeuiblesaycin is «car: ccaane nn sisi aefacarueners tas Sloane 19 
7,044 45,219 : 52,263 Magasins d’appareils ménagers.............-....0500- 20 
64,573 56,420 120,993 .1 | Magasins de meubles, teéléviseurs, radios et accessoires... | 21 
150,092 354,203 : 504,296 .4 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
37,765 : 29,051 : 66,815 ‘Sulikibrairies; etipapeteniesi=.-- 5050 a eo ere as 
1,999. i 35,317 36,873 FIGUIISCES 5. Nitec cere tas aierercushe epocr ecu, oie geet oee eran 24 
35,989 : 41-575 77,564 Sal ul bl Sto YUI UTC era crenata oO aio biden Omen en motores Rn oS ga0.o.0°5 25 
33,363 156,175 ; 189,538 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
63,913 i 115,515 179,428 .2 | Magasins d’accessoires personnels..................-. 27 
803,014 654,243 1,457,258 MOUS; 16S: autrESIMAGASIMS. hoe ye sc wceeces ele seeds a reau at eaten 28 


4,855,075 -6 | 7,038,231 -2 | 11,893,305 : Ensemble des magasins..............-...-----+-- 29 
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TABLE 25. Retail Trade, Seasonally Adjusted, by Kind of Business and by Reqion and Metropolitan Area(1) 


Canada 
1986 
January February March April May June? 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin 
No. 
millions of dollars - millions de dollars 
Kind of business: 
1 Combination stores (qroceries and meat) 2,002.7 2,018.1 2,013.4 ZyO1 207. 2,065.3 Pop Obeid) 
2 Grocery confectionery and sundries stores 562.6 576.6 574.2 588.1 610.1 583.0 
3 All other food stores 205.1 208.2 209.9 217.8 7eNGIEe) 220.2 
4 Department stores 1,046.9 Osi 1,058.5 1,056.6 1,059.8 1,040. 
5 General merchandise stores 242.5 Papalbesp) 238.2 236.7 235.2 234.5 
6 General stores 172.8 174.5 175.6 A/S lee? A715, 
7 Variety stores 108.9 196.1 107.9 110.4 105.8 102.8 
8 Motor vehicle dealers 2,309.3 2,350.8 Ligl> Valli 255 16—1 2,336.8 PAPE VA SETA 
9 Used car dealers 57.4 59.6 61.2 64.7 61.9 65.6 
10 Service stations CBs ae) 933.5 915.5 898.4 899.9 892.4 
11 Garages 125.9 125.4 128.9 {Nile a/ 130.5 133.9 
12 Automotive parts and acceSsories stores 257.9 244.8 254.2 249.5 248.8 263.4 
13 Men's clothing stores 110.6 112.4 114.7 116.9 117.6 115.6 
14 Women's clothing stores 241.2 237.6 242.6 247.3 245.2 246.3 
15 Family clothing stores 159.8 165.4 167.3 164.9 168.8 165.2 
16 Specialty shoe stores 17.6 18.0 18.6 WSZ2 18.5 240 
17 Family shoe stores O28) 94.0 Ces} 101.7 96.1 OF io! 
18 Hardware stores SIZ 102.0 104.6 108.7 108.0 110.2 
19 Household furniture stores 131.4 13504 138.1 140.8 140.1 143.7 
20 Household appliance stores 48.9 50.1 51.8 S8)57/ 50.1 48.2 
21 Furniture, 1.V., radio and appliance stores Sf DSiee) 96.3 99.5) 104.4 107.9 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 485.8 489.7 486.7 492.1 494.3 486.0 
23 Book and stationery stores 61.8 61.5 63.1 62.9 63.5 64.5 
24 Florists 40.4 Ate 40.2 43.5 41.5 42.7 
25 Jewellery stores 81.8 82.4 81.2 83.3 84.1 84.9 
26 Sporting goods and accessories stores 161.5 159.5 160.4 164.5 165.9 168.1 
27 Personal accessories stores (Eas) 151.4 154.6 156.8 161.90 161.8 
28 All other stores U2 2 iao, 1,270.5 1,304.7 1159510) 1,319.0 (peyeere) 
29 TOTAL ALL STORES 11,244.6 11, 321.1 19529952 11,501.6 (ipo 2 a2 11,474.6 
Regions and Selected Metropolitan Areas: 
30 Newfoundland 195.1 195.1 193.8 196.9 TOO) 198.7 
31 Prince Edward Island 45.3 46.4 46.3 47.1 46.9 46.6 
32 Nova Scotia 390.8 404.5 390.0 393.0 399.8 398.9 
33 New Brunswick 282.4 286.3 280.4 280.1 284.8 284.1 
34 Québec 2,726.0 2,825.0 2,825.7 2,869.5 2,875.9 2,857.5 
35 Ontario 4,243.1 4,267.9 4,274.1 4,437.3 Boole, 4,301.6 
36 Manitoba 462.9 452.6 449.7 453.7 449.4 451.4 
37 Saskatchewan 406.0 405.6 405.5 423.2 419.8 413.3 
38 Alberta 1,199.8 1,204.0 Heals tos) 1,183.8 1,184.0 1,177.9 
39 British Columbia 1,243.3 1,240.1 aes 1,258.4 1,266.7 1,269.0 
40 Yukon and Northwest Territories 33.6 ofsigil B22 32.8 32.8 31.5 
41 Montréal 1,284.2 1552258 1, Dae 7! 1,376.4 1,346.7 1,347.4 
42 Toronto 1,580.2 1,584.7 15293569 1690.2) 1,643.8 1,608.6 
43 Winnipeg 303.4 298.6 299% 302.3 298.9 295.4 
Bea wancauyer 629.6 624.3 636.8 648.1 653.2 659.7 
(1) Each series of Table 25 excluding the 


factor in Table 27. The total all sto 


(2) Per cent change is calculated on data expressed in millions of dollars. 


July? 


Juillet? 


2,072.5 
586.6 
225.0 

1,048.6 
237.0 
171.9 
103.6 

2,493.3 

64.0 
883.3 
133.1 
245.1 


116.8 
248.4 
dias 

19.7 
98.5 
115.9 
143.5 
49.3 
Gide 
50.9 
64.7 
45.6 
87.8 
174.9 
165.2 
1,355.2 


11, 735.1 


198.7 
48.0 
396.7 
286.3 
2,940.0 
4,474.2 
447.6 
421.3 
1,186.3 
1,302.4 


32.5 


1,405.0 
1,690.2 
291.8 


673.4 


Auqust® 


Aoatt 


2,117.6 
590.7 
225.2 

1,046.4 
236.5 
171.0 
101.3 

2,488.6 

64.6 
8R4.2 
132.7 
257.7 


120.1 
266.3 
176.9 

20.8 
101.7 
114.1 
145.9 

50.2 
114.2 
505.9 

65.9 

44.4 

88.2 
175.8 
167.6 

eva 


11,851.2 


198.7 
48.3 
396.8 
292.2 
2,979.4 
4,542.4 
453.3 
420.1 
1,191.8 
1,300.3 


33.7 


1,427.3 
1,719.4 
298.0 


674.1 


"total all stores" has been adjusted separately by dividina the unadjusted series by the appropriate combined 
res has been derived by the summation of the seasonally adjusted kinds of business totals. 
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TABLEAU 25. Commerce de détail, désaisonnalisé, par genre de commerce et par région et zone métropolitaine(1) 


Canada 


1986 


September? 


September? 


1985 


August 


Aott 


Per cent change(2) 


millions of dollars - millions de dollars 


64.6 
44.7 
89.8 

179.2 
173.4 
1,362.8 


11,989.6 


199.3 
49.1 
407.5 
294.5 
2,974.9 
4,604.8 
455.2 
421.8 
1,208.3 
1,319.4 


Bo aZ 


1,409.9 
1,739.9 
297.2 


687.0 


2,011.1 
525.8 
201.2 

1,011.2 
219.5 
165.5 
106.3 

2,287.6 

56.4 
916.0 
116.6 
DBD 
109.8 
243.6 
166e5 

17.8 

91.1 

94.7 
127.4 

44.6 
100. 3 
458.0 

63.9 

39,3 

79.3 
Soe 
144.7 

1,218.8 


11, 001.2 


187.3 
46.5 
389.5 
265.5 
2,700.6 
4,138.3 
447.2 
400.9 
Telos 
1,229.5 


31.4 


1,278.5 
1,539.6 
297.8 


623.1 


Variation 
procentuelle(2) 
September October November December September/ August 
August July 
1986 1986 
Septembre Octobre Novembre Décembre Septembre Aotit/ 
ao tt juillet 
1986 1986 
No 
Genre de commerce: 

(lene so 2,004.2 2,017.5 2,017.8 -0.7 +2.2 fpiceries - Boucheries 1 
525.4 533.8 549.0 538.3 +0.4 +0.7 Epiceries, confiseries et articles divers a 
194.8 199.0 199.3 204.8 -0.7 +0.1 Tous les autres magasins d'aliments 3 

1,009.6 AS02051 1,042.6 1,046.3 -0.8 -0.2 Grands magasins 4 
PREIS) 231.0 236.5 255.5 42.6 -0.2 Magasins de marchandises diverses 2} 
160.4 166.4 AAs 3. 173.4 +0.3 -0.5 Magasins généraux 6 
103.9 108.5 107.3 109.4 = lav 2.2 Bazars ii 

2,267.3 Pappas AS) 2,284.0 PRE 29!,8) +6.4 -0.2 Concessionnaires d' automobiles 8 

57.3 57.6 56.8 56.3 45.4 +0.8 Vendeurs d' automobiles d'occasion 2) 
931.0 947.3 962.1 964.6 -1.4 +0.1 Stations-serv ice 10 
120.1 W220 125.8 2552 - -0.3 Garages W 
236.8 227.8 242.8 249.9 +2.5 +5,2 Magasins de pieces et d'accessoires d'automo- 12 

biles 
106.4 108.6 120.6 111.6 +0.9 +2.8 Magasins de vétements pour hommes 13 
236.4 Mee ys7 241.0 Zoo -2.3 +7.2 Magasins de vétements pour danes 14 
158.2 WaT) 166.0 162.9 +0.1 +2.8 Magasins de vétements pour la famille 15 

Wn) 18.0 18.5 18.1 -0.7 45.6 Magasins de chaussures spécialisées 16 

88.5 87,0 92159 Piles ~0.8 +3.3 Magasins de chaussures pour la famille V7 

98.5 98.6 100.1 101.6 -1.0 -1.5 Quincailleries 18 
132.1 12.2 133.6 133.8 +3.0 +1.6 Magasins de meubles 19 
44.7 47.1 45.8 46.8 -0.7 +2.0 Magasins d' appareils ménagers 20 

96.5 100.5 103.3 103.4 -0.6 +125 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 21 

accessoires 
461.3 465.5 474.8 478.8 +1.1 +1.0 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 22 
beauté 

62.9 63.2 62.9 62.8 -2.0 +129 Librairies et papeteries 25 

39.6 40.2 40.6 41.3 +057 -2.6 Fleuristes 24 

78.9 80.1 80.2 80.5 +1.8 +0.4 Bijouteries 25 
158.1 161.8 162.9 166.5 41.9 +0 Magasins d'articles de sport et accessoires 26 
145.4 148.5 155.0 155.6 43.4 41.5 Magasins d' accessoires personnels 27 

1,224.9 1,237.4 1,235.8 Hip 22 on -1.0 +1.6 Tous les autres magasins 28 

10, 981.5 11, 063.3 11, 236.0 11,294.6 41.2 +1.0 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Régions et certaines zones métropolitaines: 
186.5 190.8 I2G2 192.0 +0.3 = Terre-Neuve 30 

45.8 46.6 46.5 45.7 +1.7 +0.7 fle-du-Prince-£ douard 31 
385.9 B8on0) 389.3 380,8 +2.7 - Nouvel le-Ecosse 32 
268.0 267.9 276.0 Ai} +0.8 +2.0 Nouv eau-Brunswick 33 

2,687.4 2,705.0 Zeon 2,744.4 -0.2 +1.3 Québec 34 

4,164.1 4,203.9 4,282.0 4,240.3 +1.4 +125 Ontario 35 
435.1 437.6 445.6 449.8 +0.4 +1.3 Manitoba 36 
ST 387.9 BOOT2 398.6 +0.4 -0.3 Saskatchewan 37 

1,147.8 liloo at 1,165.8 Me leSeo +1.4 +0.5 Alberta 38 

PAW?! 1,220.4 1,242.5 1,215.4 41.5 -0.2 Colombie-Britannique 39 

31.8 BY EN 33.1 33.0 -1.3 +3.6 Yukon et Territoires du Nord-Ouest 40 

1,264.9 1,280.8 1,298.0 1,288.8 -1.2 +1.6 Montréal 41 

WU eeh in” 1,554.5 1,583.6 1,584.7 +1.2 +1.7 Toronto 42 
290.0 291.1 294.2 300.9 -0.3 +2.1 Winnipeg 43 
611.8 615.7 (ole! 622.5 +169 +0.1 Vancouver 44 


Ti) Chacune des séries du tableau 25 excluant "l'ensemble des magasins" a été ajustée individuellement en divisant la série 


approprié du tableau 27, Le total pour l'ensemble des magasins a été obtenu en additionnant les totaux désaisonnalisés de tous les genres de com- 


merce. 


(2) Les variations procentuelles sont calculées sur des données exprimées en millions de dollars. 


brute par le facteur combiné 
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TABLE 26. Retail Trade, by Kind of Business and by Reqion and Metropolitan Area 


Canada 
1986 
January February March April May June July August? 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aoatt 
No. 
millions of dollars - millions de dollars 
Kind of business: 
1 Combination stores (groceries and meat ) 2,024.7 1,829.3 le Osils (haSX7e 16) 2,304.2 1,994.8 2,070.0 2,195.4 
2 Grocery confectionery and sundries stores 514.4 488.6 536.8 567.9 649,4 (aula: 653.1 648.6 
3 All other food stores 179.8 178.1 204.5 VAS owfe| 230.1 234.5 25 3—1 
4 Department stores 762.1 696.1 900.4 976.9 1,083.5 oi6)4) 927.6 Dis 
5 General merchandise stores 204.7 161.8 HAN Thes| 224.5 235.4 220.9 208.0 228.3 
6 General stores 146.8 139.4 160.4 167.1 1895 187.1 182.9 TB. 2 
7 Variety stores 72.0 ils 95.8 95.8 Alt 100.1 96.9 102.9 
8 Motor vehicle dealers 1,867.6 2,032.5 2,303.0 2,868.4 D e\ ee) 2,662.2 2,614.1 Uae Syd 8) 
9 Used car dealers 42.4 49.5 64.9 79.4 WES 76.3 70.6 63.9 
0 Service stations 892.9 837.6 883.2 852.4 VAI sl 913.0 936.6 942.8 
11 Garages WED T0555 116.9 139.4 142.1 UIA 144.4 15565 
2 Automotive parts and accessories stores 170.9 149.5 191.8 257.4 BU 306.6 275.5 248.1 
3 Men's clothing stores 90.4 67.7 89.0 106.4 ID 33 lc 94.5 98.9 
4 Women's clothing stores 198.5 161.4 211.6 248.2 265.8 241.7 226.1 253.9 
5 Family clothing stores Wiha) 108.0 146.6 159.0 174.0 157.8 149.8 180.7 
16 Specialty shoe stores 17.0 1252 (Ba Soo ml 20.1 20.2 (lta) 20.3 
7 Family shoe stores 69.9 55.7 78.4 103.8 109.7 93520) 83.3 996 
8 Hardware stores Wit 64.6 78.2 100.2 12552 135.0 136.0 ihalciaré 
9 Household furniture stores 118.1 108.0 129/50 IBS. 147.2 146.5 145.7 154.6 
20 Household appliance stores 46.0 40.3 46.3 46.6 50.8 44.5 48.7 52.3 
21 Furniture, T.V., radio and appliance stores 85.4 74.6 89.8 89.8 102.7 104.6 123.4 121.0 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 474.9 449.0 464.5 471.8 494.7 469.8 483.5 5N4. 3 
Z3 Book and stationery stores 53.9 Sil49) 56.8 S2E6 56.5 54.8 BLES) 66.8 
24 Florists 30.4 43.7 42.2 38.2 63.0 43.7 BSS: 36.9 
25 Jewellery stores 54.8 522, Dreull Gilou7, 80.8 WSS) 76.1 We 
26 Sporting goods and accessories stores W225 106.7 (bg. 186.4 23.24 PEs} 215.6 189.5 
27 Personal accessories stores Wie I 115.6 130.6 134.1 155.4 159.0 175.0 179.4 
28 All other stores 1,016.4 965.6 1,150.3 520s S leereOral peo 1,416.6 Ted Die 
29 TOTAL ALL STORES 9,688.5 QI2NGeo, 10, 547.2 115:589..7. 12, 683.3 11, 789.6 11,899.2 11, 893.3 
Regions and Selected Metropolitan Areas: 
30 Newfoundland 156.7 153.4 7 Do6 1926) 219.6 202.0 210.4 204.4 
31 Prince Edward Island Be) 3510) Bore. 46.9 50.8 G9! 56.7 54.0 
32 Nova Scotia 325.4 IAS 3) Ss SEA) 435.9 409.2 412.0 410.3 
33 New Brunswick 233.4 225.4 259.7 278.7 316.2 294.0 297.6 298.3 
34 Québec Re Sei POT 2,651.7 2,985.5 SoU 55 2,933.0 Pees: 2,971.4 
$5 Ontario 3,667.5 3,440.3 3,946.2 4,370.1 4,803.5 4,478.8 4,515.9 Ge SoMa 
36 Manitoba Biol 367.0 420.4 459.3 488.4 458.7 445.4 452.3 
37 Saskatchewan 356.4 328.5 369.0 422.2 452.5 431.0 427.5 426.3 
38 Alberta 1,065.8 997.6 ADAG 1, 166.7 Zoe AZO ll ultsseg 7 1,184.0 
39 British Columbia 1,093.9 1,026.4 1,178.3 il623550) 1,341.5 1,290.7 1523201 1,335.4 
40 Yukon and Northwest Territories 27.4 Dera 30.6 30.5 34.0 35.0 34.6 Soe? 
4 ; 
1 Montréal (ei2oe 1,103.0 Tecan 1,414.8 1,525.1 1, 363.0 1,369.6 1,378.0 
4 — 
2 Toronto 1,401.8= {igorOen 1,505.8 1,631.7 1,764.6 1,659.4 1,643.3 1,648.0 
4 
2° Winnipeg 266.8 242.1 282.1 301.9 322.5 294.6 293.6 293.7 
44 2 
Vancouver 566.2 524.6 602.7 Coen 688.7 663.3 672.2 665.5 
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TABLEAU 26. Commerce de détail, par qenre de commerce et par région et zone métropolitaine 
Canada 

Per cent change 
1986 1985 

Variation 

procentuelle 
SeptemberP August September October November December September August 

1986/1985 1986/1985 
SeptembreP Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre Septembre Aott 

1986/1985 1986/1985 

NO 
millions of dollars - millions de dollars % % 
Genre de commerce: 

97200) ZG 1,844.2 lee yaS 2,096.6 2,064.0 +6.9 +1.7 Epiceries - Boucheries 1 
588.8 581.9 524.6 SBE) 5B) 528.2 546.5 +12.2 +11.4 fpiceries, confiseries et articles divers Z 
216.4 211.4 189.5 1V9TSS 196.4 235.5 +14.1 +11.2 Tous les autres maqasins d'aliments 3 

1,020.7 SSIS) 964.8 1,031.7 1,359.4 1,855.9 +5.7 -0.4 Grands maqasins 4 
Zits) 218.8 232.6 267.8 DIS. 7 318.9 +8.2 +4.3 Maqasins de marchandises diverses > 
WWASY 181.4 159.62 170.4 169.5 We? +8.1 -1.1 Maqasins qénéraux 6 

S550, 112.6 CiRss 103.6 127.6 196.0 -2.3 -8.6 Bazars 7 
2,420.2 2,173.6 2,007.3 Poel VMS} 2,189.3 1,867.9 +20.5 +6.9 Concessionnaires d'automobiles 8 
6955 S82 56.3 Died 53.4 SoG: +23.) +9.7 Vendeurs d'automobiles d'occasion 9 
855.0 990.3 S27 974.9 968.4 974.9 -7.2 -4.7 Stations-service 10 
130. 7 122.6 Jee) et ret, 132.7 HEX +13.1 +10.3 Garages 11 
ASFA 232.1 Zile 25rd 289.4 304.8 +18.0 +6.8 Maqasins de piéces et d'accessoires d'automo- 12 
biles 
V7 2 92.4 98.0 113.6 160.8 201.4 4+19.5 +7.0 Maqasins de vétements pour hommes 13 
Ljijie®. 232.2 242.7 Coa 270.1 347.3 +14.5 +8.9 Maqasins de vétements pour dames 14 
185.7 169.9 161.8 162.3 {I} 263.8 +14.7 +6.3 Magasins de vétements pour la famille 15 
2502 livin 18.6 20.8 21.8 19.6 +24.6 +15.0 Maqasins de chaussures spécialisées 16 
107.4 ils) ON eel: 989 134.4 124.7 +17.0 +8.8 Maqasins de chaussures pour la famille ity 
115.0 100.6 Oise) 98.4 103.5 WAS +18.2 +17.9 Quincailleries 18 
12 136.2 131.0 138.9 144.4 150.0 +16.0 +13.5 Magasins de meubles 19 
Slee) 47.2 (Nor) 49.8 5 ALOE? 57.4 +11.8 +10.7 Maqasins d'appareils ménaaqers 20 
(hi Eee) 102.4 96.11 109.2 (Pers ut 122.2 +17.8 +18.1 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 21 
accessoires 
492.2 465.0 441.3 473.5 474.6 604.6 411.5 +8.4 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 22 
beaut é 
63.2 65.0 60.3 58.7 70.9 Aion +4.7 +2.8 Librairies et papeteries 23 
Sige? 32.6 Bae 34.1 Soha) 60.2 +15.5 +13.0 Fleuristes 24 
Males} Piles) 61.4 66.5 Chere} 226.8 +15.7 +9.1 Bi jouteries 25 
160.8 170.2 136.2 128.0 130.7 184.7 +18.0 +The Maqasins d'articles de sport et accessoires 26 
167.1 (Jess) 135.4 141.1 166.2 252.4 +23.4 4+12.2 Magasins d'accessoires personnels 27 
oMbeals (hee aw) 1,160.2 Te 2ooee {hp SYED /(AE) ame eal +13.5 +10.8 Tous les autres maqasins 28 
11,496.2 11, 289.7 10, 336.5 11,213.8 11, 935.5 13, 300.3 +11.2 45.3 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Réqions et certaines zones métropolitaines: 
188.9 198.8 W259) 196.3 207.0 230.5 +9.2 +2.8 Terre-Neuve 30 
46.6 53.2 HP Il 46.5 47.4 53.6 +8.9 +1.5 Tle-du-Prince-fdouard 31 
S922 417.2 565/59) SSIBY 418.8 465.1 +7.7 -1.6 Nouvelle-fcosse 32 
283.3 plod 35) of MUDSS 298.4 328.2 +11.8 +7.4 Nouveau-Brunswick 33 

2,847.6 2,764.5 2,533.0 2,780.5 ZBI Dal 3,088.6 +12.4 +7.4 Québec 34 

4,397.7 4,200.7 3,903.8 4,266.7 4,612.3 De iev4a4l +12.6 +7.6 Ontario 35 
442.9 458.5 417.3 447.3 (UPESAC) 541.9 +6.1 -1.3 Manitoba 36 
414.1 417.8 366.5 400.0 427.1 464.1 +12.9 +2.0 Saskatchewan Shi 

1,161.8 1,183.4 1,087.1 1,169.4 1,240.7 1,419.1 +6.8 - Alberta 3R 

1,286.1 1,284.7 Ae lOZeu, 1,210.4 1,297.6 1,487.7 +10.6 +3.9 Colombie-Britannique 39 

34.9 BA 33.4 32.6 32.7 39.4 +4.7 +6.1 Yukon et Territoires du Nord-Ouest 40 

1,342.1 ZI? 1,180.9 Teele 1,384.4 1,507.3 +13.6 +8.3 Montréal 41 

1,650.2 1,500.6 1,425.8 1,568.0 1,738.8 1,987.1 +15.7 +9.8 Toronto 42 
288.2 302.4 279.2 NSS 318.6 Bi 2a +3.2 -2.8 Winnipeaq 43 
668.4 626.1 Bi av 613.2 670.6 71 Bal +14.6 +6.2 Vancouver 44 
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TABLE 27. Retail Trade, MCD and Combined, Seasonal and Trading Day Factors 


TABLEAU 27. Commerce de détail, MOC et coefficients combinés de correction des variations saisonnitres et des jours commerc iaux 


Canada 


1986 
MCD in September August? 
MDC en septembre Aott® 
Combination stores (groceries and meat) - fpiceries - Boucheries 2 103.68 
Grocery, confectionery and sundries stores - fpiceries, confiseries 
et articles divers 2 109,81 
All other food stores - Tous les autres magasins d'al iments 3 104.42 
Department stores - Grands magasins 3 ayaa) 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 5 96. 50 
General stores - Magasins généraux 3 105.96 
Variety stores - Bazars 5 101. 54 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d' automobiles 3 93.44 
Used car dealers - Vendeurs d' automobiles d' occasion 4 98.93 
Service stations - Stations-service 2 106.63 
Garages 3 101.94 
Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 
d' accessoires d' automobiles 4 96.28 
Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 4 82,37 
Women's clothing stores - Magasins de vétements pour danes 3 95.01 
Family clothing stores - Maqasins de vétements pour la famille 3 102.13 
Specialty shoe stores - Maqgasins de chaussures spécialisées 4 97.82 
Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 4 97.94 
Hardware stores - Quincailleries 4 104.04 
Household furniture stores - Maqasins de meubles 4 105.97 
Household appliance stores - Maqasins d'appareils ménagers 4 104,05 
Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 3 105.91 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté 2 99.69 
Rook and stationery stores - Librairies et papeteries 3 101.35 
Florists - Fleuristes 4 83.03 
Jewellery stores - Bijouteries S) 87.97 
Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 
sport et d' accessoires 3 107.79 
Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels 2 107, 04 
All other stores - Tous les autres magasins os 105.86 
All stores - Total - Ensemble des magasins 2 100.35 
Regions and Selected Metropolitan Areas - Régions et certaines zones 
métropolitaines: 
Newfoundland - Terre-Neuve 3 102.90 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard 3 111.80 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse 2 103.40 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 3 102.10 
Québec 3 99.73 
Ontario 3 99.54 
Manitoba 3 99.77 
Saskatchewan 3 101.47 
Alberta 2 99.34 
British Columbia - Colombie-Britannique 2 102.70 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 55 104.47 
Montréal 3 96.54 
Toronto 3 95,85 
Winnipeg 3 98, 54 
Vancouver 2 98.72 


(1) Seasonal and trading day factors projected for the next month. For more details, see the Appendix V. 


SeptemberP October(1) 
SeptembreP Oc tobre(1) 
93.83 104.16 
SSI 102.51 
96.78 101. 32 
98.29 101.89 
103.70 116.40 
100. 43 104.05 
94.97 97.13 
91.41 104.60 
101.92 102.20 
98.03 103.57 
98.45 107.81 
95.09 103.87 
96.78 106.13 
106.79 105.71 
104.82 102.76 
i Za2e 114.60 
106.42 115.38 
101.78 102.08 
101.20 104.64 
102.82 109.19 
99.74 110.10 
96.22 102.57 
97.81 92,82 
83.07 86.71 
79.20 84.94 
89.74 80.61 
96. 38 95.87 
96.67 a6 
95.88 102.11 
94.78 103.49 
94.74 102.37 
96.25 102.79 
96.20 103.68 
Sh. 104.68 
95.50 103.46 
97.30 103.30 
98.18 104.67 
96.15 102.92 
97.48 101.28 
1O>.22 102.17 
95...19: 103.43 
94.85 102.60 
96.96 103.34 
SHES) 101.04 


(1) Prévision des coe ficients com e correction des variation nn im n ppei 
ombinés d 50 d as it j Pr A ndice 
a S salsonnieres et des jours commerciaux. our plus de détails, consulter l' Pp: 


Vv. 
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TABLE 28. Retail Trade, Canada, Current and Constant Dollar Estimates, 1984-1986 


TABLEAU 28. Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants, 1984-1986 


Unadjusted 


Non-désaisonnalisé 


Seasonally Adjusted 


Désaisonnalisé 


Price Current Year/year Constant Year/year Price Current Month/month Constant Month/month 
index dollars per cent 1981 per cent index dollars per cent 1981 per cent 
change dollars change change dollars(1) chanae 
Indice Dollars Variation en Dollars Variation en Indice Dollars Variation en Dollars Variation en 
des courants pourcentage constants pourcentage des courants pourcentaqge constants pourcentage 
prix pour l'année 1981 pour L'année prix pour le mois 1981(1) pour le mois 
millions of dollars - millions de dollars 
1984: 
January - Janvier 116.0 Ho TPSW NS +12.0 6,683.4 +6.7 116.9 9,415.3 +129 8,118.6 lez 
February - Février 116.5 7,929.4 +#116.1 6,804.0 +10.4 Gren 9 F42ae) +0.1 8,116.6 - 
March - Mars 116.4 9,165.0 +10.8 7,874.8 +6.4 116.3 9,565). 3 -0.6 8,052.2 -0.8 
April - Avril 116.4 9,288.8 +10.5 Wis B lle, +5.7 THES: 9,608.5 +2.6 8,259.3 +2.6 
May - Mai 116.1 10,268.4 +14.4 8,842.2 +10.0 TiNGiaitl 9,556.8 -0.5 8,230.4 -0.3 
June - Juin 116.8 10,485.5 +8.7 8,974.1 +5.4 116.5 9,679.2 +1.3 8,307.9 +0.9 
July - Juillet 117.8 9,508.8 +4.8 8,074.4 +1.5 ililrioal 9,676.8 - 8,260.6 -0.6 
August - Aodt 117.6 9,885.3 +10.7 8,408.3 +7.7 117.1 9,654.0 -.2 8,241.7 -.2 
September - Septembre 117.4 9,336.8 +4.0 T9567 +1.2 WATT 9,761.1 +1.1 8,296.3 +0.7 
October - Octobre Tied 9,960.7 +10.3 8,491.9 +7.5 aloe) 9,943.5 +1.9 8,432.3 +1.6 
November - Novembre VTBZ 10,598.3 +11.8 8,964.7 +8.1 118.6 Olle, +0.2 8,402.6 -0.4 
December - Décembre 118.0 11,901.2 +1.6 10,082.3 -1.3 118.8 9g 870. -0.9 8, 306.3 ileal 
Year - Année (7A 116,079.9 +923 99,137.5 +5.5 Taved . 
1985: 
January - Janvier 119.5 8,689.7 +12.1 7,272.4 +8.8 119.4 10,231.2 +3.7 8,566.9 +3.1 
February - Février 120.2 8,390.4 +5.8 6,978.1 +2.6 119.7 10,295.6 +0.6 8,602.3 +9.4 
March - Mars A189 10,107.5 +10.3 8,432.1 +7.1 ‘lila 10,545.2 +2.4 8,811.2 +2.4 
April - Avril 120.1 10,541.1 +15.5 8,778.2 +10.0 120.0 10,645.1 +0.9 8,871.4 +0.7 
May - Mai 120.0 11,763.7 +1426 9,803.2 +10.9 (bee) 10,713.6 +0.6 8,934.5 +0.7 
June - Juin 120.6 11,067.5 +5.6 9,176.3 +2.3 120.3 10,570.0 -1.3 8,782.7 -1.7 
July - Juillet 120.9 10,810.8 +13.7 8,938.4 +10.7 120.4 10,790.7 +2.1 8,962.0 +2.0 
August - Aodt 121.1 11,289.7  +14.2 D252 +10.9 120.7 11,001.2 +2.0 STA Bes +1.7 
September - Septembre 120.9 10, 336.5 +10.7 8,548.8 +7.5 121.9 10,981.5 -0.2 9,051.1 -0.7 
October - Octobre Z0e2) 11,213.8 4+12.6 9,277.4 +9.2 AES) 11,063.3 +0.7 9,104.9 +0.6 
November - Novembre 2 1e5 15:93 5.5 +12.6 9,842.4 +9.8 WAY 11,236.0 +1.6 D229 64 +1.4 
December - Décembre Wes 13,300.3 +11.8 10,926.8 +8.4 122.8 11,294.6 +025 9,200.8 -0.3 
Year - Année 120.6 129,446.35 +11.5 107, 297.4 +8.2 120.6 ‘ . eee 
1986: 
January - Janvier 123.6 9,688.5 +11.5 7,836.0 +7.7 123.4 11, 244.6 -0.4 5 sll ol -1.9 
February - Février 1259) CEPA Mex) +9.8 Ty4d9 2 +6.6 T2522 ilies 2ten +0.7 OF 18965: +0.9 
March - Mars 123.6 10,547.2 +4.3 8,530.7 +1.2 123.2 Zone. -0.3 9,163.7 -0.3 
April - Avril 123.8 11/5 589%.7 +9.9 9,360.3 +6.6 123.5 11,501.6 +1.9 Sheila +1.6 
May - Mai 124.6 12, 683.3 +7.8 10,176.8 +3.8 124.9 411,525. 2 +0.2 9,225.6 -0.9 
June - Juin 124.7 11,789.6 +6.5 9,453.8 +3.0 124.9 11,474.6F -0.4F 9,189.25 -0.4T 
July - Juillet 126.0 11,899.2 +10.0 9,442.5 +5.6 R250o2) Ad 35s eee 9,363.4T +1,9F 
August? - Aoatt 126.2 11,893.65 +5.3 9,425.3 +1.1 (V9) 11,851.2 +1.0 9,414.3 +0.5 
SeptemberP- SeptembreP 125.6 11,496.2 saa? 9,149.4 +7.0 126.3 11,989.6 +1.2 9,491.2 +0.8 


October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


(1) For more details on constant dollar seasonally adjusted estimates, see the Appendix V. 


(1) Pour plus de détails sur les estimations désaisonnalisées en dollars constants, consulter l'appendice V. 
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TABLE 29. Retail Trade, by Kind of Business Group, Canada 


1986 
January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Kind of business: 
1 Combination stores (qroceries and meat) 2,024,675 1,829,315 ACEP eets 1,997,043 2,304,166 1,994,816 2,069,979 
2 Grocery confectionery and sundries stores 514, 354 488,621 536,792 567,867 649,414 619,512 653,127 
3 All other food stores 179,835 178,070 204,489 207,289 237,081 230,051 234,455 
4 Food group 2,718,864 2,496,006 2,699,017 2,772,199 3,190,661 2,844,379 2,957,561 
5 Department stores 762,070 696,129 900,408 976,855 1,083,540 939,053 927,639 
6 General merchandise stores 204,674 161,778 217,112 224,454 235,418 220,922 207,965 
7 General stores 146,814 139,406 160,414 167,052 189,268 187,128 182,879 
8 Variety stores 72,013 71, 304 95,843 CET 111,054 100, 106 96,890 
9 General merchandise group 1,185,571 1,068,617 USS ET Aa 1,464,138 1,619,280 1,447,209 1,415, 373 
10 Men's clothing stores 90,445 67,742 88,961 106,372 130,256 115,233 94,480 
11 Women's clothing stores 198, 508 161,410 211,596 248,245 265,823 241,720 226,099 
12 Family clothing stores 121,694 107,990 146,553 158,958 Wi Sig To! 157,835 149,818 
13 Specialty shoe stores 17,036 WZZoo 15,240 WE ys 20,966 20,241 18,549 
14 Family shoe stores 69,875 55,746 78,420 103,784 199,719 92,962 83,326 
15 All other apparel and accessories stores 95,017 74,261 83,489 895919) 88,542 78,856 84,950 
16 Apparel and accessories group 592,575 479,408 624,259 727,091 788, 381 706,847 657,222 
17 Hardware stores 71,359 64,608 78,187 100,229 135,192 135,001 135,981 
18 Household furniture stores 118,088 108,006 128,995 135,249 147,189 146, 345 145,659 
19 Household appliance stores 45,975 40,287 46,305 46,595 50,825 44,471 48,746 
20 Furniture, T.V., radio and appliance 85,438 74,629 89,792 89,756 102,674 104,561 123,369 
stores 
21 Appliance repair shops 25,176 22 25y, 22,340 25,317 28,453 27,654 28,789 
22 All other home furnishings stores 257,105 245,759 274,253 297,073 315,773 294,503 318,263 
23 Hardware and home furnishings group 603,141 555,546 639,872 694,219 780,106 MDZ 5952 800, 807 
24 aoe patent medicine and cosmetics 474,942 448,985 464,518 471,758 494,666 469,819 483,547 
stores 
25 Book and stationery stores 53,943 51,910 56,780 52,617 56,455 54,831 54,903 
26 Florists 30,355 43,699 42,162 38,228 62,955 43,652 37,293 
27 Jewellery stores 54,782 52,542 DL ea 61,713 80,775 78,899 76,138 
28 Jewellery repair shops 1,989 2,024 2,145 2,279 2,680 2,708 2,893 
29 Sporting goods and accessories stores 122, 338 106,749 133,467 186,388 232,143 215,915 215,560 
30 Personal accessories stores 123,704 115,602 130,650 134,133 155,428 159,010 175,001 
31 Alcoholic beverage stores 341,088 333,488 426,599 391,370 505,555 484,903 547,039 
32 All other stores 132,523 129,916 162,231 200,991 241,223 235,434 228,747 
55 Other stores group 1,335,664 1,284,715 1,471,873 1,539,477 1,831,880 1,745,171 1,821,121 
54 Total excluding automotive group 6,435,815 5,884,292 6,808,798 7,197,124 8,210, 308 7,496,141 7,652,084 
3 ¢ 7 
* te ba a a 1,867,594 2,032,483 2,302,986 2,868,444 2,832,460 2,662,190 2,614,092 
BGs Ua saee hat rs 42, 364 49,538 64,856 79,444 74,318 76,346 70,569 
anes Stations 892,898 837,625 883,226 852, 391 921,087 ari Ath 936,570 
ee eae ‘ 115,540 105,543 116,930 139,383 142,052 139,678 144,405 
utomotive parts and accessories stores 170,851 149,482 191,758 257, 392 309,207 306,629 275,513 
40 ALI other automotive businesses 163,459 157, 889 178,617 195,522 193,839 195,605 205,968 
41 A 
utomotive group 3,252,706 3, 332,560 3,738,373 4,392,576 4,472,963 4,293,437 4,247,117 
42 TOTAL ALL STO 
RES 9,688,521 9,216,852 10,547,171 11,589, 700 12,683,271 11,789,578 11,899,201 


TABLEAU 29. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce, Canada 
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Per cent 

change 
1986 1985 

Variation 

procen- 

tuelle 
August? SeptemberP September October November December September 

1986/1985 
Aodtt SeptembreP Septembre Octobre Novembre Décembre Septembre 

1986/1985 

NG) 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Genre de commerce: 

2,195,408 1,972,820 1,844,178 1,992,484 2,096,610 2,064,002 +6.9 fpiceries - Boucheries 1 
648,607 588,802 524,610 5392971 528,179 546,462 +12.2 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
235,136 216, 383 189,491 197,905 196, 368 235,468 +14.1 Tous les autres magasins d'aliments 3 

3,079,151 2,778,005 2,558,279 2,729,680 2,821,157 2,845,932 +826 Groupe de L'alimentation 4 
975,532 1,020,701 964,842 1,031,654 1,359,437 1,833,917 +5.7 Grands maqasins 5 
228,260 Za gOoD) 232,578 267,835 315,736 317,989 +8.2 Maqasins de marchandises diverses 6 
181,188 (WAS E ES 159,209 170,402 169,452 195,233 +8.1 Maqasins aénéraux a 
102,856 95,013 97,301 103,588 127,609 196,015 -2.3 Bazars 8 

1,487,836 1,539,604 1,453,930 1,573,479 1,972,234 2,543,154 45.9 Groupe de marchandises diverses () 

98,897 117,186 S762 113,595 160,850 201,351 +19.5 Maqasins de vétements pour hommes 10 
253,028 277,907 242,703 252 05) 270,091 By Yar) +14.5 Magasins de vétements pour dames 11 
180,720 185,659 161,844 162,259 191,837 263,815 +14.7 Maqasins de vétements pour la famille 12 

20, 348 Pes Ti72 18,583 20,753 21,813 19,565 +24.6 Magasins de chaussures spécialisées 13 

99,571 NOVG ou 91,749 98,863 134,423 124,685 +17.0 Magasins de chaussures pour la famille 14 

97,503 101,644 87,201 102,538 125,944 144,628 +16.6 Autres maqasins de vétements et accessoires 15 
750,067 812,939 700,065 750,311 904,958 1,101,319 +16.1 Habillement et accessoires 16 
118,737 115,049 97,295 98,374 103,474 125,167 +18.2 Quincailleries 17 
154,612 152,097 131,027 138,922 144, 357 150,038 +16.0 Maqasins de meubles 18 

52,263 Diliee 45,868 49,844 51,945 57,360 +11.8 Maqasins d'appareils ménaaers Aig: 
120,993 WSs 96,116 109,203 113,093 122,238 +17.8 Maqasins de meubles, téléviseurs, radios et 20 

accessoires 

30,129 55,397), 28,865 29,406 Poi jeeiaes 27,993 +15.7 Réparation d'appareils électro-ménagers 21 
333,617 340,187 288,301 OT. S25) 342,471 426,972 +18.0 Autres articles d'ameublement 22 
810, 351 805, 334 687,472 733,072 782,563 909, 768 +1721 Groupe des quincailleries, meubles et fourni- 23 

tures de maison 
504,296 492,205 441,350 473,497 474,602 604,615 +11.5 Pharmacies, médicaments brevetés et produits 24 
de beauté 

66,815 63,202 60, 330 5B, 732 70,888 119,086 +4.7 Librairies et papeteries 25 

36,873 Diigo, 32,166 34,143 33,901 60,175 415.5 Fleuristes 26 

77,564 71,115 61,428 66,505 93, 340 226,836 +15.7 Bi jouteries 2 27 

2,821 2,588 Dsloe 2,196 2,767 3,434 +20.3 Ateliers de réparation de bi joux 28 

189,538 160,814 136,227 27g 130,734 184,696 +18.0 Maaasins d'articles de sport et d'accessoires 29 
179,428 167,088 135,401 141,086 166,225 252,425 +23.4 Magasins d'accessoires personnels 3n 
371,271 434,072 414,327 426,533 465,025 737,480 +4.8 Maqasins de boissons alcooliques 31 
224,154 210,027 172,694 184,006 206,977 252,121 +21.6 Tous les autres maqasins 32 

1,852,760 1,658,268 1,456,075 1,514,655 1,644,459 2,440, 868 412.5 Groupe de tous les autres maqasins 33 

7,980,165 7,574,150 6,855,821 7,301,197 8,125,371 9,841,041 +10.5 Total excluant qroupe de 1'automohile 34 

2,325,280 2,420,247 2,007, 347 2,330,285 2,189,317 1,867,892 +20.5 Concessionnaires d'automobiles 35 

63,866 69,346 56,333 57,087 53,400 39,636 +23.1 Vendeurs d'automobiles d'occasion 36 
942,813 855,038 922,061 974,919 968,419 974,915 -7.2 St ations-service af 
135,276 130,677 115,459 131,706 132,743 (Peis 372) +13.1 Garages F 3 
248,141 Zee 212,885 237,073 289,377 304,799 +18.0 Maqasins de pitces et d'accessoires d'auto- 39 

mobiles 

197,764 195,462 166,634 181,484 176,868 156,484 +17.3 Autres commerces dans le domaine de ]'auto- 40 

mobiles 

3,913,140 3,922,007 3,480,719 3,912,554 3,810,124 3,459,247 412.7 Groupe de ]'automobile 41 

11,893, 305 11,496,157 10, 336,540 1S 215, 790 11,935,495 13, 300, 288 +11.2 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 42 


TABLE 30. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1984-1986 


Yukon 
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TABLEAU 30. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1984-1986 


Yukon 

Food General merchandise Automobile Automotive Hardware, home fur- Total Per cent(2) 

qroup and apparel group dealers qroup nishinas and other all stores chanae 

retail stores qroup 

Groupe Groupe de maqasins Conces- Groupe Groupe de quincail- Total, Variation(2) 

d'alimen- de marchandises sionnaires d'automobiles leries, de maqasins ensemble procentuelle 

tation diverses et de ma- d'automobiles de meubles et de des maqasins 

gasins de vétements tous les autres ma- 
aasins de détail 

thousands of dollars - milliers de dollars 
1984: 
January - Janvier 2,721 1,515 765 302 1,394 6,697 +24.2 
February ~ Février 2257 1,584 773 306 1,412 7,012 +2.3 
March - Mars 3,194 1,875 894 425 1,610 7,998 +6.9 
April - Avril 5, 2bn 1,831 1,340 476 1,685 8,583 +11.0 
May - Mai 3,774 2,569 1,334 560 2,023 19,060 +22.8 
June - Juin 4,284 2,345 PEE Al 622 2,883 12,065 +28.4 
July - Juillet 4,245 2,280 1,770 698 2,554 11,547 +15.0 
August - Aodt 4,580 2,448 1,544 706 2,569 11,847 +17.2 
September - Septembre 3,777 2,323 1,258 534 2,994 9,986 +6.8 
October - Octobre 3,525 2,589 1,268 508 Beil g 10,069 +13.8 
November - Novembre 3,447 2,365 1,232 592 2,474 10,110 +6.9 
December - Décembre 3,710 3,182 1,158 Doe Se eEY) 12,001 +2.1 
Year - Année 43,445 26,706 15,267 6,281 26,276 ilVcesS +12.8 
1985: 
January - Janvier 3,178 1,350 1,034 409 ty yirae 7,693 +14.9 
February - Février 3,116 1,325 1,012 356 1,706 Tole +7.2 
March - Mars 3,487 1,742 ieee 415 1,868 8,748 +9.4 
April - Avril Bi) 1,586 1,384 443 1,907 9,049 +5.4 
May - Mai 4,867 2,610 1,835 587 2,383 12,282 +22.1 
June - Juin 4,252 2,620 2,063 724 2,691 12,350 +2.4 
July - Juillet 4,550 2,829 PID 5) 919: Zao 13,598 +17.8 
August - Aodt 4,858 3,010 15599) 1,332 3,106 13,700 +15.6 
September - Septembre 3,738 2,883 1,184 1,141 Popos\\3) 11,459 +14.8 
October - Octobre 3,881 2,983 les) Aa Al! 2,463 11,607 +15.3 
November - Novembre Sy tot 3,020 1,134 1,065 2,468 11,438 +13.1 
December - Décembre 3,606 4,257 751 1,259 3,282 13,155 +9.6 
Year - Année 47,008 30,215 16,514 STA 29,086 132,594 +12.4 
1986: 
January - Janvier 3,631 1,843 1,022 902 1,836 9,234 +20.0 
February - Février 3,329 1,521 985 871 1,750 8,456 +12.5 
March - Mars 3,390 2,808 1,053 837 1,886 9,974 +14.0 
April - Avril 4,075 2,847 1,267 572 2,014 10,775 +19.0 
May - Mai 4,403 3,418 [Gee 573) Zro0 12,643 +2.9 
June - Juin 4,662 2,618 Nig, sip 2,838 13,006 +5.3 
July - Juillet 5,329 2,939 2,186 1,609 3,146 15,209 +11.8 
August? - Aodtt 4,821 3,052 1,995 1,730 3,173 14,771 +7.8 
SeptemberP - SeptembreP 4,397 3,091 1.779 1,391 2,557 13,215 415.3 


October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


iG For composition of kind of business groups, see page 87. 
(2) Percentage changes shown are over-the-year changes. 


- Pour la composition par qroupe de qenres de commerce, voir la page 87. 
- Les pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 


TABLE 31. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1984-1986 


Northwest Territories 
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TABLEAU 31. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1984-1986 


Territoires du Nord-Quest 


Food General merchandise Automobile Automot ive Hardware, home fur- Total Per cent(2) 
group and apparel qroup dealers qroup nishings and other all stores change 
retail stores group 

Groupe Groupe de magasins Conces- Groupe Groupe de quincail- Total, Variation(2) 

d'alimen- de marchandises sionnaires d'automobiles leries, de maqasins ensemble procentuelle 

tation diverses et de ma- d' automobiles de meubles et de des maqasins 

gasins de vétements tous les autres ma- 
qasins de détail 

thousands of dollars - milliers de dollars 
1984: 
January - Janvier 2,808 6,219 1,343 673 2,692 ASep. +8.3 
February - Février 2,929 6,573 1,402 623 QE Ooi 14,464 +11.1 
March - Mars 3,646 8,765 1,852 753 By DuAl 18,587 +17.3 
April - Avril 3,018 7,752 1,585 645 3,969 16,969 +19.4 
May - Mai 3,442 7,963 1,596 650 3,730 hipaa +22.6 
June - Juin 3,854 9,833 1,583 768 4,621 20,659 +8.2 
July - Juillet Sep Shes 7,902 1,996 555 4,030 IIS: +41 
August - Aodt 3,349 7,996 1,411 548 4,089 17,393 +525 
September - Septembre 3,615 10, 340 1273 596 4,373 20,197 +7.2 
October - Octobre 3,326 8,864 1,514 542 4,008 18,254 +7.2 
November - Novembre 3,410 8,522 1,267 530 4,210 M959. +10.4 
December - Décembre 3,820 12,194 1,421 638 5,425 23,498 +12.1 
Year - Année 40,530 102,923 18,243 75921 47,655 216,872 +10.8 
1985: 
January - Janvier 3,448 6,871 2,077 772 Se) 16,297 +18.7 
February - Février 3,407 Ws Hs iL ZAG 820 3,418 16,026 +10.8 
March - Mars 3,809 10,619 yey) 846 SOL, 20,960 +12.8 
April - Avril 3,203 8,697 1,450 843 4,180 18,373 +823 
May - Mai F902 9,260 1,453 838 4,402 19,855 +14.2 
June - Juin 4,519 10,416 1,621 741 4,647 21,944 46.2 
July - Juillet 4,006 8,700 1,776 843 4,601 19,926 +12.0 
August - Aodt 4,108 8,796 1,296 761 4,446 19,407 +11.6 
September - Septembre 4,296 Wil ZZ degite 734 4,431 21,897 +8.4 
October - Octobre 3,933 10,048 1,445 800 4,723 20,949 +14.8 
November - Novembre 4,476 9,703 1,312 817 4,977 215285 +18.7 
December - Décembre 4,083 14,221 Tang 801 6,050 26,274 +11.8 
Year . Année 47,190 Wali a 17,729 9,616 52,931 243,193 +12.1 
1986: 
January - Janvier 4,535 7,836 1,094 855 3,846 18,166 $11.5 
February - Février Sia) 7,856 1, 194 878 3,776 17,679 +10.3 
March - Mars 4,198 10,247 1,256 938 4,016 2,655 =1e5 
April - Avril 3,621 9,478 1,699 688 4,257 19,743 17/5 
May - Mai 4,183 10,244 1,490 774 4,626 21,317 +7.4 
June - Juin 4,084 10,903 1,645 796 4,540 21,968 +0.1 
July - Juillet 3,997 8,461 1,465 895 4,601 19,419 p55 
August? - Aoatt 4,027 9,253 seus 794 4,586 20,387 +5.0 
SeptemberP - SeptembreP 4,067 11,364 ile) 829 SI ES) 21,726 -0.8 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 

87. - Pour la composition par qroupe de qenres de commerce, voir la page 87. 


(1) For composition of kind of business groups, see page 
(2) Percentage changes shown are over-the-year changes. 


- Les pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 
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Appendices Appendices 


Appendix I 


DEFINITIONS 


"Retail Trade", for the purpose of this 
report, is defined as "the aggregate sales 
made through retail locations (outlets)". 


A “retail location", as defined by Sta- 
tistics Canada, is a "business location 
(usually a store) in which the principal 
activity is the sale of merchandise and 
related services to the general public, for 
household or personal consumption". Retail 
trade estimates do not include any form of 
direct selling which bypasses the retail 
store, e.g., direct door-to-door selling; 
sales made through automatic vending ma- 
chines; sales of newspapers or magazines 
sold directly by printers or publishers; and 
sales made by book and record clubs. The 
only exception is the mail-order and cata- 
logue sales activities of department store 
businesses, which have been classified to 
the "general merchandise store" category. 
In addition, retail trade excludes: retail 
sales through ancillary units, e.q., ware- 
houses, head offices, etc.; sales of 
contractors whose major activity is not 
retailing; and retail transactions between 
individuals. 


Total net sales include sales of new and 
used merchandise and receipts from repairs, 
equipment rental, food serving and other 
service activities, less returns, adjust- 
ments and discounts. Total net sales also 
include: trade-in allowances, commissions 
earned from sales of goods owned by others, 
proprietor's withdrawals of goods for per- 
sonal use (at retail) and the sales and 
receipts of concessionnaires operating with- 
in the outlet. Non-operating revenues, bad 
debts recovered and sales taxes collected 
for remittance to a government agency are 
excluded. 


Appendice I 


DEFINITIONS 


"Commerce de détail" signifie, pour les 
besoins de la présente publication, "l'ensemble 
des ventes faites par des points de vente au 
détail". 


Un "point de vente au détail", suivant la dé- 
finition de Statistique Canada, est un local 
d'affaires (habituellement un magasin) dont 1l'ac- 
tivité principale est la vente de marchandises et 
de services connexes au grand public pour la con- 
sommation ménagere ou personnelle. Les estima- 
tions relatives au commerce de détail ne prennent 
pas en compte les ventes directes, c'est-a-dire 
les ventes qui ne sont pas faites par 1l'intermé- 
diaire d'un point de vente au détail, par exemple 
les ventes directes par démarchage, les ventes 
par distributeur automatique, les ventes de jour- 
naux ou de revues faites directement par les 
imprimeurs et éditeurs, et les ventes faites par 
les cercles du livre et les clubs de disques. Il 
n'y a qu'une exception: les ventes des grands 
magasins faites par la poste ou par catalogue, 
qui sont classées dans la catégorie des "magasins 
de marchandises diverses". En outre, le commerce 
de détail ne comprend pas les ventes au détail 
des unités auxiliaires, par exemple, entrepdts, 
sieges sociaux, etc., ni les ventes des entrepre- 
neurs dont l'activité principale ne reléve pas du 
commerce de détail, ni les opérations de détail 
entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les ven- 
tes de marchandises neuves et usagées et des 
recettes provenant de réparations, de locations 
de matériel de la vente de repas et d'autres 
activités de services, moins la valeur des ren- 
dus, les ajustements et les rabais. Les ventes 
totales nettes comprennent également; la valeur 
des reprises, les commissions sur la vente de 
marchandises appartenant a autrui et la valeur 
(au détail) des marchandises prélevées par le 
propriétaire pour son usage personnel et les ven- 
tes et recettes des concessions exploitées dans 
les points de ventes. On ne prend pas en compte 
les recettes hors exploitation, les recouvrements 
de mauvaises créances et les taxes de vente per- 
cues pour le compte d'un organisme public. 


CLASSIF ICAT ION 


Kind of Business(1) 


Estimates of retail trade are stratified 
by region and by kind-of-business qroupings 
which are based on the Standard Industrial 
Classifications and the retail kind-of-bus1- 
ness categories employed in the 1966 Census 
of Merchandising and Services. Since the 
monthly retail trade survey is a "location" 
survey, as noted above, each individual 
(retail) location of a firm is assigned a 
kind-of-business code based on its major 
activity (or type of commodities sold). 


In this report, retail trade is strati- 
fied into 27 major kind-of-business group- 
ings plus a miscellaneous category. In 
order to increase the usefulness of these 
statistics, the composition of each kind- 
of-business qroup is described at the end of 
the report. 


Kind of Organization 


The retail trade estimates, in addition 
to being stratified by kind-of-business 
groupings, are also broken down into chain 
and independent components. Firms are clas- 
sified to the chain store component based on 
the following definition: 


Chain store organization "an organization 
operating four or more retail outlets in the 
same kind of business, under the same legal 
ownership". 


Any firm not meeting the above definition 
is automatically classifed as an "indepen- 
dent" organization, the only exception being 
"department stores" which are classified in 
their entirety to the chain component. 


(1) For a detailed definition of each kind 
of business, see Retail Trade Historical 
Statistics, 1972-1979, Catalogue 63-538. 
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CLASSIF ICATION 


Genre de commerce(1) 


Les estimations relatives au commerce de dé- 
tail sont stratifiées par région et par groupe de 
genre de commerce. Ces groupes sont fondés sur la 
Classification des activités économiques et les 
catégories de genre de commerce de détail qui ont 
été utilisées lors du recensement du commerce et 
des services de 1966. Etant donné que 1'enquéte 
mensuelle du commerce de détail est axée sur les 
points de vente comme on l'a indiqué ci-dessus, 
chaque point de vente au détail d'une entreprise 
se voit attribuer un code "genre de commerce" 
d'aprés son activité principale (ou le genre de 
marchandises vendues). 


Dans la présente publication, le commerce de 
détail est stratifié selon 27 grands groupes de 
genre de commerce, outre la catégorie "Marchands 
divers". Pour rendre ces statistiques plus uti- 
les, nous décrivons la composition de chaque 
groupe de genre de commerce @ la fin de la publi- 
cation. 


Type d'entreprise 


En plus d'étre stratifiées selon le genre de 
commerce, les estimations relatives au commerce 
de détail sont ventilées entre magasins &a succur- 
sales et maqasins indépendants. Les entreprises 
qui répondent a la définition suivante sont clas- 
sées dans la catégorie des magasins @ succur- 


sales: 


Magasins &4 succursales "entreprise exploitant 
au moins quatre points de vente au détail dans un 
méme genre de commerce, sous une méme apparte- 
nance juridique". 


Toute entreprise dont le schéma de structure 
ne concorde pas avec la définition ci-dessus est 
classée automatiquement dans la catégorie des 
magasins indépendants, la seule exception étant 
les "grands magasins" qui sont portés en totalité 
dans la catégorie des magasins a succursales. 


(1) Pour une définition compléte de chaque genre 
de commerce, consulter la publication Com- 
merce de détail statistiques historiques 
1972-1979, n° 63-538 au catalogue. 


Appendix II 
METHODOLOGY 


Retail trade estimates are derived from a 
survey of Canadian "retail locations". Busi- 
nesses are first classified to the retail 
sector on the basis of "census value 
added",(2) which is defined in retail trade 
as the difference between sales and the pur- 
chase price of the goods sold in a particu- 
lar period. Companies which fall into the 
retail sector are then further classified to 
specific categories of business (using the 
three-digit 1960 Standard Industrial Classi- 
fication code) on the basis of "major acti- 
vity" - the proportion of sales accounted 
for by each kind of business or by each type 
of commodity sold. 


The next step in the classification pro- 
cedure is to survey those businesses se- 
lected for the sample in order to obtain 
information on the number and activity of 
locations operated. Such information is 
required not only to determine if individual 
businesses, particularly multi-location bu- 
sinesses, qualify for treatment as "chains" 
(see definition Appendix I) but also to 
isolate retail locations from non-retail and 
make possible a more precise classification 
of each to one of more than 90 "kinds of 
business", which are subsequently grouped 
into 28 trade groups for purposes of publi- 
cation. 


Because this is a location-oriented sur- 
vey, the scope of coverage is extended to 
include retail locations operated by non- 
retailing businesses. When it is determined 
that a manufacturer (for example) operates 
one or more retail locations, the same 
treatment is given as outlined above. Retail 
locations can be operated by businesses 
whose principal activity is manufacturing, 
wholesaling, government, construction, etc. 


The design of the survey provides the 
facility to revise the monthly estimates to 
account for late responses. Each month the 
publication will contain preliminary esti- 
mates for the current month and revised 
estimates for the preceding month. 


The monthly retail trade estimates con- 
tained in this report are produced by means 
of a sample survey using methodology which 


(2) For additional information, see the 1970 
Standard Industrial Classification 
Manual, Catalogue 12-501E, Pages 9-11. 


Appendice II 
ME THODOLOGIE 


Les estimations du commerce de détail sont 
tirées d'une enquéte sur les "points de vente" au 
détail au Canada. Les entreprises sont d'abord 
classées dans le secteur du commerce de détail 
d'aprés la "valeur ajoutée recensée"(2), qui 
représente dans ce secteur, la différence entre 
le prix de vente et le prix d'achat des biens 
vendus pendant une période déterminée. Les socié- 
tés qui appartiennent au commerce de détail sont 
ensuite classées dans des catégories précises 
d'activités (code 4 trois chiffres de la Classi- 
fication des activités économiques de 1960) 
d'apres la "principale activité", c'est-a-dire 
d'aprés la proportion des ventes dont rend compte 
chaque genre de commerce ou chaque type de mar- 
chandises vendues. 


L'étape suivante du travail de classification 
consiste a faire un relevé des entreprises échan- 
tillonnées dans le but d'obtenir des renseigne- 
ments sur le nombre de points de vente et leur 
activité. De tels renseignements servent non 
seulement a déterminer si des entreprises parti- 
culiéres, notamment les entreprises @4 points de 
vente multiples, peuvent étre considérées comme 
des "“magasins & succursales" (voir définition 
Appendice I), mais aussi & distinguer les points 
de vente au détail des autres types de points de 
vente et d'ainsi assurer un classement plus pré- 
cis de chacun d'eux parmi plus de 90 genres de 
commerce. Subséquemment, ces genres de commerce 
sont agrégés en 28 groupes pour fins de publica- 
tion. 


L'enquéte étant axée sur les points de vente, 
le champ d'enquéte a été étendu aux points de 
vente au détail exploités par des entreprises 
autres que des magasins de détail. Lorsqu'on a 
établi, par exemple, qu'un fabriquant exploite un 
ou plusieurs locaux de vente au détail, on pro- 
céde de la méme fagon qu'indiquée ci-dessus. Des 
locaux de vente au détail peuvent étre exploités 
par des entreprises dont l'activité principale 
est la fabrication, le commerce de gros, 1'admi- 
nistration publique, la construction, etc. 


Le systéme supportant l'enquéte permet la 
révision des estimations mensuelles afin de tenir 
compte des réponses tardives. La publication 
mensuelle fournira donc des données provisoires 
pour le mois en cours et des données révisées 
pour le mois précédent. 


On établit les estimations mensuelles rela- 
tives au commerce de détail que renferme la pré- 
sente publication au moyen d'une enquéte par 


(2) Pour de plus amples renseignements, voir le 
manuel de la Classification des activités 
économiques, 1970, n° 12-501F au catalogue, 
pages 9-11. 


differs substantially from that used for the 
estimates published to the end of 1974. 


The new methodology was primarily devel- 
oped because, after 1969, there was no ade- 
quate source of information available to 
update the independent portion of the old 
sample to account for firms coming into ex- 
istence (births) and/or going out of busi- 
ness (deaths). The levels established by the 
new sample indicate there was a downward 
bias in the old sample which had grown to 
about 4% in 1974. Even so, the monthly 
trends are relatively consistent between the 
old and new samples. 


Sample 


A Revenue Canada (Taxation) list, supple- 
mented by chain and department store lists 
and an area file list, comprises the uni- 
verse for this survey. A sample of approxi- 
mately 16,000 independent firms, stratified 
by region(3) and by the Standard Industrial 
Classification code has been selected from 
this universe and surveyed in order to 
verify the kind of business of each firm. 
Estimates are then produced monthly, stra- 
tified by trade group and region. 


The method used for the estimation of 
total retail sales is one in which each 
sampled unit's reported data is inflated to 
universe levels by multiplying the reported 
data of the sampled unit by the inverse of 
the probability of selection for the unit. 
For firms which do not respond on time(4) in 
a particular month, an estimate is imputed 
using a statistical technique which employs 


a number of components such as: cell aver- 
ages, last month's sales, other trends, 
etc. Consequently each firm in the sample 


must have an individual estimate of sales. 


The results of the survey are not linked 
to census results. Instead, the estimates 
derived in the course of the survey will be 
compared with census data in order to deter- 
mine the cause of any differences which may 
be found to exist between the two levels. 
Based on these findings, revisions will then 
be made to compensate for any errors or 
discrepancies discovered (such as in coding 
of firms to erroneous kinds of business 
Bee over-estimation in particular cells, 
CLG) 


(3) The metropolitan areas of Montréal, 
Toronto, Winnipeg and Vancouver are 
census metropolitan areas as defined by 
the 1971 Census. 

(4) Late responses are included in revised 
estimates. 
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sondage dont la méthodologie différe sensiblement 
de celle utilisée pour les estimations qui ont 
paru jusqu'a la fin de 1974. 


Cette nouvelle méthodologie fut principalement 
mise en application parce qu'il n'‘existait plus 
de source adéquate de renseignements disponibles, 
aprés 1969, pour mettre a jour la partie indépen- 
dante de l'ancien échantillon pour tenir compte 
des nouvelles entreprises (créations) et (ou) de 
celles qui  fermaient leurs portes (dispari- 
tions). Le niveau des ventes déterminé par le 
nouvel échantillon démontre qu'il y avait un 
certain degré de sous-estimation, laquelle sous- 
estimation avait atteint 4% en 1974. Néanmoins 
les tendances mensuelles mesurées par l'ancien 
ainsi que par le nouvel échantillon sont passa- 
blement similaires. 


Echantillon 


La liste de Revenu Canada (Imp6ét) a été com- 
plétée par la liste des magasins a succursales 
ainsi que des grands magasins et par une liste de 
fichier aréolaire pour reconstituer l'univers de 
cette enquéte. Un échantillon d'environ 16,000 
entreprises indépendantes, stratifié par ré- 
gion(3) et selon le schéma de codage de la Clas- 
sification des activités économiques, a été 
prélevé sur cet univers et a fait l'objet d'une 
enquéte en vue de déterminer le genre d'activité 
de chaque entreprise. Des estimations sont 
ensuite établies tous les mois et stratifiées 
selon le groupe de commerce et la région. 


La méthode d'estimation des ventes totales au 
détail consiste & gonfler les données déclarées 
par chaque unité échantillonnée aux dimensions de 
l'univers en multipliant les données de l'unité 
par l'inverse de la probabilité de choix de 
l'unité. Dans le cas des entreprises non décla- 
rantes & temps(4) un mois donné, on procéde & une 
imputation a l'aide d'une méthode statistique qui 
fait intervenir divers éléments comme les moyen- 
nes de cellule, les ventes du dernier mois, 
d'autres tendances, etc. Ainsi, il doit y avoir 
une estimation des ventes pour chaque entreprise 
échantillonnée. 


Les résultats de l'enquéte ne sont pas raccor- 
dés €@ ceux du recensement. Une étude comparative 
entre les estimations obtenues dans le cadre de 
cette enquéte ainsi que celles obtenues lors d'un 
recensement sera effectuée afin de déterminer la 
cause de tout écart entre les deux niveaux, ce 
qui nous permettra de rectifier les statistiques 
et de compenser les erreurs ou les divergences 
relevées (comme un classement erroné selon le 
genre de commerce, une surestimation dans des 
cellules particuliéres, etc.). 


(3) Les zones métropolitaines de Montréal, de 
Toronto, de Winnipeg et de Vancouver corres- 
pondent aux zones métropolitaines du recense- 
ment de 1971. 

(4) Les déclarations tardives sont toujours con- 
sidérées dans le calcul des estimations révi- 
sées. 


Appendix III 
COMPONENTS OF THE SURVEY UNIVERSE 


The universe used for this survey is com- 
posed of two basic parts: a master file list 
(including chain and department store compo- 
nents) and an area file list. These compo- 
nents provide an adequate representation of 
the retail trade universe. 


The Survey Master File 


The survey master file is based on a 
series of profiles developed from the retail 
store portion of the Revenue Canada (Taxa- 
tion) master file and is stratified by 
region and by Standard Industrial Classifi- 
cation code. This component is a list of all 
retail businesses having a payroll deduction 
account number (i.e., having employees for 
whom payroll deductions are made). It is 
updated monthly for new firms coming into 
business, for firms going out of business 
and, in the case of existing firms, for any 
changes in name, address or nature (kind) of 
business. These updates originate from both 
Revenue Canada (Taxation) and from Statis- 
tics Canada survey sources. As these updates 
are received, firms going out of business 
are dropped from the sample and a sample of 
births is selected from among new firms 
which have gone into business, thus provid- 
ing a monthly birth/death adjustment. 


Records on the survey master file are 
sampled using a given probability of selec- 
tion determined by geographical location, 
Standard Industrial Classification code and 
cell size. To create the original sample 
file, the complete survey master file was 
sampled. Since that time, only the births 
have been sampled each month. 


Chain and Department Store Component 


The chain and department store list is a 
sub-set of the survey master file compo- 
nent. The businesses on this list are those 
which have been identified (from Statistics 
Canada sources) as chains or department 
stores and which have been sampled with cer- 
tainty (i.e., each business is surveyed). 
This component, as well as being updated 
monthly using Revenue Canada information, is 


Appendice III 
ELEMENTS DE L'UNIVERS DE L'ENQUETE 


L'univers de l'enquéte comprend deux éléments 
fondamentaux: une liste de fichier principal (y 
compris les éléments magasins & succursales et 
grands magasins) et une liste de fichier aréo- 
laire. Ces éléments représentent de maniere adé- 
quate l'univers du commerce de détail. 


Fichier principal de 1'enquéte 


Le fichier principal de l'enquéte du commerce 
de vente au détail est fondé sur une série de 
profils tirés de la fraction du fichier principal 
de Revenu Canada (Impét) se rapportant aux com- 
merces de vente au détail et est stratifié par 
région et selon le schéma de codage de la Classi- 
Fication des activités économiques. Cet élément 
du fichier est une liste de toutes les entrepri- 
ses de vente au détail qui ont un numéro de 
compte de retenues sur la paye (entreprises ayant 
des salariés &4 l'égard desquels des déductions 
sont faites aux fins de l'impdt). Cette liste est 
mise a jour tous les mois; il s'agit de prendre 
en compte la création de nouvelles entreprises, 
la disparition d'entreprises et dans le cas 
d'entreprises existantes, tous les changements de 
nom, d'adresse ou de genre de commerce. Ces mises 
@ jour s'appuient sur des enquétes de Revenu 
Canada (Impdt) et de Statistique Canada. Dés que 
l'on dispose de ces mises & jour, les entreprises 
qui cessent toute activité sont éliminées de 
1l'échantillon et un échantillon de créations est 
prélevé sur les nouvelles entreprises, ce qui 
permet un ajustement mensuel en fonction des 
créations et des disparitions. 


Des enregistrements du fichier principal de 
l'enquéte sont échantillonnés d'aprés une proba- 
bilité donnée de sélection déterminée par le lieu 
d'exploitation, le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques et la taille 
des cellules. Lors de la constitution du fichier 
de l'échantillon initial, la sélection a porté 
sur tout le fichier principal de 1l'enquéte. 
Depuis lors, seules les créations ont fait 
l'objet d'un échantillonnage tous les mois. 


Elément magasins 4 succursales et grands magasins 


La liste des magasins 4 succursales et des 
grands magasins constitue un sous-ensemble de 
1'élément fichier principal de l'enquéte. Les 
établissements commerciaux figurant sur cette 
liste sont ceux qui ont été identifiés (d'aprés 
les documents de Statistique Canada) comme maga- 
sins & succursales et grands magasins et qui ont 
été échantillonnés avec certitude (chaque entre- 
prise fait partie de l'échantillon). Cet élément, 


also updated annually. The annual updates 
are based primarily on returns obtained in 
the course of the Annual Chain and Depart- 
ment Store Survey, as well as on information 
derived from other sources such as trade 
magazines, etc. 


Area File Component 


The purpose of the area file, essen- 
tially, is to supplement the sample frame. 
This additional input has two uses: 


to provide an estimate for firms which do 
not appear on the survey master file (i.e., 
having no employees for whom tax deductions 
are made); 


to compensate for the time lag involved in 
obtaining a birth adjustment through the 
survey master file. 


The area file was derived by selecting a 
number of areas in Canada (as defined by the 
Labour Force Survey), covering all regions 
with the exception of the Yukon and North- 
west Territories. To create the area file 
portion of the sample frame, the selected 
areas were completely enumerated by field 
representatives and an area file composed of 
all businesses in the selected areas was 
created. This file was then matched aqainst 
the survey master file to determine which 
firms were present on both files. For those 
firms which appeared on both files, the uni- 
verse was represented by the sample of firms 
derived from the survey master file. All 
unmatched firms (on the area file) auto- 
matically became part of the sample file. 
Every month since the original enumeration, 
one twelfth of the selected areas have been 
completely re-enumerated in order to locate 
any new firms which may have come into exis- 
tence during the preceding year. These new 
firms are then matched against the entire 
survey master file. Similarly, all mew 
businesses which have been added to the sur- 
vey master file from the Revenue Canada 
(Taxation) updates are matched each month 
against the entire area file. Once it has 
been determined that firms are on _ both 
files, they are removed from the area file 
and given a chance of selection on the 
survey master file. The remaining unmatched 
firms on the area file are included in the 
sample. 
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qui est mis & jour tous les mois d'aprés les 
données de Revenu Canada, fait également l'objet 
d'une mise & jour annuelle. Ces derniéres mises a 
jour sont fondées principalement sur les décla- 
rations obtenues dans le cadre de l'enquéte an- 
nuelle sur les magasins a succursales et. les 
grands magasins, ainsi que sur des renseignements 
puisés @ d'autres sources comme les revues por- 
tant sur le commerce, etc. 


fiément fichier géographique (aréolaire) 


Le but premier du fichier géographique est de 
compléter la base de l'échantillon. Cet élément 
supplémentaire permet: 


d'établir une estimation visant les entreprises 
qui ne figurent pas dans le fichier principal de 
l'enquéte (entreprises ne comptant aucun salarié 
pour lequel on procéde a des déductions aux fins 
de l'impét); 


de compenser le "retard" d'obtention des ajuste- 
ments en fonction des créations au moyen du 
fichier principal de l'enquéte. 


On a constitué le fichier géographique en 
choisissant un certain nombre de secteurs géogra- 
phiques au Canada (a l'aide de données de l'en- 
quéte sur la population active) de fagon Aa 
couvrir tout le territoire canadien a l'exception 
du Yukon et des Territoires du Nord-Ouest. Les 
secteurs choisis ont ensuite été entiérement 
dénombrés par des représentants régionaux et on a 
ainsi obtenu un fichier géographique comprenant 
tous les établissements commerciaux de ces sec- 
teurs. On a comparé ce fichier au fichier princi- 
pal de l'enquéte pour déterminer quelles entre- 
prises figuraient dans les deux fichiers. Pour ce 
qui est de ces entreprises, l'univers a été re- 
présenté par l'échantillon d'entreprises prélevé 
sun lesiichiersprincuipaldemimenquece miloUcesmles 
entreprises sans pendant (dans le fichier aréo- 
laire) ont été automatiquement incorporées au 
Fichier de l'échantillon. Tous les mois depuis le 
premier dénombrement, un douziéme des régions 
choisies a fait l'objet d'un autre dénombrement 
complet visant a déterminer quelles nouvelles 
entreprises ont vu le jour au cours de l'année 
précédente. Ces nouvelles entreprises sont 
ensuite réappariées avec le fichier principal de 
l'enquéte. De la méme fagon toutes les nouvelles 
entreprises ajoutées au fichier principal de 
l'enquéte au moyen de mises & jour tirées du 
fichier de Revenu Canada (Impédt) sont réappariées 
chaque mois avec le fichier géographique. Les 
entreprises pour lesquelles on a _ trouvé un 
pendant au cours des deux processus de comparai- 
son précédemment décrits sont radiées du fichier 
géographique et demeurent sur le fichier princi- 
pal de l'enquéte ott elles ont une probabilité 
d'étre choisies. Le reste des entreprises du 
fichier qéographique pour lesquelles on n'a pas 
trouvé un pendant sont inclus dans 1l'échantillon. 


Appendix IV 


DATA RELIABILITY 


The statistics in this publication are 
estimates derived from a sample survey and, 
as such, can be subject to errors. The fol- 
lowing material is provided to assist the 
reader in the interpretation of the esti- 
mates published. 


Sampling and Non-sampling Errors 


Estimates derived from a sample survey 
are subject to a number of kinds of errors. 
These errors can be broken down into two 
major types: sampling and non-sampling. 


Sampling Errors 


Sampling errors are present because ob- 
servations are made only on a sample and not 
on the entire population. The sampling 
error depends on factors such as the size of 
the sample, variability in the population, 
sampling design and method of estimation. 
For example, for a given sample size, the 
sampling error will depend on the stratifi- 
cation procedure employed, allocation of the 
sample, choice of the sampling units and 
method of selection. (Further, even for the 
same sampling desiaqn, we can make different 
calculations to arrive at the most efficient 
estimation procedure.) 


In sample surveys, since inference is 
made about the entire population covered by 
the survey on the basis of data obtained 
from only a part of the population, the re- 
sults are likely to be different than if a 
complete census was taken under the same 
general survey conditions. The most impor- 
tant feature of probability sampling is that 
the sampling error can be measured from the 
sample itself. 


Non-sampling Errors 


These errors are present whether a sample 
or a complete census of the population is 
taken. Non-sampling errors can be attributed 
to one or more of the following sources: 


Coverage error. This error can result from 
incomplete listing and inadequate coverage 
of the population of interest. 


Appendice IV 
FIABILITE DES DONNEES 


Ce bulletin présente des estimations fondées 
sur une enquéte par échantillonnage qui risquent, 
par conséquent, d'étre entachées d'erreurs. La 
section qui suit vise a faciliter, pour le lec- 
teur, l'interprétation des estimations qui sont 


publiées. 


Erreurs d' échantillonnage et autres erreurs 


Les estimations établies sur la base d'une 
enquéte par échantillonnage sont sujettes & 
différents types d'erreurs. On les regroupe en 
deux grandes catégories: les erreurs qui sont 
dues a l'échantillonnage et celles qui ne le sont 
pas. 


Erreurs d'‘'échantillonnage 


Ce genre d'erreur existe parce que les obser- 
vations portent uniquement sur un échantillon, et 
non sur l'ensemble de la population. L'erreur 
dépend de facteurs tels que la taille de 1'échan- 
tillon, la variabilité de la population, le plan 
de sondage et la méthode d'estimation. Pour une 
taille donnée d'échantillon, par exemple, l'er- 
reur d'échantillonnage sera fonction de la mé- 
thode de stratification adoptée, de l'attribution 
de l'échantillon, du choix des unités sondées et 
de la méthode de sélection. (On peut méme, dans 
le cadre d'un seul plan de sondage, effectuer 
plusieurs calculs pour arriver a la méthode 
d'estimation la plus efficace.) 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage, 
on tire des conclusions sur l'ensemble d'une po- 
pulation & partir des données concernant une 
partie seulement, les résultats seront probable- 
ment différents de ceux qu'on aurait obtenus en 
recensant toute la population dans les mémes 
conditions. La principale caractéristique des 
sondages probabilistes, c'est que  1l'erreur 
d'échantillonnage peut 6tre directement mesurée & 
partir de l'échantillon. 


a 


Erreurs non liées 4 1'échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les recen- 
sements que dans les enquétes par échantillon- 
nage. Elles sont dues @ un ou plusieurs facteurs 
parmi les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur peut 
résulter d'un listage incomplet et d'une couver- 
ture insuffisante de la population visée. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the character- 
istics of the question, inability or un- 
willingness of the respondent to provide 
correct information, misinterpretation of 
the questions because of definitional diffi- 
culties and different tendencies of differ- 
ent interviewers in explaining questions or 
interpreting responses. 


Non-response error. Some respondents may 
refuse to answer questions, some may be 
unable to respond, while others may be too 
late in responding. Data for the non- 
responding units can be imputed using the 
data from responding units or some earlier 
data on the non-responding units if avail- 
able. The extent of error due to imputation 
is usually unknown and is very much depen- 
dent on any characteristic differences 
between the respondent group and the non- 
respondent group in the survey. This error 
generally decreases with increases in the 
response rate and attempts are therefore 
made to obtain as high a response rate as 
possible. 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control at the level at which their 
presence does not impair the use and inter- 
pretation of final results. With regard to 
the estimates of this publication, all at- 
tempts have been made to minimize the non- 
sampling errors; units have been defined in 
a most precise manner and the most up-to- 
date listings have been used; the question- 
naires used in the survey have been care- 
fully designed to minimize different in- 
terpretations (interviewers have been 
instructed to ask the questions as printed 
on the questionnaires); detailed acceptance 
testing has been carried out for the differ- 
ent stages of editing and processing; every 
possible effort has been made to reduce the 
non-response rate as well as the response 
burden. 


Measures of Sampling and Non-sampling Errors 


Sampling Error Measures 


The sample used in this survey is one of 
a large number of all possible samples of 
the same size that could have been selected 
using the same sample design under the same 
general conditions. If it was possible that 
each one of these samples could be surveyed 
under essentially the same conditions, with 
an estimate calculated from each sample, it 


We: 


La réponse. Ici, l'erreur peut étre attribuable a 
la conception du questionnaire et aux caractéris- 
tiques de la question, a l'incapacité ou au refus 
de l'enquété de fournir des renseignements 
exacts, & l'interprétation fautive des questions 
due a des problémes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer a l'autre, dans 
l'explication des questions ou dans 1'interpréta- 
tion des réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapables 
ou encore répondent trop tard. Les données rela- 
tives aux non-répondants peuvent étre imputées a 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
a l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, lorsque celles-ci existent. On ne 
connait généralement pas avec précision 1'impor- 
tance de l'erreur d'imputation; celle-ci varie 
beaucoup selon les caractéristiques qui distin- 
guent les répondants des non-répondants. Comme ce 
type d'erreur prend habituellement de L'ampleur a 
mesure que diminue le taux de réponse, on s'ef- 
force d'obtenir le meilleur taux de réponse pos- 
sible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors 
des diverses étapes du traitement, telles que le 
codage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation, etc. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées @ |l'échantillonnage. De plus, il faut les 
cerner €@ un niveau ou elles ne nuisent pas a 
l'utilisation ou a l'interprétation des chiffres 
définitifs. Quant aux estimations du _ présent 
bulletin, tout a été mis en oeuvre afin de mini- 
miser les erreurs non liées a 1'échantillonnage. 
Ainsi, les unités ont été définies avec beaucoup 
de précision, au moyen des listes les plus 4 
jour; les questionnaires ont été congus avec soin 
afin de réduire au minimum les différentes inter- 
prétations possibles (on a demandé aux inter- 
viewers de poser les questions telles qu'elles 
figurent aux questionnaires); les diverses étapes 
de vérification et de traitement ont fait l'objet 
de contréles d'acceptation détaillés; on n'a 
absolument rien négligé pour que le taux de non- 
réponse et le fardeau de réponse soient faibles. 


Evaluation de l'erreur d'échantillonnage et de 
l'erreur non liée a 1 échantillonnage 


Erreur d'échantillonnage 


L'échantillon utilisé aux fins de la présente 
enquéte est un des nombreux échantillons de méme 
taille qui auraient pu étre choisis selon le méme 
plan et les mémes conditions. Si chaque échan- 
tillon pouvait faire l'objet d'une enquéte menée 
essentiellement dans les mémes conditions, il 
faudrait s'attendre a ce que l'estimation calcu- 
lée varie d'un échantillon & l'autre. On nomme 


would be expected that the sample estimates 
would differ from each other. The average 


estimate derived from all these possible 
sample estimates is termed the expected 
value. The expected value can also be 
expressed as the value which would be 


obtained if a census enumeration was taken 
under identical conditions of collection and 
processing. An estimate calculated from a 
sample survey is said to be precise if it is 
near the expected value. 


Sample estimates may differ from this 
expected value of the estimates. However, 
since the estimate is based on a probability 
sample, the variability of the sample esti- 
mate with respect to its expected value can 
be measured. The variance of estimate is a 
measure of the precision of the sample esti- 
mate and is defined as the average, over all 
possible samples, of the squared difference 
of the estimate from its expected value. 


Once the sample estimate and the variance 
of the sample estimate are derived, other 
measures of precision can be calculated. For 
example, the standard error, defined as the 
square root of the variance, is a measure of 
the sampling error in the same units as the 
estimate (e.g., dollars). The standard error 
1S a measure of precision in absolute terms. 
The coefficient of variation, defined as the 
standard error divided by the sample esti- 
mate, 1S a measure of precision in relative 
terms. For comparison purposes one may more 
readily compare the sampling error of one 
estimate to the sampling error of another 
estimate through the use of the coefficient 
of variation. 


The measure of sampling error shown in 
this publication under Text Table I, "Mea- 
sures of Reliability", is the coefficient of 
variation. 


The formula used to calculate the pub- 


lished coefficient of variation in Text 
Table I is: 
CVC ="S OX 

X 


Where X = the estimate 
S(X) = the standard deviation of X 


The percentage error (PE) of X will be: 
PE.CX) -=e€V CX) x a1100%- 


For example, an estimate X = $8,000,000 with 
a standard deviation S(X) = $400,000 has a 
coefficient of variation of .05 and assuming 
a normal distribution we can say; "the prob- 
ability is approximately 68% that the actual 
percentage error in the $8,000,000 estimate 


is less than 5%". 
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valeur probable l'estimation moyenne obtenue de 
tous les échantillons possibles. Autrement dit, 
la valeur probable est celle qu'on obtiendrait en 
recensant toute la population dans des conditions 
identiques de collecte et de traitement. Une 
estimation calculée @ partir d'une enquéte par 
échantil lonnage est dite précise lorsqu'elle 


s'approche de la valeur probable. 


Or, les estimations fondées sur un échantillon 
peuvent ne pas correspondre a la valeur proba- 
ble. Cependant, comme les estimations proviennent 
d'un échantillon probabiliste, il est possible 
d'en mesurer la variabilité par rapport a leur 
valeur probable. Ainsi, la variance d'une estima- 
tion, qui en mesure la précision, se définit 
comme la moyenne, parmi tous les échantillons 
possibles, des carrés de la différence entre 
l'estimation et la valeur probable. 


Une fois qu'on a calculé l'estimation et sa 
variance, il devient possible de mesurer la pré- 
cision autrement. Par exemple, 1l*erreur-type, 
soit la racine carrée de la variance, mesure 
l'erreur d'échantillonnage dans la méme unité que 
l'estimation (en dollars, notamment). Autrement 
dit, l'erreur-type mesure la précision en termes 
absolus. Par contre, le coefficient de variation, 
c'est-a-dire l'erreur-type divisée par l'estima- 
tion, mesure la précision en termes relatifs. 
Ainsi, l'emploi du coefficient de variation 
facilite la comparaison de l'erreur d'échantil- 
lonnage de deux estimations. 


C'est le coefficient de variation qui sert a 
évaluer l'erreur d'échantillonnage au tableau 
explicatif I "Mesure de la fiabilité". 


Voici la formule utilisée pour calculer les 
coefficients de variation du tableau explicatif 
ig 


CV(X) = S(X) 
a en 


dans laquelle X est l'estimation 
S(X) est l'écart-type de X 


L'erreur de X en pourcentage (PE) correspondra a: 
PE(X) = CV(X) x 100 %. 


Par exemple, le coefficient de variation d'une 
estimation X = $8,000,000 ot l'écart-type S(X) 
atteint $400,000 correspond & .05; si l'on sup- 
pose une distribution normale, on peut affirmer 
qu'il existe une probabilité d'environ 68% que 
l'estimation de $8,000,000 comporte un pourcen- 
tage réel d'erreur inférieur a 5%. 
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TEXT TABLE I. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Region, September 1986 Preliminary, Auqust 1986 Revised 


Response rate 


Taux de réponse 


Chain stores Independent stores 

Maqasins a succursales Magasins indépendants 
Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Estimation 
préliminaire révisée préliminaire révisée 


No. 


per cent - pourcentage 


Kind of business: 


1 Combination stores (groceries and meat) 6250) Ti WAS, 80.2 
2 Grocery, confectionery and sundries stores 54.7 64.0 61.5 74.4 
3 All other food stores DL 80.0 DU GP Tete} 
4 Department stores 86.0 100.0 - - 
5 General merchandise stores Die 9D 65.9 TTD. 
6 General stores 85.0 90.0 67.6 Take Vi 
7 Variety stores 76.5 91.4 75.8 87.9 
8 Motor vehicle dealers ioe) 87.5 WAY) 83.7 
9 Used car dealers - - 62.4 WiGrey) 
10 Service stations 60.9 lila” 64.2 Voee 
11 Garages - - 64.7 Jono 
12 Automotive parts and accessories stores 50.0 79.4 UDHO 86.9 
13 Men's clothing stores WIA0) 88.2 Wes 80.0 
14 Women's clothing stores (ov 82.6 64.3 ded 
15 Family clothing stores vise) 85.0 70.1 82.9 
16 Specialty shoe stores VIp2 88.3 Tix 86.1 
17 Family shoe stores 68.1 89.0 74.4 85.6 
18 Hardware stores 90.0 100.0 Wee> 81.2 
19 Household furniture stores Sila 68.8 66.9 Wee 
2G Household appliance stores 40.0 90.0 65.6 soo 
21 Furniture, TV, radio and appliance stores 64.3 78.6 76.7 86.0 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics 50.9 80.4 74.3 84.3 
stores 
23 Book and stationery stores DiLiad. WSR 66.6 USS 
24 Florists 40.0 60.0 62.8 Woh 
25 Jewellery stores 57.6 85.6 71.4 8255 
26 Sporting goods and accessories stores 9.0 89.5 64.0 78.8 
27 Personal accessories stores 67.4 8be5) 66.6 WS” 
28 All other stores 54.3 7 wa 8) 63.4 TSG 
29 TOTAL, ALL STORES 64.2 81.7 66.8 78.6 


Regions and selected metropolitan areas 


30 Newfoundland we 

31 Prince Edward Island Bo ae ee a 
32 Nova Scotia Tah 86.2 66.6 81.0 
33 New Brunswick BBY 91.1 63.1 76.6 
34 Québec 64.4 82.6 75.6 86.2 
35 Ontario 59.7 Ted 65.2 76.2 
36 Manitoba 6569 86.6 66.5 77.6 
37 Saskatchewan 67.9 86.2 68.4 78.5 
38 Alberta Gite 80.0 be uP 72.6 
39 British Columbia 66.0 80.9 68.9 80.3 
40 Yukon and Northwest Territories 64.3 78.6 ee 61.5 
41 Montréal 64.6 82.6 Tae 83.8 
42 Toronto Daas) 74.0 61.7 Tel 
43 Winnipeg 65.9 86.6 65.8 7961 
44 Vancouver 65.8 8 1k2 66.4 78.0 
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TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la région, septembre 1986 préliminaire, aodt 1986 


révisé 


Response fraction 


Fraction de réponse 


Chain stores 


Magasins &a succursales 


Independent stores 


Magasins indépendants 


Preliminary Revise 
estimate estima 
Estimation Estima 
préliminaire révisé 


per cent - pourcentage 


D169 93.8 
54.5 55.8 
60.9 83.0 
age) 100.0 
84.6 89.8 
96.3 DY oS 
90.8 98.0 
D2 OVS 
70.4 84.9 
Wilo® 78.7 
94.8 94.9 
TZe2 84.8 
91.4 94.9 
86.1 Ed lee) 
WI) 94.7 
oOOe 100.0 
80.2 78.8 
63.4 95.3 
85.2 90.4 
| 90.2 
-6 70.1 
15.6 58. 
Dok D562 
95.0 92.6 
ey) 95.4 
87.8 oe) 
85.8 92.4 
78.9 90.7 
89.4 DISD 
OAeZ 90.9 
84.8 98.3 
87.4 94.4 
85.5 90.7 
85.0 CARED) 
89.1 SEAN) 
87.0 O27 
88.8 94.7 
Ne D758, 
88.2 oS!) 
81.1 (W/G74 
85.3 Cie) 
88.5 93.8 


d Preliminary Revised 
te estimate estimate 
tion Estimation Estimation 
e préliminaire révisée 
Si SBin2 
(bin y) Say) 
60.5 74.0 
76.5 85.3 
68.1 77.6 
76.2 Miah 
74.7 83.6 
66.0 83.3 
69/5 80.8 
76.3 86.1 
81.9 91.6 
74.4 85.0 
6D .2 80.3 
65.1 85.4 
78.7 AS) 
82.7 Sie 
Til. 85.0 
77.8 84.4 
YER 85> 
88.9 93.8 
77.0 88.1 
eis} VOSS 
66.3 eo 
68.1 83.1 
67.6 85.7 
73.6 86.4 
70.4 Bie 3 
73.0 83.0 
BDS/2 TNA 
66.3 76.0 
Pend 88.1 
66.5 FIG 
78.8 7) 
TS 2 81.4 
PNGE TSiavh 
Viens 86.2 
64.0 WIP 
Tite Siltew) 
4955 69% 
We>) 86.0 
72.0 83.1 
V2ph Wiss 
WA 78.0 


Coefficient of 
variation, 
preliminary 
estimate 


Coefficient de 
variation, 
estimation 
préliminaire 


Genre de commerce: 


Epiceries - Boucheries 
Epiceries, confiseries et articles divers 
Tous les autres magasins d'aliments 


Grands maqasins 
Maqgasins de marchandises diverses 
Magasins aénéraux 


Bazars 
Concessionnaires d'automobiles 
Vendeurs d'automobiles d'occasion 


Stations-service 

Garages 

Maqasins de piéces et d'accessoires 
d'automobiles 


Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Magasins de vétements pour la famille 


Magasins de chaussures spécialisées 
Maqasins de chaussures pour la famille 
Quincailleries 


Maqasins de meubles 

Magasins d'appareils ménagers 

Magasins de meubles, téléviseurs, radios 
et accessoires 

Pharmacies, médicaments brevetés et pro- 
duits de beauté 

Librairies et papeteries 

Fleuristes 


Bijouteries 

Magasins d'articles de sport et d'acces- 
soires 

Magqasins d'accessoires personnels 

Tous les autres maqasins 


TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 


Régions et certaines zones métropolitaines 


Terre-Neuve 
Tle-du-Prince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 
Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
Montréal 

Toronto 

Winnipeg 

Vancouver 


NO 


Non-sampling Error Measures 


The exact population value is aimed at or 
desired by both a sample survey as well as a 
census. We say the estimate is accurate if 
it is near this value. Although this value 
is desired, we cannot assume that the exact 
value of every unit in the population or 
sample can be obtained and processed without 
error. Any difference between the expected 
value and the exact population value is 
termed the bias. Systematic biases in the 
data cannot be measured by the probability 
measures of sampling error as _ previously 
described. The accuracy of a survey estimate 
is determined by the joint effect of 
sampling and non-sampling errors. 


One source of non-sampling error is the 
non-response error. To assist users in eval- 
uating these errors two response measures 
are given in Text Table I. The response rate 
1s a measure of the proportion of those 
sample units which have responded in time 
for inclusion in the estimates. The response 
fraction, which is a measure of the data 
response rate, is the proportion of the 
sales estimate which is based upon reported 
data. For example, a cell with a sample of 
20 units in which five respond for a partic- 
ular month would have a response rate of 
25%. If these five reporting units repre- 
sented $8 million out of a total estimate of 
$10 million, the response fraction would be 
80%. In cases such as these, the response 
rate alone would tend to underestimate the 
reliability of the estimate and both measu- 
res should be considered since the response 
fraction 1S more representative of the 
situation. 
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Erreur non liée a 1'échantillonnage 


L'enquéte par échantillonnage et le recense- 
ment cherchent tous deux 4 déterminer la valeur 
exacte de l'ensemble. L'estimation est dite pré- 
cise si elle se rapproche de cette valeur. Bien 
qu'il s'agisse d'une valeur souhaitable, il n'est 
pas réaliste de supposer que la valeur exacte de 
chaque unité de l'ensemble ou de 1'échantillon 
peut 6tre obtenue et traitée sans erreur. La dif- 
férence entre la valeur probable et la valeur 
exacte de l'ensemble s'appelle le biais. On ne 
peut calculer les biais systématiques des données 
en recourant aux mesures de probabilité de l'er- 
reur d'échantillonnage décrites plus haut. La 
précision d'une estimation est déterminée par 
l'effet conjugé des erreurs d'échantillonnage et 


x 


des erreurs non liées & 1'échantillonnage. 


Une source d'erreur non liées & 1'échantil- 
lonnage, est l'erreur di .a€ la non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux mesures de la 
réponse afin d'aider l'utilisateur 4 évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse est la propor- 
tion des unités de |]'échantillon qui ont répondu 
assez tét pour 6tre incluses dans 1'estimation. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-&a-dire la propor- 
tion de l'estimation de l'échantillon qui est 
fondée sur des données déclarées. Par exemple, le 
taux de réponse d'une cellule comportant un 
échantillon de 20 unités dont cing répondent lors 
d'un mois donné atteindrait 25%. Cependant, si 
les cing unités déclarantes représentent $8 mil- 
lions sur l'estimation globale de $10 millions, 
la fraction de réponse s'éléverait @ 80%. Dans un 
tel cas, le taux de réponse aurait, @ lui seul, 
tendance a déprécier la fiabilité de 1l'estima- 
tion; il faudrait donc tenir compte des deux 
unités de mesure, puisque la fraction de réponse 
est la plus représentative de la situation. 


Appendix V 


SEASONAL ADJUSTMENT 


Time series contain the elements essen- 
tial to the description, explanation and 
forecasting of the behaviour of an economic 
phenomenon: "They are statistical records of 
the evolution of economic processes through 
time."(5) In using time series to observe 
economic activity, economists and statisti- 
cians have identified four characteristic 
behavioural components: the long-term move- 
ment or trend, the cycle, the seasonal 
variations and the irregular fluctuations. 
These movements are caused by various econo- 
mic, natural or institutional factors. The 
seasonal variations occur periodically on a 
more or less regular basis over the course 
of the year as a result of seasonal changes 
in weather, statutory holidays and other 
events which occur at fairly regular inter- 
vals and thus have a significant impact on 
the rate of economic activity. 


In the interest of accurately interpreting 
the fundamental evolution of an economic 
phenomenon and producing forecasts of super- 
ior quality, Statistics Canada uses the 
X-11-ARIMA seasonal adjustment method(6) to 
seasonally adjust its time series. This me- 
thod minimizes the impact of seasonal var- 
iations on the series and essentially con- 
Sists of adding one year of estimated raw 
data onto each end of the original series 
before it is seasonally adjusted per se. The 
estimated data are derived from forecasts 
and backcasts using ARIMA (Autoregressive 
Integrated Moving Average) models of the 
Box-Jenkins type. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
uses primarily a ratio-to-moving average me- 
thod to smooth the modified series and ob- 
tain a preliminary estimate of the trend- 
cycle, to calculate the ratios of the origi- 
nal series (fitted) to the estimates of the 
trend-cycle and to estimate the seasonal 
factors from these ratios. The final season- 
al factors are produced only after these op- 
erations have been repeated several times 


(5) "A Note on the Seasonal Adjustment of 
Economic Time Series," Canada Statisti- 
cal Review, August 1974. 

(6) For further information see the X-11- 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, by 
Estella Bee Dagum, Statistics Canada, 
Catalogue 12-564E, Occasional. 


Appendice V 
DESAISONNALISATION 


Les séries temporelles ou chronologiques com- 
portent les éléments essentiels & la description, 
l'explication et la prévision du comportement 
d'un phénomeéne économique. "Ce sont des dossiers 
statistiques de 1'évolution des processus écono- 
miques dans le temps"(5). L'observation par les 
économistes et les statisticiens de l'activité 
économique a l'aide des séries temporelles a donc 
permis de distinguer quatre composantes principa- 
les du comportement des séries temporelles: la 
tendance & long terme ou trend, le mouvement 
cyclique, les variations saisonniéres et les 
fluctuations irréguliéres ou accidentelles. Ces 
mouvements sont causés par différents facteurs, 
soit économiques, naturels ou institutionnels. 
Les variations saisonnieres sont les fluctuations 
périodiques plus ou moins réguliéres qui se pro- 
duisent au cours d'une année en raison du cycle 
météorologique normal, des congés fixes et d'au- 
tres événements qui se répetent @a intervalles 
avec une certaine régularité pour influencer de 
fagon significative le taux d'activité. 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phénomeéne économi- 
que et de produire une meilleure prédiction, Sta- 
tistique Canada rajuste les séries temporelles au 
moyen de la méthode de désaisonnalisation X-11- 
ARMMI(6) afin de justement minimiser l'impact des 
variations saisonnieres sur les séries. Cette 
technique consiste essentiellement a ajouter les 
estimations d'une année de données brutes a cha- 
cunes des deux extrémités de la série initiale 
avant de procéder a la désaisonnalisation propre- 
ment dite. Les données estimatives proviennent 
d'extrapolations prospectives et rétrospectives 
réalisées par des modéles ARMMI (modéles autoré- 
gressif & moyennes mobiles intégrées) du type 
Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel @ la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
modifiée et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, calculer les rapports de la 
série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle, et estimer les facteurs saison- 
niers @ partir de ces dits rapports. Les facteurs 
saisonniers définitifs ne sont produits que lors- 
que ces opérations ont été exécutées a plusieurs 


(5) La désaisonnalisation des séries temporelles 
économiques: quelques remarques; tiré a part 
de la Revue statistique du Canada, aotit 1974. 

(6) Pour de plus amples informations voir La 
méthode de désaisonnalisation X-11-ARMMI, 
par Estella Bee Dagum, Statistique Canada, 
n° 12-564F au catalogue, hors série. 


(see Table 27). These procedures, used to 
determine the seasonal factors necessary to 
calculate the final seasonally adjusted 
data, are, executed every month. This per- 
mits the updating each month of the refer- 
ence series from which are derived the final 
estimations of the seasonal factors with the 
current month's unadjusted data as well as 
the previous month's revised unadjusted 
data. 


While seasonal adjustment permits a bet- 
ter understanding of the underlying trend- 
cycle of a series, the seasonally-adjusted 
series still contains an irreqular compon- 
ent. Slight month-to-month variations in the 
seasonally adjusted series may be simple 
irregular movements; to get a better idea of 
the underlying trend, users should examine 
several months of the seasonally adjusted 
series. 


To assist the user, the Months of Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided (see 
Table 27). The MCD is the shortest monthly 
span for which a certain ratio becomes and 
remains less than one, that is, the ratio 
for which the absolute average percentage 
change of the trend-cycle of the seasonally 
adjusted series becomes greater than the 
absolute average percentage change of the 
irregular component. The MCD can be inter- 
preted as the number of months over which a 
change in the seasonally adjusted series 
must move in a given direction before one 
can be reasonably certain that the trend- 
cycle of that series also has moved in the 
given direction. Clearly, small MCD's are 
desirable and indicative of a smooth ser- 
ies. Applying a moving average to the 
seasonally adjusted data of MCD length tends 
to smooth irregular movements which may 
obscure the underlying trend-cycle. The MCD 
moving average provides a method of reducing 
all types of series to approximately the 
same deqree of smoothness whatever the size 
of the irregular component in the original 
series. 


Commencing with March 
seasonally adjusted total is now derived 
"indirectly" by the summation of the 28 
individually seasonally adjusted kinds of 
business. Previously, this total was derived 
by seasonally adjusting the Canada total raw 
data "directly".(7) Also in March 1984, the 
end-point seasonal adjustment method was 
adopted. For the period March 1983 to 
February 1984, a modified version of the 
"end-point seasonal adjustment" method, 
employing a projected factor for the current 


(7) Refer to: 


1984, the Canada 


Lothian, J. and Morry, M. 


(1977): The problem of Aqgreqation; 
Direct or Indirect, Ottawa: Seasonal 
Adjustment and Time Series Analysis 


Division, Statistics Canada. 
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reprises (voir tableau 27). Ces étapes détermi- 
nant les facteurs saisonniers nécessaires au cal- 
cul des données désaisonnalisées finales sont 
exécutées @ chaque mois. Il nous est donc possi- 
ble de mettre & jour mensuellement les séries de 
référence desquelles on dérive les estimations 
finales des facteurs saisonniers, en employant 
les données les plus récentes disponibles qui se 
référent au mois courant et aux données révisées 
du mois précédent. 


Bien que la désaisonnalisation permette de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondammentale 
d'une série, la série désaisonnalisée n'en con- 
tient pas moins ume composante irréguliére. De 
légéres variations d'un mois @a l'autre dans la 
série désaisonnalisée peuvent n'étre que de 
simples mouvements irréguliers; pour avoir une 
meilleure idée de la tendance fondamentale, les 
utilisateurs doivent donc examiner les séries 
désaisonnalisées d'un certain nombre de mois. 


A cette fin, on retient l'usage des mois a 
dominance cyclique, ou MDC (voir tableau 27). Il 
s'agit du plus petit nombre de mois pour lesquels 
un certain rapport devient et reste inférieur a 
l'unité; autrement dit, c'est la période pendant 
laquelle le taux de variation moyen absolu de la 
tendance-cycle de la série désaisonnalisée est 
supérieur @ celui de la composante irréguliére. 
Le MDC peut 6étre considéré comme le nombre de 
mois que doit durer une variation de la série 
désaisonnalisée dans une direction donnée avant 
qu'on puisse étre raisonnablement certain que la 
tendance-cycle de la série évolue dans la méme 
direction. Ainsi, un MDC peu élevé est souhaita- 
ble puisqu'il indique la présence d'une série 
lisse. L'application d'une moyenne mobile aux 
données désaisonnalisées de période égale au MDC, 
tend @ lisser les mouvements irréguliers pouvant 
dissimuler la tendance-cycle fondamentale. La 
méthode de la moyenne mobile du MDC permet de 
réduire tous les genres de série @ peu prés au 
méme niveau de lissage, quelle que soit la taille 
de la composante irréguliére dans la série ini- 
tiale. 


Depuis mars 1984, le total désaisonnalisé au 
niveau du Canada est dérivé de "fagon indirecte" 
en faisant la somme des 28 genres de commerce dé- 
salsonnalisés séparément au préalable. Aupara- 
vant, ce total était obtenu en désaisonnalisant 
de "facon directe" les données brutes du total, 
au niveau du Canada(7). De plus, la désaisonnali- 
sation interpolative a été adoptée en mars 1984. 
Pour la période s'échelonnant de mars 1983 a 
février 1984, on a utilisé une version modifiée 
de la désaisonnalisation interpolative, employant 
une prévision du facteur de désaisonnalisation 


(7) Consulter: Lothian, J. et Morry, M. (1977): 
Aggrégation directe ou indirecte, Ottawa, 


Division des séries chronologiques, de la 
recherche et de _ Il'analyse, Statistiques 
Canada. 


month only, was utilized. Prior to March 
1983, seasonally adjusted data were derived 
on a monthly basis by employing projected 
seasonal factors (forecasted one year in 
advance) calculated once a year. 


Constant Dollar Seasonally Adjusted Esti- 
mates (8) 


Commencing with the March 1986 issue, sea- 
sonally adjusted constant dollar estimates, 
as shown in Table 28, are obtained by de- 
fFlating the current dollar seasonally ad- 
justed data by an implicit price index 
supplied by the Gross National Product 
Division. Up to February 1986 issue, the 
total constant dollar seasonally adjusted 
estimates were derived by employing the 
direct seasonal adjustment method. 


Revision Procedures 


Due to the fact that statistical surveys are 
subject to different types of errors (as 
described previously in this section) and 
that to obtain a 100% response rate each 
month under a data collection program by 
mail would prove to be very difficult (al- 
most impossible sometimes) and costly, re- 
sults must be revised on an ongoing basis as 
new information is received, enabling us to 
update our statistical series accordingly. 


Revisions of two different types are made in 
regard to the Retail Trade survey: the first 
relates to the way data are gathered while 
the second results from the seasonal adjust- 
ment procedures. In each case, revisions are 
both monthly and annual. In the first type 
of revision, monthly corrections apply only 
to the previous month, while in the second 
type, monthly corrections apply to the three 
previous months. In both cases, annual 
revisions relate to the previous year data. 
The monthly revisions for the current month 
(June for example) and the two previous 
months (April and May) are published in the 
following month issue of the present cata- 
logue (July), while the annual revisions are 
conducted after the end of the year and, 
consequently, the revised figures are pub- 
lished in the March issue of the following 
year of the present bulletin. 


Generally, revised data are indicated with 
an "r" beside the name of the month to which 
they apply, in order to inform the user of 
these changes. 


constant dollars 


(8) See appendix VI on 


estimates. 
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pour le mois courant seulement. Avant mars 1983, 
les données désaisonnalisées étaient dérivées sur 
une base mensuelle, & l'aide de prévisions (une 
année a l'avance) des facteurs saisonniers calcu- 
lés une fois par année. 


Estimations désaisonnalisées en dollars constants 


Depuis mars 1986, les estimations désaisonnali- 
sées en dollars constants, donnéés au tableau 28, 
sont obtenues en dégonflant les données désaison- 
nalisées en dollars courants au moyen d'un indice 
implicite de prix fourni par la Division du pro- 
duit national brut. Jusqu' a 1'édition de février 
1986, les estimations totales désaisonnalisées en 
dollars constants étaient obtenues par l'emploi 
de la méthode de désaisonnalisation directe. 


Procédures de révision 


Puisque les enquétes statistiques sont sujettes a 
différents types d'erreurs (telles qu'explicitées 
précédemment dans cette section) et qu'1l serait 
trés cofiteux et difficile (pratiquement impossi- 
ble parfois) d'atteindre, & partir d'un programme 
de collecte de données par la poste, un taux de 
réponse de 100%, 11 faut donc réviser les résul- 
tats sur une base réguliere afin de mettre a jour 
les séries statistiques en découlant, @ mesure 
que de nouvelles informations nous sont transmi- 
ses. 


On compte done des révisions de deux types en 
regard a l'enquéte sur le commerce de détail: les 
premieres sont liées a la fagon dont les données 
sont obtenues tandis que les secondes résultent 
de la _procédure de désaisonnalisation. Dans 
chacun des cas, ces révisions peuvent étre men- 
suelles ou annuelles. Les révisions mensuelles du 
premier type ne se rapportent qu'aux seules don- 
nées du mois précédent tandis que celles du 
second type se rapportent aux trois mois précé- 
dents. Dans les deux cas, les révisions an- 
nuelles ne se rattachent qu'aux seules données de 
l'année précédente. Dans le cas des révisions 
mensuelles qui se réferent au mois courant (soit 
juin par exemple) et aux deux mois précédents 
(soit avril et mai), elles sont ajoutées a la 
publication du mois suivant (juillet) tandis que 
les résultats des révisions annuelles, lesquelles 
sont effectuées & la fin de l'année, sont publiés 
dans le numéro de mars de l'année suivante du 
présent bulletin. 


En général, on avise l'utilisateur de ces change- 
ments, en inscrivant un "r" @ cété du nom du mois 
auquel on applique des révisions. 


(8) Consulter l'appendice VI, sur les estimations 
en dollars constants. 
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Number of Shopping Days Nombre de jours commerciaux 

The number of shopping days that this Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
report is based on, varies from month to sont basées les données présentées ici varie d'un 
month. See Text Table II for the number of mois a l'autre. Voir au tableau explicatif II le 
shopping days the current report is based nombre de jours commerciaux sur lesquels sont 
on. basées les données. 


TEXT TABLE II. Number of Shopping Days by Month 


TARLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux par mois 


a 


1986 1985 
Number of Number of Number of Number of 
shopping Saturdays shopping Saturdays 
days days 
Nombre de Nombre de Nombre de Nombre de 
jours samedis jours samedis 
commerciaux commerci1aux 
a Eee eS hes a TE aS a 
January - Janvier 26 4 26 4 
February - Février 24 4 24 4 
March - Mars BS, 5 26 5 
April - Avril 26 4 25 4 
May - Mai 27 5 Zi 4 
June - Juin BS 4 BSD 5 
July - Juillet 26 4 26 4 
August - Aott 26 > if 2 
September - Septembre 25 4 24 4 
October - Octobre 26 4 26 4 
November - Novembre 25 5 26 5 
December - Décembre 26 4 25 4 
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CONSTANT DOLLAR ESTIMATES 


To obtain constant dollar total retail 
trade estimates, (Table 28) trade group 
estimates are deflated using trade group 
implicit price indicies (raw and seasonally 
adjusted) supplied by the Gross National 
Product Division of Statistics Canada. 
Deflated trade group estimates are then 
totalled to give an estimate of total retail 
sales in constant dollars. 


DATA CONFIDENTIALITY 


Statistics Canada is prohibited by law 
from publishing any statistics which would 
divulge information relating to any identi- 
friable business without the previous consent 
in writing of that business.(9) The disclo- 
sure of data likely to reveal specific 
information on the activity of a particular 
company is therefore systematically and ri- 
gorously controlled and regulated to prevent 
the publication or disclosure of any infor- 
mation deemed confidential. The rules re- 
garding the confidentiality of parts of the 
results of merchandising surveys are there- 
fore applied in such a way that no data are 
shown for cells (or statistical units) com 
posed of fewer than three companies or of 
three or more if these are dominated by one 
or two companies. Then, in the publication 
itself, the information is withheld for this 
designated cell by entering an "X" in the 
appropriate boxes. 


Another way of preserving data confiden- 
tiality without having to enter an "X" is to 
combine (consolidate) the information from 
selected regions (or selected cells) for the 
same item. The data in question can then 
simply be aggregated and published in a less 
detailed, but still confidential form. For 
example, in Tables 30 and 31, retail sales 
for Yukon and Northwest Territories were 
broken into five kinds of business groups 
only, as compared to the twenty-eight kinds 
of business for the other regions. 


(9) See Section 16 of the Statistics Act 
(Chapter 15), entitled "Secrecy". 
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ESTIMATIONS EN DOLLARS CONSTANTS 


Afin d'obtenir la valeur estimative de 1'en- 
semble du commerce de détail en dollars constants 
(tableau 28), les estimations relatives aux 
groupes de commerce sont dégonflées au moyen des 
indices implicites de prix appropriés (brut et 
désaisonnalisé) fournis par la Division du pro- 
duit national brut de Statistique Canada. Les 
estimations des groupes de commerce ainsi dégon- 
flées sont ensuite totalisées pour produire 
l'estimation de l'ensemble du commerce de détaail 
en dollars constants. 


CONFIDENTIALITE DES DONNEES 

La loi interdit @ Statistique Canada de diffu- 
ser au grand public des données qui pourraient 
servir a identifier une entreprise ou certaines 
de ses caractéristiques, sans avoir obtenu au 
préalable l'autorisation écrite de cette der- 
niere(9). Ainsi, le dévoilement de données sus- 
ceptibles de révéler des renseignements précis 
sur l'activité d'une entreprise particuliére est 
systématiquement controlé suivant des disposi- 
tions strictes, de telle sorte qu'aucun rensei- 
gnement jugé secret ne soit publié ou divulgué. 
L'application des regles sur le caractére secret 
d'une partie des résultats des enquétes sur le 
commerce s'établit donc de maniere @ ce qu! aucune 
donnée ne soit révélée pour des cellules (ou uni- 
tés statistiques) composées de moins de trois 
compagnies, ou encore de trois ou plus lorsque 
celles-ci sont dominées par une ou deux compa- 
gnies. Par la suite l'information concernant ces 
cellules est dissimulée en inscrivant un "X" aux 
différents postes visés dans la publication. 


Une autre facon de préserver le caractére con- 
fidentiel de l'information sans pour autant avoir 
& mettre des "X", consiste & grouper (consolider) 
pour _certaines régions (ou certaines cellules) 
l'information d'un méme poste. Il suffit alors 
d'agréger les données visées et de les présenter 
sous une forme moins détaillée mais qui respecte 
la consigne de confidentialité. Par exemple, dans 
les tableaux 30 et 31, les ventes au déta1l pour 
le Yukon et les Territoires-du-Nord-OQuest sont 
ventilées en cing groupes de genres de commerce 
seulement, comparativement @ vingt-huit genres de 
commerce dans le cas des autres régions. 


(9) Voir l'article 16, intitulée Secret, du cha- 
pitre 15 de la Loi sur la statistique. 


The rigorous application of these rules 
preserves the confidentiality of the infor- 
mation and ultimately has little effect on 
the dissemination of merchandising survey 
results. 
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Ainsi par l'application rigoureuse de ces 
régles, le caractére privé de l'information est 
préservé et n'affecte que trés marginalement en 
fin de compte la diffusion des résultats des 
enquétes sur le commerce. 
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KIND OF BUSINESS COMPOSITION USED IN TABLES 


moe 


1. Combination stores. Combination stores 
(groceries with 20% or more fresh meat). 


2. Grocery, confectionery and _ sundries 
stores. Grocery, confectionery and sun- 
dries stores; grocery stores (with 20% 
or less fresh meat). 


3. All other food stores. Bakery products 
stores; confectionery and nut’ stores; 
dairy products stores; egg and poultry 
stores; fruit and vegetable stores; meat 
markets; fish markets; delicatessen 
stores; other food stores. 


4, Department stores. Department stores 
including concessions located in depart- 
ment store outlets which are an integral 
part of the overall operation. (Note: 
This kind of business excludes non-de- 
partment store outlets operated by 
department store firms, as well as de- 
partment store mail-order and catalogue 
sales offices.) 


5. General merchandise’ stores. General 
merchandise stores (less than one-third 
food); and department store mail order 
and catalogue sales offices. 


6. General stores. General stores (more 
than one-third food). 

7. Variety stores. Variety stores. 

8. Motor vehicle dealers. Motor vehicle 


dealers (new and used or new only). 


9. Used car dealers. Used car dealers 
(used cars and trucks or used cars 
only). 


10. Service stations. Service stations. 
11. Garages. Garages. 
12. Automotive parts and accessories stores. 


Tare, battery and accessories stores; 
home and auto supply stores. 
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COMPOSITION PAR GENRE DE COMMERCE UTILISE DANS 
LES TABLEAUX 1 A 27 


We 


Me 


25 


Epiceries-boucheries. Epiceries-boucheries 
(épiceries avec 20% ou plus de viande frai- 
che). 


Epiceries, confiseries et articles divers. 
Epiceries, confiseries et magasins d'articles 
divers; é6piceries (avec 20% ou moins de 
viande fraiche). 


Tous les autres magasins d'aliments. Maga- 
sins de produits de boulangerie; magasins de 
bonbons, de noix et confiseries; laiteries; 
magasins d'oeufs et de volailles; magasins de 
fruits et légumes; boucheries; poissonneries; 
magasins d' aliments fins (delicatessen); 
autres magasins d'alimentation. 


Grands magasins. Grands magasins y compris 
les filiales situées dans les points de vente 
des grands magasins qui font partie intégrale 
de l'exploitation. (Nota: Sont exclus les 
points de vente autres que ceux des grands 
magasins, qui sont exploités par les sociétés 
propriétaires de grands magasins, ainsi que 
les bureaux de vente par commande postale et 
par catalogue des grands magasins.) 


Magasins de marchandises diverses. Magasins 
de marchandises diverses (moins du tiers du 
stock en aliments); et les bureaux de vente 
par commande postale et par catalogue des 
grands magasins. 


Magasins généraux. Magasins généraux (plus du 
tiers du stocks en aliments). 


Bazars. Bazars. 


Concessionnaires d' automobiles. Vendeurs 
d'automobiles (neuves et d'occasion ou neuves 
seulement). 


Vendeurs d'automobiles d'occasion. Vendeurs 
d'automobiles d'occasion (automobiles et ca- 
mions d'occasion ou automobiles d'occasion 
seulement). 


Stations-service. Stations-service. 

Garages. Garages. 

Magasins de pieces et d'accessoires d'auto- 
mobiles. Magasins de pneus, d'accumulateurs 


et d'accessoires; magasins de fournitures 
pour la maison et l'automobile. 


13% 


. Women's clothing stores. 


. Family clothing stores. 


. Family shoe stores. 


Men's clothing stores. Men's and boys' 


clothing stores; men's and boys' fur- 
nishings stores; men's and boys' hat 
stores; custom tailors (made to measure 


shops). 


Women's and 
misses' ready-to-wear stores; women's 
and misses' lingerie and hosiery stores; 
accessories and other apparel stores. 


Family clothing 
and furnishing stores. 


Specialty shoe stores. Men's and boys' 


shoe stores; women's and misses' shoe 
stores; children's and infants' shoe 
stores. 


Family shoe stores. 


18. Hardware stores. Hardware stores. 

19. Household furniture stores. Furniture 
stores. 

20. Household appliance stores. Household 
appliance stores; electrical supply 
stores. 

21. Furniture, television, radio and appli- 
ance stores. Furniture, television, 
radio and appliance stores. 

22. Pharmacies, patent medicine and cosmet- 
ics stores. Drugstores including pro- 
prietary stores. 

23. Book and stationery stores. Book and 
stationery stores. 

24. Florists. Florists. 

25. Jewellery stores. » Jewellery stores. 

26. Sporting qoods and accessories stores. 
Sporting goods stores; boats, outboard 
motors and boating accessories; bicycle 
and bicycle repair shops; motorcycle 
dealers. 

27. Personal accessories stores. Tobacco 


stores and stands; news dealers, 
novelty and souvenir shops; 
photoqraphic supply stores; 
leather goods stores; toy 
shops. 


gift 
camera and 
luaqage and 
and hobby 
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26. 


DAU 6 


. Magqasins de chaussures pour la famille. 


. Magasins de meubles ménagers. 


Magasins de vétements pour hommes. Magasins 
de vétements pour hommes et garcons; magasins 
d'accessoires vestimentaires pour hommes et 
garcons; chapelleries pour hommes et gargons; 
tailleurs (ateliers de confection sur place 
de vétements sur mesure). 


Magasins de vétements pour dames. Magasins 
de vétements préts-a-porter pour dames et 
jeunes filles; magasins de lingerie et 
bonneteries pour dames et jeunes filles; 
magasins d'accessoires et autres vétements. 


Magasins de vétements pour la famille. Maga- 
sins de vétements et d'accessoires vestimen- 
taires pour la famille. 


Magasins spécialisés de chaussures. Magasins 
de chaussures pour hommes et garcons; maga- 
sins de chaussures pour dames et jeunes 
filles; magasins de chaussures pour enfants 
et bébés. 


Ma- 
gasins de chaussures pour la famille. 
Quincailleries. Quincailleries. 


Magasins de 
meubles. 


Magasins d'appareils ménagers. Magasins 
d'appareils ménagers; magasins de fournitures 
électriques. 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires. Magasins de meubles, de télévi- 
seurs, de radios et d'appareils ménagers. 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté. Drogueries, y compris magasins de 
spécialités pharmaceutiques. 


Librairies et papeteries. Librairies-papete- 


ries. 
Fleuristes. Fleuristes. 
Bijouteries. Bijouteries. 


Magasins d'articles de sport et d'accesso- 
res. Magasins d'articles de sport; embarca- 
tions, moteurs hors-bord et accessoires 
connexes; magasins de bicyclettes et ateliers 
de réparation; vendeurs de motocyclettes. 


Magasins d'accessoires personnels. Magasins 
et kiosques et tabac; marchands de journaux 
et de périodiques; magasins de cadeaux, de 
nouveautés et de souvenirs; magasins d'appa- 


reils et de fournitures photographiques; 
magasins de sacs de voyage, valises, malles, 
mallettes et de maroquinerie; magasins de 


jouets et de jeux. 


28. All other stores: 


Other automotive businesses. Paint and 
body shops; other specialty repair 
shops; car washes; other automotive 
businesses, n.e.c. 


Other apparel and accessories stores. 
Millinery stores; furriers and _ fur 
stores; children's and infants' wear 
stores; secondhand clothing’ stores; 
piece goods stores; wool shops; other 
apparel and accessories stores, n.e.c. 


Other home furnishings stores. Paint, 
glass and wallpaper stores; television 
sales and service shops; television, ra- 
dio and hi-fi stores; china, glassware 
and kitchenware stores; floor coverings, 
curtains, upholstery and interior deco- 
ration stores; linen stores; picture and 
picture framing stores; antique stores; 
secondhand furniture stores; piano and 
organ stores; record bars; other home 
furnishings stores, n.e.c. 


Radio, television and electrical appli- 
ance repair shops. Television and radio 
repair shops; household appliance repair 
shops. 


Jewellery repair shops. Jewellery repair 
shops. 


Alcoholic beverage stores. Government 
liquor stores; retail beer’ stores; 
retail wine stores. 


Miscellaneous stores. Music stores; op- 
ticians; health appliance stores; monu- 
ment and tombstone dealers; pet shops; 
religious goods dealers; artists' supply 
stores; art galleries; coin and stamp 
dealers; mobile home dealers; pawn 
shops; ice dealers; all other retail 
stores, n.e.c. 
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28. Tous les autres magasins: 


Autres commerces d'automobiles. Ateliers de 
peinture et de débosselage; autres ateliers 
de réparation spécialisés; lavage d'automo- 
biles; autres commerces d'automobiles, n.c.a. 


Autres magasins de vétements et accessoires. 
Magasins de chapeaux; fourreurs ou magasins 
de fourrures; magasins de vétements pour en- 
fants et bébés; magasins de vétements usagés; 
magasins de marchandises &@ la piéce; magasins 
de laines; autres magasins de vétements, 
Mis@ie.clie 


Autres magasins d'articles d'ameublement. Ma- 
gasins de peinture, vitre et papier tenture; 
magasins de vente et réparation de télévi- 
seurs; magasins de téléviseurs, radios et 
appareils de haute fidélité; magasins de 
vaisselle, verrerie et ustensiles de cuisine; 
magasins de revétements de sol; magasins de 
rideaux, capitonnage et décoration inté- 
Tieure; magasins de toileries; magasins de 
tableaux et cadres; magasins d'antiquités; 
magasins de meubles d'occasion; magasins de 
pianos et orgues; comptoirs de disques; tous 
les autres fournitures de maison, n.c.a. 


Ateliers de réparation de téléviseurs, de 
radios et d'appareils ménagers. Réparation 
de téléviseurs et radios; réparation d'appa- 
reils électro-ménagers. 


Réparation de bijoux. Réparation de bijoux. 


Magasins de boissons alcooliques. Spiritueux, 
magasins du gouvernement; détaillants de 
biére; détaillants de vin. 


Magasins divers. Magasins de musique; opti- 
ciens; magasins d'appareils de la santé; mar- 
chands des monuments funéraires et pierres 
tombales; boutiques d'animaux; marchands 
d'objets de piété; magasins de fournitures 
pour artistes; galeries d'art; marchands de 
timbres et piéces de monnaie; marchands de 
maisons mobiles; bureaux de mont-de-piété; 
vendeurs de glace; tous les autres magasins 
de détail, n.c.a. 


Appendix VIII 


GROUPINGS OF KINDS OF BUSINESS USED _ IN 
TABLES 30 AND 31 


Food group. Combination stores; 
confectionery and sundries 
all other food stores. 


grocery, 
stores; and 


General merchandise and apparel group. 
Department stores; general merchandise 
stores; general stores; variety stores; 
men's clothing stores; women's clothing 
stores; family clothing stores; specialty 
shoe stores; and family shoe stores. 


Automobile dealers. Motor vehicle 
dealers. 
Automotive group. Used car dealers; ser- 


vice stations, garages; and automotive 
parts and accessories stores. 


other 
stores; 
household 


Hardware, home 
retail stores 
household furniture stores; 
appliance stores; furniture, television, 
radio and appliance stores; pharmacies, 
patent medicine and cosmetic stores; book 


furnishings and 
group. Hardware 


and stationery stores; florists; jewel- 
lery stores; sporting goods and acces- 
sories stores; personal accessories 


stores; and all other stores. 


Appendice VIII 


GROUPES DE GENRES DE COMMERCE UTILISES DANS LES 
TABLEAUX 30 ET 31 


Groupe des magasins d'alimentation. Epiceries- 
boucheries; épiceries, confiseries et articles 
divers; et tous les autres magasins d'alimen- 
tation. 


Groupe des magasins de marchandises diverses 
et des magasins de vétements. Grands magasins; 
magasins de marchandises diverses; magasins 


généraux; bazars; magasins de vétements pour 
hommes; magasins de véetements pour dames; 
magasins de vétements pour la famille; maga- 


sins spécialisés de chaussures; et magasins de 
chaussures pour la famille. 


Concessionnaires d' automobiles. Concession- 
naires d' automobiles. 


Groupe de l'automobile. Vendeurs d' automobiles 
d'occasion; stations-service; garages; et 
magasins de pieces et d'accessoires d'automo- 
biles. 


Groupe des quincailleries, des magasins de 
meuble et des autres magasins de détail. Quin- 


cailleries; magasins de meubles mé€nagers; 
magasins d'appareils ménagers; magasins de 
meubles, téléviseurs, radio et accessoires; 


médicaments brevetés et produits 
de beauté; librairies et papeteries; fleu- 
ristes; bijouteries; magasins d'articles de 
sport et d'accessoires; magasins d'accessoi1res 
personnels; et tous les autres magasins. 


pharmacies, 
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INTRODUCTION 


Of the major monthly surveys conducted by 
Statistics Canada, the Retail Trade Survey 
is one of the most important, not only be- 
cause of the large number of respondents who 
take part in the survey each month (over 
17,000), but also because of its purpose and 
the nature of the information it yields. 
While the manufacturing industry for exam- 
ple, provides the community with a vast ar- 
ray of products, it is through the trade 
sector that all of its products are market- 
ed, bought and sold by the various levels of 
the domestic economy and finally reach the 
Canadian consumer. The development of modern 
economic theories has focused mainly on the 
concept of (national) demand for goods and 
services in an effort to understand and 
explain the various economic relationships 
that make up the economic system. Moreover, 
in recent decades, management of national 
demand for the whole economy, largely based 
on these theories, has become a priority in 
the short and medium term economic policies 
of governments of the industrialized coun- 
tries. The current measure of retail trade 


is, therefore, one of the key components 
used by statisticians and economists to es- 
timate consumption levels and final consumer 


demand, as shown in the national accounts 
and the many economic indicators derived 
from them. 


This monthly publication contains the 
latest results from the survey of retail 
sales of goods by merchants, traders, deal- 
ers and retailers operating within Canada's 
borders. For the purposes of this survey, 
industries included in retail trade are, ac- 
cording to the Standard Industrial Classi- 
fication,(1) those whose establishments are 
"primarily engaged in (...) buying commo- 
dities for resale to the general public for 
personal or household consumption and in 
providing related services". The estimates 
are broken down according to the Classifica- 
tion by Kind of Business (a refinement of 
the 1970 Standard Industrial Classifica- 
tion), by regions and for four metropolitan 
areas. These data are obtained from a sta- 
tistical survey that combines both sampling 
and census procedures. Survey respondents 


(1) See Division J of the 1980 Standard 
Industrial Classification Manual, Cata- 
logue 12-501E. 


Des grandes enquétes statistiques couramment 
administrées par Statistique Canada, 1'enquéte 
mensuelle sur le commerce de détail est l'une des 
plus importantes. Non seulement en raison du nom- 
bre de répondants qui & chaque mois collaborent &a 
l'enquéte (plus de 17,000 enquétés) mais aussi 
par son objet et la nature de l'information qui 
en découle. Car si l'activité de production par 
exemple, permet a la collectivité de se procurer 
une vaste gamme de produits, c'est toutefois 
grace au commerce que cette multitude de biens 
est transigée et échangée sur des marchés entre 
les différents agents économiques pour finalement 
parvenir jusqu'au consommateur canadien. Or le 
développement des théories économiques contempo- 
Taines a largement mis l'accent sur le concept de 
la demande (nationale) de biens et services afin 
de mieux comprendre et expliquer les diverses 
relations économiques qui articulent le systéme 
économique. Par surcroit, la gestion de la de- 
mande nationale de toute une économie, en grande 
partie inspirée de ces théories, est devenue au 
cours des derniéres décennies, l'une des prio- 
rités des grandes politiques économiques de court 
et moyen termes des gouvernements de pays indus- 
trialisés. La mesure courante du commerce de 


détail constitue par conséquent l'une des princi- 
pales composantes qui permet aux statisticiens et 


aux €conomistes d'estimer le niveau de la consom- 
mation de biens et d'évaluer la demande finale 
des consommateurs telle que présentée dans les 
comptes nationaux et les nombreux indicateurs 
économiques qui en sont dérivés. 


Cette publication mensuelle présente donc les 
plus récents résultats de l'enquéte sur les ven- 
tes au détail de biens par des marchands, des 
commergants, des concessionnaires ou des détail- 
lants opérant a l'intérieur des limites du terri- 
toire canadien. Aux fins de cette enquéte, les 
industries considérées comme appartenant au com- 
merce de détail sont, d'aprés la classification 
type des industries(1), celles dont les établis- 
sements ont comme "activité principale (...) 
l'achat de marchandises dans le but de les reven- 
dre au public pour usage personnel ou ménager et 
offrent des services qui s'y rattachent." Les 
estimations sont ventilées suivant la Classifica- 
tion par genre de commerce (une extension plus 
fine de la Classification des activités écono- 
miques de 1970) de m€éme que par région ainsi que 
pour quatre zones métropolitaines. Ces données 


5 


sont obtenues & partir d'une enquéte statistique 


(1) Voir la division J du manuel de la Classifi- 
cation type des industries, 1980, n° 12-501F 
au catalogue. 


are divided into two broad categories, in- 
dependent and chain stores, on the basis of 
their structure,and then each category is 
surveyed to obtain their monthly sales (see 
Appendix I for more details). 


The information provided by this survey 
is not only important to the various levels 
of government but is equally valuable to 
businesses that regularly carry on or are 
involved in retail trade in some form. Mar- 
ket analysts in particular will find this 
publication to be of great interest. Other 
retail trade statistics (new motor vehicle 
sales, department store sales and stocks, 
merchandising inventories and so on) are al- 
so disseminated to the general public and 
published regularly in other monthly bulle- 
tins.(2) For more information on this survey 
or the Industry Division's statistical sur- 
vey program in general, please contact the 
Retail Trade Secticn, Industry Division, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6, Tel: 
(613) 990-9656. 


(2) The publication entitled Retail Trade, 
Historical Statistics 1972-1979 (Cata- 
logue 63-538) not only contains 
historical time series, but is also a 
valuable source of detailed informa- 
tion. See the selected publications sec- 
tion at the back of this bulletin for 
other references. 


qui est l'amalgame d'un échantillonnage et d'un 
recensement. Suivant leur structure, les répon- 
dants &@ l'enquéte sont divisés en deux grandes 
catégories, les magasins indépendants et @ suc- 
cursales et chaque catégorie est par la suite 
enquétée afin d'estimer leurs ventes mensuelles 
respectives (voir l'appendice I pour plus de 


détails). 


L'information fournie par cette enquéte est 
tout aussi utile aux intervenants qui, de fagon 
ponctuelle, opérent ou sont impliqués d'une mani- 
ére ou d'une autre dans le commerce au détail 
gu'aux différents paliers de gouvernements. Les 
analystes de marché tout spécialement, seront in- 
téressés par le contenu de cette publication. 
D'autres statistiques reliées au commerce de dé- 
tail (les ventes de véhicules automobiles neufs, 
les ventes et stocks des grands magasins, les 
stocks commerciaux, etc...) sont également dis- 
ponibles et diffusées au grand public en plus 
d'étre réguliérement publiées dans différents 
bulletins mensuels(2). Pour obtenir plus d'in- 
formation sur cette enquéte ou sur le programme 
d'enquétes statistiques de la Division de 1l'in- 
dustrie en général, communiquer avec la Section 
du commerce de détail, Division de l'industrie, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A O16, tél: (613) 
990-9656. 


(2) La publication intitulée Commerce de détail, 
statistiques historiques, 1972-1979 (n° 
63-538 au catalogue) constitue une source 
trés intéressante de renseignements détaillés 
en plus des séries chronologiques qui y sont 
présentées. Pour d'autres références, con- 


sulter la section du choix des publications a 
la fin du présent bulletin. 


Vill 


Chart —1 Graphique —1 
Monthly Retail Trade, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1984-1986 


Commerce de détail mensuel, non désaisonnalisé et désaisonnalisé, Canada, 1984-1986 
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Chart —2 Graphique — 2 

Monthly Retail Trade, Seasonally Adjusted, in Current 

and Constant (1981) Dollars, Canada, 1984-1986 

Commerce de détail mensuel, désaisonnalisé, estimé en dollars 

courants et constants (1981), Canada, 1984-1986 
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Chart — 3 


Retail Trade, Cumulative Total by Kind of Organisation, Canada, 1984-1986") 
Commerce de détail, total cumulatif par type d’entreprise, Canada, 1984-1986 \") 
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X1 


HIGHLIGHTS 


Seasonally Adjusted Sales 


ie) 


Adjusted for seasonal fluctuations and the number of 
trading days, preliminary estimates indicate that 
retail sales totalled $11,913 million in October 
1986, a decline of 0.6% from the previous month's 
revised total of $11,989 million. The decrease in 
October was predominantly attributable to a 4.5% 
decline in motor vehicle dealer sales. 


The 0.6% decrease in sales in October 1986 followed 
three months of growth averaging 1.4% on a monthly 
basis, further extending the trend of fluctuating 
but generally increasing sales observed since the 
beginning of 1986. 


Partly offsetting the impact of the 4.5% decrease in 
motor vehicle dealer sales were increases for de- 
partment stores ($23 million or 2.2%), grocery, con- 
fectionery and sundries stores ($8 million or 1.3%) 
and all other food stores ($7 million or 3.0%). The 
increase recorded by department stores in October 
followed two consecutive monthly declines. Sales by 
combination stores and service stations remained 
virtually unchanged in October. 


Excluding new and used motor vehicle dealers, retail 
trade actually increased by 0.4% in October 1986, 
following a marginal decline of 0.1% in September 
and an increase of 1.3% in August. 


On a provincial basis, retail sales declines in 
Ontario ($33 million or -0.7%), Quebec ($28 million 
or -0.9%), British Columbia ($19 million or -1.5%) 
and Alberta ($18 million or -1.5%) had the largest 
impact on the decrease at the national level. 


Unadjusted Sales 


oO 


Total retail trade for October 1986 rose 9.1% or 
$1,023 million over the same month last year, total- 
ling $12,237 million. Cumulative retail sales for 
the first ten months of 1986 amounted to $113.0 bil- 
lion, up 8.4% over the corresponding period in 1985. 


The two largest groups within retail trade recorded 
increases over October 1985 - food stores (+11.2%) 
and motor vehicle dealers (+10.2%). Department 
store sales, which totalled $1,084 million in 
October 1986, were up 5.0% over the same month a 
year earlier. Service station sales declined for 
the seventh consecutive month, on a year-over-year 
basis, to total $900 million, down 7.7% from the 
October 1985 level. 


On a provincial basis, most of the year-over-year 
growth reqistered in October 1986 was concentrated 
in Ontario ($483 million or +11.3%), Quebec ($276 
million or +9.9%) and British Columbia ($95 million 
or +7.8%). New Brunswick (+11.7%) and Saskatchewan 
(+8.9%) also posted significant gains. 


At the metropolitan level, the following sales gains 
were recorded: Toronto Gules Ale Vancouver 
(+10.4%), Montréal (+8.1%) and Winnipeg (+6.4%). 


Constant Dollar Estimates 


o Deflated with an implicit price index (126.3) retail 


sales not seasonally adjusted for October 1986 in- 
creased by 4.4% over the same month a year ago and 
totalled $9,688 million in 1981 constant dollars. 
The seasonally adjusted value deflated with an index 
of 126.9 recorded a decrease of 1.1% in October 1986 
over the September sales to reach $9,385 million in 
1981 constant dollars. 


POINTS SAILLANTS 


Ventes désaisonnalisées 


o En octobre 1986, l'estimation préliminaire des ventes au 
détail, corrigée en fonction des variations saisonnitres et 
du nombre de journées d'affaires, a enregistré une diminu- 
tion de 0.6% par rapport & l'estimation révisée du mois 
précédent ($11,989 millions) pour totaliser $11,913 mil- 
lions. la diminution en octobre est attribuable d'une 
maniére prédominante @ une baisse de 4.5% des ventes des 
concessionnaires d'automobiles. 


o La diminution de 0.6% dans les ventes en octobre 1986, qui 
est consécutive a l'augnentation mensuelle moyenne de 1.4% 
enregistrée au cours des trois mois de croissance précé- 


dents, a accentué la tendance fluctuante mais généralement a 
la hausse observée depuis le début de 1986. 


o L'effet de la diminution de 4.5% enregistrée dans les ventes 
des concessionnaires d'automobiles a été partiellement com- 
pensé par les hausses rapportées pour les grands magasins 
($23 millions ou 2.2%), les épiceries, confiseries et 
articles divers ($8 millions ou 1.3%) et tous les autres 
magasins d'aliments ($7 millions ou 3.0%). L'augmentation 
enregistrée par les grands magasins en octobre fait suite a 
deux diminutions mensuelles consécutives. Les ventes des 
épiceries - boucheries et des stations-service sont demeu- 
rées pratiquement inchangées en octobre. 


o En excluant les concessionnaires d'automobiles neuves et 
usagées, le commerce de détail a, en fait, augmenté de 0.4% 
en octobre 1986, faisant suite a une baisse marginale de 
0.1% en septembre et @ une augmentation de 1.3% en aott. 


o Sur une base provinciale, les baisses de ventes enregistrées 
en Ontario ($33 millions ou -0.7%), au Québec ($28 millions 
ou -0.9%), en Colombie-Britannique ($19 millions ou -1.5%) 
et en Alberta ($18 million ou -1.5%) ont eu le plus grand 
impact sur la diminution observée au niveau national. 


Ventes non désaisonnal isées 


o Le commerce au détail a enregistré une hausse de 9.1% ou de 
$1,023 millions en octobre 1986, par rapport au mois cor- 
respondant de l'année derniére, pour atteindre $12,237 mil- 
lions. Les ventes cumulatives pour les dix premiers mois de 
1986 ont augmenté de 8.4% par rapport a la période corres- 
pondante de l'année dernitre et se sont chiffrées & $113.0 
milliards. 


o Les magasins d'alimentation et les concessionnaires d'auto- 
mobiles, lesquels représentent les deux plus importants 
groupes du commerce de détail, ont signalé des augmentations 
respectives de 11.2% et 10.2% par rapport au mois d' octobre 
1985. Les ventes des grands magasins ont progressé de 5.0% 
en octobre 1986 par rapport au mois correspondant de l'année 
derniére, pour totaliser $1,084 millions. Les stations- 
service ont enregistré une septiéme diminution consécutive 
d'une année @ l'autre. Leurs ventes se sont chiffrées a 

$900 millions, soit une baisse de 7.7% par rapport au niveau 


atteint en octobre 1985. 


o Sur une base provinciale, la plus grande partie de la crois- 
sance, d'une année & l'autre, enregistrée en octobre 1986 a 
été concentrée en Ontario ($483 millions ou +11.3%), au 
Québec ($276 millions ou +9.9%) et en Colombie-Britannique 
($95 millions ou +7.8%). Le Nouveau-Brunswick (+11.7%) et 
la Saskatchewan (+8.9%) ont également siqnalé des gains 
importants. 


o Au niveau des régions métropolitaines, on rapporte les gains 
suivants: Toronto (+13.9%), Vancouver (+10.4%), Montréal 


(+8.1%) et Winnipeg (+6.4%). 
Estimations en dollars constants 


o Dégonflées & l'aide d'un indice implicite des prix (126.3), 
les ventes au détail non désaisonnalisées pour octobre 1986 
ont augmenté de 4.4% par rapport au mois correspondant l'an 
dernier et ont totalisé $9,688 millions. La valeur désai- 
sonnalisée des ventes d'octobre 1986, dégonflée a l'aide 
d'un indice de 126.9, a enregistré une baisse de 1.1% par 
rapport aux ventes de septembre et s'est chiffrée & $9,385 
millions en dollars constants de 1981. 
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STATISTICAL TABLES 


Retail Trade, 
Unadjusted, by 
Region and 

Kind of Business 


TABLEAUX STATISTIQUES 


Commerce de détail 

données brutes, par 
région et genre de 

commerce 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 1. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland 
October - 1986 - Octobre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1986/1985 - 1986/1985 - 1986/1985 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 31,038 + 10.0 
Grocery confectionery and sundries stores............. 25,894 ar The) 
Allather foodi:StoreSwt.ecse oe oe a eee ee aces 1,607 
Department StoreS) cake. siesta ae Sore gias, cocker es ; 13,871 Ont 
General merchandise stores ..................0000005 12,593 ar BS) 
GOeNEralSIORES Rt ae cicero cee ak eee 6,566 - 1.1 
MarielyStOn@Se aperuc cictelaisns chovtclere. Ger Bers = seth nieenste tea ete e oe 5,181 - 7.2 
Motor vehicle dealers 23 sa ccc ce ore cts estes epee es chee 34,720 = ee 
Wsedtcanidealers yA sree. sear cae ee che sacra x 
SEMVICORStAtiONS Zevon acct ee eons Ok ee eee - 18.9 
GaAGSS esa crap ale arta eer ered ne Se gas ear al eee ayes eeutne nn te rous cele : ae zal 
Automotive parts and accessories stores .............. ; ae Ufa) 
Mens; clothing) Storesity nce vice eraeactenarmese ter. chen easier + 84 
Women's iclothingrStoreS = aieccsenctl acters sieves arora meee ae (elt) 
EamilyxciothingustoreSiaasset peaeamer or aa eee os ; qe lous) 
SpecialtyiShoerstoresime jaar a as eee orl as esea ae x 
amily; ShO@sStOkeS) re cittieers geet ci teen eee Xx 
ardWwatiesStOtes arn ineria oe eta cvs ste vee et ak eee + 27.0 
cud Saxe gatreltaegsllet rowetege ens o.2 eee + 16.6 
Fouseholdvappliance stores! =. .5 seen eae ie = ke} 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... + 20.0 
Pooks and), Stationery, StoreS== 1.0 eo eee ce eee + 20.6 
BIOLISESH crestor sa ravasol tescacaae e eR aeieees ohoasetaee - 2.4 
SEWellery #StOres: nantes can sce ee CR ee ee yee + 14.3 
Sporting goods and accessories stores................ ze iho} 
Personal accessories'‘storeS 2... .ss.n.-- 5012-00000. xP SRI 
ALFOINCLESIOLES” canna y Peer ae ee nee a g 7,364 UEMTE camOnS: 


All StOleS mance ce eee ee ae ee ee 116,992 y 205,717 + 48 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


Xx 
Xx 
109,973 
Xx 


x 


78,272 


759,417 


Change 
1986/1985 
Variation 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 1. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Terre-Neuve 


January-October - 1986 - Janvier-Octobre 


Independent stores 


Sales Change Sales 
- 1986/1985 - 
Ventes Variation Ventes 


292,529 

249,742 

16,819* 

109,973 

96,691 

60,654 

50,804 

362,576 

x 

153,922 

14,420 14,420 
53,741 53,741 
875 6,825 
2,801 * 25,974" 
21,203 55,250 
X 

x 
18,964 
18,846 
3,102 
19,374 
111,513 
3,731 
3,582 
5,886 
10,093 
8,015 
69,438 * 147,711° 


1,155,794 1,915,212 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1986/1985 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries:~Boucheries ". s, Sena). Sau, Aas. 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Tous les autres magasins d’aliments................... 
Grands magasins 


Magasins de marchandises diverses 


Magasinsigénenaux’s.«. ace insane edadaeds cee aoe 


Concessionnaires d’automobiles ...................... 
Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
Stations-service 


Galages ).4.1 42d na oA ee wel ol aa eae 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames................... 
Magasins de vétements pour la famille................. 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
Quincailleries 4 sat Adee eho eth ce er ae eee 
Magasinside*melibles; 17230222 oe ee ore oie ores 


Magasins d’appareils ménagers.................-.-.-. 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauteé. . 
Librairiesset papetenies: .:..:. csc. et AI, ae ete tie gt ace 
IGUIISTES x. coeccer op ciceets Sates Re ortcaedcnctaece an actin ot aeioorot mene 
BijOULCKI OSs 528 -r eh eet EAP Meat eR eaten Bk Pees eae oe 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
Magasins d’accessoires personnels.............-...-.. 
Tous les autres magasins 


Ensemble des magasins...............--+-+-+++--- 


27 


28 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 2. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Prince Edward Island 
October - 1986 - Octobre 


Chain stores All stores 


Magasins a succursales 


Independent 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Change 
1986/1985 
Variation 


Change 
1986/1985 
Variation 


Sales 


Ventes 


Change 
1986/1985 
Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 1,969 ae ee) 


All.other.food. stores... .. neon oe pias monet roel sity coud sider 263 + 8.7 


Department Stores: .cc..0.. 26+ see ees SRI as eeorneete j 6,153 ae Ufa) 


General merchandise stores ................0e00eeeue x x 


6: HGeneral SIONS): 6.5) eeesactesca ears) =e gs ee Ss a 1,387 + 23.6 1,387 + 23.6 
Taint StOlESwrciria ne yeu ae Sei ea) at do ea x x 
8 | Motor, vehicle dealers. . .. ... aaah: w-moterteeeanee 11,543 ae teres 
9))| Used.car-dealers:.... )..... aaseeewine sahidactsde > Jase x x 
TO WSeKVICeCStAlONS. 3.5.6 cnc. t aise yya a ois ol oe 2,525 = 20:8 
BLO AGES aos rare ayer ay peasy tee as eagle ihm ceeryey he oa eras Xx x 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. X X 
3) },Mon's. clothing /Stores: x sermtad tin tac tas Aes x X 
14,)'Women’s: clothing storesjdeser, sarsyiereniey me eee x Xx 
ISil Family clothing, Stores ntinuy-2f a ease ees 507 a7 402 
{iG} Specialty, shoe. Stores) rater tare eee See x x 
iligatieamily;:ShOC (Stones) ttieras at autres ay meer x Xx 
MBM arGWarey SlOLOS ia) 2 rere crate saat ya sc. a, ee os 468 

19)|;Household furniture stores: ....... ...0ue sues eee x x 
20; ) household appliance: stores. -mias-at aed cee. Saree x x 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x Xx 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 2,611 ae US 
23)| Book, andiistationery stores); ...... .. .wis= aa sane eee x x 


Florists 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


Change 
1986/1985 
Variation 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 2. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


ile-du-Prince-Edouard 


January-October - 1986 - Janvier-Octobre 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


12,059 
x 


108,961 


301,280 


Change 
1986/1985 
Variation 


All stores 


3,863 
4,553 
56,589 
464,044 


Change 
1986/1985 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries,. Boucheres®: feu. Ae agai), Soe eee 1 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
GrANGSMAGASINS s- 5 225 fo afer erensn eedeshoner shee MRO ee 4 
of RE en eee 5 

oceans: arerahan ig nienatinn Or aheh awake len ata ie Ome eee 6 

Pv oroo) cmeRopiah tren a Penh ad st GST anGe ers vaN har sya) c-awandyans tee ete ee 7 

ven ag SRI) OY, 8 

Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
StatlioNS-SCHVICC as seen feck ate Serine toes decreas hs xh 10 
Gar AGS we Hiss craw win seanck cued der orev ahie hag noi onye atter axa aveansbanaee MO 11 
Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
Magasins de vétements pour dames................... 14 
Magasins de vétements pour la famille ................. 1S 
Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
Quincailleries is sinc tee yenctar stots oevioeen ancestors ree 18 
Magasins (de:meublesiq..s acs. See. OU ee Se 19 
Magasins d’appareils ménagers...............-....-5. 20 
Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... | 21 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
LibrairiesetpapeterieSs: .....).-....-.)e ete. none ee. sine stots 23 
FIQULIStOS a yese re tee couch on No hotenistckan snk Rens -vs@ yoxnt Xe octane 24 
BIGULEIES gnc curs Pox earchete panne arian piswvarorte ennai eee Ae) 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
Magasins d’accessoires personnels.................--. 27 
TUCUBSIES ZUNICEINECESINS cunnn ce nen Gooc coc hood faotine « 28 
Ensemble des magasinsS..............20200eeeeees 29 


PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 3. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia 

October - 1986 - Octobre 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change 
- 1986/1985 
Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 
All;other food! ‘stores .,.. Stic. tee Stee See 
Department stores: ..2.j6.c..5.043 ose Reale = BGO eee 
Generalmerchandise=stores im. 24nd ee 
Generall’Stones iver cci.scve, sacns tala soniel 0 ey in Rees CYT ee ne 
Wanlety Stones tintin os dearer ate anek fan eceeasa cre ee 
Motors vehicle dealers... ...7. nakerneth). oe RRR 
Usedicaredeadlers:..o. 2. ashen Mee een neil ae 
Senvicerstations %. 5 sai ass mueinssme noe acct. See 
GAN AGOS i ifs testy Wt darer degeueie coice pases aera: Rate arcs ae 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men'sxclothingestores:: 2aeiru.<) aeeineiean ties os See 
Women's: clothing/storesitemar wei) eens eee, 
Family” clothing; stores ei gas 4), eee eee) ets eee 
Specialty :shoezsiores: nen et. 2a ey. Ae ee 
Familyshoeysiores:.. Bees tee een. ot ae 
TardWalO ySlONOS: se. .5. eye: nye aSiays <cnsrendpe ss «Sao 


ousehold| appliancexstores: jmsei eee eee a ee 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Book and stationery stores..............00....00000- 
Florists 


VOWGIIONY £SIOLES as cs aleeye oiee sss 0 teaeas perth: 6 EE 
Sporting goods and accessories stores................ 
Personaliiaccessories) Storesieesamist,. nee eek et, aren 816 


A ROtheryStones's 655 cyeiscs -teyaenicks oh a ee oe 24,050 


PIESTOF CS 55 fe cca ender buspeicke EROS ees. eae GRE: 177,781 


Independent All stores 


Change Sales 
1986/1985 - 
Variation Ventes 


89,432 

15,913 

4,475 

37,541 

16,357 

5,015 

5,800 

76,687 

2,516 

41,230 

1,702 

11,428 

3,418 

7,901 

4,485 

900 

2,087 

5,352 

3,111 

1,428 

4,131 

21,572 

3,204 

1,130 

516 2,209 
3,508 ; 3,951 
2,448 4 3,265 
21,531 45,581 


244,038 . 421,819 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


Change 
1986/1985 
Variation 


aa 


16.6 
15:9 
28.7 


Wass) 


16.7 
19.0 
0.8 
18.4 
12.0 
te 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 3. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Nouvelle-Ecosse 


January-October - 1986 - Janvier-Octobre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Sales Genre de commerce 
- 1986/1985 - - 
Ventes Variation Ventes Ventes 
633,610 175,653 809,262 Epiceries = Boucheries:. Ot 22a Sas, a): 
30,818 119,412 150,230 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
X 38,860 Tous les autres magasins d’aliments................... 
292,030 292,030 Grands: magasinss.4.2/sccec aes: yan een. Poe: 
x 117,246 + 8.1 | Magasins de marchandises diverses................... 
= 48,309 48,309" “= oil. 7% )Magasinsigene@rauXir...%4..cndsn cee en eee ene 
x x 534029 — S..OONWBazarSlwarnwsetcetaqucm letn eae win tcc es ee 
= 775,315 775,315 = + 8.7 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 
= 26,857 26,857 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
X 409,195 Stations-SenMiCOvs. 6 acct Weel: Ki Ge Ce ee 
= 16,146 Gal aGges: ..ch 6s pnts tipi ne eae PA A946 2c 
x 98,475 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
12,084 29,000 Magasins de vétements pour hommes ................. 
37,321 65,310 Magasins de vétements pour dames................... 
14,394 41,292 Magasins de vétements pour la famille................. 
x 5,595* Magasins de chaussures spécialisées .................. 
x 18,106 Magasins de chaussures pour la famille ................ 
= 44,726 Quincailleriess 3. ck2dee sess See seeks ba Mee eee 
10,823 27,162 Magasins:.de meubles:..5.< 2 y.. SO. TEA. Pa ae 
x 11,203 Magasins d’appareils ménagers................-..-00- 
iWw253 20,931 38,184 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
x Xx 205,146 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
14,839 14,812 29,651 Librairies et papeteries .......... 00.0... 
Xx x 11,697 Flouristes: < convirdrcmnc bos eRe: GM cee oe ain ete 
15,244 4,180 19,424 BijOutenieS «64. casig Sees Se er bo Fa oh ps Deer. 8 
4,140 37,461 41,601 ° Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
Tha iano) 22,431 29,540 Magasins d’accessoires personnels.................... 
226,829 192,432 419,261 mous lesautressmagasins! = st caces: sce ke ee eee 


1,534,917 


4.9 | 2,337,307 


3,872,224 


Ensemble des magasins...............0.eeeeeeees 


PRELIMINARY ESTIMATES 


TABLE 4. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


New Brunswick 
October - 1986 - Octobre 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce Change 
1986/1985 
Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 
All"other food! stores: jennie oes ee Beran 
Department stores. one 2c: oe ss aeRO eee etl 
General merchandise stores va sce ett ais eerste 
General ‘stores. . f2..k onthe sole > soe eee 
Variety Stores < ie.« apc inc gio dice ome un eee 
Motor’ vehicle: dealers’ ......aa2rienn ke: see enaney ance 
Usedi-car dealers... .. x .«<itatates eee a 
Service stations. ....5. sue = a we cae sass. Ae eee 
Garages; 3. Se erate encase athens Heese ana eee 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men's" clothing Storesinsex: nicl. salts sees ta mete 
Women's: ‘clothing: storesizaay. asam ase eocras a tera. 
Eamilyclothing! storesimiateer. sae eee eee ae eee 2k 
Specialty’shoe :storesmasinnects aaah eee Bere cee 
Family shoe" Stores sweet. ob iviars Sar ee ayers 
Harawareystores.. 4... actdtew ns. 3c as ie eee ee 
Flouschold®appliance Stores: cia sckes bene eee eee 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Book and stationery stores 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores................ 
Personal accessories stores 


AllFotherStoreses os amylase i ee eT 16,733 


All’ Stores) .(iiiss.3'0 feo RS eee eee. | 117,454 


Independent All stores 


Sales Change 
- 1986/1985 
Ventes Variation 


55,951 
14,047 
5,905 
24,145 
13,119 
10,524 
6,428 
54,216 
2,326 
28,687 
1,266 
7,467 
ewice 
5,903 


3,944 


1,259 

15,836 17,415 
361 : 1,253 
897 

1,767 

2,590 

Upalir2 : 1,509 
13,339 30,071 
186,988 304,443 


Magasins a succursales } Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1986/1985 
Variation 


+ + + + 


1729 


24.0 


Ch 


13.6 


10.5 


31.4 


15:5 


19.0 


22.5 
11.7 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 4. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Nouveau-Brunswick 


January-October - 1986 - Janvier-Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1986/1985 = 1986/1985 = 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x 507,383 .9i| Epiceries = Boucheries. OF. SM. Ss serie 

x 122,991 .7 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 

me 48,913* ... | Tous les autres magasins d’aliments................... 
193,647 193,647 ‘OR NGrands:Magasins' 2825252 2S4c.0 22 ne eee eee eee 
Xx 87,754 Magasins de marchandises diverses ................... 

- : 95,135 Magasins'generauixs = sch inlets ats eee thoes ae eee 

Xx 58,591 ‘QUIBAZAS Sata te As Sete Tak 55 2s ee ee eee 

x 552,772 + 10.7 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 

- : 21,102 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 

X 303,951 OU} Stations-service*.33 fs Acchase hats oct tse memes ee 

= 14,664 ! 14,664 SOTLGAlAGES Meant foes cee Cee Seo LIAS SS eee 

x x 66,254 -9 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
10,328 12,848 ’ 23,175 Magasins de vétements pour hommes ................. 
33,643 16,516 50,158 .1 | Magasins de vétements pour dames................... 
2rd 12,852 : 34,129 .7 | Magasins de vétements pour la famille................. 
Xx Xx Magasins de chaussures spécialisées .................. 

x x Magasins de chaussures pour la famille ................ 

= : 34,087 Quincallleriess Sees teres aie ne eke eee. eee 

Xx 29,910 +O¥ Magasins de’ MEUDIESs sacs taal ve a theresa cron meters netraters 

= 5 6,721 .2 | Magasins d’appareils ménagers...................-.-. 

x 13,639 .7 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
12,842 ; 157,180 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
9,065 : : 12,702 Svan cibrairies' ct papeteries’ sf As t.eee see et ste nee 
x 10,217 FIBTISIGSRR Serie ee See as Wrenn ra teen oie create 
95759 ! 17,477 COMNIBHOULCNIES a att etree tke ace eo crn et eer tore ae tec 
x 24,635 .3 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
3,635 } 9,281 12,916 Magasins d’accessoires personnels..............-.-.-- 
153,238 : 118,660 271,898 HS NMMOUSEStaltKeS MaGaSINS <0 ctacl teste sacl net tener ctr eee crane 


1,004,049 “ 1,786,490 2,790,539 r Ensemble des magasins.............---.2+-+-0-+- 


Sio-= 


PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 5. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 

October - 1986 - Octobre 


Kind of business 


Genre de commerce 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


Change Sales 
1986/1985 = 
Variation 


Ventes 


Independent 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 


Department stores 


General merchandise stores 


General stores 


Variety stores...... 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers 


SOLVIGE=SltAtiONS sc his caus a. Oh ee ieee ais ee eee 


Garages: 2. fiz ss, setae Bone as see aa he oe eee ee 


625,671 
27,711 
210,355 


55,325 


Automotive parts and accessories stores 


x 


Men’s clothing stores 


Women’s clothing stores 


amily. clothing|stonesitprse a2 tc-che dere ee aoe 
Specialty shoe Stores ya wars ais ease eer ieee we 
amily SMO "SOEs eee ences aes regen cease deen mae ne ana 


Hardwaie'StOress 2 ..d.e.nro p64 tr Bees 5 eee 


Household appliance stores 


15,569 
45,099 
40,032 

4,970 


36,200 


20,787 
34,490 
26,544 
2,386" 
10,241 
x 
52,769* 


x 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


x 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book-and’ stationenyastores.. wnt.. capac te see es 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores................ 


Personal accessories stores 


All other stores 


All stores... 


4,188 
3,468 
9,863 
120,435 


913,769 


73,743 
9,002 
9,090 
8,589 

31,773 

29,540 

W257 


5.3 | 2,142,892 


Sales 


Ventes 


521,439 
207,028 
89,916 
211,896 
35,421 
25,582 
29,589 
625,671 
27,711 
250,713 
55,325 
51,308 
36,356 
79,588 
66,576 
7,356 
46,441 
47,900 
66,605 
12,946 
43,429 
110,386 
17,760 
9,090 
12,776 
35,242 
39,404 
293,206 


3,056,661 


All stores 


Magasins indépendants j|Ensemble des magasins 


Change 
1986/1985 
Variation 


12.6 


19.6 
29.4 
9:1 
45 
4.5 
Sal 
12.1 


10.3 


14.4 


SZ 


20.4 
16.8 
12.5 

6.4 
12.8 


9.9 


ae 4ih- 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 5. Commerce de detail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Québec 


January-October - 1986 - Janvier-Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1986/1985 = 1986/1985 - 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


2,201,297 : 5,126,821 i? iEpiceries: + Bouchatios™. O92. See). Some enters 
68,517 1,962,552 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
33,735 825,052 Tous les autres magasins d’aliments................... 

1,791,227 1,791,227 6) NGrands:Magasins: 4.22296 2065 e405 ca ov ee ee 

x 245,414 .0 | Magasins de marchandises diverses ................... 
x 243,071 A ]MagasinSi GeCnenraUX.nse.4227ca0cenee anes age eee eee ate oe 
x 284,820 (6) WBAZAISs can aes anes aetese lek ds ae secs o2ee eeeee 
= 5,897,238 5,897,238 8 |iGoncessionnaires;d'automobiles: ..55.¢ eee...) oe. ane 
= 262,530 : 262,530 


403,223 3 2,105,454 ; 2,508,677 ‘A NStations-Services Ss nee..4. cc pa fee cee ee ee 


- 519,800 : 519,800 it WGaragesnis seaca seca eee ne ho ds SaaS s Noo See 

X X 483,988 .4 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
116,798 161,828 : 278,625 .0 | Magasins de vétements pour hommes ................. 
350,436 294,568 : 645,003 .1 | Magasins de vétements pour dames................... 
331,848 229,175 561,023 Magasins de vétements pour la famille ................. 
36,675 20,125 56,800 .8 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 
266,978 69,960 : 336,938 Magasins de chaussures pour la famille ................ 
Xx 411,883 Quincailleriés:;: => wasaa cate tert a Sn Be 
121,505 : 509,234 Magasins*de: meublesm ase4a4..ae es mee testa arernee 
X 118,731 .1 | Magasins d’appareils ménagers................-.-.55- 

x 353,521 .2 | Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
336,234 ; 704,542 2 1,040,776 .9 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
77,293 E 79,450 : 156,743 .2 | Librairies et papeteries ............. 00.0002 eee eee eee 
= 100,206 100,206 FlGUriStes wars sort an todos CS eat ea 
38,025 ; 77,316 115,341 BijouteneSiasanane setae nee vv hee ee 
39,770 : 445,063 : 484,833 .7 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
91,526 : 289,714 : 381,240 .8 | Magasins d’accessoires personnels..................-- 
1,084,769 : 1,544,383 2,629,152 Tous lesrautres:MagasinSmsace 4 4c20.c0se oe oe ee 


8,081,645 3.9 |20,249,596 28,331,241 Ensemble des magasins..............:22+02esee0: 


2,40u= 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 6. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Montreal 
October - 1986 - Octobre 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 


Department stores 


General merchandise stores 


General stores 


HAVANIGLY SIOTOS i Bis orn earn etd Suet hotest ae ae 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers 


Service stations 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 


Womens, clothing) Stores errs tics ela aa ceca 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 
Family Shoe, Stores eiisedis ad eee eee ces the: ee 
Hardware ESlOles <<: Gera an tis ou.wo eh ie, oes ee 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 


All other stores 


All stores 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales Change Sales Change Change 
= 1986/1985 = 1986/1985 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 
241,092 -w(5i2 
84,183 + 31.4 
1,888 50,962 + 20.9 
127,351 127,351 + 6.4 
9,054 + 15 
509 
8,425 - 23 
288,269 288,269 + 15.0 
8,200 8,200 - 3.8 
78,433 105,481 - 14.4 
15,861 15,861 + 13:9 
x 17,107 + 6.4 
10,092 9,498° 19,590 + 30.9 
24,461 16,761 41,223 =r ks} 
22,246 7,665 29,910 SP ENS) 
3,305 1,544° 4,849 = more. 
19,711 5,533 25,243 2537, 
x 26,118 
17,914° 26,228 
x x 
x x 
38,432 63,228 + 03 
2,829 9,849 a= ites) 
3,891 3,891 + 24.3 
4,497° 7,384 + 24.7 
13,693° 15,391 
12,474 19,158 + 11.0 
73,568 156,953 + 11.8 


883,490 1,417,908 ahh 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 6. Commerce de detail, magasins a4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Montréal 
January-October - 1986 - Janvier-Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1986/1985 = 1986/1985 ~ 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x 2,467,386 .3 | Epiceries -- Boucheries”. 2). 29). 2 ee 

x X 817,751* ... | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
19,752 : 444,621 ; 464,373 Tous les autres magasins d’aliments................... 
1,055,126 : 1,055,126 “4 Grands magasins: ...22=.254qe0c5000 , OE ee 
Xx 77,840 + 21.9 | Magasins de marchandises diverses ................... 

= ! 7,294 DD) Magasins GENerauUx:s a5 6.44 Ad ccAa aces st Ana een ee ee 

Xx 85,738 9 IBazarss.as hac danske tad Pha sade cdana daa ete 

= 2,732,130 2,732,130 + 12.0 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 

= 82,702 ; 82,702 -/ | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 

CLOT 92. : 822,515 , 1,098,307 19) |EStatlonS-SCIViCCw ss c3.05 47s asead Sache ee Oe ee 
= 145,950 145,950 Ganagesra dco ds oe Ad ok id lo Nod Mi Mee 

x 164,682 .7 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
75,481 5 141,119 Magasins de vétements pour hommes ................. 
192,432 331,490 Magasins de vétements pour dames................... 
184,835 : 251,731 .6 | Magasins de vétements pour la famille................. 
23,784 : 37,662 Magasins de chaussures spécialisees .................. 
146,660 : 183,169 Magasins de chaussures pour la famille ................ 
x 216,264 Quincailleries). 579-4644 pd ort be eee 
72,373 153,712* a 226,085 * Magasins'de; meublesix.<...iscsn.1. See Se See 
x x X Magasins d’appareils ménagers...........-.-......-5. 

x x x Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
226,201 ‘ 381,586 : 607,786 .0 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
60,908 i 24,900 ; 85,808 1) Librairies; et: papeteries). ...:.0..... 0... en ee tes 
= 43,364 43,364 Rleuristesy..4.s.dee terse toe oear ke rat tole Are eee 
26,420 } 39,377 65,797 BijOuteriesy:.c..a.neare caged ocncenrnin Seek eee ns 
19,035 ; 164,135 183,170 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
61,477 ‘ 117,851 5 179,329 .2 | Magasins d’accessoires personnels............-.-.-.-- 
747,236 ; 696,796 1,444,032 TousslessauitnesyMAGASING ajc p ee ze esheets eee 


4,775,623 .9 | 8,541,837 13,317,460 y Ensemble des magasins.............-...-+---++-+ 


ar 


28 


29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 7. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Ontario 
October - 1986 - Octobre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
- 1986/1985 - 1986/1985 1986/1985 

Ventes Variation Ventes Variation Variation 
Combination stores (groceries and meat) .............. 586,132 237,887 824,019 + 12.9 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 113,111 96,318 209,428 ap UN lr 
All other. food::stores |... streeyaae iy. ayers ares cea aise ee 10,118 75,889 86,007 telat 
Department stores.us. 0. 2 ee DE eee epee 415,035 415,035 ae UA 
General merchandise stores) 5. w.rmi0. Suess ee oe 95,813 125,163 ct o-O 
Generaliistores =~ oyesays, saya, «+ oe te ols) = eee Speman 21,836 + 22.3 
Viaitiely#SlOrES a4 uaa S29 Qe ad erage naan olga. 29,939 Silas 
Motor..vehicle: dealers: . .... 5 contin han a cme See 1,060,324 ap st 
Usediicaridealers)....... .,. esmanceiets gees eke 26,931 + 33.8 
SEIVICENSIALIONS» <b /epe ha.c thst nie act eee 110,805 336,855 ore 
GAlAGeS yoo ders See eile Gone a oo Renee - 60,061 + 18:7 
Automotive parts and accessories stores .............. 4,092 122,207 + 11536 
Men:sxclothing ;Stores’ saeucigd aaem-serieratis cae Stra 31,320 49,658 + 14.6 
Women!s:clothingstoreSmeads os eiencterkers st ea 72,510 106,853 + 10.9 
Eamily (clothingstores otiac.a.0) as ne eee eet we re ee 33,627 50,468 + 18.5 
Specialty: Shoe: Stones exhale eee peewee. an taeane 5,251 8,637 ae isthe] 
Family shoe stores: catesend th. nkecy Steers dese 26,697 37,089 pe: 2 
FlarWareUStONOS ss a. oad essere) ops, «1 eR eds 5 x 33,027 ar USEE/ 
af Byres 88 oS SE At arte 20,284 41,110 61,394 an fess} 
Household appliance stores .......6....2-e0dse000ews 4,843 18,459 23,302 + 14.4 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 28,455 11,052 39,507 + 20.2 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 58,892 144,854 203,745 + 13:8 
Book, andistationery: stores)... 2; . =... .eetedceie io eee 15,081 8,653 23,734 + 92 
SIOFIS(S ees yer on iste cyssns im as te-peeckcfeueree eecnd: eae eae ee 1,116 17,120 18,236 + 18.4 
wewellonyustOresice: wv. Gam vee ss Groat eee 16,297 16,015 32,311 + 16.5 
Sporting goods and accessories stores................ 11,938°* 40,683 52,621 + 7.5 
Personal “accessories istoreSwarcarsam. See evens epee 31,762 46,176 77,938 + 22.8 
ANUOMMCTASTOKES + 322. 48 cc aecs ack 331,419 282,126 613,545 + 20.2 
LAE Cl CIR gt OORBOOMSEEEe ccc nner ee er A 2,073,486 9.2 | 2,676,383 4,749,869 + 11.3 


- 15 - 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 7. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Ontario 


January-October - 1986 - Janvier-Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1986/1985 - 1986/1985 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


5,388,053 2.6 | 2,153,882 : 7,541,935 : Epiceries =. Boucheries® So). Seeareens), a eee en: 
1,084,990 j 938,121 2,023,111 .6 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
106,324 687,830 794,154 Tous les autres magasins d’aliments................... 
3,498,765 : 3,498,765 {51 GranGsimMagasins igs -,4 Sve a sono ee 
774,472 : : 1,031,643 .9 | Magasins de marchandises diverses................... 
x 2OUNG7A: =) 23/5 |MagasinssGemeraulX 2. o-oo: a aioe cneees ee ae 
246,150 : : 289,665 EA BAZONS Ht vey oy ax act Puen stay cus osenwr vias anes «se sha near eta 

x 9,780,216 + 10.3 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 

= 222,755 222,755 + 16.6 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
1,137,808 : 2,136,967 : 3,274,776 PIMEStatlonS-SOMViCGs 5.4 anc <rsftcacheBers Spoei-c pat ote ee, oe ee 
= 522,343 : 522,343 SH) GOTAGCS ead attra nae eer ne, oro caveat ng ailecm aes ee ee 

37,945 1,076,262 ; 1,114,207 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
241,798 168,643 ; 410,441 Magasins de vétements pour hommes ................. 
612,992 : 292,460 ; 905,452 .4 | Magasins de vétements pour dames................... 
283,653 , 119,288 ‘ 402,941 Magasins de vétements pour la inilow ee ae 
42,175 33,471 : 75,645 .3 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 
241,781 ; 92,708 334,489 Magasins de chaussures pour la famille ................ 
x X 300,077 Quincaillerios 5/533 Bei Loy eos hag ater hee ee ee 
169,220 363,770 532,990 Magasins: de; meublesy.754sn.12. 88 p= ee 
45,365 | 168,179 : 213,543 .4 | Magasins d’appareils menagers.....................-. 
246,752 3 85,063 331,815 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
515,540 Ich Paton WA 1,828,057 Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beaute. . 
134,719 80,814 y 215,533 Librairies; et: papetenies; .....:<<.. SO, Le en eo 
9,092 ; 165,117 f 174,209 ESL FRI @UIISEOS: cro 2d ceo Seaway S28 Ba rarity yak oh oad onek heres cs Creech ceo, Serene 
140,184 j 129,565 269,749 [3yfolUl Cel dt oko amen teerenscans fra tens gmcttee he ees Gd ti tohc odreh Opus ar 
113,126 474,260 : 587,385 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
285,522 415,677 : 701,199 Magasins d’accessoires personnels..................-. 
3,002,601 i 2,337,451 5,340,052 Tousjles;autres: magasinS).-...4..47-5 1s. mee eee 


18,547,388 6.1 124,371,434 42,918,822 : Ensemble des magasins...............2-eeseeeee: 


27 
28 
29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 8. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Toronto 
October - 1986 - Octobre 


Kind of business 


Chain stores 


Independent 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


Change 


Genre de commerce Change Sales Sales Change 
1986/1985 = 1986/1985 = 1986/1985 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 
Combination stores (groceries and meat) .............. 225,827 62,641° 288,468 + A333 
Grocery confectionery and sundries stores............. 25,845 36,540 62,384 ap She) 
Allother food stores: .. trate. 3 eee gs ee Eee 2,981 40,711 43,692 + 13.0 
Department: Stores: sas.yc ac teian a otis ola ee ee 171,957 171,957 + 79 
Generallmerchandise?storesmier panels eles ee are 27,567 34,910 sr kOe 
Generalstores: =. Soesc ais ba ean doce 3d. ee ee ie + 18.2 
Narioty* Stones). tices .c abe. neie ccnp ont Sar opens cig, 0 soo ee 5,861 
Motor svehicle-dealers: .... .. sae ee eee ee ee 406,488 ain ko 0) 
Used! car-idealers.-.5., «.« cmetcaey at Saat eee 7,727°* TGV 20. 
SEWVICELSTANONS ic sceage ak snes semis GG Se ee 68,042 114,400 SG 
GalaGes irs yaar meena tate wes ah oe oho teh ava tees ayo he 14,563 14,563 + 03 
Automotive parts and accessories stores .............. 42,367 + 29.8 
Menisiclothing#storess.e eek Wa eee eee ee 2550 16.2 
Women SaClothing! Stones jaraaee woes. eel rep ory see eet 49,048 se (Ko 
Famuilynclothing stones sees oe) ie eye ae eer 19,631 + 14.6 
Specialty #shoestores: any ice: ise a wa ee 5,281 ae ilies! 
Family sShoesstores tates tack en. ee 18,643 se hi 
ardWanetStOnesit je. 2 aca ayedo Ok ie a 7,758 am tehsS) 
dite, ae eee 12,283 21,981 + 30.2 
Hotiseholdyappliance¥storeSie-aee een eee ae x 10,533 + 12.9 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 22,198 + 21.6 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 17,383 °* 61,355 78,738 are Ufa 
Book-anaiistationery ‘stores......... ... sen seve aa 7,568 3,318 10,886 +3120.7. 
THIOVISIS% cathy gain ay ea tienea oven: Gocco ee x x 6,919 Pr 
Sivepseetee esd voyeur es seexcdtes sutra eee 6,173 8,941* 15,114 + 31.8 
HOO eee 5,918 15,847 21,766 - 5.4 
CRI ah he a ee 15,564 28,582 44,146 + 23:3 
es Fe Oe > OO LETS Ch TR ee Enc 114,669 120,366 235,035 + 19.4 
SONS Ci cide eeknn> amen OC ee 795,964 990,410 1,786,374 + 13.9 


=A7 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 8. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Toronto 


January-October - 1986 - Janvier-Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1986/1985 > 1986/1985 = 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


2,039,474 : 525,634 : 2,565,109 -2 | Epiceries - Boucheries. 2... 0.0.002..0....0052.000.5 
249,264 ‘ 341,553 590,817 .9 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
31,148 398,249 429,397 Tous les autres magasins d’aliments................... 
1,436,260 1,436,260 GrandsvmagasinSis.acnes ch acy is ra eae ee eee 
240,803 : 305,285 .8 | Magasins de marchandises diverses ................... 
= } 6,515 Oi MAGASIMSKQOMENAUK fe eras. a eesrene pert shctetencusperene op cmersren omer 

52,133 : D257 M12 OF Bazar trcen yagi, ao oe ete eh taschat oot aratec incl alan shot teee orm ets 

x 3,736,490 + 18.5 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 

- 58,133 58,133 + 12.4 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
459,985 : 616,905 : 130763890) = ©" ata StationS-Senvice sch. sitter are desiree eee ee ee 

= 142,506 142,506 Garagesae ets eee Cie eir ehane. Cal a, OD he cee 

Xx x 351,451 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
127,609 74,875 ; 202,484 .8 | Magasins de vétements pour hommes ................. 
268,246 158,696 426,942 Magasins de vetements pour dames................... 
131,244 : 32,693* va 163,937 * .1 | Magasins de vétements pour la famille ................. 
28,508 18,293 : 46,800 .7 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 
125,117 40,749 165,867 Magasins de chaussures pour la famille ................ 
x x 78,337 Quincalleriessurrce eee ee eae ere crop tee 
109,186 82,269" a 191,455* Magasins:.demeublesis 27. act n ass acrereccreclescs areca crane 
x x 98,563 Magasins d’appareils ménagers....................00- 

X x 189,468 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... 
139,510 558,921 698,431 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
68,870 . 29,123 : 97,992 Libraries et'papeteriesiia.5 tis ee ee oe oe oe oe 

x x 68,148 NGIEIGUTIStES yor eta porn Ree eee eet averse etn aekece saree 

52,397 66,978 119,375 Bijouiteniesig. racer ree terse etna) cer eer catteerrcr as 
55,066 182,045 237,111 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
144,606 ; 257,651 402,258 Magasins d’accessoires personnels................+.-- 
1,057,861 : 1,021,194 2,079,054 Tous; lesrautres:mMagasins: 3, a2. o- elas ets eee 


7,066,964 bE 8,955,367 16,022,331 Ensemble des magasins.................0-e2e0085 
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PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 9. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 

October - 1986 - Octobre 


Chain stores 


Independent 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Change Sales 


1986/1985 = 
Variation Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores............. 
All others (OG0sStONS 7, cack pee siemreee toe chit eee 
DepartmentStOresia ts cc atk sete < ue Te ean Seer re 
Generali merchandiSe® Stones Geer als sch of nysee aber wrempaysesxoys 
Generalistores< na. act ace ao 5. reas aoe eee 
VAMELVSSTOLES 5. inves, yc avs eetiet cust cae ar aget aeons eee- Select ncttegre Some 126 
Motorsvehicle dealers co <= cis tieystroetetnys i ilantheneens Gyeutwererenee 95,381 
Usedscarndealorsiy a) =... da tapeienet cote See actaes roca eae 2,457°* 
SOmViICSESTANIONS irs crest she, sic naar. ees eye cles co ero ae 29,788 
AVAGES oaiva 5 ane se opus aes od ees Son ee 2,620" 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Menis ClothingmStonres nae er ee. cis cea iexe- eua tea eras 
Wornten:ss clothing) StOn@S ray ara-7 an aaa eacr teehee 
Raynily: Clothing {StOleS gare g waces: dt orrcg aa ey ose eke 
Specialty ‘shoe =Stores ainivjetaocey yn aceoia oe ero ae 
amily xshoe2stOlese asamp gage caer scutes ea er eee 
IMAKGWALE SlOlCSy. cutis sistance chore eh Oe aa 
Household zanpliance [StOnGS; nvaysoa eae eee eee 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 


11,815 
Booksanai:stationery: Stores. «4.41... ccs ae ee ee ; T/aks} 
ARONISTS Weyer tc hecettaerts Ae earths <a: mae ee eee 1,380 
WIEWONERY SStONCS Rca tape sarees acres esate temic : 1,558 


Sporting goods and accessories stores................ x 


Personal accessories stores ................0.0-00e5. 1,624 2,596 


All other stores 21,029 29,053 


BNGStONOS 8aerre rs fora a cpebrale scien Sais eee ee 216,753 259,693 


Sales 


Ventes 


105,564 
18,370 
4,972 
52,871 
10,881 
11,846 
2,859 
95,381 
2,457 
41,544 
2,625 
8,380 
3,453 
9,160 
6,064 
767 
2,533 
3,369 
5,742 
2,140 
5,414 
14,383 
2,131 
1,380 
3,401 
4,457 
4,220 
50,082 
476,446 


+ 


ae 


it 


Change 
1986/1985 
Variation 


0.4 


ae 
14.0 
10.4 


10.5 


One 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 9. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Manitoba 
January-October - 1986 - Janvier-Octobre 


All stores 


Chain stores Independent stores 


Magasins a succursales 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1986/1985 = 1986/1985 = 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 

x 951,219 Epiceries: = -Boucherieés’ 6. /. S28). 2. eee 
x 175,307 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
7,394 40,145 47,539 Tous les autres magasins d’aliments................... 
464,636 ; = 464,636 Grands ‘magasins yea nor Tak eee ee ee 
70,263 14,851 85,115 + 2.9 |Magasins de marchandises diverses................... 
x x A1BI228°% =. “2A IMagasinsiGeneraxti asa. .r.be cata een eee eee 
27,009 1,226* 2B2384" = 2872 Bazarshch se pet re Reno meta. mle dle eto 
= 938,946 938,946 + 9.6 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 
= 22,813* 22,813* = _... | Vendeurs d’automobiles d’occasion...................-. 
113,385 265,437 378,822 | Stations service ahh. le hee ee ee ee 
= 29,392" 29,392°* Garagesis sarc stat hate tte oe es eee 
Xx 78,409 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
16,288 26,460 Magasins de vétements pour hommes ................. 
60,844 78,882 Magasins de vétements pour dames................... 
47,463 56,114 Magasins de vétements pour la famille ................. 
37125 7,249 Magasins de chaussures spécialisées .................. 
16,029 21,578* Magasins de chaussures pour la famille ................ 
= ; 30,214 QuincallleneSet eer et ee eee tae ee error ents 
x 54,689 Magasins:de*meublesetity-t tects ssa e neke eetictonee e eiere = 
x 20,076 Magasins d’appareils ménagers...................-.-- 
X 42,739 Magasins de meubles, teéléviseurs, radios et accessoires. . . 
24,541 143,628 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
14,343 21,083 Librairies et papeteries:7:.t....c ie ee cede rere oe 
- 14,424 Fieiristes:< 2255 eee et ote pee cee ay ch Rant eae 
17,440 32,475 BijouterieS=: hot. meade tts eee ieihty sere atte tele 
x 50,141 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
14,044 37,009 Magasins d'’accessoires personnels..................-. 
188,153 452,151 Tous: lestautres'magasins: <8 Sins aeke ee rete 


4,407,572 


1,937,197 4.8 | 2,470,375 


Ensemble des magasins................+.+e2e-eee- 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 10. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Winnipeg 
October - 1986 - Octobre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1986/1985 - 1986/1985 - 1986/1985 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. TARIZT, + 16.8 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 10,585 + 49 
All other’ food: stores, «ne ee eee cacrocie me setae Mion 3,142 a= ile 
Department Stores) acne. sceus 2 x cucet add he arene ae as 47,547 + 46 
Generallimerchandisesstoresirn saehi. nee eee 3,974 - 49 
GeMeralikStOneS 2. crepe sie coke vist oe asses depen aes Fe = 481 
Manlety SStoresiee rns meres evinces ayer huss stone een 692 
Motor-vehicle: dealers) 2.2... seer mee ee fae yea 54,751 : 54,751 oS: 
Used ical, C@alens S27 oa: eeteteeiey ee eerie oe ee 1,805 * oa 1,805 
SEIVICCRSIANONS: 2 fie cy ein ert tees siakaes ays oR NRE ae 29,732 - 11.4 
(SETI C eS pee cacale nis Con cinco penne aD Oiccatia SMA Bie oe oa ae a 1,936 
Automotive parts and accessories stores .............. 5,817 = <Ho 
Menisxclothing=StoreSaanieseryy ees 6 ea acre cee oe ee : 2,604 + 20.0 
Women:SuclothiiignStoreSpeimerwsiny seinen rg ee wen ee 7,362 ap Shue 
EamilyaclotninG=StOnes aewey- ery eed pena eto : 3,206 a xl) 
Specialty sShOCMStOleS sawey yan ees ee Me ae cee 760 te O:4 
EamilysShOCiStOles fan yet teas nice cee ee eee ee 2,058 + 10.4 
Pav WaresStOleS re oe eacar ews cuca cece tree at ae a ee : 578 - 3.4 
Sniiise ase RN aceite tw ea 4,547 mp tsh/! 
Flouseholdsappliance (stores ~ a2.» as oe eet 1,770 + 13:4 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 4,209 + 31.0 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 8,768 - 95 
Bookeandistationeny storesie.,...4 0... seaere ee Se ee ! 1,669 = 027 
FIONS(S Base coche toe cre eee eee ee a 936 + 26.3 
I ee ean Mee nT A eA cc : 2,825 ae UES) 
Lie ces sor pew Gh ae 2,368 
Saami Saree Re secu Maen ais 1525 2,265° 1 3,790 + 11.4 
PCR PEON Ces oe ae A ae aoe 17,200 17,982 35,182 ae Ths) 
SOO MOCO SS SOM Oe oe Ore ae 175,143 139,078 314,221 + 6.4 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 10. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Winnipeg 


January-October - 1986 - Janvier-Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
2 1986/1985 1986/1985 = 1986/1985 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


x 641,108 7 | Epiceries, = |Bouchéiies® i, Ae ee, awe. Poles 1 

x 98,927 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

Xx 30,566 .1 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
418,234 ; 418,234 eli || GAMOS: MAGASINS ins soy ate yes Fae eeytcncn ps wo coc Ree ee 4 
X 31,429 .6 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 

= ‘s 2,949* Sa MAGaSIMS! GOMERAUIXG ye: y-..vsrr-re Fe pcacire ts eves nada eee ee 6 

x 7,081 * sab | BAZLALS espe sesencrscccts tae hegopetts sapore sane ba Graves osReyteytac tae me U 

= 548,460 548,460 + 10.1 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 16,495 16,495 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

x 287,392 EO) StatiOnsS-SCIVICE! rare OR Re ee eetirecar ees, ee 10 

= : 14,372 Ga AGSS ie Fac ie Porancrciacad toro r niche neerea cates easrerere rye: eee 11 

x 56,926 .8 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
13,745 : 19,218 .0 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
51,834 63,313 .6 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
28,560 : 29,824 .9 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
Xx 7,169 Magasins de chaussures spécialisees.................. 16 

x 16,921 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

= : 5,367 5) | QuincailletidSiwcien aoe Dee eens ket toe eet eer 18 

x 42,718 ‘9!'| Magasins: de: Meubles i.5.6 ccsnva, Ree, See ne mea ee 19 

Xx 14,721* ... | Magasins d’appareils ménagers.....................-- 20 

x 32,328 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

x 90,492 .3 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
13,055 : A 16,752 ‘3: | Librainies.et: papeteries)....... «2... aoe eee sere ene 23 
= : 9,073 Se WUBIGUIISLOS) ayer coer vere rere Gh Ne hile ats ee ke eens 24 
14,616 : : 27,348 ED NBIjOULCMES me: ai Re reget eh aera hrs joe eee me eee 25 
x 19,403 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
13,198 19,642 ; 32,840 .7 | Magasins d’accessoires personnels...............-.+-- 27 
154,072 : 155,073 ; 309,145 ali Tous les:adtres :magasins: wn.ty.0.0- + ome ee tenet 28 


1,561,604 : 1,328,966 E 2,890,570 : Ensemble des magasins..........---...+.eee+eee 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 11. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 

October - 1986 - Octobre 


Chain stores Independent 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Change Change 
1986/1985 1986/1985 
Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 
All.otherfood stores. <aicaey a. ihearmteehetsran nut eee areas 
Department ‘Stores 2s..256 ccc eel ie eee eee 
General merchandise) storeSiace saan. vehicle ee teams : 916* 
Generalsstoness Sica serrate steps aucin ayaa, ay ee ae ; 16,953 
Natiety «Stones msia-c.teteeiteieyenactns parse vor aon Soe : 413 
Motonivehicle dealers; sacra ein a. ace ee eee 97,808 
Usedcar:dealers).4.:.... 0 ooReeee none: Bees 1,862 
SONVICETSTALIONS = 5 cys. cracoe cats myers eto ; 14,939 
Galages Macctiatea kcal akowees e aysuvionyejoeue ee 3,628 
Automotive parts and accessories stores .............. 8,303 
Men'sclothing: stores a... aes See. Beene é 2,034 
Women's- clothing :stores#raary. shes, toon ee Eee 3,462 
Family clothing) Stores:augere: piace ote arate ey aks oo er 
Specialty;shoexstoressuperiscrmee act eer ee ese 
Eamilysnoe Stores, Spmaey. sles Bis ree es ee 
GlardWarexStOreSioc sedans cart hook vig ga ne 


Household appliance stores ....................-..-. 


Furniture, T.V., radio and appliance stores.:........... 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 
Bookrandsstationeny stores: -..<- sear ae eae 
GIONSISE <a Netra heen oe ¢ ov.bkorae ck Moule area a 


MeL iy anon PREC oes ety choc: : 1,915 
sSevacte seaiig/ uy eich ony SARS ae ee epee tee ee 30,171 


BOR TORO IIe ACO OCC Garinctcm corte 259,113 


80,603 
16,118 
4,032 
32,352 
17,308 
26,242 
3,895 
97,808 
1,862 
19,707 
3,628 
9,161 
4,150 
9,624 
5,650 
451 
3,168 
4,819 
3,621 
25 
2,300 
18,457 
1,654 
1,208 
3,043 
8,003 
2,599 


52,435 


435,621 


Change 
1986/1985 
Variation 


+ 


a 


4 


15:5 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 11. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Saskatchewan 


January-October - 1986 - Janvier-Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1986/1985 = 1986/1985 = 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x 740,725 Epiceries, -.Boucheries:. oe. Sine. ees. Cee 1 

Xx 155,524 .1 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

2,411 34,588 : 36,999 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
285,183 : = 285,183 41) Grands: MagasinS.sa> yas 4 dao s 5 oe eee 4 
129,337 : 9,506 * oe 138,843° .9 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
89,561 155,662 f 245,223 Ol Magasins: GEnerAUX.s «arse. ccc ana vets, & shererran eee Ae 6 


34,687 : 3,972* Pee 38,658 * 64) BAZAS ndmin.s Peed eld Bie green Sodio Hevarte'd nah cee 7 
= 945,143 4 945,143 .Q | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 16,793* is 16,793* ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
44,962 : 144,741 ; 189,704 Bil} StatiOnS-SOmViCes . hag sya cy hey at acter tniercUar avers eae ee see Pe 10 
= 32,418 32,418 Garages es va Fs Pages eels atta h dhs capa cher 11 

8,601 : 81,968 90,569 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
18,527 ; 18,943 : 37,470 .1 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
53,660 ; 31,580 : 85,240 Magasins de vétements pour dames................... 14 
X 51,978 Magasins de vétements pour la famille................. 15 

X 3,680 .5 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

X 27,496 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

X 44,378 £8} QUINCAINEHES a.v.cn 8 5 oooh eorsne tp siar sry TREE. ORE 18 

= 31,867 : 31,867 :9 ||| Magasins: de. meubles:; .... ... ... .., ate. See: aoe: 19 

= 13,997 ; 13,997 .3 | Magasins d’appareils ménagers.....................5. 20 

X 19,524 .3 | Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 

x 175,203 .4 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
9,090 : ; 16,865 Librairies et papeteries ................ 00... c eee eee 23 
Xx 13,174 2 RICUPISLES) « ike veyron atts ansh anancheneesi tans t arson nero ve Nerang) eo 24 
13,229 i 29,971 £8) Pt BIOULOTIOS ics nccorencee roy uisesn state st aantigeenonerots rene, de ere me 25 
x 107,804 .6 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
5,718 , 17,291 ; 23,009 Magasins d’accessoires personnels..................-. 27 
206,234 256,138 462,373 DP VOUS ES aUIresMAGASINS: «2-4. forces. tekomcmepstacs) te See ere 28 


1,585,668 .8 | 2,474,143 : 4,059,811 : Ensemble des magasins...........-+.+++++eeeeee- 


27 


28 


29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 12. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Alberta 
October - 1986 - Octobre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 


Department stores 


General merchandise stores 


General stores 


Variety stores 


Motor vehicle 


Used car dealers 


dealers ...2.2 ASSES Oe RE 


Service stations 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 


Womens clothing storesignm. 1c eerie see oe eae 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores .. 


Hardware stores..... 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 


All other stores 


All stores 


156,802 
17,178 
707 
132,082 


16,309 


3,471 
7,949 
20,163 
14,748 
1,126 


6,403 


4,380 
3,927°* 
6,400 
75,039 


568,880 


Change Sales 
1986/1985 - 
Variation Ventes 


36,599 


Change Sales 
1986/1985 - 
Variation Ventes 


193,400 


30,620 47,798 


10,221 10,928 
132,082 
24,972 
53,080 
5,864 
268,961 


4,293° 4,293 


48,742 
7,092 
21,076 
5,942 
6,438 
5,708 
971° 


2,267 


67,290 
7,092 
24,547 
13,890 
26,601 
20,456 
1,696 
8,670 
10,292 
8,328 


4,912 


15,507 


6,380° 
11,194 

6,206 
69,148 


628,728 


54,221 


5,842 
4,214 
10,761 
15,121 
12,605 
144,187 
1,197,608 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1986/1985 
Variation 


11.0 


12.7 


17.4 
2.0 
46 
2.4 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 12. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 
January-October - 1986 - Janvier-Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1986/1985 = 1986/1985 ~ 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


1,452,706 : 378,183 : 1,830,889 Eplceries: = Bouchenes! 'x; ieyom), Saray, “eens 1 
163,490 ; 306,109 469,598 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
7,400 : 91,445 : 98,845 .2 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
1,224,511 : - eee oil 8 Grands magasins 232290 a82n45. 2005.0 ee ee eee eee 4 
130,396 . 89,607 * = 220,003 * .6 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
x 488,778 20) || Magasinsgenenauxs: Soacc0ct esata ass taco eee 6 
51,460 : j 57,714 Oi BaZzars era streets hase eae tee ASS Pe See eee s 7 
x PTA TTA, JO PCONCESSIONNAMNES GaAULOMODIIES 7... eee ne eee ee 8 

= 28,076* re 28,076* ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
180,033 : 533,957 ; 713,990 StatiOns-SenviCe. “Aaa Fae Sa ore oe ee ees 10 
= 61,459 61,459 Garages SRA P HOSP ea ra ens oe 11 
30,675 ‘ 207,110 ; 237,786 .7 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
71,154 : 61,565 : 132,719 .8 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
185,310 . 62,490 s 247,800 .9 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
139,975 : 51,798 191,774 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
11,507 4,459 ; 15,966 .1 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
57,823 : 22,034 79,857 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
x X 97,800 QUiNCailleries Sixes eee ee eres eee ee ee 18 
29,566 : 54,126* fe 83,692* Magasins: dewneubles +a.2c- 2a. Paces ete. cele eet. 19 
Xx x 51,588 .5 | Magasins d’appareils ménagers....................05. 20 

x Xx 142,388 .9 | Magasins de meubles, téleviseurs, radios et accessoires... | 21 
114,875 : 402,139 : 517,014 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
39,233 i 16,054 55,287 tibrairies‘et papetericstc..c02. eee eee ee eee 23 
x X 51,544 SSVIEFICUNIStESs| So fete tea ct AA e tater eel Menten etat stone et, metene ete 24 
43,056 i 43,419°* os 86,474* Bijolitericsr aan2na Aeae ins ttn mieten ee ere 25 
37,285 124,960 162,245 .1 | Magasins d'articles de sport et d’accessoires............ 26 
57,021 52,865 : 109,886 .3 | Magasins d’accessoires personnels............-.....-- 27 
737,391 k 634,990 1,372,380 MIP ETOUSHESTALHTeS) MAGASINS + Lrtcmte nett in cmeeemee se crenerate etc 28 


5,315,035 4.6 | 6,226,799 5 | 11,541,834 : Ensemble des magasins...............0.00eeeee0: 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 13. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia 
October - 1986 - Octobre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
- 1986/1985 1986/1985 = 1986/1985 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 187,331 272,535 12.4 
Grocery confectionery and sundries stores............. 16,843 54,982 10.8 
Allkathersfoodvstores © senna axis ote ee yl cere 3,496 24,748 1.8 
Department& stores: cist at ee ce Sask. hla eee eee 158,107 158,107 3.0 
GenerallimenchandiSelstores) ce. ees eens eau ea 17,815 22,989 2.0 
GeneralStOnes jaca a gcd nels a ok wee, Seen a 10,231 4.3 
WVarietVeStoresi a. once = cneccs i do ther oo ceteh eee 7,140 6.0 
Motor vehicleidealers: i)... . caer velit pee sense see 240,854 Ue 
Wsedrcankdealers:......0.7.ne aye nes ie cree By. cee 6,842 29.1 
SEMIS StallOMS gare. o ss ware fe ue cece: onesies Gah ee eee 30,363 95,258 10.0 
GAN AQCS ares rote ees estes aitmeioecri las Sucre cenreye font a) eee Peraa = 10,469 5:2 
Automotive parts and accessories stores .............. 7,416 19,243 8.7 
Menisxclothing) Stores) anes.) - wracy aetusiercl cues oie orien 7,381 10,527 17.4 
Women: SxclothingestoneS ists" ea-eehemtenn gem piiciestrcete 18,867 29,661 18.3 
IREUAY (OLMe PONS os ochsehesboos besouseueacednee 14,416 19,013 25.6 
SpecialltVaShOeRStOleS: <<c.esese oe Glee es ee 878° 2,750 33.8 
TeamilyxShOerStOles: mread ty richon ceca atc cae eee ee 4,681 6,959 23.7 
Hardware eStores coos cite ere fe te ee 8,065 5.0 
se Ce ON a 11,356 13.6 

Fousehold| appliance stores Aas es ene See ele 3,262 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 6,738 17.4 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 68,870 21.1 
Books anckstationery ‘stores... 1. pees Fy eee 6,366 8.8 

TONISUS -<spcncare’ scm versie sonnei ge ee koe 3,318 
VOWEIEMYESIONCS it hs aie Anes kink cans wat oe eee ae 4,281 6,847 11,128 14.1 
Sporting goods and accessories stores................ 4,395° 14,643 ; 19,039 6.2 

Personaleaccessoriessstoresi..-11-5.0 sgn aac 6,314 15,646° ie 21,960 
AIROUGTESLONOS ip siivsysci eee ext ye Ee Sea ee 85,999 66,745 3 152,744 5.8 
AINESTOL OS ie towne oe spcde Tes ceevsiy se ir eae So SVR Fedo S 617,520 687,633 H 1,305,154 7.8 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 13. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Colombie-Britannique 


January-October - 1986 - Janvier-Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
= 1986/ 1985 1986/1985 = 1986/1985 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


1,759,370 833,626 i 2,592,996 Epiceries:=. Boucheries).. 2. aes nee: See 1 
155,807 ; 376,961 ; 532,769 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
36,909 : 202,389 239,298 .5 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
1,453,268 : - 1,453,268 CORNMGrands IMAGASINS) 45.5 oo eyaizaratenos a 'ey's awcilay A 4 
137,399 d 43,076 5 180,475 -4 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
x 100,056 Hl) MAGASINS | GEMCT AUX ra 5.5. ics oe, ays cee core aus es n &) PP 6 
57,156 , 65,983 Bt BAZAarSi Aer ceys sid vues are snr a, Sayan na vepecst aca op ae meee aeemeo 7 
x 2,372,658 + 13.6 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 5 59,846 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
287,094 : ” 957,482 ON Statins: SORVICE says Sr axes ire across. sn cect eeyas ve eee 10 
= ; 103,982 ROY | IRC cl G2 o [chon ane eT ie Ca CT In Re cna es 11 
71,166 d 185,354 Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
60,424 87,191 .2 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13, 
161,023 5 254,307 .2 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
121,965 168,999 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
7,036 22,962 Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
38,815 } 59,914 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
x 85,190 BA QUIMC AUNT OS rary on cyte chren arcontrins <class sy secenkaesn) Meee eon 18 
38,433 : : 112,832 9) || Magasins: de. meubles:. 2). .1.. ..'. «1 Senate Rn eeetae rnemeenanels 19 
x 35,557 Magasins d’appareils ménagers..............-...+.04- 20 

x 61,658 .1 | Magasins de meubles, téleviseurs, radios et accessoires... | 21 
263,816 : 616,782 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
25,759 i 59,550 Librairies, et: papeteniés, ...........:- REM Aas. Lee 23 
Xx 31,278 = CG Seema a orate en ree er ORC er Etre ERE 5 ovo 24 
39,588 : 64,902 104,490 BiOUTETIOS J yen ss Scene nawets ork on vemiaieaccoxs nina ee ee 25 
43,529 182,248 ; 225,776 .3 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
54,016 ; 137,740 : 191,757 .5 | Magasins d’accessoires personnels.................+-- 27 
826,471 , 633,829 ‘ 1,460,300 (OUliTous l6S:autres MAGASINSse icici canoer. etme ee eer ae 28 


5,701,152 : 6,721,557 .0 | 12,422,709 : Ensemble des magasins...............0-eeeeeeeee 
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PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 14. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Vancouver 

October - 1986 - Octobre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins 4 succursales | Magasins indépendants {Ensemble des magasins 


Kind of business 


All other food stores 


Department stores 


General merchandise stores 


General stores 
Variety stores 
Motor vehicle dealers 
Used car dealers 
Service stations 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 
Women’s clothing stores 
Family clothing stores 
Specialty shoe stores 
Family shoe stores 


Hardware stores 


Household appliance stores 


Book and stationery stores 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 


All other stores 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1986/1985 = 1986/1985 = 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
Combination stores (groceries and meat) .............. dis 
Grocery confectionery and sundries stores............. X X ne [ae 
. BAYES... p REARS ARE. 2,900 13,782 =e 
Aides SaSie Ses ive ay essa sii ee De ee 94,941 + 3:8 
Tee ae A GAN ar Shi 
Bake Petey xine aiktersageee ee herd) tok sina ns MERON Mts eae ee tem xX 
DAES ADER ION SA aiaoter ean he Bee ia one Si Aone Me eM 716 ==1'8.7 
sciai'5,So NM RTORG MIMS A) aoa let Me Sen 2 ol O72 + 13.4 
phn, « TORII Senet sh: are 2,539" 2,539 
pchieaisp mpbaiseeny Gurshieh shi nce SS whee te RN 15,623 32,787 48,410 =tel 4 
Becacoln rain Suereiet oer toons Ql: ee - 7,133 7,133 Sp ei) 
4ou.s2 Se x 9,757 =e Tf} 
WEN c OE. See Ae ee. SR 5,705 6,953 ete iles, 
Sa aS tence eh cote 11,900 19,202 ae Sues) 
BES eT. SG eS eee 6,699 - 9,064 + 26.8 
Fae RERUNS. IIe Wa: 1,257 
ec ROR oe as eee 3,612 
ipeab xabawaehenin sy udsrewaqgey eyed ecto eR eee ees 3,186 625) 
Shan <a de RS ae 7,171 SASS 
Sabasit. emcee ere 1,603 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,606 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 35,527 + 30.6 
ssp 6.6 bu9 3 eT HE 3,048 + 4.7 
A Svan haste ows Ta sties ese douches) a 1,848 
SOM MC ee ME PRTC, co) oes oc 7,622 
gee ale. Sa x x 
SRE. Gee ae 4,785 7,814° 12,599 
Sealand exctveclieusife ‘ern Megan ay PAL APT 45,871 30,282 76,153 + 12.4 
Si njnislay5 10 jo 12s Zo nice ofS MR CEN, 345,387 331,838 677,225 + 10.4 


All stores 


=99) = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 14. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Vancouver 
January-October - 1986 - Janvier-Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Genre de commerce 
= 1986/1985 = 1986/1985 - 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes 
x 1,157,963 Epiceries:- Boucheries. .... 2. Ie. yee 1 
x 309,508 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
30,687 170,249 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
876,265 876,265 Grands) magasins= ra a-c.s en tt aero ee ee 4 
x 52,723 + 10.6 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
= X > 9 SxcMagasinsigenerauxns.\75...50. 524s oe eee ance crn 6 
x 6285; «2215 :GalBazals sree et one eae ae Oe Tee U 
x 1,263,826 + 15.6 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 23,158 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
148,032 471,322 iStations-senvices.Ae ares owe pat el ae een ee ae 10 
- 65,718 Garagesm yn tea err ytd’ alta ee 11 
Xx 89,821 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
45,961 9,246 55,207 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
97,978 58,898" . 156,876* Magasins de vétements pour dames................... 14 
56,179 25,061 81,240 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
x 9,306 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
x 29,864 Magasins de chaussures pour la famille ................ ANZ 
x 30,953 Quincallenies Aree ce ee erent: 18 
x 77,497 Magasins: devmeublesis.....02). cc aot cse Soe uatruioe ee 19 
x 21,722 Magasins d’appareils ménagers.............-......5-. 20 
x 33,888 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
181,623 134,761 316,383 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
16,497 11,605 : 28,102 Librairies et parce RR Ris a nchh be Sektons wana) eNO ois 23 
x x 16,227° FICUKISTSSHG sit er PO ee a AE EM ee, bod ee ee 24 
25,007 39,573 : 64,581 Bijouiteniess.<.9 ere hr ene ane ener rs oe 25 
x x x Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
41,478 63,191* A 104,669* Magasins d’accessoires personnels..............-....-- 27 
431,746 288,882 720,628 Tous: lesyautres}| magasinS 04-1. sass ee ee 28 


3,169,396 


9.0 | 3,197,515 6,366,911 


Ensemble des magasins............---.++-+-+-++: 


= eh) = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 15. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Yukon and Northwest Territories 
October - 1986 - Octobre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1986/1985 = 1986/1985 = 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. - 3.0 
Grocery confectionery and sundries stores............. 
All-other food) Stores: ay. serpentine «hp cameryerapcana tie silat sei? 
Department-stores® eo... as oss opt 8s ee Sh per - 
General merchandise:Stores igi, sie cn esoh-oxsesy ost persons x 
Genetalasloneste arrears pacts oe eo peaks eee soe ne 0:9 
Variety iStOneSi. ech. stsurrse: coms ole ays die aos) 3 4 canes Xx 
Motor vehicle: dealers)... saaeeaeeusn gO: Sie ce ees + 37.6 
Used: Car Gealers sr \s.c, «..xmcangecckep Sic poe ton cy ttroray taste coun X 
SenvicerstationSia: a. c)ja0 4. a0 mim cians 2 ee ee : =o 4 
Galages a7 Ah ea cin eh Mes pata soy chuaia strat annie Ans nate eee x 
Automotive parts and accessories stores .............. x 
Men isiiclothing i Stones s sapseaeeter atk orccarsteican er syste perce x 
Women:siclothing|StOneS meni reek weer er aoe as 54 
Family. Clothing -StOleS msorer wee ce terehan cya sores ace yc ore =Or2 
SpecialtyeShOe: StOLOS secrorsae tania eyes Gonna ikea aie Xx 
Family cSMnOC: SONGS waiaye tt kk one acd seus ea en ase ocean cree x 
IAI CWAICESIOLCS arate vere sche faces «acca ca ts a + 26.6 
ee OR Ory Ot! ONO emery ere) x 
Fousehold appliance :Stores: c.-f.1 acne, atancutenio ose x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... ‘ = 40:6 
Bookvand -stationeny: Stores) = 5... 1 sce eee eee x 
FIOMStS i. scree dete oko ces csce ne nicrs nea ee ee x 
GOWSIGIVESTONGS so 1a cate cacy Synch gute: ia: eee x 
Sporting goods and accessories stores................ 
ersonal -ACCESSOMnes -StOleSaq aaa so ass ei ee Seal tert 
BR OUOR STO OST 5 (oc << <a rs boas eau Meare aa ee el - 03 


Allistores ayia... & can any yee een ce + 3.9 


= Kyl 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 15. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
January-October - 1986 - Janvier-Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1986/1985 - 1986/1985 - 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x 63,937 ale )-Epiceries: = Boucheries:. (es..cetetecce are. Sateen 
x AS Oddie ... | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
- : 2,487 .9 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
- Grands mMagasinS jpvcsas ic coc 04-5 a ys, ee 4 
K WG Be OXI ESe EX Poe Ma EIR = Pe ~ =x Oe Seo xel Magasins.de:marchandises: diversess. ferret eee. eeeee 3) 
X SC SKE Se TSK POR © xX) OR I97. 076 TOE 3:9) || Magasinsy GenenaUxts sacx oc csc cmeraigiel he ok oe ee 6 
KX FORGE OX) PSX COh 6! Toe pee rx Ore ae Be xXeiBazars cs cans ote chee ates hy slctersarravw Sahn 5, < cee eee eS i 
= 15) S718 FS0;090) He 0'5) | 30/090 Te 0:5) |'Concessionnaires d/automobiles; =. . seyeaee eee. aoe 8 
= O29 = 2 See x PA xls Bao exK= © * 5d) Vendeursid'automobiles‘c'occasions-. ..Pyeeeny. ee eee 9 
= (Ate 62104 614,024 Bie PhS: Jin |e B45 024 Fees SOs StationS-Servicey atss. orc ees ics ae ee ee 10 
= (Gat ages recent se thtee e eebercr esse fons 0s Sadek 
= Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 
x Magasins de vétements pour hommes ................. 
x Magasins de vétements pour dames ................... 
= Magasins de vétements pour la famille ................. 
= Magasins de chaussures spécialisées.................. 
= Magasins de chaussures pour la famille ................ 
= 38] QuincaillerieSs +; ate s.d a5 een cre, ol ncn eco eee Bee At en 
= Magasins.de:-meubles.4).\.:.. qoutes crtokee tee one eet 
= Magasins d’appareils ménagers...............-.....5, 
- Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
- : .2 | Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beaute. . 
- Librairies et papeteries | «s.....-.3. awe. 2 ee eee. cihwerene 
= RIGUrISIeSian c oatinnin yee eae ee Crane neue as, | eee ee 
x Bijoutchies....2s2 2s Shear eur b ree cisas ee ome 
= 4,055 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
x 8,770 .4 | Magasins d’accessoires personnels.................+4- 
x 33,927 697 TOUSMeS: aUtTeS IMAGASINS ops. eee Solel een ers ttn 


122,000 199,696 321,696 b Ensemble des magasins..............+.ee-eeeeees 


5 pre 


PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 16. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Canada 

October - 1986 - Octobre 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 1,424,752 
Grocery confectionery and sundries stores............. 174,576 
All ‘other tood’ stores’ eee hae et. So Ses 19,177 
Department ‘Stores. wt. Sis cc cts ts ee er Meee 1,084,053 
General merchandise ‘storesis6 «sis Sede dele ose 222,921 
Generalistores = cs 5 ons eee ono SRO Ieee 74,087 
Variety Stores s/s ac cece tee sore a oe nee @ esa ee 84,316 
Motor’ vehicle: dealers. ..:.: Jatkiearataest Sarai 40,931 
Used 'carsdealers'.«. ..... 22a Pecan: eee ee - 
SOnvice; StatlonSs.0% whic cece Oe oe sks ae ee ee ee 219,051 
Garages; fas fl sae See ein Aisha = Aalare wes hesuere ee - 
Automotive parts and accessories stores .............. 18,162 
Men‘sclothing storesstevert, ads. caternnick Ses 70,455 
Women’s clothing storesim. aac. ce ees ek ee 181,328 
Family clothing) storesitec,. oe sae aa ee Clee eee 121,802 
Specialty shoe" stores zaet tienes 225. eee a. ee Sie 
Family shoe:-stores 2.408 2) os re een Sa eee 81,915 
Fardwale Stones 6. 2c: Gc. tag sod netted, eee 17,681 

Ss coos otk were ih css 45,000 
Householditappliance: Storesiuaareee earn tan, Bere 6,081 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 59,173 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 154,311 
Bookvand) stationery ‘stores -<..: . jasteeneee os geen ee 35,723 
FIOMISUS: ... Aisa win rs cic Ph vay nc tev aan ciinve seo 1,909 
Jewellery Stores two eae eee ok, oe 35,803 
Sporting goods and accessories stores................ 26,829°* 
Personal) ‘accessories ‘stores =. wa: 2uageeena. |. See 58,466 


AllFothersstores: «osc2 ccc 38s. 6 RE eee oe) eee 710,525 


All Stores) x:.0)si30'25 3.2.0 2 SS eS Aer. 4,982,195 


Chain stores 


Change 
1986/1985 
Variation 


763,795 
438,645 
213,898 
60,229 
108,486 
13,345 
2,528,820 
75,488 
680,508 
144,558 
243,054 
54,989 
97,971 
62,577 
9,561 
28,581 
102,458 
122,197 
45,110 
62,536 
370,704 
26,918 
38,018 
42,558 
115,946 
107,251 
696,504 


8.3 | 7,254,702 


Independent 


Change 
1986/1985 
Variation 


2,188,547 
613,221 
233,074 

1,084,053 
283,150 
182,572 

97,661 

2,569,751 

75,488 
899,560 
144,558 
261,216 
125,444 
279,299 
184,378 
22,734 
110,496 
120,139 
167,196 
51,190 
121,708 
525,015 
62,641 
39,927 
78,361 
142,774 
165,717 
1,407,029 


9.6 | 12,236,898 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1986/1985 
Variation 


Ore 


ar Yau 


= Sees 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 16. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Canada 


January-October - 1986 - Janvier-Octobre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1986/1985 = 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation 
13,196,673 7,342,838 20,539,511 Epiceries =, Bouicheniest. S05. Saar. eeree ee 1 
1,660,028 4,216,779 5,876,807 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
196,088 1,955,818 2,151,906 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
9,365,981 - 9,365,981 GANGS) MAGASINS (ayer ece te ccs o.oo oo 0 eo ROL ee 4 
1,682,279 554,488 2,236,767 Magasins de marchandises diverses ................... Si 
691,528 1,018,735 1,710,263 Magasinis Generaux:. 42.20... .hb1 sss oe ee es 6 
814,537 124,334 938 G7 5 Or4 sINBAZANS Ay deperrtene ween arn 2's esuece wie sci el nee ACNE: eee 7 
367,489 24,108,196 24,475,684 + 11.4 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 667,402 667,402 + 18.7 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
2,190,869 6,739,787 S'930/656R = 2:44) StationS-SCnVICC sme crs anette atten -s1nys0 2 rots ten eeneeen eer hes 10 
= 1,318,799 1,318,799 (GaAGES Hae ee eck geen eel Gaze ard a ee ees. b, anevch ahs ee ee 11 
167,388 2,255,053 2,422,442 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
bolo te Wy AAs) 481,592 1,035,368 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
1,521,131 845,726 2,366,857 Magasins de vétements pour dames................... 14 
1,040,401 528,780 1,569,180 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
103,824 85,476 189,300 Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
670,096 238,053 908,149 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
164,065 910,840 1,074,905 Quincaillenioss aasaan os on ooo ein coe oe nin ene, See eee 18 
390,577 1,013,145 1,403,722 Magasins de meubIeSs sos... meee tees tee, see aortas 19 
55,307 422,253 477,560 Magasins d’appareils ménagers...................045. 20 
522,855 503,477 1,026,332 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
1,391,815 3,440,750 4,832,565 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
326,880 247,125 574,005 Librairies) et papeteries, <<, = <<. = « Marre: olsen ahoten teelel cuenen te 23 
18,205 394,267 412,473 BlGUFISTGS x20 oscars ty so tecte cto at ewentn enc es oy eae meee 24 
322,922 361,157 684,078 Bijotiteries Ss Saxe septa gcc arcneg acres eRe eee erat 25 
258,834 1,443,598 1,702,432 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
523,041 984,853 1,507,894 Magasins d’accessoires personnels.................--- 27 
6,554,642 6,091,151 12,645,793 TOUSHIES AUIKES IMAGASINS ye. acess chor aia a- eee Reh ae 28 


44,751,233 


5.6 |68,294,471 


10.3 |113,045, 704 


Ensemble des magasins............-.-+.+-+-++--- 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 17. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Newfoundland - Terre-Neuve 
September - 1986 - Septembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 


1986/1985 - 1986/1985 - 1986/1985 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 28,172 + 43 
Grocery confectionery and sundries stores............. 24,946 toro 
Ail other food ‘Stores... Sea see. Amadeo siee oie oe staeees 1,790 
Departmentstores: f.s.-aciates re ee ea ee mens : 11,904 cree May Zl 
Generali merchandise" stores 23.2. Geeta: SE aoe 10,395 ar Ths) 
General Stores). 0.03 ts. as Wek aie ons a EPR 6,036 =074.2 
Variety StON@S 225 5.6 ser allo eyeis Sor aioe a hace once usitage come 5,023 ter 2i4 
Motor ‘vehicle; dealers: ... eaaenRianase ee eee n- 32,994 + 18.3 
Used\ car dealers: =... ..ceviee Sa Seas. Be PY Xx Xx 
SOMVICS SLALOM S esis = eee ny bcatay te Sas. ay ese oo ed 13,069 
GaN AGOS 4 13 cid ches cg ees a ener eied ato 6 Satan ho Toke af. 1,879 
Automotive parts and accessories stores .............. : 5,347 + 22.0 
Men's. clothing ‘storessaatiaget eee mine aioe RS ee og 731 elon 
Women’s clothing ‘Storesiiane,vy-a-naees ce reer : ar 74 
Family, clothing) Storestes aeriicr-iceeee eis cen eee eae + 18.2 
Specialty, ‘shoestores ie Ae es an ee Xx 
Eamuly ‘shoeystores ei: a Sh. ha ae an RASA Xx 
Hardware sStoresise Jo .cn fac sstienatt yn = open eve eRe ee + 31.4 
iis 3 te en Siw. + 341 
Kousehold"appliance: ‘stores waarmee hee Cee a> PAKS} 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,626 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 11,320 eees9) 
Bookzandistationery stores)... ... .ssseneens eee eo 373 = ets) 
SONISUS Gress eden deh ames irq re heat eae aenrerty ee 286 ta" (O14: 
JOWSIEHYUStONES sare sun cyarinioeiecss aera ses sacs ee eee oe: : 618 + 30.5 
Sporting goods and accessories stores................ 966 + 28.2 
Personalfaccessones) storeSeaseer ce ined weet ae 955 US, 
PAIVFOWIEN ESTONGS 5, b ect oue.4, ath 5 eer meee ; 14,435 Sei hL er’ 


All stores 55) io acictecres eee ee nae eee. 188,407 + 8.9 


2296s 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 17. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Prince Edward Island - ile-du-Prince-Edouard 
September - 1986 - Septembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1986/1985 - 1986/1985 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


x 22\lEpieeriess= ‘Bouchoties? Leis. Sree. See, He 1 
x .6 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
= Se ... | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
5,382 : 2S PGNANASIIMAGASING oezeiese wet serra ae vost vs Aye ee Te 4 
KX xX xa Magasins)deymarchandises\diversesm er ser eee 5 
= Fe) h He et t44 Tere O2 © aaa = = FOR siMagasinsnaGomenal xe cv .<5.-r-scmonctc cohercaci ste ween te et eee 6 
KONG KIN Be BK) RX OTe Ka AZ aS eat rere steiecie neetcarceseoccm vores dol earivins mc fart ai Oa if 
= ee = 10552) Sea 17283)  OlSS2 ali 8allGoncessionnalres:craltitomobilesia: erent 8 
= Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
x StatiONS=SCRVICE! ip .merc ts retessatin cctenth mgs ees hs eee Meee 10 
= (Gana SS ets aaa aig cra rater aceon ae ie ies evict te 11 
Xx Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
Xx Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
Xx Magasins de vétements pour dames................... 14 
X ... | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
x Magasins de chaussures spécialisees.................. 16 
x Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
= Bi oc) KQUINC AME ES eke ener ese can: t-te ee ce 18 
x Magasinsideimeublesin... .:<.29.5o:< a Rn Seon 19 
= Magasins d’appareils menagers .....................5- 20 
= Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
x .5 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
x Librainies et PaPeteni@s a i... Ae eee am meets ete ape esas 23 
= FIGURISIES acne Role rom rected et tee em: een tee 24 
x BijOUTENIES Sse ene teeter neree sore a ter-ccrosh amen nenee mayen em er 25 
x Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
- : Magasins d’accessoires personnels...........-..+.-+-- 27 
x ous leskauitres/Magasins. aww sn ot eeoneee oer en ee ete 28 


16,489 : Ensemble des magasins..........-...0+2eseeeeeee 29 


21365 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 18. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 
September - 1986 - Septembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business : 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
- 1986/1985 - 1986/1985 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. ; 79,436 + 11.6 
Grocery confectionery and sundries stores............. : : 14,804 + 45 
All. other 1000): StoreS:.:, chevnetemet ts ontlormeeiser acne ai. ciete. crater 4,260 + 17.6 
Department: Stores sic. cis.o pes ee oc sree tote 31,783 F910) 
General merchandise: StoreSipris as. se er. olin ee 13,063 + 10.0 
Generali-Stores some oa cae oe ae el eee Y 4,757 = 0:2 
Vatiety <Storeshite. 5 oasis crn oats ghia > cetera 6,077 = 9:9 
Motor vehicle. dealers: . . :..; ee iee tere ts eee ieee nr 73,832 + 19.0 
Usediicarn dealers \...;.. . eta ee Se ee 2,509 - 15.9 
DEMVICE: SALONS) 5 oo ces aes ws cig we ns 6 eee MRAP 39,468 Salone 
Garages insite nse) ga oe iets ORs Slew ene aetna ars cae Ses 1,619 

Automotive parts and accessories stores .............. 10,537 Ooel 
Men:s, clothing! stores ase). nee rer eee rere : ‘ ITA = PS! 
Women’srclothing, Storester sa cas yw cienne cer. cueneriniens : 7,381 + 10.3 


Eamilyclothing’:stores Meeae Gk sere: ae ee a). ee : ‘ 4,482 + 0:4 


Specialty..shoe.-stores: wasaliceue aaeae ae 2. eee 934 


Family:.shoe ‘stores: .ietes). he. vant? cy eae She eet 2,013 aor) 
Hardware. Stones + i... eieciwe oek oa apne oe ss ee 5,367 + 16.4 

MRICS 3 oa her oh ocr Cito : 2,843 ie 
Household! appliance stores: ssiuoees senna selene 1,137 + 14.9 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. : ; 4,113 ae is) 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...:.. 20,720 ao Ne 
Book ang? stationeny Stores: <2... < cee eer a ee ; 3,043 - 48 
GlONISIS, "o's wiaot ote Healers apse ics he ee 940 - 1.6 
MOWSIELYSIOLES) con eiseue ne taa died oe ANC f 2,009 ar 1S\(0) 
Sporting goods and accessories stores................ \ 2,880 3,359 = 13.5 
Personal accessories; Stores sss: seater See : 3,059 3,814 + 19.3 
All OUNEMStONESs 6h < sscus's ous occ PRE ee ee 22,097 : 21,179 43,276 fo aSal 


PAU STOROS ono ints oe pices oetnud. PSR rs ec 157,917 : 232,775 a 390,692 a AR! 


S370 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 18. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 


September - 1986 - Septembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1986/1985 = 1986/1985 - 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x 48,174 4 |tEpiceries: - Bouchefies¥s tot. OR aaa >. 29s re 1 

x 13,378 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

x 5,419* ... | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
20,265 20,265 25: |KGranGSyMAGaSiS yer cee co -n, oosh ns ea a oe eee 4 
Xx 11,160 Magasins de marchandises diverses ................... by 

- : 9,721 -9: [| MaGaSiNSiGENelaUXie a eisie-. a2. ae tan 2 aio eens a eee 6 

x (NOS wae tel Oe OBS AZ ALS eieeete oie co. mrss sas 3 SS laud et tet od (a) Bit in RRR if 

x 53,350 + 20.7 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= ; 2,374 + 35.7 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

x 28,252 PSE STAUONS-SOMICC teint ani hous satchel Asta a, od NCE. ce tes 10 

= : 1,470 Ata GAT AGCS haere erent ox bali ecteee arse cet When ot dv ko at vlan, oRevledener oN 11 

x 6,960 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
1,242 : 2,401 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
3,687 5,350 Magasins de vétements pour dames................... 14 
2,696 3,954 .6 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
x Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 

x Magasins de chaussures pour la famille ................ ilP/ 

= ner + PHIQUINGAIIICNIOS emg alae occ oer oe hone acme ey 18 

X 5s) IMagasinsdesmeubles src. .0.. «. .. tere seen ite omer sn oroeeoe 19 

= : .3 | Magasins d’appareils ménagers.............-.-.+.+5-- 20 

x Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
1,243 Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beaute.. | 22 
853 “5 | Librairies:.et, PapeterieS macvs.v...cv teeters, Moe wee eeeel ieee 23 
Xx LQ NETGUPISTES rtaty avon Spek ac aiton akon ch sess eye oncead Pabst von ct= oN Pon Roe mS PRONE 24 
959 : 1,649 fal Wiletolicucere comand banned conn nan hue Bor ori. om 6.06 oN 25 

x 2,496 .7 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

347 : 1,083 1,429 .6 | Magasins d’accessoires personnels................--.- PX 
15,343 13,324 : 28,667 K/AINTOUS IES ALItTESEMAGASINS wary. 1-4-1 tee.0 0-8-8.) suet eeamer ree 28 


104,910 177,855 282,765 Ensemble des magasins..............-+.++++-++-- 29 


=) ei = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 19. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 
September - 1986 - Septembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
- 1986/1985 = 1986/1985 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 202,074 263,007 465,080 - 0.8 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 7,079 191,032 198,111 + 20.8 
All other food)stores <1 eee taste eRe. is et 3,107 Tl T/T 80,284 + 14.7 
Department-StOres) sss y054 5 os as Save cree 194,347 194,347 aa 8 (3) 
General merchandise:storesimag- cise. tacle 1. cee 27,832 ap (8 
Generalistones: 22 shi ses nea ead bk oad Maghee eee 26,828 + 28.3 
VialOt Vit SLONOS tytn, screenees share WS gies wns toe sien. 30,112 ae Os) 
Moton-vehicle: dealers: . .....eciae waa oe en ae 569,162 569,162 ae PASH 
Wsed carzdedlers:: ....: .teries Seis Eee Se Ae 24,363 24,363 + 19.1 
Senvice Stations 5 56644 es sss a gs os eRe ee 195,990 233,783 =| 9:7 
Garages ass ascereeneen re Re aay acteurs, ween ae ea eR 50,858 50,858 + 99 
Automotive parts and accessories stores .............. 52,124 + 14.8 
Meni siclothingiStores: ener. ce eericetipite: ih peateter as 32,186 23 CASHES 
Womiensclothingystoresia stinak series apes. cate ee 81,534 + 17.4 
Eamily.clothing {stores amen. see veeyo eee eee oes: 66,884 + 16.4 
Specialty: shoe, stores’....45h ene. Rees ee aoe ree 6,722 + 18.9 
Family, shoe.Stores:“Aeeease) ary. ck ipa try ee Seen 39,707 + 11.4 
HardWare Stores :aarla aaa dak teva nara tad’, eee 47,609 2769 
stler2 uate See ee eae 53,527 + 1913 

Flousehold appliance, stores: kyo see snes ae 12,602 + 13.5 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 37,807 + 12:9 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 34,186 72,730 106,916 + 8.7 
Bookcandstationery-stores..°... «4. . <aseue See ee 8,879 10,346 19,225 + 0.2 
FIONStS tancscnootita sana tata herman’ oyun oye - 8,826 8,826 am 1eys} 
VJEwellonyaStores oy. ak tne coos eisai ae 3,914 7,833 11,747 + 18.8 
Sporting goods and accessories stores................ 3,412 37,871 41,283 + 9.4 
Personal accessories stores: as: << cs aokus.o.sdse unde 9,584 30,811 40,395 ap URS Aas 
AllBOUICTYStOLESE yeas ard cas, ee ee yo ee 111,265 176,422 287 ,687 + 23.1 
AUStOLOS 2565s iar sc, 3 iiss ROO ee, 840,432 5.5 | 2,007,111 2,847,542 + 12.4 


= SQ) = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 19. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Montreal - Zone métropolitaine de Montréal 
September - 1986 - Septembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business - 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
= 1986/1985 = 1986/1985 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


x 217,526 0 | Epiceries.~'Bouchéries:....e. aaah. Aree. eset 1 
x 84,991 .7 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
1,666 : 47,167 .4 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 


118,419 118,419 £6| GANGS IMAGASINS gener snncans vse cetuer sna avence a TaN Toe 4 
x 7,194 .6 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 

- He: 250° eo HI MAGASINSIGEMEKAUX oe: 5:ce s.stsarte scar splononsoAeyeney ons ME renee ete 6 

x 8,635 COMB AZANS sre srcyedonay Hct vox cndred eee crc se Vy ay sey starch op Se RNR RO en if 

= 266,135 + 30.5 | Concessionnaires d’automobiles ....5..7...2.50....... 8 

= : Ut .4 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
25,272 ; y 101,300 35:4] StatiONS- SERVICE: sa, kee waraverenewenonse suen soswayeesnc oes RRNA ee 10 
= 14,633 (GAN AOS ci reise henna eos ah y oh ns antoyn daca RN 11 

x 17,430 .8 | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
8,829 aa a 17,624°* ... |Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
25,116 41,942 .4 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
22,421 29,702 Magasins de vétements pour la famille................. 15: 
3,033 4,554 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
17,384 21,760 .4 | Magasins de chaussures pour la famille ................ ve 
x 25,051 167} QuINCATIIONIOS pont coxepe torsxshoreyowstenetsharbeareers io ewe ere at eee 18 
8,118 : : 23,327 of ||iMagasins Ge IMeOUDICS firs renews r-02<c cee eee eu eee aoe 19 
x x Magasins d’appareils ménagers....................--. 20 

x x Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
23,119 ; 38,287 61,406 .7 | Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beauté.. | 22 
6,783 3,591 10,374 5: | Librairieset: papeteri€S )..,5.:...«. «eaters tenet cane eens seetrate 23 
- 4,195* a 4,195* FR AL ELOUIRISTOS): kssikd dexcwesteecipshensretonesye ron G elle Rates wera exemake hago e-.s0 ee 24 
2133 ; 4:2025 Rot 6,965* Ue CWicilesteemn oT oS er ARMOR ano ng ooo coon oco. dla ind 25 
1,852 &: 14,990 16,841 * Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
6,414 i 12,857 19,272 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
75,805 ; 85,720* ae 161,525* Tous: les:autresimaGasins yxy9-e.yevc pte ene een 28 


496,725 3 851,725 1,348,450 Ensemble des magasins..............e+2e-eeeeees 


= AQ) = 


REVISED ESTIMATES 

TABLE 20. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 

September - 1986 - Septembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 523,901 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 107,591 
Allsother: food!stores: 5 Ssmniar east oh ess enretrees tte eacdn 9,420 
Department “Stores 7.88. seis so opel aco. 0 <aes 2 ee ee 384,589 
Generalsmerchandisesstorestmrmmnae tesa rick rear eran 87,521 
General’ Stores eee era ay reed os Sega narnia ere ee x 
Variety Stores). tedaig se ei eastenctetersvefain cy iar ge ac arzusnsrni cea 23,473 
Motor*vehicle-dealers® « «eee eh eR Ii en x 
Used"cardealers:..'s .,..cetasnls aia eae title - 
Senvice Stations: Manga a-voustcss aciacee nae 2 RO 98,745 
GARAGES onc.ccrexerzrcaeemesnetene topes Pr vtiise esses: syayte arn liek ere = 
Automotive parts and accessories stores .............. 3,205° 
Menis“clothing stores tet em ipa ee ea 28,958 
Women’s’ clothing ‘storestriae. kak ee eaceent-tis eee 72,992 
Eamilyclothing Storesmpwe nt hee. aie thoes hy ee ieee 34,781 
Specialty ‘shoe':stores: Serene. are Soe lhee ee 9;20i5 
Eamily shoe stores eine tt aioe eit ee 26,794 
Hakdware*StOneS aera. oss.) aes a ysie te Alan See X 
ahaa dic ev.0\l5. ooteMa nA ea ee Ie eG 20,777 

Household appliance stores .................-.ee0ee> 5,614° 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 26,390 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 53,776 
Bookvand/ stationenyistoresi-<.- eee eee 14,575 
IONISIS Mee Ath i uae cushe ie create A oe To er 1,043° 
VOWEIErY TSIONCS 2 cit ees aut ceadhs u cts ary tteas wire 14,578 
Sporting goods and accessories stores................ 12,628° 
Personallaccessoties Storesie- ee aenaind nee 30,674 


AIOURGK SIOLOS hr caleusisckd cic oes. so NOES AC ee 312,781 


All’ StOres 2k i2ai5. ba nniarnec Soe ae re 1,917,720 


Change 
1986/1985 
Variation 


232,645 
92,917 
67,148 


31,012 


25,397 
209,890 
57,837 
110,746 
17,136 
35,687 
14,032 
4,385 
11,102 
x 
39,520 
19,047° 
10,692 
134,152 
8,217 
15,140 
13,965 
43,990 
47,146° 
264,388 


7.8 | 2,507,325 


Independent 


Change Sales 
1986/1985 - 
Variation Ventes 


756,546 
200,508 
76,568 
384,589 
118,534 
22,192 
27,805 
961,727 
25,397 
308,636 
57,837 
113,951 
46,093 
108,680 
48,813 
9,587 
37,896 
30,594 
60,297 
24,661 
37,082 
187,928 
22,792 
16,183 
28,543 
56,619 
77,820 
577,169 


4,425,045 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1986/1985 
Variation 


er Actes 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 20. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Toronto - Zone métropolitaine de Toronto 
September - 1986 - Septembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


All stores 


Kind of business - 


Sales Change Change Sales Genre de commerce 
= 1986/1985 1986/1985 = 
Ventes Variation Variation Ventes 
201,735 68,140° Epiceries. - Boucheries: Ans soteacnt) avis. sotnekiot 1 
24,415 34,774 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
2,771 38,569 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
163,801 Grands: MAGASINS <2 coy yeceve.6 12: sp2y-y< eset exe AO eee 4 
28,431 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
= 85.5) =e .698: » + 44:)2 698% + 4:4: \Magasins:generauxn... cod canoe tee eee 6 
4,769 3 lil eats 6.0) BAZ ALS ree cacieareuraesn tie (eye esp sc vevy se celsgese ae 7 
xX 3695627, + 29:0] (Concessionnaires d'automobiles) .. . satan. genase eee 8 
= 6,596 * 6,596* Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... S) 
38,342 58,866 97,208 StatioNs-SemiC@s nf. eeu alee ee ee 10 
= 16,509 16,509 Garages saree wee eisai outpagtcucss+aditcen se oe ae ee 11 
x x 36,636 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 2 
15,588 7,780 23,368 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
32,322 19,825 52,147 Magasins de vétements pour dames ................... 14 
16,351 3,708 20,059 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
3,340 2,209 : 5,598 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
14,040 5,268 : 19,308 Magasins de chaussures pour la famille ................ lz 
x 7,789 Quincaillenieses 2.0)... P een cic ee ere 18 
13,108 22,412° Magasins deimeublesi.....-,-........ sess wishlists ees tee 19 
x 11,841 * Magasins d’appareils ménagers..............-......5- 20 
x 21,038* Magasins de meubles, téleviseurs, radios et accessoires... | 21 
15,549 72,413 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
7,294 10,396 Librairies:etspapetenies........,....., ees eee eg: See lews ee 23 
x 6,081 FleuristeSy saan eva eens erase on, ee 24 
5,598 7,519 : 13,116 [SI foUl(s (fe) arene Io Oe OEE Meo ho mytas bar ogo D 25 
6,484 14,804 21,288 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
15,573 29,478" 45,051 * Magasins d’accessoires personnels............-..+.--: 27 
113,063 113,109 226,173 ICUS IES CUE UECERIS onauesecnmoeeatoocssunoman - 28 


750,050 


930,165 1,680,215 


Ensemble des magasins...........-.--+-++-+++--+: 


=40 = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 21. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Manitoba 
September - 1986 - Septembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
- 1986/1985 - 1986/1985 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 91,923 ar (3k 
Grocery confectionery and sundries stores............. 17,288 = 
All“other? food: stores: . ee rer arent iris @ ovettnaeys aie cleans : 4,644 +9) 4:6 
Department: StOLeS: itis. ce%: ccna tereus acsinsarce meee eee hee aie ; 50,412 = OA. 
General merchandise stores ..................-.000 ee : 9,461 + 10.4 
Generali (Stores é shdrensnass Soo sce eagersinke © oat obama ae 12,788 == 
Varidtyastoresictccycrtoencnarcotaiece tuceencenee Micha ern eea 116 : 2,752 - 10.6 
Motor vehicle ‘dealers. .:...... SY yohiats os poem ads eeres 90,016 90,016 + 14.8 
Used" Car idealers +s, sceN A ay See en ence te tO 2,080 2,080 + 34.8 
SEMVICEFSIALIONS » oe. jovsssrarotanectsnesetarane crake ee ee eee : 26,682 : 37,036 =" 5:5 
Gal AGES oS castes cartons ae an te reve na rinteentniacy dep ene: coe 2,550* = 2,550 
Automotive parts and accessories stores .............. 8,333 alent 
Men’siclothing ‘stores ws ae paiee retrnoee eea eee : 3,063 ae sh 
Women's clothing) storesi ant .eireercree atc ees eee 9,112 + 18.0 
Familyclothing.:storest i fe. R eer ee net oe eee : 6,057 + 5.0 
Specialty "shoe stores. Seeeisaeeen an oe ee 803 staat 
Familysshoesstores: ine. See. ee ante ee We 2,405 + 19.5 
FarWa§e FStOleS s,s Ney xev-nc natsech< hoe sh eee ke ee : 3,034 + 69 
deine obisarhs 1e re! MRR ee ee 5,972 + 14.5 
ousehoidFappliance! ‘stores eee eee eee 2,244 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 5,157 ce eh? 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... ; ; 13,267 - 3.4 
Booksandistationeny stores... eee eee ere : ; 2,009 = 2.1 


TIONIStS he. S yc ep ahcestren chen Beta RTM Cai re A ch Bok Riese oe 1,366 + 25.5 
Jewellenysstores ta key aa pemetrexed ev day no i : 3,278 op 


Sporting goods and accessories stores................ 4,742 


Personalizaccessoriesstores#s 4a. ee eee hs ee 1,455 ! 2,351 : 3,807 ee ore 
AllRothorx Stores aa.ster aie ee ee 19,763 27,180 b 46,943 ae (oye 


AIL SEOFOS 5 sted srsnaeuecn Seer tape OR RR Siete I 198,869 : 243,673 : 442,543 [0.0 


43.= 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 21. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Winnipeg - Zone métropolitaine de Winnipeg 


September - 1986 - Septembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business © 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1986/1985 = 1986/1985 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


x 61,296 Epiceries =. Boucheties aru. eases: enw aekeseeees. 1 

Xx 9,929 .2 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

Xx 2,882 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
45,468 : 45,468 20; | GramdSsMAGASINS oi yeS 5 nas coos ones Re 4 
x 3,620 + 32.3 | Magasins de marchandises diverses................... 5 

=r Se 64444% oe ee aaa tQOR S| = —-R| MagasinssGenerallxs, «.cro9 S.cccsa gn cco, ann ee 6 

Xo OX Sax ce KS MH .662 0M Ge TIES | .Bazals. sisi wc celeron: 2s, Se eee eee 7 

a |e 50232 aa 6:47 1/9) 9 50)2325 7 6:4))||Concessionnalres; d: automobiless -2s--aeer teen eee 8 

See tee O22 eee ee) 10227) es coe Vendeursidautomobilesidioccasion:i.... annie eater: 9 

X StatiONS-SEIMICE gies sais stare spars pc) ase sil 5 «fac een 10 

= ot es | GAT AGCS os ieee testcase sb: ayy svep scooters cop ectenle cy See te Cee 11 

Xx Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... We 
1,921 : Magasins de vétements pour hommes ..............-.-- 13 
5,932 ee Magasins de vétements pour dames..................- 14 
3,223 ; : .1 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
x Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

x Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

= : 2: | Quincaillenies yrs qatucrsteroenecrs Ss ee ee 18 

x 4,622 Magasins de: meubles’....:.. :... @aate-meaeria: ceeemeiaa- 19 

x 1,836 Magasins d’appareils ménagers.................+..-5- 20 

Xx 3,904 Magasins de meubles, teéléviseurs, radios et accessoires... | 21 

x 8,068 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
1,243 ; : 1,614 .6 || Librairies: 6t papeteries.........,.... cements aie eee 23 
= es 940° Fal Win UU CL ee een ios eae EES Oo OO Aad om 0 .01c'0.0% 24 
1,561 E 2,781 28 | Bijouiteries os sista cecrepores sleet ry. vases cece ene ete 25 
x 2,326* ... | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
1,374 2,072 : 3,446 Magasins d’accessoires personnels...........-..-.---- 27 
16,256 16,316 : 32,572 Tous eS: autreS MAQASINS: aayasycsa se ee eee 28 


160,052 128,964 ui 289,016 i Ensemble des magasins.............-..+2-+++ee0-- 


REVISED ESTIMATES 


TABLE 22. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 


September - 1986 - Septembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores............. 
Allother food ‘stores. 72s Wen ae Bierce it ote tare eae Peete 296* 
Department Stores: 2.4.02. 4 2esyacadinvan ophtheemne aioe meee 30,451 
General merchandise stores .............5:.......5-. 15,210 
General) StONeS srs dsr sni cies pistol ia wt eee eee: FE 9,408 
VialtOtyStOKESH sr tiey enh cy eu.ceeee Magis Ercan neh anc 2s eee 3,247 
Motor vehicledealers: ......2 sca. ene 
Used! car: dealers)... Sees. Sa ee 
SEIVICE TStALIONS wv.0h Sous Rees Sates ac acct oh A ac SR eee 
GA AGES 2s sate Sw ares ee scents A tcp owen erica qooerk oot 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men's-clothing "Stores ie etnies ae ST 
Women:s=clothing”storestii- erie einer cere ee 
Family: clothing “storeSitasy #5 (Osa ere tee eh ea 
Specialty “shoe sstores maw ae ie. Ae Ces ee 
Family*shoe:stores#2 4a) 12. Rae reVae ee. a Se: 
Hardware SlOES sy. ess cds oh 2 aed ae ra 
Fousehold ‘appliance stores ental: Ae 
Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores................ 


Personalaccessories ‘stores eui..eeieee) fa: 621° 


AUKOLNOLA SONOS 45:55. 0 rn 1.0 20,749 


PU STOR OS s:e: icra crane acl rs Oe MO 165,122 


Change 
1986/1985 
Variation 


Independent 


Change 
1986/1985 
Variation 


72,810 
15,218 
3,577 
30,451 
15,826 
24,984 
3,608 
98,639 
2,008 
18,804 
3,072 
9,098 
4,138 
9,018 
5,748 
391 
2,998 
4,192 
3,040 
1,513 
2,409 
16,595 
1,752 
1,001 
2,699 
8,314 
2,081 
46,818 
410,803 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1986/1985 
Variation 


+ 19.4 


+ 12.0 


5 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 22. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 
September - 1986 - Septembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business © 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1986/1985 - 1986/1985 = 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


139,462 33,138 172,600 4) |(Epiéeries ="Boucheries:: 4. Sas Ee ee 1 
16,012 28,744 : 44,757 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
639 : 10,029 : 10,668 .1 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
131,130 : 131,130 “/4 \(Gtands 'MAaGaSINS:..4nes.aa4 as cmd oo ek ee Se eee 4 
14,515 : : 22,782 -8 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
x 43,266 (OP MagasinstGenerauxy.c24-< <o.4.6. mats nis «ve ee age eee ene ee 6 
4,789 ; a 5:378 See O:G) Bazars eettec kee 040 bee Seabee Ree eee eee i 
x 263,245 72) | }Concessionnalres GraUtOMODIeS: ye. eens: sees es cree 8 

= 4,664°* in 4,664" ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion..................6. <) 
18,008 : 49,820 : 67,828 (O} |‘StationS-:Semvies<<.csonccbSe cece ce obs eee een eee 10 
= 5,635 : 5,635 CAF | (Garages: «uta s heat treme WEEN yee Gane eee 11 
3,275 ; 22,126 : 25,401 .9 | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
8,576 : 6,046 14,622 .3 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
20,089 : 6,659 ; 26,748 .1 | Magasins de vétements pour dames ................... 14 
16,343 5 Grote So 22,655 * .1 | Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
W101 603° - Ae Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
6,411 : 2,509 : 8,921 Magasins de chaussures pour la famille ................ ie 
Xx 9,883 QUIMCAINEHIES ere Ses. hs NA Me hekes BAe ee 18 
3,683 : , 9,478 Magasins'de' meubles:.. ..:/.... . SoRRRe Sen. Caer 19 
Xx 4,960 Magasins d’appareils ménagers..............-......5. 20 

x 15,705 Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... | 21 
11,687 54,267 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
4,486 : Y 6,076 ‘9) | Librairies’ etipapeteries::....<). 1%. Seen. age eieeenste eeiets, oem 23 
Xx 4,513 FOPIIFICURISTES He ion mee eee ee te ote eee re eae les fer 24 
4,202 : 5,569* an 9,770°* ot | BOULEMIOS :.5, jj tet rateoete te Bla =k Jolt foots en meee. Me eae ele 25 
4,551 =. ldered 16,271* Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
5,929 6,318 : 12,246 .8 | Magasins d’accessoires personnels................--.- 27 
67,650 ; 65,301 132,951 251 | MOUS NES AUITESVIMAGASINS: wtce sells tere ts cease Ree (ements 28 


533,582 : 614,551 H 1,148,133 H Ensemble des magasins...........-+-+-+-+e+eeeee: 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 23. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


British Columbia - Colombie-Britannique 
September - 1986 - Septembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 

- 1986/1985 = 1986/1985 = 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
Combination stores (groceries and meat) .............. 169,047 80,183 249,230 er 
Grocery confectionery and sundries stores............. BAIT. 37,065 52,782 ee 44 
All:other food!:stores: ery Sateen ats ten ces 3,389 21,247 24,636 = 40:3 
Departmentsstoress.....4 s%< ¥ 1c a, hcan tn te eee 160,437 160,437 +4 74:6 
General merchandise stores*s. ....0. fuckin. se ee 14,811 19,785 + 1.8 
General (StOLeS: fw 45 3 sae dba Ghee Ee ee 10,180 = OX) 
Variety iStOneSicinace mccceraes: evens wtione enti y PhS eaeler sie ee 6,465 = 9 
Motor: vehicle: dealers; ...ac kh ie oe. 243,570 + 24.8 
Usedcar, dealers... cae asec ah aes ee ee 6,705 6,705 + 30.9 
SemMicerStatlonsscrricachs wary cual dare fae a.c sions ae 31,362 68,722 100,085 - 44 
Galragess waved she ee ele Onision et artery oe oh ve eee - 10,063 10,063 3.6 
Automotive parts and accessories stores .............. 7,034 T2ASr 19,247 26.2 
Men/szclothing :stores! amg? sane afc). eee 7,441 3,415°* 10,856 + 24.7 
Women's: clothingistoresmeanr staan ees ee hie eee 17,687 12,006 29,693 + 15.5 
Familyclothing sloresmar- saa wee ee eee eee. 16,084 5,833 21,917 +123:5 
Specialty shoe: Storesimaeiiniwsh waeaen ee ee 818° 1,865 2,683 + 23.6 
Eamuly:shoe ‘stores tae9ak. 5h. nats, Sie ee a Oe 4,708 2,344 7,052 + 20.0 
Fla§nGWare FSlOFeOS Mise ssevehaicer duane oy suseawelions cece Rae ee 8,038 = SHS) 
= aie. wos sah Pk 11,727 = 15.8 

Household appliance stores ..........6.05.-.e.00000% 2,344 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 6,488 - 14.2 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 64,756 et5. 
Bookrand stationery Stores7 11... ae eee 6,331 + 12.9 

FlOnSISS Fs. Yo nreeakiels ae eee hraiakalh ts be aac ee ee 3,226 
Jewelleny Stores fe. s rcks ext cteis «eto Sia oe 4,134 6,059 10,192 + 11.1 
Sporting goods and accessories stores................ Sa103% UTA TAke) 22,816 mio PPh) 

Personal ‘accessories, Stores 55 55 eae tans oc eee 6,436 18,960° 25,396 
AUFOthere SLOLES Mae2k sh o-5' «ce OS SR rege" 80,728 66,899 147,627 tae 7.0) 
ALL StOneS (i< a. oi0j50's8% Oc eyy cc Re A eR sc 592,914 691,414 1,284,328 + 10.4 
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ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 23. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Vancouver - Zone métropolitaine de Vancouver 


September - 1986 - Septembre 


Chain stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Independent stores All stores 


Kind of business 


Sales Change Sales Sales Change Genre de commerce 
= 1986/1985 = = 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Ventes Variation 

x 114,338 Eviceries =.Boucheriess J.4~ sateceash ceccin asemteaat 1 

x 30,021 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

2,812 16,817 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

98,183 98,183 Grands: MAGASINS 2 2..cm eves nets <s.s ee 4 

x 5,727 + 16.3 | Magasins de marchandises diverses................... 5 

= X » EX | MagasimsiGeneraux.s oo eee 5.0 cess ce yc See Ree 6 

x 682 @ a 1:2) WIBazans ye oy cots s beers colette walnsebescs oe 7 

x 129,853 + 32.6 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 2,048 - 5.2 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

16,434 48/086: _ = 15:0) | Stations-service'... ..5 sehen ok ee ee 10 

= 6,462 GAAGeS ers erie rcs a eee yh mance eas SE 11 

x 9,250 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

5,621 6,558 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 

11,057 19,367* Magasins de vétements pour dames................... 14 

7,516 10,581 Magasins de vétements pour la famille................. 15 

Xx 1,214" Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

x 3,756* Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

x 3,283 Quincailieries: . 6s. Saw seo ee eee oo De ae 18 

x 7,673 Magasins de imeubles).... .c. «-:. eenyotes gegen akareoeutts 19 

Xx 162% Magasins d’appareils ménagers..............-..2+005: 20 

x 3,586" Magasins de meubles, teéléviseurs, radios et accessoires... | 21 

19,623 14,018 33,641 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 

1,840 1,184 3,024 Librairies: et papeteries:... 5. ...5..4aumts eet ers he 23 

Xx Upelere~ Fleuristesis 2. nt eG elenn och cee nee ones Ne 24 

2,765 6,986 * Bijloutenles. 5 a gee chico re cholate ae 25 

x x Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

5,035 9,819°* 14,855° Magasins d’accessoires personnels.............-.-+-+- 27 

43,702 31,199 74,900 Tous#les autresimagasins: jiq.56 26 5 sees eens 28 

667,354 Ensemble des magasins.................+eeeeeees 29 


337,412 


329,943 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 24. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
September - 1986 - Septembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent 


Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change 
1986/1985 = 1986/1985 
Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores............. 


Allother food Stores «.-e ee ea Sete. Sere 


Department Stores... cin bier onon Ae  eme  t ee 


General merchandise ‘stores’: > ..o2. 5.05.0. .60.0 00.040. 


GeneraleStOnes sceneries ctekatedeec ee Oe 


VaNlety ¢StOlOS 1. we eats eae ih tmtee boy ateelets eects ancgee meets 


Motor’? vehicie:dealers:«.:...). .-A ee eee eee 


Wsed«caredealers):.:..u, eth eee eee eee 


SENVICEBStAtiONS Fever. 2 Potent revo sno acters eee ee ee 


Gal aGOS x torched ood te carpet ns 2 BE raee 5 I 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Men's:.clothing stores 2 er ee Ae ee 


Womeniscclothing stores se aeemnee ee tt coe eae 


Eamily clothingsstoreshater =. mee. oe cee. ba. ene 


Specialty :shoesstores Pee Po. ae 


Family sshoesstores. Saran. one At eee) > Bye 


Flandware Stones e.<inc dak sho ster cicrita rn tavernas eee ee 


Household appliance stores ......0....:.2.0....0..005 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 


Bookvandstationenyastores. 2.2... see cee ee ee 


Florists 


Ventes 


All stores 


Sales 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1986/1985 
Variation 
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ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 24. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Canada 
September - 1986 - Septembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Change Genre de commerce 
= 1986/1985 1986/1985 1986/1985 
Ventes Variation Variation Variation 


1,268,074 : 709,752 ; 1,977,826 2 | Epicenies ~ Boucheties. .. on sscnc bac. nual. aneesecs 1 
164,519 : 420,773 585,292 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
17,678 194,748 212,425 .1 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
1,020,701 : - 1,020,701 27 \GrandsiMaGasinSs-m pases ook ester Are eee 4 
192,115 : 60,918 253,034 .? | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
69,113 : 104,427 173,541 LOM MAGASIASE GCIMONAUK: aceon inn ct eyes reve erento te eetiee anette ae ee 6 
82,535 k 12,833 ; 95,368 gO! I BAZANSiee vous drretese deyeuncs: ors: suescuays Suncoast eRe eRe Tecra Us 
34,067 2,366,336 : 2,400,404 + 19.5 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 70,613 70,613 .3 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
204,133 : 647,365 : 851,498 16 | StatlonS-SenviCe hi eevitos wun ee eudeuc ees args Geena ee 10 
= 135,434 135,434 BOS GahaGeS iris se. nate tere acs atta hoe Migde Mots Seen Stee eNe ye Ue Ree 11 
16,240 : 236,013 252,254 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
66,659 50,879 117,538 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
179,731 101,399 ; 281,130 Magasins de vétements pour dames................... 14 
126,167 : 61,092 : 187,259 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
12,562 10,451 : 23,013 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
76,602 27,648 : 104,251 Magasins de chaussures pour la famille ................ V7, 
17,056 : 98,417 f 115,473 Quincalllenies: Mecca. waren one uis yee BIO erste 18 
45,069 ; 107,313 152,382 Magasins de meubles 27. 2.2.4.527. san ease one sehen iene 19 
6,736 oe 44,168 : 50,904" Magasins d’appareils ménagers..................-.05. 20 
56,973 ; 56,438 113,411 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
143,533 é 351,487 495,020 1 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
35,707 ‘ 27,402 ; 63,109 (6) | Librainriesvet;papetericsia.. crank oer renee tenn 23 
1,786 : 35,543 37,329 FICURISTOS s. & A rputceetorarsitaste Conch RGDS Go Re i cae ened ene 24 
33,179 ; 37,605 70,784 Bijotitentes aaj: eee teeter occ ccl i iorausn nearer aren hese: 25 
28,914 i 128,644 157,559°* Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
56,407 112,814 169,221 Magasins d’accessoires personnels................-.-. 27 
662,672 : 671,763 A 1,334,435 MWS S CUNCESIMECESIIS csasaneguonss5oo0coggugsac- 28 


4,618,929 x 6,882,277 : 11,501,206 Ensemble des magasSins...........--..+2+e++2+--> 
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SUPPLEMENTARY DATA DONNEES SUPPLEMENTAIRES 
RETAIL TRADE COMMERCE DE DETAIL 


TABLE 25. Retail Trade, Seasonally Adjusted, by Kind of Business and by Region and Metropolitan Area(1) 
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Canada 
1986 
January February March April May June July? 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet? 
No. 
millions of dollars - millions de dollars 
Kind of business: 
1 Combination stores (groceries and meat) 2,002.7 2,018.1 2,013.4 2,072.7 2,065.3 2,052.5 2,071.4 
2 Grocery confectionery and sundries stores 562.6 576.6 574.2 588.1 610.1 583.0 586.4 
3 All other food stores 205.1 208.2 209.9 217.8 218.9 220.2 225.1 
4 Department stores 1,046.9 1,037.1 1,058.5 1,056.6 1,059.8 1,040.1 1,049.0 
5 General merchandise stores 242.5 Zea ee, 25Be2) 236.7 25D eZ 234.5 237.0 
6 General stores 172.8 Aa 175.6 {{7/Sne) ‘aba? Teo: dient 
7 Variety stores 108.9 106.1 107.9 110.4 105.8 102.8 103.5 
8 Motor vehicle dealers 2,309.3 2,350.8 Penassilavl 2,316.1 2,336.8 2,326.2 2,482.3 
9 Used car dealers 57.4 59.6 61.2 64.7 61.9 65.6 64.6 
10 Service stations Spiele) D555. Oy ae) 898.4 899.9 892.4 882.7 
11 Garages 12569 125.4 128.9 eile 130.5 133.9 13525 
12 Automotive parts and accessories stores 237.9 244.8 254.2 249.5 248.8 263.4 244.2 
13 Men's clothing stores 110.6 112.4 114.7 116.9 117.6 115.6 116.5 
14 Women's clothing stores 241.2 237.6 242.6 247.3 245.2 246.3 248.6 
15 Family clothing stores 159.8 165.4 167.3 164.9 168.8 165.2 ize2 
16 Specialty shoe stores 17.6 18.0 18.6 19.2 18.5 21.0 19.6 
17, Family shoe stores 92.8 94.0 Diep, 101.7 96.1 ME: 98.0 
18 Hardware stores 99.2 102.0 104.6 108.7 108.0 110.2 116.1 
19 Household furniture stores 131.4 (S23 138.1 140.8 140.1 143.7 144.1 
20 Household appliance stores 48.9 50.1 Dies 50.7 50.1 48.2 49.0 
21 Furniture, T.V., radio and appliance stores Oe 7k Pi5%5 5) 96.3 Bes) 104.4 107.9 iiss 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 485.8 489.7 486.7 492.1 494.3 486.0 500.8 
23 Book and stationery stores 61.8 61.5 63.1 62.9 63.65 64.5 64.9 
24 Florists 40.4 41.2 40.2 43.5 41.5 42.7 45.6 
25 Jewellery stores 81.8 82.4 81.2 83.3 84.1 84.9 88.0 
26 Sporting goods and accessories stores ores Weeiesy 160.4 164.5 165.9 168.1 174.6 
27 Personal accessories stores ifepiqe) TSM 154.6 156.8 161.0 161.8 165.2 
28 All other stores parte) 1eZzOkS 1,304.7 1,331.0 1,319.0 ozo 6D 1,356.0 
29 TOTAL ALL STORES 11,244.6 fiso2tea 11529122. 11,501.6 11,523.2 11,474.6 11,723.1 
Regions and Selected Metropolitan Areas: 
30 Newfoundland 19D. 195.1 193.8 196.9 195.9 198.7 198.6 
31 Prince Edward Island 45.3 46.4 46.3 47.1 46.9 46.6 47.9 
32 Nova Scotia 390.8 404.5 390.0 393.0 399.8 398.9 396.8 
33 New Brunswick 282.4 286.3 280.4 280.1 284.8 284.1 286.2 
34 Québec 2,726.0 2,825.0 282 at 2,869.5 ey oree) 2,857.5 2,936.6 
35 Ontario 4,243.1 4,267.9 4,274.1 4,437.3 4,597.5 4,301.6 4,475.1 
36 Manitoba 462.9 452.6 449.7 453.7 449.4 451.4 447.6 
37 Saskatchewan 406.0 405.6 405.5 423.2 419.8 413.3 420.7 
38 Alberta 1,199.8 1,204.0 1,188.3 1,183.8 1,184.0 1,177.9 183% 
39 British Columbia 1,243.3 1,240.1 Nv or 1,258.4 1,266.7 1,269.0 1,301.4 
40 Yukon and Northwest Territories 33.6 33.4 B22 32.8 32.8 SHINS) 32.4 
41 Montréal 1,284.2 1,322.8 1,341.7 1,376.4 1,346.7 1,347.4 1,403.7 
42 Toronto 1,580.2 1,584.7 oo See, 1,650.3 1,643.8 1,608.6 1,691.6 
43 Winnipeg 303.4 298.6 299.3 302.3 298.9 295.4 291.6 
44 Vancouver 629.6 624.3 636.8 648.1 653.2 659.7 672.6 


August © 


Aoatt 


2,118.0 
590.3 
22551 

1,047.0 
236.6 
171.3 
101.2 

2,476.0 

65.4 
883.1 
133.1 
257.0 
119.7 
266.2 
177.7 
20.7 
101.1 
114.4 
146.7 
49.9 
113.4 
505.7 
66.2 
44.5 
88.4 
175.3 
167.5 
1,378.2 


11,839.7 


198.5 
48.3 
396.8 
292.0 
2,973.2 
4,544.4 
453.4 
419.0 
1,184.3 
1,295.0 


Dat 


1,429.3 
Neg2teo 
298.4 


672.6 


(1) Each series of Table 25 excluding the "total all stores" has been adjusted separately by dividing the unadjusted series by the appropriate combined 


factor in Table 27, 


(2) Per cent change is calculated on data expressed in millions of dollars. 


The total all stores has been derived by the summation of the seasonally adjusted kinds of business totals. 
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TABLEAU 25. Commerce de détail, désaisonnalisé, par genre de commerce et par région et zone métropolitaine(1) 


Canada 

Per cent change(2) 
1986 1985 

Variation 

procentuelle(2) 
September! OctoberP September October November December October/ Sept ember/ 

September August 

1986 1986 
September’  OctobreP Septembre Octobre Novembre Décembre Octobre/ Septembre/ 

septembre aodt 

1986 1986 

No 
millions of dollars - millions de dollars 
Genre de commerce: 

2,105.4 2,106.0 T5913 2,004.2 2,017.5 2,017.8 -- ~0.6 fpiceries - Boucheries 1 
590.7 598.2 525.4 533.8 549.0 538.3 +1.3 +0.1 fpiceries, confiseries et articles divers 2 
221.6 228.4 194.8 199.0 199.3 204.8 +3.0 -1.5 Tous les autres magasins d'aliments 3 

1,039.1 1,062.1 1,009.6 1,020.1 1,042.6 1,046.3 +2.2 -0.8 Grands magasins 4 
243.6 243.4 /aspiee) 231.0 236.5 255.5 -0.1 +3.0 Magasins de marchandises diverses 5 
172.6 1752 160.4 166.4 (WAI) 73.4 41.5 +0.7 Magasins généraux 6 
100.1 100.9 103.9 108.5 107.3 109.4 +0.8 -1.0 Bazars 7 

2,629.0 255098 2,267.3 2,299.5 2,284.0 VPS ets) -4.5 +6,2 Concessionnaires d'automobiles 8 

69.9 7250 57.3 57.6 56.8 56.3 +3.0 +6.8 Vendeurs d'automobiles d'occasion 9 
868.9 869.1 931.0 947.3 962.1 964.6 -- -1.6 Stat ions-service 10 
136.5 134.2 120.1 ia 7) 125.8 yey -1.7 +2.6 Garages 1 
264.1 Zia 236.8 227.8 242.8 249.9 -2.6 +2.8 Magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 12 

biles 

12a Besa 118.8 106.4 108.6 120.6 11.6 -1.9 +1.2 Magasins de vétements pour hommes 45} 
262.7 264.2 236.4 Pee) of 241.0 2ST +0.5 -1.3 Magasins de vétements pour dames 14 
178.3 195 158.2 157.9: 166.0 162.9 +0.7 +0.3 Magasins de vétements pour la famille 15 

20.4 20.1 Tis3 18.0 18.5 18.1 -1.7 Hl) Magasins de chaussures spécialisées 16 

98.35 9755 88.5 87.0 9959) SWERS -0.8 -2.7 Magasins de chaussures pour la famille 17 
113.6 117.0 98.5 98.6 100.1 01.6 +3.0 -0.6 Quincailleries 18 
151.4 1D Lez 132.1 132.2 133.6 33.8 +3.9 +3.2 Magasins de meubles 19 

49.3 47.7 44.7 47.1 45.8 46.8 -3.2 -1.2 Magasins d'appareils ménagers 20 
Ze. iibitee, I6o: 100.5 103.3 103.4 -0.7 -0.8 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 21 

accessoires 
512.6 SNS. 461.3 465.5 474.8 478.8 +0.2 +1.4 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 22 
beauté 

65.3 66.8 62.9 63.2 62.9 62.8 +2.3 -1.3 Librairies et papeteries 25 

45.0 45.4 39.6 40.2 40.6 41.3 +1.0 +1.0 Fleuristes 24 

90.0 91.5 78.9 80.1 80.2 80.5 +1.7 +1.7 Bijouteries 25 
176.6 hear? 158.1 161.8 162.9 166.5 +0.4 +0.7 Magasins d'articles de sport et accessoires 26 
174.7 Teo. 145.4 148.5 155.0 155.6 -0.8 +4.3 Magasins d'accessoires personnels 27 

Heo. Il SG) i PEC) Aiea 255118 We PARTE) -- -0.2 Tous les autres magasins 28 

11,988.9 11,912.8 10,981.5 11,063.3 11,236.0 11,294.6 -0.6 +1.3 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Régions et certaines zones métropolitaines: 
198.8 199.2 186.5 190.8 192.9 192.0 +0.2 +0.2 Terre-Neuve 30 

49.0 48.7 45.8 46.6 46.5 45.7 -0.7 +165 Tle-du-Prince-Edouard 31 
406.6 409.8 385.9 389.5 389.3 380.8 +0.8 +2.5 Nouvel le-fcosse 32 
294.0 294.2 268.0 267.9 276.0 279.5 +0.1 +0.7 Nouveau-Brunswick 33 

2,968.5 2,940.3 2,687.4 2,705.0 Jos oe | 2,744.4 -0.9 -0.2 Québec 34 

4,627.6 4,594.6 4,164.1 4,203.9 4,282.0 4,240.3 -0.7 +1.8 Ontario 35 
455.1 461.1 435.1 437.6 445.6. 449.8 +1.3 +0.4 Manitoba 36 
418.9 418.9 379.52 387.9 BID 398.6 - -- Saskatchewan 37 

1,192.7 d517405 1,147.8 eileezaM| 1,165.8 1,183.5 -1.5 +0.7 Alberta 38 

1,314.5 W529 oe US 2AZ eT: 1,220.4 1,242.5 1,215.4 -1.5 +1.5 Co lombie-Br itannique 39 

32.8 DDieil SG 32.5 Bail 33.0 +0.9 -2.7 Yukon et Territoires du Nord-OQuest 40 

1,412.3 1,370.5 1,264.9 1,280.8 1,298.0 1,288.8 -3.0 -1.2 Montréal 41 

1,763.5 1,743,9 Npeooa2: 1,554.5 1,583.6 1,584.7 -1.1 +2.4 Toronto 42 
298.2 304.0 290.0 Zoran 294.2 300.9 +2.0 -0.1 Winnipeg 43 
684.5 673.8 ~ 611.8 615.7 631.9 622.5 -1.6 +1.8 Vancouver 44 


(1) Chacune des séries du tableau 25 excluant "l'ensemble des magasins" a été ajustée individuellement en divisant la série 


approprié du tableau 27. Le total pour l'ensemble des magasins a été obtenu en additionnant les totaux désaisonnalisés de tous les genres de com- 


merce. 


(2) Les variations procentuelles sont calculées sur des données exprimées en millions de dollars. 


brute par le facteur combiné 
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TABLE 26. Retail Trade, by Kind of Business and by Region and Metropolitan Area 


Canada 
1986 
January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
No. 
millions of dollars - millions de dollars 
Kind of business: 
1 Combination stores (groceries and meat) 2,024.7 1,829.3 Uo aw 1,997.0 2,304.2 1,994.8 2,970.0 
2 Grocery confectionery and sundries stores 514.4 488.6 536.8 567.9 649,4 619.5 653.1 
3 All other food stores 179.8 178.1 204.5 207.3 Woe 230.1 234.5 
4 Department stores 762.1 696.1 900.4 976.9 1,083.5 els) 927.6 
5 General merchandise stores 204.7 161.8 217.1 224.5 235.4 220.9 208.0 
6 General stores 146.8 139.4 160.4 U67/2/1 189.3 187.1 182.9 
7 Variety stores 72.0 Wloe) 95.8 95.8 111.1 100.1 96.9 
8 Motor vehicle dealers 1,867.6 ZOD Zieo 2,303.0 2,868.4 ZB Lew, 2,662.2 2,614. 
9 Used car dealers 42.4 49.5 64.9 79.4 74.3 76.3 70.6 
10 Service stations 892.9 837.6 883.2 B52.4 O2 ArT 913.0 936.6 
11 Garages Wise 105.5 bikes) 139.4 142.1 139.7 144.4 
12 Automotive parts and accessories stores 170.9 149.5 191.8 257.4 309.2 306.6 275.5 
13) Men's clothing stores 90.4 (fail 89.0 ~106.4 130.3 (labore CES) 
14 Women's clothing stores 198.5 161.4 211.6 248.2 265.8 241.7 226. 
15 Family clothing stores PANERA 108.0 146.6 13930) 174.0 157.8 149.8 
16 Specialty shoe stores 17.0 12.3 15.2 19.8 20.1 2022 18.5 
17 Family shoe stores 69.9 55.7 78.4 103.8 109.7 93.0 83.3 
18 Hardware stores 71.4 64.6 78.2 100.2 135.2 135.0 136.0 
19 Household furniture stores 118.1 108.0 129.0 WS eZ 147.2 146.5 145.7 
20 Household appliance stores 46.0 40.3 46.3 46.6 50.8 44.5 48.7 
21 Furniture, T.¥., tadio and appliance stores 85.4 74.6 89.8 89.8 102.7 104.6 123.4 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 474.9 449.0 464.5 471.8 494.7 469.8 483.5 
23 Book and stationery stores Bes) Byles 56.8 52.6 56.5 54.8 54.9 
24 Florists 30.4 43.7 42.2 38.2 63.0 43.7 37 a3: 
25 Jewellery stores 54.8 DEAS) 52.7 61.7 80.8 78.9 76.1 
26 Sporting goods and accessories stores T2255 106.7 Iie 186.4 232.1 PAS) 215.6 
27 Personal accessories stores VZV 115.6 130.6 134.1 155.4 159.0 175.0 
28 All other stores 1,016.4 965.6 Ose 1,202.5 1,376.1 (lpsular 1,416.6 
29 TOTAL ALL STORES 9,688.5 Wer see) 10,547.2 11,589.7 12,683.3 11,789.6 11,899.2 
Regions and Selected Metropolitan Areas: 
30 Newfoundland 156.7 153.4 175.6 199.0 219.6 202.0 210.4 
31 Prince Edward Island 35.9 35.0 38.5 46.9 50.8 49.9 56.7 
32 Nova Scotia 325.4 319.6 S514) 55) 395.8 435.9 409.2 412.0 
33 New Brunswick 233.4 225.4 WS) F] 278.7 316.2 294.0 297.6 
34 Québec 25290 Z29 Nae fssalsy/ 2,985.5 3,277.5 2,933.0 2,981.3 
35 Ontario 3,667.5 3,440.3 3,946.2 4,370.1 4,803.5 4,478.8 4,515.9 
36 Manitoba Sil 367.0 420.4 459.3 488.4 458.7 445.4 
37 Saskatchewan 356.4 328.5 369.0 422.2 452.5 431.0 427.5 
38 Alberta 1,065.8 976 1,125.6 1,166.7 1,263.4 207.5 1,185.7 
39 British Columbia 1,093.9 1,026.4 1,178.3 152930 1,341.5 VeZ90 7. ger | 
40 Yukon and Northwest Territories 27.4 26.1 30.6 30.5 34.0 35.0 34.6 
41 Montréal DeN20s5 1,103.0 WGATThS| 1,414.8 dealt 1,363.0 1,369.6 
42 Toronto 1,401.8 1,310.1 1,505.8 1,631.27 1,764.6 1,650.4 1,643.3 
43 Winnipeg 266.8 242.1 282.1 SUG) SM} 294.6 283.6 
44 Vancouver 566.2 524.6 602.7 639.1 688.7 663.3 672.2 


Auqust 


Aout 


2,195.4 
648.6 
235.1 
975.5 
228.3 
181.2 
102.9 
2,325.3 
63.9 
942.8 
135.3 
248.1 


98.9 
253.0 
180.7 

20.3 
99.6 
118.7 
154.6 
52.3 
121.0 
504.3 
66.8 
36.9 
77.6 
189.5 
179.4 
1,457.3 


11,893.35 


204.4 
54.0 
410.3 
298.3 
2,971.4 
4,521.7 
452.3 
426.3 
1,184.0 
1,335.4 


35.02 


1,378.0 
1,648.0 
29557 


665.5 
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TABLEAU 26. Commerce de détail, par genre de commerce et par région et zone métropolitaine 


Canada 

Per cent change 
1986 1985 

Variation 

procentuelle 
September’ OctoberP September October November December Oc tober September 

1986/1985 1986/1985 
Septembre? OctobreP Septembre Octobre Novembre Décembre Octobre Septembre 

1986/1985 1986/1985 

No 
millions of dollars - millions de dollars % % 
Genre de commerce: 

1,977.8 2,188.5 1,844.2 (pe eveos) 2,096.6 2,064.0 +9.8 +7.2 fpiceries - Roucheries 1 
585.3 613.2 524.6 De 2e0) 528.2 546.5 +13.7 +1125 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
212.4 253i) 189.5 PEM / sis) 196.4 235.5 +17.7 +12.1 Tous les autres maqasins d'aliments 3 

1,020.7 1,084.1 964.8 TOS slr, (oD ona SEB Se) +5.0 +5.7 Grands magasins 4 
253.0 283.1 232.6 267.8 SHINS I/ 318.0 +5.7 +8.7 Magasins de marchandises diverses 3) 
17520 182.6 (sla 170.4 169.5 195.2 +7.1 +9.0 Magasins généraux 6 

95.4 Sot 97.3 103.6 127.6 196.0 -5.7 -1.9 Bazars 7 
2,400.4 2,569.8 2,007.3 Zoo ORD. 2518963 1,867.9 +10.2 +19.5 Concessionnaires d'automobiles 8 
70.6 SS) 56.3 Tiel 53.4 39.6 +32.2 +25.3 Vendeurs d'automobiles d'occasion 9 
851.5 899.6 O22 974.9 968.4 974.9 = Wher -7.6 Stations-service 10 
135.4 144.6 AIDS. TS ilew oT 115.5 +9.7 +17.3 Garages 11 
252.3 261.2 21269 25st 289.4 304.8 +10.1 +18.4 Magasins de pieces et d'accessoires d'automo- 12 
biles 
117.5 125.4 98.0 113.6 160.8 201.4 +10.4 +19.9 Magasins de vétements pour hommes 13 
Zan ZI 242.7 252.5 210i 347.3 +10.6 +15.8 Magasins de vétements pour dames 14 
BTS 184.4 161.8 162.3 191.8 263.8 +13.6 +15.7 Maqasins de vétements pour la famille 15 
23.0 22.7 18.6 20.8 21.8 19.6 +9.5 +23.8 Magasins de chaussures spécialisées 16 
104.3 110.5 Chil oa SB) 134.4 124.7 +11.7 +13.6 Magasins de chaussures pour la famille 17 
VIBES: 120.1 97.3 98.4 103.5 125.2 +22.) +18.6 Quineailleries 18 
152.4 167.2 131.0 138.9 144.4 150.0 +20.3 +16.2 Magasins de meubles 19 
50.9 Dio? (Maas) 49.8 Sie! 57.4 +2.7 +10.9 Magasins d'appareils ménagers 20 
113.4 PSY 96.1 109.2 Sea W272 +11.4 +17.9 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 21 
accessoires 
495.0 525.0 441.3 473.5 474.6 604.6 +10.8 +12.1 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 22 
beauté 
63.1 62.6 60.3 58.7 70.9 Aaa} +6.6 +4.6 Librairies et papeteries 23 
BI ae 39.9 Die SHE 33.9 60.2 +16.9 +16.0 Fleuristes 24 
70.8 78.4 61.4 66.5 9353 226.8 +17.8 415.2 Bijouteries 25 
157.6 142.8 136.2 128.0 130.7 184.7 +11.5 +15.6 Magasins d'articles de sport et accessoires 26 
169.2 W657, 135.4 141.1 166.2 252.4 +17.4 +24.9 Magasins d'accessoires personnels 27 
1,334.4 1,407.0 1,160.2 l;2oD 1,347.3 (he LACIE | +14.0 +15.0 Tous les autres magasins 28 
11,501.2 12,236.9 10, 336.5 11,213.8 UNA ee 13, 300.3 +921 411.2 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 23) 
Régions et certaines zones métropolitaines: 
188.4 205.7 172.9 196.3 207.0 Z250).5 +4.8 +8.9 Terre-Neuve 30 
46.5 49.7 42.7 46.5 47.4 53.6 +6.8 +8.8 Te-du-Prince-fdouard 31 
390.7 421.8 363.9 BO ad: 418.8 465.1 +7.7 +7.3 Nouvelle-fcosse 32 
282.8 304.4 USIP (aiid) 298.4 S282 +11.7 +11.6 Nouveau-Brunswick 33 

2,847.5 3,056.7 2,533.0 2,780.5 2,879.7 3,088.6 +9.9 412.4 Québec 34 

4,425.0 4,749.9 3,903.8 4,266.7 4,612.3 5,182.1 +11.3 EAS. Ontario 35 
442.5 476.4 BN Th 447.3 473.9 541.9 +6.5 +6.0 Manitoba 36 
410.8 435.6 366.5 400.0 427.1 464.1 +8.9 +12.0 Saskatchewan 37 

1,148.1 1,197.6 1,087.1 1,169.4 1,240.7 1,419.1 ond 45.6 Alberta 38 

1,284. 3 liga 2 (ey eyA sie! 1,210.4 le oiia 1,487.7 +7.8 +10.4 Co Lombie-Britannique 3) 

34.5 33.8 33.4 32.6 DZal, 39.4 +3.9 +3.3 Yukon et Territoires du Nord-Suest 40 

1,348.4 1,417.9 1,180.9 Trento? 1,384.4 1,507.3 +81 +14.1 Mont réal 4) 

1,680.2 1,786.4 AS) He) 1,568.0 1,738.8 iaeTshi a1) +13.9 +17.8 Toronto 42 
289.0 314.2 279.2 ZOD 318.6 BT 2a +6.4 +3.5 Winnipeg 43 
667.4 677.2 583.2 613.2 670.6 eye +10.4 +14.4 Vancouver 44 


TABLE 27. Retail Trade, MCD and Combined, Seasonal and Trading Day Factors 
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TABLEAU 27. Commerce de détail, MOC et coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux 


Canada 


1986 


MCD in October 


MDC en Octobre 


Combination stores (groceries and meat) - fpiceries - Boucheries 

Grocery, confectionery and sundries stores - fpiceries, confiseries 
et articles divers 

All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 

Department stores - Grands magasins 

General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 

General stores - Magasins généraux 

Variety stores - Bazars 

Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'‘automobiles 

Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion 

Service stations - Stations-service 

Garages 

Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 
d' accessoires d'automobiles 

Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 

Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 

Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 

Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 

Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 

Hardware stores - Quincailleries 

Household furniture stores - Magasins de meubles 

Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 

Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 

Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté 

Book and stationery stores - Librairies et papeteries 

Florists - Fleuristes 

Jewellery stores - Bijouteries 

Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 
sport et d'accessoires 

Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels 

All other stores - Tous les autres magasins 


All stores - Total - Ensemble des magasins 


Regions and Selected Metropolitan Areas - Régions et certaines zones 
métropolitaines: 


Newfoundland - Terre-Neuve 

Prince Edward Island - Ile-du-Prince-fdouard 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse 

New Brunswick - Nouveau-Brunswick 

Québec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia - Colombie-Britannique 


Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Quest 


Montréal 
Toronto 
Winnipeg 


Vancouver 


tN 


WNFFUWOWWD 


PFE FEWWEE 


WEWwrN Ww 


Nw 


3 


2 


(1) Seasonal and trading day factors projected for the next month. 


V. 


For more details, see the Appendix V. 
(1) Prévision des coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux. 


September? OctoberP 
Septembre! OctobreP 
93.94 103592 
99.08 102.51 
95.85 102.06 
98.23 102.07 
103.86 116.34 
100.57 104.22 
Ose yas) 96.75 
91.30 102.39 
100.99 104.83 
9799 103.51 
992A 107.71 
95.51 101.59 
97.06 105.56 
107.00 105.73 
105.04 102.69 
TAZ a9 IS. 14 
106.00 113.28 
101.63 102.70 
100.64 106.33 
103.33 107.35 
100.81 109.00 
96.57 102.21 
96.63 OMIT 
83.04 87.96 
78.68 85.68 
89.21 80.55 
96.89 OBIS) 
S702 102.34 
95.93 102.72 
94.76 103.28 
94.86 102.14 
96.09 102.94 
96.19 103.47 
OD s372 103.96 
95.62 103.38 
97.25 NOB. 25, 
98.07 104.90 
96.26 101.97 
97.70 100.77 
104.97 102.11 
95.48 103.46 
95.28 102.43 
S6no 103.36 
97.50 100.50 


November (1) 


Novembre(1) 


97.76 


94.98 
96.12 
125.36 
ZF ems 
95.40 
ATS 291 
93.41 
93.66 
99.94 
102.53 


113.75 
128.36 
108.11 
113.10 
112.65 
129.25 

98.07 
108.73 
107.73 
109.18 

98.09 
110.05 

81.82 
113.25 


17.87, 
106.43 


106.16 


103.47 

99.34 
103.10 
103.89 
100.73 
104.47 
103.19 
103.07 
102.88 
100.91 


96.36 


102.64 
106.58 
104.37 


102.92 


Pour plus de détails, consulter 1'Appendice 
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TABLE 28. Retail Trade, Canada, Current and Constant Dollar Estimates, 1984-1986 


TABLEAU 28, Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants, 1984-1986 


Unadjusted 


Non-désaisonnalisé 


Seasonally Adjusted 


Désaisonnalisé 


Price Current Year/year Constant Year/year Price Current Month/month Constant Month/mont h 
index dollars per cent 1981 per cent index dollars per cent 1981 per cent 
change dollars change change dollars(1) change 
Indice Dollars Variation en Dollars Variation en Indice Dollars Variation en Deller Variation en 
des courants pourcentage constants pourcentage des courants pourcentage constants pourcentage 
prix pour l'année 1981 pour 1'année prix pour le mois 1981(1) pour le mois 
millions of dollars - millions de dollars 
1984: 
January - Janvier 116.0 7,791.6 +1220 6,683.4 +6.7 116.0 9,415.3 +1.9 8,118.6 +1.2 
February - Février 116.5 7,929.4 +16.1 6,804.0 +10.4 116.1 9,425.0 +0.1 8,116.6 - 
March - Mars 116.4 9,165.0 +10.8 7,874.8 +6.4 116.3 EEDA) -0.6 8,052,2 -0.8 
April - Avril 116.4 9,288.8 +10.5 7,981.7 +5.7 116.3 9,608.5 +2.6 8,259.3 +2.6 
May - Mai 116.1 10, 268.4 414.4 8,842.2 +10.0 116.1 9,556.8 -0.5 8,230.4 -0.3 
June - Juin 116.8 10,485.5 +8.7 8,974.1 +5.4 TGs: 9,679.2 +1.3 8,307.9 +0.9 
July - Juillet 117.8 9,508.8 +4.8 8,074.4 +1.5 divest 9,676.8 - 8, 260.6 -0.6 
August - AoGt 117.6 9,885.3 +10.7 8,408.3 +7.7 Ae 9,654.0 -0.2 8,241.7 -0,2 
September - Septembre 117.4 9,336.8 +4.0 Ti oD 41.2 AWS T/ 9,761.1 +1.1 8,296.3 +0.7 
Oetober - Octobre iiss 9,960.7 +10.3 8,491.9 +7.5 (Wee, 9,943.5 +1.9 8,432.3 +1.6 
November - Novembre 118.2 10,598.3 +11.8 8,964.7 +8.1 118.6 Oiler!) +0.2 8,402.6 -0.4 
December - Décembre 118.0 11,901.2 +1.6 10,082.3 -1.3 118.8 9,870.3 -0.9 8,306.3 -1.1 
Year - Année 117.1 116,079.9 +923 OO aiiew: 45.5 izeou : 
1985: 
January - Janvier 119.5 BOG Ie feo lecenl 7,272.4 +8.8 119.4 10, 231.2 +3.7 8,566.9 +3.1 
February - Février 120.2 8,390.4 +5.8 6,978.1 +2.6 Aiea 10,295.6 +0.6 8,602.3 +0.4 
March - Mars 119-9 10,107.5 +10.3 8,432.1 +7.1 Ags 7 10, 545.2 42.4 8,811.2 +2.4 
April - Avril 120.1 10,541.1 413.5 8,778.2 +10.0 120.0 10,645.1 +0.9 8,871.4 +0.7 
May - Mai 120.0 11,763.7 +14.6 9,803.62 +10.9 ie: 10, 713.6 +0.6 8,934.5 +0.7 
June - Juin 120.6 11,067.5 +5.6 DeOso +2.3 120.3 10,570.0 -1.3 8,782.7 -1.7 
July - Juillet 120.9 10,810.8 +413.7 8,938.4 +10.7 120.4 10,790.7 +2.1 8,962.0 +2.0 
August - Aott Aisi 11,289.7 +14,2 D2 6L +10.9 120.7 11,001.2 +2.0 OP esee) +1.7 
September - Septembre 120.9 10,336.5 +10.7 8, 548.8 47.5 WANRS 10, 981.5 -0.2 F051 -0.7 
October - Octobre 120.9 11,213.8 +12.6 9,277.4 +9.2 121.5 11,063.3 +0.7 9,104.9 +0.6 
November - Novembre Wile 11,935.5 412.6 9,842.4 +9.8 (WATT 11, 236.0 +1.6 9,229.4 41.4 
December - Décembre 121.7 13,300.35 +11.8 10,926.8 +8.4 122.8 11,294.6 +0.5 9,200.8 -0.3 
Year - Année 120.6 129,446,3 +11.5 107,297.4 +8.2 120.6 
1986: 
January - Janvier 123.6 9,688.5 +11.5 7,836.0 +7.7 W235 54: 11,244.6 -0.4 oe ihe! -1.0 
February - Février 12359) lara ene) +9.8 Td Inez +6.6 1VABIE/A aly es/2alea| +0.7 9,189.3 +0.9 
March - Mars 123.6 10, 547.2 +4.3 8,530.7 +1.2 Zee 2912 -0.3 9,163.7 -0.3 
April - Avril 123.8 11,589.7 +9.9 9,360.3 +6.6 123.5 11,501.6 +1.9 Ce r4 +1.6 
May - Mai 124.6 12, 683.3 +7.8 10,176.8 43.8 124.9 IR eyAe 72 +0.2 9,225.6 -0.9 
June - Juin 124.7 11,789.6 +6.5 9,453.8 +3.0 124.9 11,474.6 -0.4 9,189.2 -0.4 
July - Juillet 126.0 11,899.2 +10.0 9,442.5 +5.6 ieee Ny ieiat® shear Ceti +1.8F 
August - AoGt 126.2 11,893.3 +5,3 9,425.3 +1.1 125,98 11,839.77 +1.07 9,405.97 +0.6F 
September'- Septembre’ 125.7 11,5015 25) ei 9,149.6 +7.0 126.3 11, 988.9 +1.3 9,490.1 +0.9 
OctoberP - Octobre? 126.3 12,236.9 +9.1 9,687.8 +4.4 126.9 11,912.8 -0.6 9,384.6 -1.1 


November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


(1) For more details on constant dollar seasonally adjusted estimates, 


(1) Pour plus de détails sur les estimations désaisonna 


see the Appendix V. 
lisées en dollars constants, consulter l'appendice V. 
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1986 
January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mar Juin Juillet 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Kind of business: 
1 Combination stores (qroceries and meat) 2,024,675 Ah Sal 2 (5 Sa 1,997,043 2,504,166 1,994,816 2,069,979 
2 Grocery confectionery and sundries stores 514, 354 488,621 536,792 567,867 649,414 619,512 653,127 
3 All other food stores 179,835 178,070 204,489 207,289 237,081 230,051 234,455 
4 Food group 2,718,864 2,496,006 2,699,017 2,772,199 3,190,661 2,844, 379 2,957,561 
5 Department stores 762,070 696,129 900,408 976,855 1,083,540 939,053 927,639 
6 General merchandise stores 204,674 161,778 VV V7 224,454 235,418 220,922 207,965 
7 General stores 146,814 139,406 160,414 167,052 189,268 187,128 182,879 
8 Variety stores 72,013 71, 304 95,843 OSI vey 111,054 100, 106 96,890 
9 General merchandise group 1,185,571 1,068,617 SEES 7/7H/ 1,464,138 1,619,280 1,447,209 1,415, 373 
10 Men's clothing stores 90,445 67,742 88,961 106, 372 139,256 Ty 2D) 94,480 
11 Women's clothing stores 198,508 161,410 211,596 248,245 265,823 241,72Nn 226,099 
12 Family clothing stores 121,694 107,990 146,553 158,958 173,975 157,835 149,818 
13 Specialty shoe stores 17,036 WZ 229) 15,240 19,813 20,966 20,241 18,549 
14 Family shoe stores 69,875 55,746 78,420 103,784 1N9,719 92,962 83,326 
15 All other apparel and accessories stores 95,017 74,261 83,489 8959719) 88,542 78,856 84,950 
16 Apparel and accessories group 592,575 479,408 624,259 727,091 788, 381 706,847 657,222 
’ 
17 Hardware stores Wiig Do 64,608 78,187 100,229 TSP eZ 135,001 135,981 
18 Household furniture stores 118,088 108,006 128,995 135,249 147,189 146, 345 145,659 
19 Household appliance stores 45,975 40,287 46,305 46,595 50,825 44,471 48,746 
20 Furniture, T.V., radio and appliance 85,438 74,629 89,792 89,756 102,674 104,561 123,369 
stores 
21 Appliance repair shops 255 NG 22,257 22, 340 Fishy S37) 28,453 27,654 28,789 
22 All other home furnishings stores 257,105 245,759 274,253 297,073 315,773 294,503 318,263 
25 Hardware and home furnishings group 603,141 555,546 639,872 694,219 780,106 752,535 800, 807 
24 Pharmacies, patent medicine and cosmetics 474,942 448,985 464,518 471,758 494,666 469,819 483,547 
stores 
25 Book and stationery stores 53,943 Sey (al 56,780 52,617 56,455 54,831 54,903 
26 Florists 30,355 43,699 42,162 38,228 62,955 43,652 37,293 
27 Jewellery stores 54,782 52,342 52,721 61,713 81,775 78,899 76,138 
28 Jewellery repair shops 1,989 2,024 2,145 Zn 7ee) 2,680 2,708 2,893 
29 Sporting goods and accessories stores 122,338 106,749 133,467 186, 388 232,143 Di ONS 215,560 
30 Personal accessories stores 123,704 115,602 130,650 134,133 155,428 159,010 175,001 
31 Alcoholic beverage stores 341,088 333,488 426,599 391,370 505,555 484,903 547,039 
32 All other stores 132,523 129,916 162,831 200,991 241,223 235,434 228,747 
35 Other stores group 1,335,664 1,284,715 1,471,873 1,539,477 1,831,880 1,745,171 1,821,121 
34 Total excluding automotive group 6,435,815 5,884,292 6,808,798 7,197,124 8,210, 308 7,496,141 7,652,084 
35 HaKOE vehicle dealers 1,867,594 2,052,483 2,302,986 2,868,444 2,832,460 2,662,190 2,614,092 
ae Used car GLU as 42,364 49,538 64,856 79,444 74,318 76, 346 70,569 
Hi poniane stations 892,898 837,625 883, 226 852,391 921,087 912,989 936,570 
arages 115,540 105,543 116,930 139, 383 142,052 139,678 144,405 
39 Automotive parts and accessories stores 170,851 149,482 191,758 257,392 309,207 306,629 275,513 
40 All other automotive businesses 163,459 157,889 178,617 195,522 193,839 195,605 205, 968 
41 Automotive group 3,252,706 3, 332,560 3,738,373 4,392,576 4,472,963 4,293,437 4,247,117 
42 TOTAL ALL STORES 9,688,521 9,216,852 10,547,171 11,589,760 12,683,271 11,789,578 11,899,201 


TABLEAU 29. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce, Canada 


59 


Per cent 

h 
1986 Aone change 

Variation 

procen- 

tuelle 
August September? Oc toberP October November December October 

1986/1985 
Aoat Septembre? OctobreP Octobre Novembre Décembre Octobre 

1986/1985 

No 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Genre de commerce: 

2,195,408 1,977,826 2,188,547 1,992,484 2,096,610 2,064 ,002 +9.8 fpiceries - Boucheries ‘} 
648 ,607 585,292 613,221 5S 291 528,179 546,462 +13.7 fpiceries, confiseries et articles divers 2 
235,136 212,425 233,074 197,905 196,368 235,468 +17.7 Tous les autres magasins d'‘aliments 3 

3,079,151 2,775,543 5,034,842 2,729,680 2,821,157 2,845,932 411.2 Groupe de |'alimentation 4 
975,532 1,020,701 1,084,053 1,031,654 1,359,437 1,833,917 +5.0 Grands magasins 5 
228,260 253,034 283,150 267,835 315,736 BMY Seheh) +5.7 Magasins de marchandises diverses 6 
181,188 173,541 182,572 170,402 169,452 195,235 +7.1 Magasins qénéraux 7 
102,856 95,368 97,661 103,588 127,609 196,015 -5.7 Bazars 8 

1,487,836 1,542,644 1,647,436 1,573,479 1,972,234 2,543,154 44.7 Groupe de marchandises diverses 9 

98,897 117,538 125,444 113,595 160,850 201,351 +10.4 Magasins de vétements pour hommes 10 
253,028 281,130 279,299 252, 303 270,091 347,275 +10.6 Magasins de vétements pour dames ] 
180,720 187,259 184,378 162,259 191,837 263,815 +13.6 Magasins de vétements pour la famille 12 

20,348 25,015) 22,734 20,753 21,813 19,565 +9.5 Magasins de chaussures spécialisées 13 

Cowl 104,251 110,496 98,863 134,423 124,685 411.7 Magasins de chaussures pour la famille 14 

97,503 111,070 112,979 102,538 125,944 144,628 +10.2 Autres magasins de vétements et accessoires 15 
750,067 824,261 835,330 750,311 904,958 1,101,319 +11.3 Habillement et accessoires 16 
118,737 115,473 120,139 98,374 103,474 125,167 +22.1 Quincailleries 17 
154,612 152, 382 167,196 138,922 144,357 150,938 +20.3 Magasins de meubles 18 

52,263 50,904 51,190 49,844 5,945 57,360 +2.7 Magasins d'appareils ménaqers 19 
120,993 Ties lat 121,708 109,203 113,093 122,238 +11.4 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 20 

accessoires 

30,129 SSI ibs) 33,463 29,406 27,223 275993 +13.8 Réparation d'appareils électro-ménagers 21 
333,617 344 242 361,792 307,323 342,471 426,972 +17.7 Autres articles d'ameublement 22 
810,551 809,587 855,488 733,072 782,563 909, 768 +16.7 Groupe des quincailleries, meubles et fourni- 23 

tures de maison 
504,296 495,020 525,015 473,497 474,602 604,615 +10.8 Pharmacies, médicaments brevetés et produits 24 
de heauté 

66,815 63,109 62,641 58,732 70,888 119,086 +6.6 Librairies et papeteries 25 

36,873 37,329 39,927 34,143 33,901 60,175 +16.9 Fleuristes 26 

77,564 70, 784 78,361 66,505 93,340 226,836 +17.8 Bijouteries ; 27 

2,821 2,636 2,878 25196 2,767 3,434 +31.1 Ateliers de réparation de hijoux 28 
189,538 IDT,o 52: 142,774 127,957 130,734 184,696 +11.5 Magasins d'articles de sport et d'accessoires 29 
179,428 169,221 165,717 141,086 166,225 252,425 417.4 Magasins d'accessoires personnels 30 
eH ATA 434,232 471,246 426,533 465,025 737,480 +10.5 Magasins de boissons alcooliques 31 
224,154 211,358 208,728 184,006 206,977 252,121 +1324 Tous les autres magasins 32 
1,852,760 1,641,248 1,697,287 1,514,655 1,644,459 2,440,868 +12.1 Groupe de tous les autres magasins Be. 
7,980,165 7,593,283 8,070,383 7,301,197 8,125,371 9,841,041 +10.5 Total excluant groupe de 1'automobile 34 
5 2 2 ‘a biles 35 

3 400,404 2,569,751 2,330,285 2,189,317 1,867,892 +10.2 Concessionnaires d' automo 

631666 a 703613 "757488 57,087 53400 SHS DD Vendeurs d'automobiles d'accasion 36 
942,813 851,498 899,560 OTA INF 968,419 974,915 -7.7 St at 1ons-service a 
135,276 135,434 144,558 131,706 132,743 115,521 +9.7 Garages - ; f as 
248,141 252,254 261,216 237,073 289,377 304,799 +10.1 ee de piéces et d'accessoires d'auto- 

mon1ies 
197,764 197,720 215,942 181,484 176,868 156,484 +19.0 po ohe Fears dans le domaine de l'auto- 40 
mobiles 

3,915,140 3,907,923 4,166,515 3,912,554 3,810,124 3,459,247 +6.5 Groupe de 1'automobile 41 

11,893,505 11,501,206 12,236,898 11,213,751 11,935,495 13,300,288 +9.1 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 42 


TABLE 30. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1984-1986 
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TABLEAU 30. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1984-1986 


Per cent(2) 
change 


Variation(2) 
procentuelle 


Yukon 

Food General merchandise Automobile Automotive Hardware, home fur- Total 

group and apparel group dealers group nishings and other all stores 

retail stores group 

Groupe Groupe de magasins Conces- Groupe Groupe de quincail- Total, 

d'alimen- de marchandises slonnaires d‘ automobiles leries, de magasins ensemble 

tation diverses et de ma- d‘ automobiles de meubles et de des magasins 

gasins de vétements tous les autres ma- 
gasins de détail 

thousands of dollars - milliers de dollars 
1984: 
January - Janvier PAST | 1,515 765 302 1,394 6,697 
February - Février 2,937 1,584 ie, 306 1,412 7,012 
March - Mars 3,194 1,875 894 425 1,610 7,998 
April - Avril 3,251 1,831 1,340 476 1,685 8,583 
May - Mal 3,774 2,369 1,334 560 2,023 10,060 
June - Juin 4,284 2,345 1,931 622 2,883 12,065 
July - Juillet 4,245 2,280 1,770 698 2,554 11,547 
August - Aodt 4,580 2,448 1,544 706 2,569 11,847 
September - Septembre Be: 25529 1,258 534 2,094 9,986 
October - Octobre 3,925 2,589 1,268 508 2,179 10,069 
November - Novembre 3,447 2,365 We a2 592 2,474 10,110 
December - Décembre 3,710 3,182 1,158 Bae Bo99: 12,001 
Year - Année 43,445 26,706 15,267 6,281 26,276 WES 
1985: 
January - Janvier 3,178 1,350 1,034 409 1,722 7,693 
February - Février 3,116 1,525 1,012 356 1,706 Upene 
March - Mars 3,487 1,742 1,236 415 1,868 8,748 
April - Avril Dig h2?, 1,586 1,384 443 1,907 9,049 
May - Mai 4,867 2,610 1,835 587 2,383 12,282 
June - Juin 4,252 2,620 2,063 724 2,691 12,350 
July - Juillet 4,550 2,829 Qype 919 Zoi Se SNe) 
August - Aodt 4,858 3,010 1,399 1,332 3,106 13,700 
September - Septembre 3,738 2,883 1,184 1,141 Zoo te 11,459 
October - Octobre 3,881 2,983 1,159 AesiZal 2,463 11,607 
November - Novembre 27/531] 3,020 1,134 1,065 2,468 11,438 
December - Décembre 3,606 4,257 751 252. 3,282 13,155 
Year - Année 47,008 30,215 16,514 ETH/A| 29,086 132,594 
1986: 
January - Janvier 3,631 1,843 1,022 902 1,836 9,234 
February - Février 3,329 1,521 985 871 1,750 8,456 
March - Mars 3,390 2,808 1,053 837 1,886 9,974 
April - Avril 4,075 2,847 1,267 572 2,014 10,775 
May - Mai 4,403 3,418 ihe 33507) 735 2,750 12,643 
June - Juin 4,662 2,618 1,773 1,115 2,838 13,006 
July - Juillet 5,329 2,939 2,186 1,609 3,146 15,209 
August - Aodt 4,821 3,052 1895 1,730 Balas 14,771 
September? - Septembre? 4,085 3,060 1,728 1,699 2,454 13,026 
OctoberP - OctobreP 4,046 3,010 1,797 1,145 2,496 12,494 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 
(1) For composition of kind of business groups, see page 87. - Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 87. 


(2) Percentage changes shown are over-th 


e-year changes. - Les pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 


+24.2 
+2.3 
+6.9 
+11.0 
+22.8 
+28.4 
+15.0 
+17.2 
+6.8 
+13.8 
+6.9 
+2.1 


+12.8 


+14.9 
+7.2 
+9.4 
$5.4 
+22.1 
+2.4 
+17.8 
+15.6 
+14.8 
+15.3 
+13.1 
+9.6 


+12.4 


+20.0 
412.5 
+14.0 
+19.0 
+2.9 
+5.3 
+11.8 
+7.8 
+13.6 


+7.6 


TABLE 31. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1984-1986 


Northwest Territories 
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TABLEAU 31. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1984-1986 


Territoires du Nord-Quest 


Food 
group 


Groupe 
d'alimen- 
tation 


General merchandise 
and apparel group 


Groupe de magasins 
de marchandises 

diverses et de ma- 
gasins de vétements 


Automobile 
dealers 


Conces- 
sionnaires 
d' automobiles 


Automotive 
group 


Groupe 
d' automobiles 


Hardware, home fur- 
nishings and other 
retail stores group 


Groupe de quincail- 
leries, de magasins 
de meubles et de 
tous les autres ma- 
gasins de détail 


Total 
all stores 


Total, 
ensemb le 
des magasins 


Per cent(2) 
change 


Variation(2) 
procentuelle 


thousands of dollars - milliers de dollars 


1984: 

January - Janvier 2,808 6,219 1,343 673 2,692 eye +8.3 
February - Février 2,929 6,573 1,402 623 2951 14,464 +11.1 
March - Mars 3,646 8,765 1,852 738) Deeyii| 18,587 +17.3 
April - Avril 3,018 7,752 1,585 645 3,969 16,969 419.4 
May - Maa 3,442 7,963 1,596 650 3,730 17,381 +22.6 
June - Juin 3,854 9,833 1,583 768 4,621 20,659 +8.2 
July - Juillet Bele 7,902 1,996 555 4,030 17,796 +4.1 
August - Aodt 3,349 7,996 1,411 548 4,089 lpedees) +5.5 
September - Septembre 3,615 10,340 1,273 596 4,373 20,197 +7.2 
October - Octobre 3,326 8,864 1,514 542 4,008 18,254 +7.2 
November - Novembre 3,410 8,522 1,267 530 4,210 17,939 +10.4 
December - Décembre 3,820 12,194 1,421 638 5,425 23,498 +12.1 
Year - Année 40,530 102,923 18,243 PyoZa 47,655 216,872 +10.8 
1985: 

January - Janvier 3,448 6,871 2,077 772 3,129 16,297 +18.7 
February - Février 3,407 7,174 1,207 820 3,418 16,026 +10.8 
March - Mars 3,809 10,619 sve) B46 3,927 20,960 +12.8 
April - Avril 3,203 8,697 1,450 843 4,180 18,373 +823 
May - Mal 3,902 9,260 1,453 838 4,402 19,855 +14,2 
June - Juin 4,519 10,416 1,621 741 4,647 21,944 +6.2 
July - Juillet 4,006 8,700 1,776 843 4,601 19,926 +12.0 
August - Aodt 4,108 8,796 1,296 761 4,446 19,407 +11.6 
September - Septembre 4,296 11,222 1,214 734 4,431 21,897 +8.4 
October - Octobre 3,933 10,048 1,445 800 4,723 20,949 +14.8 
November - Novembre 4,476 DUS: (ypehil 817 4,977 21,285 +18.7 
December - Décembre 4,083 14,221 Alani) 801 6,050 26,274 +11.8 
Year - Année 47,190 Sy Z2I eye) 9,616 52,931 243,193 +12.1 
1986: 

January - Janvier 4,535 7,836 1,094 855 3,846 18,166 +11.5 
February - Février ZENS 7,856 1,194 878 3,776 17,679 +10.3 
March - Mars 4,198 10,247 1,256 938 4,016 20,655 -1.5 
April - Avril 3,621 9,478 1,699 688 4,257 19,743 £725 
May - Mai 4,183 10,244 1,490 774 4,626 CAA) +7.4 
June - Juin 4,084 10,903 1,645 796 4,540 21,968 +0.1 
July - Juillet 3,997 8,461 1,465 895 4,601 19,419 -2.5 
August - Aodt 4,027 9,253 1,727 794 4,586 20,387 +5.0 
September? - Septembre! Saves) iS 1,589 804 3,787 21,434 -2. 
OctoberP - Octobre? 4,206 9,980 1,788 850 4,516 21,340 +1.9 
November - Novembre 

December - Décembre 

Year - Année 

(1) For composition of kind of business groups, see page 87. - Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 87. 


(2) Percentage changes shown are over-the-year changes. 


- Les pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 
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Appendix I 


DEFINITIONS 


"Retail Trade", for the purpose of this 
report, is defined as "the aggregate sales 
made through retail locations (outlets)". 


A "retail location", as defined by Sta- 
tistics Canada, is a "business location 
(usually a store) in which the principal 
activity is the sale of merchandise and 
related services to the general public, for 
household or personal consumption". Retail 
trade estimates do not include any form of 
direct selling which bypasses the retail 
store, e.g., direct door-to-door selling; 
sales made through automatic vending ma- 
chines; sales of newspapers or magazines 
sold directly by printers or publishers; and 
sales made by book and record clubs. The 
only exception is the mail-order and cata- 
logue sales activities of department store 
businesses, which have been classified to 
the "general merchandise store" category. 
In addition, retail trade excludes: retail 
sales through ancillary units, e.q., ware- 
houses, head offices, etc.; sales of 
contractors whose major activity is not 
retailing; and retail transactions between 
individuals. 


Total net sales include sales of new and 
used merchandise and receipts from repairs, 
equipment rental, food serving and other 
service activities, less returns, adjust- 
ments and discounts. Total net sales also 
include: trade-in allowances, commissions 
earned from sales of goods owned by others, 
proprietor's withdrawals of goods for per- 
sonal use (at retail) and the sales and 
receipts of concessionnaires operating with- 
in the outlet. Non-operating revenues, bad 
debts recovered and sales taxes collected 
for remittance to a government agency are 
excluded. 


Appendice I 


DEFINITIONS 


“Commerce de détail" signifie, pour’ les 
besoins de la présente publication, "l'ensemble 
des ventes faites par des points de vente au 
détail". 


Un "point de vente au détail", suivant la dé- 
finition de Statistique Canada, est un local 
d'affaires (habituellement un magasin) dont 1l'ac- 
tivité principale est la vente de marchandises et 
de services connexes au grand public pour la con- 
sommation ménagere ou personnelle. Les estima- 
tions relatives au commerce de détail ne prennent 
pas en compte les ventes directes, c'est-a-dire 
les ventes qui ne sont pas faites par 1'intermé- 
diaire d'un point de vente au détail, par exemple 
les ventes directes par démarchage, les ventes 
par distributeur automatique, les ventes de jour- 
naux ou de revues faites directement par les 
imprimeurs et éditeurs, et les ventes faites par 
les cercles du livre et les clubs de disques. Il 
n'y a qu'une exception: les ventes des grands 
magasins faites par la poste ou par catalogue, 
qui sont classées dans la catégorie des "magasins 
de marchandises diverses". En outre, le commerce 
de détail ne comprend pas les ventes au détail 
des unités auxiliaires, par exemple, entrepdts, 
sieges sociaux, etc., ni les ventes des entrepre- 
neurs dont l'activité principale ne reléve pas du 
commerce de détail, ni les opérations de détail 
entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les ven- 
tes de marchandises neuves et usagées et des 
recettes provenant de réparations, de locations 
de matériel de la vente de repas et d'autres 
activités de services, moins la valeur des ren- 
dus, les ajustements et les rabais. Les ventes 
totales nettes comprennent également; la valeur 
des reprises, les commissions sur la vente de 
marchandises appartenant a autrui et la valeur 
(au détail) des marchandises prélevées par le 
propriétaire pour son usage personnel et les ven- 
tes et recettes des concessions exploitées dans 
les points de ventes. On ne prend pas en compte 
les recettes hors exploitation, les recouvrements 
de mauvaises créances et les taxes de vente per- 
gues pour le compte d'un organisme public. 


CLASSIFICATION 


Kind of Business(1) 


Estimates of retail trade are stratified 
by region and by kind-of-business groupings 
which are based on the Standard Industrial 
Classifications and the retail kind-of-busi- 
ness categories employed in the 1966 Census 
of Merchandising and Services. Since the 
monthly retail trade survey is a "location" 
survey, as noted above, each individual 
(retail) location of a firm is assigned a 
kind-of-business code based on its major 
activity (or type of commodities sold). 


In this report, retail trade is strati- 
fied into 27 major kind-of-business qroup- 
ings plus a miscellaneous category. In 
order to increase the usefulness of these 
statistics, the composition of each kind- 
of-business group is described at the end of 
the report. 


Kind of Organization 


The retail trade estimates, in addition 
to being stratified by kind-of-business 
groupings, are also broken down into chain 
and independent components. Firms are clas- 
sified to the chain store component based on 
the following definition: 


Chain store organization "an organization 
operating four or more retail outlets in the 
same kind of business, under the same legal 
ownership". 


Any firm not meeting the above definition 
is automatically classifed as an "“indepen- 
dent" organization, the only exception being 
"department stores" which are classified in 
their entirety to the chain component. 


(1) For a detailed definition of each kind 
of business, see Retail Trade Historical 
Statistics, 1972-1979, Catalogue 63-538. 
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CLASSIFICATION 


Genre de commerce(1) 


Les estimations relatives au commerce de dé- 
tail sont stratifiées par région et par groupe de 
genre de commerce. Ces groupes sont fondés sur la 
Classification des activités économiques et les 
catégories de genre de commerce de détail qui ont 
été utilisées lors du recensement du commerce et 
des services de 1966. Etant donné que l'enquéte 
mensuelle du commerce de détail est axée sur les 
points de vente comme on l'a indiqué ci-dessus, 
chaque point de vente au détail d'une entreprise 
se voit attribuer un code "genre de commerce" 
d'aprés son activité principale (ou le genre de 
marchandises vendues). 


Dans la présente publication, le commerce de 
détail est stratifié selon 27 grands groupes de 
genre de commerce, outre la catégorie "Marchands 
divers". Pour rendre ces statistiques plus uti- 
les, nous décrivons la composition de chaque 
groupe de genre de commerce @ la fin de la publi- 
cation. 


Type d'entreprise 


En plus d'étre stratifiées selon le genre de 
commerce, les estimations relatives au commerce 
de détail sont ventilées entre magasins &@ succur- 
sales et maqasins indépendants. Les entreprises 
qui répondent a la définition suivante sont clas- 
sées dans la catégorie des magasins @& succur- 
sales: 


Magasins &@ succursales "entreprise exploitant 
au moins quatre points de vente au détail dans un 
méme genre de commerce, sous une méme apparte- 
nance juridique". 


Toute entreprise dont le schéma de structure 
ne concorde pas avec la définition ci-dessus est 
classée automatiquement dans la catégorie des 
magasins indépendants, la seule exception étant 
les "grands magasins" qui sont portés en totalité 
dans la catégorie des magasins a succursales. 


(1) Pour une définition compléte de chaque genre 


de commerce, consulter la publication Com- 
merce de détail statistiques historiques 
1972-1979, n° 63-538 au catalogue. 


Appendix II 
METHODOLOGY 


Retail trade estimates are derived from a 
survey of Canadian "retail locations". Busi- 
nesses are first classified to the retail 
sector on the basis of "census value 
added",(2) which is defined in retail trade 
as the difference between sales and the pur- 
chase price of the goods sold in a particu- 
lar period. Companies which fall into the 
retail sector are then further classified to 
specific categories of business (using the 
three-digit 1960 Standard Industrial Classi- 
fication code) on the basis of "major acti- 
vity" - the proportion of sales accounted 
for by each kind of business or by each type 
of commodity sold. 


The next step in the classification pro- 
cedure is to survey those businesses se- 
lected for the sample in order to obtain 
information on the number and activity of 
locations operated. Such information is 
required not only to determine if individual 
businesses, particularly multi-location bu- 
sinesses, qualify for treatment as "chains" 
(see definition Appendix I) but also to 
isolate retail locations from non-retail and 
make possible a more precise classification 
of each to one of more than 90 "kinds of 
business", which are subsequently grouped 
into 28 trade groups for purposes of publi- 
cation. 


Because this is a location-oriented sur- 
vey, the scope of coverage is extended to 
include retail locations operated by non- 
retailing businesses. When it is determined 
that a manufacturer (for example) operates 
one or more retail locations, the same 
treatment is given as outlined above. Retail 
locations can be operated by businesses 
whose principal activity is manufacturing, 
wholesaling, government, construction, etc. 


The design of the survey provides the 
facility to revise the monthly estimates to 
account for late responses. Each month the 
publication will contain preliminary esti- 
mates for the current month and revised 
estimates for the preceding month. 


The monthly retail trade estimates con- 
tained in this report are produced by means 
of a sample survey using methodology which 


(2) For additional information, see the 1970 
Standard Industrial Classification 
Manual, Catalogue 12-501E, Pages 9-11. 


Appendice II 


ME THODOLOGIE 


Les estimations du commerce de détail sont 
tirées d'une enquéte sur les "points de vente" au 
détail au Canada. Les entreprises sont d'abord 
classées dans le secteur du commerce de détail 
d'aprés la "valeur ajoutée recensée"(2), qui 
représente dans ce secteur, la différence entre 
le prix de vente et le prix d'achat des biens 
vendus pendant une période déterminée. Les socié- 
tés qui appartiennent au commerce de détail sont 
ensuite classées dans des catégories précises 
d'activités (code 4 trois chiffres de la Classi- 
fication des activités économiques de 1960) 
d'aprés la “principale activité", c'est-a-dire 
d'aprés la proportion des ventes dont rend compte 
chaque genre de commerce ou chaque type de mar- 
chandises vendues. 


L'étape suivante du travail de classification 
consiste 4 faire un relevé des entreprises échan- 
tillonnées dans le but d'obtenir des renseigne- 
ments sur le nombre de points de vente et leur 
activité. De tels renseignements servent non 
seulement a déterminer si des entreprises parti- 
culiéres, notamment les entreprises &4 points de 
vente multiples, peuvent é6tre considérées comme 
des "magasins & succursales" (voir définition 
Appendice I), mais aussi &@ distinguer les points 
de vente au détail des autres types de points de 
vente et d'ainsi assurer un classement plus pré- 
cis de chacun d'eux parmi plus de 90 genres de 
commerce. Subséquemment, ces genres de commerce 
sont agrégés en 28 groupes pour fins de publica- 
tion. 


L'enquéte étant axée sur les points de vente, 
le champ d'enquéte a été étendu aux points de 
vente au détail exploités par des entreprises 
autres que des magasins de détail. Lorsqu'on a 
établi, par exemple, qu'un fabriquant exploite un 
ou plusieurs locaux de vente au détail, on pro- 
céde de la méme fagon qu'indiquée ci-dessus. Des 
locaux de vente au détail peuvent étre exploités 
par des entreprises dont lL'activité principale 
est la fabrication, le commerce de gros, l'admi- 
nistration publique, la construction, etc. 


Le systéme supportant l'enquéte permet la 
révision des estimations mensuelles afin de tenir 
compte des réponses tardives. La _ publication 
mensuelle fournira donc des données provisoires 
pour le mois en cours et des données révisées 
pour le mois précédent. 


On établit les estimations mensuelles rela- 
tives au commerce de détail que renferme la pré- 
sente publication au moyen d'une enquéte par 


(2) Pour de plus amples renseignements, voir le 
manuel de la Classification des activités 
économiques, 1970, n° 12-501F au catalogue, 
pages 9-11. 


differs substantially from that used for the 
estimates published to the end of 1974. 


The new methodology was primarily devel- 
oped because, after 1969, there was no ade- 
quate source of information available to 
update the independent portion of the old 
sample to account for firms coming into ex- 
istence (births) and/or going out of busi- 
ness (deaths). The levels established by the 
new sample indicate there was a downward 
bias in the old sample which had qrown to 
about 4% in 1974. Even so, the monthly 
trends are relatively consistent between the 
old and new samples. 


Sample 


A Revenue Canada (Taxation) list, supple- 
mented by chain and department store lists 
and an area file list, comprises the uni- 
verse for this survey. A sample of approxi- 
mately 16,000 independent firms, stratified 
by region(3) and by the Standard Industrial 
Classification code has been selected from 
this umiverse and surveyed in order _ to 
verify the kind of business of each firm. 
Estimates are then produced monthly, stra- 
tified by trade group and region. 


The method used for the estimation of 
total retail sales is one in which each 
sampled unit's reported data is inflated to 
universe levels by multiplying the reported 
data of the sampled unit by the inverse of 
the probability of selection for the unit. 
For firms which do not respond on time(4) in 
a particular month, an estimate is imputed 
using a statistical technique which employs 
a number of components such as: cell aver- 
ages, last month's sales, other trends, 
etc. Consequently each firm in the sample 
must have an individual estimate of sales. 


The results of the survey are not linked 
to census results. Instead, the estimates 
derived in the course of the survey will be 
compared with census data in order to deter- 
mine the cause of any differences which may 
be found to exist between the two levels. 
Based on these findings, revisions will then 
be made to compensate for any errors or 
discrepancies discovered (such as in coding 
of firms to erroneous kinds of business 
ae over-estimation in particular cells, 
Stew. 


(3) The metropolitan areas of Montréal, 
Toronto, Winnipeg and Vancouver are 
census metropolitan areas as defined by 
the 1971 Census. 

(4) Late responses are 
estimates. 


included in revised 
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sondage dont la méthodologie différe sensiblement 
de celle utilisée pour les estimations qui ont 
paru jusqu'a la fin de 1974. 


Cette nouvelle méthodologie fut principalement 
mise en application parce qu'il n'existait plus 
de source adéquate de renseignements disponibles, 
aprés 1969, pour mettre a jour la partie indépen- 
dante de l'ancien échantillon pour tenir compte 
des nouvelles entreprises (créations) et (ou) de 
celles qui fermaient leurs portes (dispari- 
tions). Le niveau des ventes déterminé par le 
nouvel échantillon démontre qu'il y avait un 
certain degré de sous-estimation, laquelle sous- 
estimation avait atteint 4% en 1974. Néanmoins 
les tendances mensuelles mesurées par l'ancien 
ainsi que par le nouvel échantillon sont passa- 
blement similaires. 


Echantillon 


La liste de Revenu Canada (Imp6t) a été com- 
plétée par la liste des magasins a succursales 
ainsi que des grands magasins et par une liste de 
fichier aréolaire pour reconstituer l'univers de 
cette enquéte. Un échantillon d'environ 16,000 
entreprises indépendantes, stratifié par ré- 
gion(3) et selon le schéma de codage de la Clas- 
sification des activités économiques, a été 
prélevé sur cet univers et a fait l'objet d'une 
enquéte en vue de déterminer le genre d'activité 
de chaque entreprise. Des estimations sont 
ensuite établies tous les mois et stratifiées 
selon le groupe de commerce et la région. 


La méthode d'estimation des ventes totales au 
détail consiste & gonfler les données déclarées 
par chaque unité échantillonnée aux dimensions de 
l'univers en multipliant les données de l'unité 
par l'inverse de la probabilité de choix de 
l'unité. Dans le cas des entreprises non décla- 
rantes & temps(4) un mois donné, on procéde @ une 
imputation a l'aide d'une méthode statistique qui 
fait intervenir divers éléments comme les moyen- 
nes de cellule, les ventes du dernier mois, 
d'autres tendances, etc. Ainsi, il doit y avoir 
une estimation des ventes pour chaque entreprise 
échantillonnée. 


Les résultats de l'enquéte ne sont pas raccor- 
dés @ ceux du recensement. Une étude comparative 
entre les estimations obtenues dans le cadre de 
cette enquéte ainsi que celles obtenues lors d'un 
recensement sera effectuée afin de déterminer la 
cause de tout écart entre les deux niveaux, ce 
qui nous permettra de rectifier les statistiques 
et de compenser les erreurs ou les divergences 
relevées (comme un classement erroné selon le 
genre de commerce, une surestimation dans des 
cellules particuliéres, etc.). 


(3) Les zones métropolitaines de Montréal, de 
Toronto, de Winnipeg et de Vancouver corres- 
pondent aux zones métropolitaines du recense- 
ment de 1971. 

(4) Les déclarations tardives sont toujours con- 
sidérées dans le calcul des estimations révi- 
sées. 


Appendix III 
COMPONENTS OF THE SURVEY UNIVERSE 


The universe used for this survey is com- 
posed of two basic parts: a master file list 
(including chain and department store compo- 
nents) and an area file list. These compo- 
nents provide an adequate representation of 
the retail trade universe. 


The Survey Master File 


The survey master file is based on a 
series of profiles developed from the retail 
store portion of the Revenue Canada (Taxa- 
tion) master file and is’ stratified — by 
region and by Standard Industrial Classifi- 
cation code. This component is a list of all 
retail businesses having a payroll deduction 
account number (i.e., having employees for 
whom payroll deductions are made). It is 
updated monthly for new firms coming into 
business, for firms going out of business 
and, in the case of existing firms, for any 
changes in name, address or nature (kind) of 
business. These updates originate from both 
Revenue Canada (Taxation) and from Statis- 
tics Canada survey sources. As these updates 
are received, firms going out of business 
are dropped from the sample and a sample of 
births is selected from among new firms 
which have gone into business, thus provid- 
ing a monthly birth/death adjustment. 


Records on the survey master file are 
sampled using a given probability of selec- 
tion determined by geographical location, 
Standard Industrial Classification code and 
cell size. To create the original sample 
file, the complete survey master file was 
sampled. Since that time, only the births 
have been sampled each month. 


Chain and Department Store Component 


The chain and department store list is a 
sub-set of the survey master file compo- 
nent. The businesses on this list are those 
which have been identified (from Statistics 
Canada sources) as chains or department 
stores and which have been sampled with cer- 
tainty (i.e., each business is surveyed). 
This component, as well as being updated 
monthly using Revenue Canada information, is 


Appendice III 
ELEMENTS DE L'UNIVERS DE L'ENQUETE 


L'univers de l'enquéte comprend deux éléments 
fondamentaux: une liste de fichier principal (y 
compris les éléments magasins &a succursales et 
grands magasins) et une liste de fichier aréo- 
laire. Ces éléments représentent de manieére adé- 
quate l'univers du commerce de détail. 


Fichier principal de 1'enquéte 


Le fichier principal de l'enquéte du commerce 
de vente au détail est fondé sur une série de 
profils tirés de la fraction du fichier principal 
de Revenu Canada (Impét) se rapportant aux com- 
merces de vente au détail et est stratifié par 
région et selon le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques. Cet élément 
du fichier est une liste de toutes les entrepri- 
ses de vente au détail qui ont un numéro de 
compte de retenues sur la paye (entreprises ayant 
des salariés a l'égard desquels des déductions 
sont faites aux fins de l'impdt). Cette liste est 
mise a jour tous les mois; il s'agit de prendre 
en compte la création de nouvelles entreprises, 
la disparition d'entreprises et dans le cas 
d'entreprises existantes, tous les changements de 
nom, d'adresse ou de genre de commerce. Ces mises 
4 jour s'appuient sur des enquétes de Revenu 
Canada (Impdt) et de Statistique Canada. Dés que 
l'on dispose de ces mises 4 jour, les entreprises 
qui cessent toute activité sont éliminées de 
l'échantillon et un échantillon de créations est 
prélevé sur les nouvelles entreprises, ce qui 
permet un ajustement mensuel en fonction des 
créations et des disparitions. 


Des enregistrements du fichier principal de 
l'enquéte sont échantillonnés d'apres une proba- 
bilité donnée de sélection déterminée par le lieu 
d'exploitation, le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques et la taille 
des cellules. Lors de la constitution du fichier 
de l'échantillon initial, la sélection a porté 
sur tout le fichier principal de 1'enquéte. 
Depuis lors, seules les créations ont fait 
l'objet d'un échantillonnage tous les mois. 


Elément magasins & succursales et grands magasins 


La liste des magasins & succursales et des 
grands magasins constitue un sous-ensemble de 
1'élément fichier principal de l'enquéte. Les 
établissements commerciaux figurant sur cette 
liste sont ceux qui ont été identifiés (d'apreés 
les documents de Statistique Canada) comme maga- 
sins & succursales et grands magasins et qui ont 
été échantillonnés avec certitude (chaque entre- 
prise fait partie de 1l'échantillon). Cet élément, 


also updated annually. The annual updates 
are based primarily on returns obtained in 
the course of the Annual Chain and Depart- 
ment Store Survey, as well as on information 
derived from other sources such as trade 
magazines, etc. 


Area File Component 


The purpose of the area file, essen- 
tially, is to supplement the sample frame. 
This additional input has two uses: 


to provide an estimate for firms which do 
not appear on the survey master file (i.e., 
having no employees for whom tax deductions 
are made); 


to compensate for the time lag involved in 
obtaining a birth adjustment through the 
survey master file. 


The area file was derived by selecting a 
number of areas in Canada (as defined by the 
Labour Force Survey), covering all regions 
with the exception of the Yukon and North- 
west Territories. To create the area file 
portion of the sample frame, the selected 
areas were completely enumerated by field 
representatives and an area file composed of 
all businesses in the selected areas was 
created. This file was then matched aqainst 
the survey master file to determine which 
firms were present on both files. For those 
firms which appeared on both files, the uni- 
verse was represented by the sample of firms 
derived from the survey master file. All 
unmatched firms (on the area file) auto- 
matically became part of the sample file. 
Every month since the oriaqinal enumeration, 
one twelfth of the selected areas have been 
completely re-enumerated in order to locate 
any new firms which may have come into exis- 
tence during the preceding year. These new 
firms are then matched against the entire 
survey master file. Similarly, all new 
businesses which have been added to the sur- 
vey master file from the Revenue Canada 
(Taxation) updates are matched each month 
against the entire area file. Once it has 
been determined that firms are on both 
files, they are removed from the area file 
and given a chance of selection on the 
survey master file. The remaining unmatched 
firms on the area file are included in the 
sample. 
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qui est mis & jour tous les mois d'aprés les 
données de Revenu Canada, fait également l'objet 
d'une mise 4 jour annuelle. Ces derniéres mises a 
jour sont fondées principalement sur les décla- 
rations obtenues dans le cadre de l'enquéte an- 
nuelle sur les magasins a succursales et les 
grands magasins, ainsi que sur des renseignements 
puisés @ d'autres sources comme les revues por- 
tant sur le commerce, etc. 


Elément fichier géographique (aréolaire) 


Le but premier du fichier géographique est de 
compléter la base de l'échantillon. Cet élément 
supplémentaire permet: 


d'établir une estimation visant les entreprises 
qui ne figurent pas dans le fichier principal de 
l'enquéte (entreprises ne comptant aucun salarié 
pour lequel on procéde & des déductions aux fins 
de l'impét); 


de compenser le "retard" d'obtention des ajuste- 
ments en fonction des créations au moyen du 
fichier principal de l'enquéte. 


On a constitué le fichier géographique en 
choisissant un certain nombre de secteurs géogra- 
phiques au Canada (a l'aide de données de l'en- 
quéte sur la population active) de fagon a 
couvrir tout le territoire canadien a 1'exception 
du Yukon et des Territoires du Nord-Quest. Les 
secteurs choisis ont ensuite été entiérement 
dénombrés par des représentants régionaux et on a 
ainsi obtenu un fichier géographique comprenant 
tous les établissements commerciaux de ces sec- 
teurs. On a comparé ce fichier au fichier princi- 
pal de l'enquéte pour déterminer quelles entre- 
prises figuraient dans les deux fichiers. Pour ce 
qui est de ces entreprises, l'univers a été re- 
présenté par l'échantillon d'entreprises prélevé 
sur le fichier principal de l'enquéte. Toutes les 
entreprises sans pendant (dans le fichier aréo- 
laire) ont été automatiquement incorporées au 
fichier de l'échantillon. Tous les mois depuis le 
premier dénombrement, un douziéme des régions 
choisies a fait l'objet d'un autre dénombrement 
complet visant a déterminer quelles nouvelles 
entreprises ont vu le jour au cours de l'année 
précédente. Ces nouvelles entreprises sont 
ensuite réappariées avec le fichier principal de 
l'enquéte. De la méme fagon toutes les nouvelles 
entreprises ajoutées au fichier principal de 
l'enquéte au moyen de mises &a jour tirées du 
fichier de Revenu Canada (Imp6t) sont réappariées 
chaque mois avec le fichier géographique. Les 
entreprises pour lesquelles on a trouvé = un 
pendant au cours des deux processus de comparai- 
son précédemment décrits sont radiées au fichier 
géographique et demeurent sur le fichier princi- 
pal de l'enquéte ott elles ont une probabilité 
d'étre choisies. Le reste des entreprises du 
fichier qéographique pour lesquelles on n'a pas 
trouvé un pendant sont inclus dans 1'échantillon. 


Appendix IV 


DATA RELIABILITY 


The statistics in this publication are 
estimates derived from a sample survey and, 
as such, can be subject to errors. The fol- 
lowing material is provided to assist the 
reader in the interpretation of the esti- 
mates published. 


Sampling and Non-sampling Errors 


Estimates derived from a sample survey 
are subject to a number of kinds of errors. 
These errors can be broken down into two 
major types: sampling and non-sampling. 


Sampling Errors 


Sampling errors are present because ob- 
servations are made only on a sample and not 
on the entire population. The sampling 
error depends on factors such as the size of 
the sample, variability in the population, 
sampling design and method of estimation. 
For example, for a given sample size, the 
sampling error will depend on the stratifi- 
cation procedure employed, allocation of the 
sample, choice of the sampling units and 
method of selection. (Further, even for the 
same sampling desiqn, we can make different 
calculations to arrive at the most efficient 
estimation procedure.) 


In sample surveys, since inference is 
made about the entire population covered by 
the survey on the basis of data obtained 
from only a part of the population, the re- 
sults are likely to be different than if a 
complete census was taken under the same 
general survey conditions. The most impor- 
tant feature of probability sampling is that 
the sampling error can be measured from the 
sample itself. 


Non-sampling Errors 


These errors are present whether a sample 
or a complete census of the population is 
taken. Non-sampling errors can be attributed 
to one or more of the following sources: 


Coverage error. This error can result from 
incomplete listing and inadequate coverage 
of the population of interest. 


Appendice IV 
FIABILITE DES DONNEES 


Ce bulletin présente des estimations fondées 
sur une enquéte par échantillonnage qui risquent, 
par conséquent, d'étre entachées d'erreurs. La 
section qui suit vise a faciliter, pour le lec- 
teur, l'interprétation des estimations qui sont 
publiées. 


Erreurs d' échantillonnage et autres erreurs 


les estimations établies sur la base d'une 
enquéte par échantillonnage sont sujettes Aa 
différents types d'erreurs. On les regroupe en 
deux grandes catégories: les erreurs qui sont 
dues @ l'échantillonnage et celles qui ne le sont 
pas. 


Erreurs d'échantillonnage 


Ce genre d'erreur existe parce que les obser- 
vations portent uniquement sur un échantillon, et 
non sur l'ensemble de la population. L'erreur 
dépend de facteurs tels que la taille de 1'échan- 
tillon, la variabilité de la population, le plan 
de sondage et la méthode d'estimation. Pour une 
taille donnée d'échantillon, par exemple, l'er- 
reur d'échantillonnage sera fonction de la mé- 
thode de stratification adoptée, de l'attribution 
de 1'échantillon, du choix des unités sondées et 
de la méthode de sélection. (On peut méme, dans 
le cadre d'un seul plan de sondage, effectuer 
plusieurs calculs pour arriver a la méthode 
d'estimation la plus efficace.) 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage, 
on tire des conclusions sur l'ensemble d'une po- 
pulation @& partir des données concernant une 
partie seulement, les résultats seront probable- 
ment différents de ceux qu'on aurait obtenus en 
recensant toute la population dans les mémes 
conditions. La principale caractéristique des 
sondages probabilistes, c'est que  1l'erreur 


d'échantillonnage peut étre directement mesurée a 
partir de l'échantillon. 


Erreurs non liées a 1'échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les recen- 
sements que dans les enquétes par échantillon- 
nage. Elles sont dues a un ou plusieurs facteurs 
parmi les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur peut 
résulter d'un listage incomplet et d'une couver- 
ture insuffisante de la population visée. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the character- 
istics of the question, inability or un- 
willingness of the respondent to provide 
correct information, misinterpretation of 
the questions because of definitional diffi- 
culties and different tendencies of differ- 
ent interviewers in explaining questions or 
interpreting responses. 


Non-response error. Some respondents may 
refuse to answer questions, some may be 
unable to respond, while others may be too 
late in responding. Data for the non- 
responding units can be imputed using the 
data from responding units or some earlier 
data on the non-responding units if avail- 
able. The extent of error due to imputation 
is usually unknown and is very much depen- 
dent on any characteristic differences 
between the respondent group and the non- 
respondent group in the survey. This error 
generally decreases with increases in the 
response rate and attempts are therefore 
made to obtain as high a response rate as 
possible. 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control at the level at which their 
presence does not impair the use and inter- 
pretation of final results. With regard to 
the estimates of this publication, all at- 
tempts have been made to minimize the non- 
sampling errors; units have been defined in 
a most precise manner and the most up-to- 
date listings have been used; the question- 
naires used in the survey have been care- 
fully designed to minimize different in- 
terpretations (interviewers have been 
instructed to ask the questions as printed 
on the questionnaires); detailed acceptance 
testing has been carried out for the differ- 
ent stages of editing and processing; every 
possible effort has been made to reduce the 
non-response rate as well as the response 
burden. 


Measures of Sampling and Non-sampling Errors 


Sampling Error Measures 


The sample used in this survey is one of 
a large number of all possible samples of 
the same size that could have been selected 
using the same sample design under the same 
general conditions. If it was possible that 
each one of these samples could be surveyed 
under essentially the same conditions, with 
an estimate calculated from each sample, it 
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La réponse. Ici, l'erreur peut étre attribuable a 
la conception du questionnaire et aux caractéris- 
tiques de la question, @ l'incapacité ou au refus 
de l'enquété de fournir des renseignements 
exacts, @ l'interprétation fautive des questions 
due & des problémes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer @& l'autre, dans 
l'explication des questions ou dans 1'interpréta- 
tion des réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapables 
ou encore répondent trop tard. Les données rela- 
tives aux non-répondants peuvent étre imputées a 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
a l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, lorsque celles-ci existent. On ne 
connait généralement pas avec précision 1l'impor- 
tance de l'erreur d'imputation; celle-ci varie 
beaucoup selon les caractéristiques qui distin- 
guent les répondants des non-répondants. Comme ce 
type d'erreur prend habituellement de l'ampleur a 
mesure que diminue le taux de réponse, on s'ef- 
force d'obtenir le meilleur taux de réponse pos- 
sible. 


Le traitement. L‘erreur peut se produire lors 
des diverses étapes du traitement, telles que le 
codage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation, etc. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées @ l'échantillonnage. De plus, il faut les 
cerner @ un niveau ou elles ne nuisent pas a 
l'utilisation ou a l'interprétation des chiffres 
définitifs. Quant aux estimations du _ présent 
bulletin, tout a été mis en oeuvre afin de mini- 
miser les erreurs non liées a 1'échantillonnage. 
Ainsi, les unités ont été définies avec beaucoup 
de précision, au moyen des listes les plus a 
jour; les questionnaires ont été congus avec soin 
afin de réduire au minimum les différentes inter- 
prétations possibles (on a demandé aux inter- 
viewers de poser les questions telles qu'elles 
figurent aux questionnaires); les diverses étapes 
de vérification et de traitement ont fait l'objet 
de contr6éles d'acceptation détaillés; on n'a 
absolument rien négligé pour que le taux de non- 
réponse et le fardeau de réponse soient faibles. 


Evaluation de l'erreur d'échantillonnage et de 
l'erreur non liée a 1‘échantillonnage 


Erreur d'échantillonnage 


L'échantillon utilisé aux fins de la présente 
enquéte est un des nombreux échantillons de méme 
taille qui auraient pu étre choisis selon le méme 
plan et les mémes conditions. Si chaque échan- 
tillon pouvait faire l'objet d'une enquéte menée 
essentiellement dans les mémes conditions, il 
faudrait s'attendre €@ ce que 1l'estimation calcu- 
lée varie d'un échantillon & l'autre. On nomme 


would be expected that the sample estimates 
would differ from each other. The average 


estimate derived from all these possible 
sample estimates is termed the expected 
value. The expected value can also be 
expressed as the value which would be 


obtained if a census enumeration was taken 
under identical conditions of collection and 
processing. An estimate calculated from a 
sample survey is said to be precise if it is 
near the expected value. 


Sample estimates may differ from this 
expected value of the estimates. However, 
since the estimate is based on a probability 
sample, the variability of the sample esti- 
mate with respect to its expected value can 
be measured. The variance of estimate is a 
measure of the precision of the sample esti- 
mate and is defined as the average, over all 
possible samples, of the squared difference 
of the estimate from its expected value. 


Once the sample estimate and the variance 
of the sample estimate are derived, other 
measures of precision can be calculated. For 
example, the standard error, defined as the 
square root of the variance, is a measure of 
the sampling error in the same units as the 
estimate (e.g., dollars). The standard error 
1S a measure of precision in absolute terms. 
The coefficient of variation, defined as the 
standard error divided by the sample esti- 
mate, 1S a measure of precision in relative 
terms. For comparison purposes one may more 
readily compare the sampling error of one 
estimate to the sampling error of another 
estimate through the use of the coefficient 
of variation. 


The measure of sampling error shown in 
this publication under Text Table I, '"Mea- 
sures of Reliability", is the coefficient of 
variation. 


The formula used to calculate the pub- 


lished coefficient of variation in Text 
Table I is: 
CVn = SOX) 


X 


Where X = the estimate 
S(X) = the standard deviation of X 


The percentage error (PE) of X will be: 
PEOOR= CV (CX) Sa 100%. 


For example, an estimate X = $8,000,000 with 
a standard deviation S(X) = $400,000 has a 
coefficient of variation of .05 and assuming 
a normal distribution we can say; "the prob- 
ability is approximately 68% that the actual 
percentage error in the $8,000,000 estimate 
is less than 5%". 
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valeur probable l'estimation moyenne obtenue de 
tous les échantillons possibles. Autrement dit, 
la valeur probable est celle qu'on obtiendrait en 
recensant toute la population dans des conditions 
identiques de collecte et de traitement. Une 
estimation calculée &@ partir d'une enquéte par 
échantillonnage est dite précise lorsqu'elle 
s'approche de la valeur probable. 


Or, les estimations fondées sur un échantillon 
peuvent ne pas correspondre @ la valeur proba- 
ble. Cependant, comme les estimations proviennent 
d'un é6chantillon probabiliste, il est possible 
d'en mesurer la variabilité par rapport 4 leur 
valeur probable. Ainsi, la variance d'une estima- 
tion, qui en mesure la précision, se définit 
comme la moyenne, parmi tous les échantillons 
possibles, des carrés de la différence entre 
l'estimation et la valeur probable. 


Une fois qu'on a calculé l'estimation et sa 
variance, 11 devient possible de mesurer la pré- 
cision autrement. Par exemple, l'erreur-type, 
soit la racine carrée de la variance, mesure 
l'erreur d'échantillonnage dans la méme unité que 
l'estimation (en dollars, notamment). Autrement 
dit, l'erreur-type mesure la précision en termes 
absolus. Par contre, le coefficient de variation, 
c'est-a-dire l'erreur-type divisée par l'estima- 
tion, mesure la précision en termes relatifs. 
Ainsi, l'emploi du coefficient de variation 
facilite la comparaison de l'erreur d'échantil- 
lonnage de deux estimations. 


C'est le coefficient de variation qui sert a 
évaluer l'erreur d'échantillonnage au tableau 
explicatif I "Mesure de la fiabilité". 


Voici la formule utilisée pour calculer les 
coefficients de variation du tableau explicatif 
iis 


CV(X) = S(X) 
pegX. 


dans laquelle X est l'estimation 
S(X) est l'écart-type de X 


L'erreur de X en pourcentage (PE) correspondra a: 
PEOo pe =a CV COR xen OO Rae 


Par exemple, le coefficient de variation d'une 
estimation X = $8,000,000 ot l'écart-type S(X) 
atteint $400,000 correspond a .05; si l'on sup- 
pose une distribution normale, on peut affirmer 
qu'il existe une probabilité d'environ 68% que 
l'estimation de $8,000,000 comporte un pourcen- 
tage réel d'erreur inférieur a 5%. 


TEXT TABLE I. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Region, October 1986 Preliminary, September 1986 Revised 


No. 


Kind of business: 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery, confectionery and sundries stores 
All other food stores 


Department stores 
General merchandise stores 
General stores 


Variety stores 
Motor vehicle dealers 
Used car dealers 


Service stations 
Garages 
Automotive parts and accessories stores 


Men's clothing stores 
Women's clothing stores 
Family clothing stores 


Specialty shoe stores 
Family shoe stores 
Hardware stores 


Household furniture stores 
Household appliance stores 
Furniture, TV, radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics 
stores 

Book and stationery stores 

Florists 


Jewellery stores 
Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 
All other stores 


TOTAL, ALL STORES 


Regions and selected metropolitan areas 


Newfoundland 

Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 

Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia 
Yukon and Northwest Territories 
Montréal 

Toronto 

Winnipeg 

Vancouver 


Response rate 


Taux de réponse 


Chain stores 


Magasins 4 succursales 


Preliminary 
estimate 


Estimation 
préliminaire 


Independent stores 


per cent - pourcentage 


Revised Preliminary 
estimate estimate 
Estimation Estimation 
révisée préliminaire 
85.8 5% 
64.4 Gilad 
Wes) 
86.0 3 
85.1 68.4 
ye 66.5 
eos 75.0 
87.5 TAGD 
- 64.6 
Ue 6555 
- a6) 
60.0 Hsice 
86.4 68.9 
86.1 62.8 
Cie 67.7 
91.2 84.4 
84.7 Ne? 
90.0 69.5 
70.5 OI) 
75.0 69.9 
8955 Vileal, 
B55) WSs) 
76.1 63. 
0.0 61.8 
69.4 Outil 
94.9 66 
USoi| 6Dell 
HIS? 62.2 
80.2 66.3 
87.7 54.0 
89.5 S/S) 
B5.1 62.2 
86.9 61.1 
Oe 7 PES 
TGxZ. 64.0 
80.9 63.8 
84.4 66.9 
78.4 60.0 
83.1 67.7 
76.9 51.8 
80.6 Ue 
Wek 61.3 
USES) 63.1 


Magasins indépendants 


Revised 
estimate 


Estimation 
révisée 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la région, octobre 1986 préliminaire, septembre 


1986 révisé 
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Response fraction 


Fraction de réponse 


Chain stores 


nN 


Magasins a succursales 


Independent stores 


Magasins indépendants 


Coefficient of 
variation, 
preliminary 
estimate 


Coefficient de 
variation, 
estimation 
préliminaire 


Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Estimation 
préliminaire révisée préliminaire révisée 
per cent - pourcentage 
92.4 95.4 80.0 86.5 
54.6 59.4 60.4 76.4 
80.3 88.1 65.1 Vi 
87.6 eS) - - 
(boil 86.8 74.6 84.0 
93.0 98.5 68.4 84.7 
DAD 91.6 Bee 81.6 
eiol 25S) 76.8 85.9 
66.7 74.8 
70.1 76.7 71.4 79.6 
- - HES 87.1 
O99) 83.8 79.6 Se 
84.7 96.0 70.1 84.9 
68.0 89.0 62 af, 82.4 
84.1 DED 64.8 Uses 
lee) Ses) 88.4 93.8 
Tess J real 78.6 D2Eo 
SID ey 572 Tzical Sra, 
DES hee Dei 88.0 
33.8 SDs 2) WIS 88.8 
88.2 93.4 84.3 92.6 
WIe9) 66.9 76.1 86.7 
22.6 Toles 68.1 80.1 
life oe 64.4 78.5 
58. (SiGe 66. 80.3 
41.1 95.8 67.1 VIO 
83.4 SLES) 64.8 6 
057 D559) TB) sf 81.6 
81.8 90.4 73.6 83.9 
78.8 90.7 56.9 Viole 
87.4 90.9 59.0 Wn?) 
83.1 P5465 69.2 85.0 
yas) 93.8 66.7 80.5 
79.4 Ble) Wo 88.5 
82.1 BYR9 74.0 82.9 
80.8 89.5 WA 84.0 
77.8 9200 73.4 86.3 
SZ 92.0 64.9 74.8 
Boies Oia 71.2 83.7 
88.5 D358 54.0 Oi 2 
82.4 Dex 8) 76.0 87.3 
Bik 86.6 WNo 83.0 
83.2 88.8 Wall 83.9 


NO 
Genre de commerce: 
-036 Epiceries - Roucheries 1 
-048 piceries, confiseries et articles divers 2 
-041 Tous les autres magasins d'‘aliments 2 
- Grands magasins 4 
027 Magasins de marchandises diverses 5 
-035 Magasins généraux 6 
-001 Bazars 7 
027 Concessionnaires d'automobiles 8 
-045 Vendeurs d'automobiles d'uccasion 9 
.031 Stations-service 19 
006 Garages ANA 
029 Magasins de pieces et d'accessoires iW 
d' automobiles 
014 Magasins de vétements pour hommes 15: 
-007 Magasins de vétements pour dames 14 
013 Magasins de vétements pour la famille 1S 
.028 Magasins de chaussures spécialisées 16 
-030 Magasins de chaussures pour la famille Ae 
Oy Quincailleries 18 
051 Magasins de meubles I 
ZV: Magasins d'appareils ménagers 20 
«124 Magasins de meubles, téléviseurs, radios 21 
et accessoires 
.008 Pharmacies, médicaments brevetés et pro- 22 
duits de beauté 
.010 Librairies et papeteries 23 
ole) Fleuristes 24 
-081 Bijouteries 25 
-030 Magasins d'articles de sport et d'acces- 26 
soires 
-101 Magasins d'accessoires personnels 27 
O Tous les autres magasins 28 
-010 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Régions et certaines zones métropolitaines 
-021 Terre-Neuve 30 
.019 Tle-du-Prince-Edouard 31 
.028 Nouvel le-Ecosse 32 
034 Nouveau-Brunswick 33 
-017 Québec 34 
-016 Ontario DS 
-021 Manitoba 36 
026 Saskatchewan 37 
.009 Alberta 38 
036 Co lombie-Br it annique Si) 
-048 Yukon et Territoires du Nord-OQuest 40 
032 Montréal 41 
-030 Toronto 42 
-032 Winnipeg 43 
-035 Vancouver 44 


Non-sampling Error Measures 


The exact population value is aimed at or 
desired by both a sample survey as well as a 
census. We say the estimate is accurate if 
it is near this value. Although this value 
is desired, we cannot assume that the exact 
value of every unit in the population or 
sample can be obtained and processed without 


error. Any difference between the expected 
value and the exact population value is 
termed the bias. Systematic biases in the 


data cannot be measured by the probability 
measures of sampling error as_ previously 
described. The accuracy of a survey estimate 
is determined by the joint effect of 
sampling and non-sampling errors. 


One source of non-sampling error is the 
non-response error. To assist users in eval- 
uating these errors two response measures 
are given in Text Table I. The response rate 
is a measure of the proportion of those 
sample units which have responded in time 
for inclusion in the estimates. The response 
fraction, which is a measure of the data 
response rate, is the proportion of the 
sales estimate which is based upon reported 
data. For example, a cell with a sample of 
20 units in which five respond for a partic- 
ular month would have a response rate of 
25%. If these five reporting units repre- 
sented $8 million out of a total estimate of 
$10 million, the response fraction would be 
80%. In cases such as these, the response 
rate alone would tend to underestimate the 
reliability of the estimate and both measu- 
res should be considered since the response 
fraction iS more representative of the 
situation. 
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Erreur non liée a 1'échantillonnage 


L'enquéte par échantillonnage et le recense- 
ment cherchent tous deux a déterminer la valeur 
exacte de l'ensemble. L'estimation est dite pré- 
cise si elle se rapproche de cette valeur. Bien 
qu'il s'agisse d'une valeur souhaitable, il n'est 
pas réaliste de supposer que la valeur exacte de 
chaque unité de l'ensemble ou de 1'échantillon 
peut &6tre obtenue et traitée sans erreur. La dif- 
férence entre la valeur probable et la valeur 
exacte de l'ensemble s'appelle le biais. On ne 
peut calculer les biais systématiques des données 
en recourant aux mesures de probabilité de l'er- 
reur d'échantillonnage décrites plus haut. La 
précision d'une estimation est déterminée par 
l'effet conjugé des erreurs d'échantillonnage et 
des erreurs non liées a 1'échantillonnage. 


Une source d'erreur non liées &@ 1'échantil- 
lonnage, est l'erreur di a la non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux mesures de la 
réponse afin d'aider l'utilisateur 4 évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse est la propor- 
tion des unités de 1l'échantillon qui ont répondu 
assez tét pour étre incluses dans 1l'estimation. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-a-dire la propor- 
tion de l'estimation de l'échantillon qui est 
fondée sur des données déclarées. Par exemple, le 
taux de réponse d'une cellule comportant un 
échantillon de 20 unités dont cing répondent lors 
d'un mois donné atteindrait 25%. Cependant, si 
les cing unités déclarantes représentent $8 mil- 
lions sur l'estimation globale de $10 millions, 
la fraction de réponse s'éléverait a 80%. Dans un 
tel cas, le taux de réponse aurait, @ lui seul, 
tendance a déprécier la fiabilité de 1'estima- 
tion; 1l faudrait donc tenir compte des deux 
unités de mesure, puisque la fraction de réponse 
est la plus représentative de la situation. 


(see Table 27). These procedures, used to 
determine the seasonal factors necessary to 
calculate the final seasonally adjusted 
data, are, executed every month. This per- 
mits the updating each month of the refer- 
ence series from which are derived the final 
estimations of the seasonal factors with the 
current month's unadjusted data as well as 
the previous month's revised unadjusted 
data. 


While seasonal adjustment permits a bet- 
ter understanding of the underlying trend- 
cycle of a series, the seasonally-adjusted 
series still contains an irregular compon- 
ent. Slight month-to-month variations in the 
seasonally adjusted series may be simple 
irregular movements; to get a better idea of 
the underlying trend, users should examine 
several months of the seasonally adjusted 
series. 


To assist the user, the Months of Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided (see 
Table 27). The MCD is the shortest monthly 
span for which a certain ratio becomes and 
remains less than one, that is, the ratio 
for which the absolute average percentage 
change of the trend-cycle of the seasonally 
adjusted series becomes greater than the 
absolute average percentage change of the 
irregular component. The MCD can be inter- 
preted as the number of months over which a 
change in the seasonally adjusted series 
must move in a given direction before one 
can be reasonably certain that the trend- 
cycle of that series also has moved in the 
given direction. Clearly, small MCD's are 
desirable and indicative of a smooth ser- 
ies. Applying a moving average to the 
seasonally adjusted data of MCD length tends 
to smooth irregular movements which may 
obscure the underlying trend-cycle. The MCD 
moving average provides a method of reducing 
all types of series to approximately the 
same degree of smoothness whatever the size 
of the irregular component in the original 
series. 


Commencing with March 1984, the Canada 
seasonally adjusted total is now derived 
"indirectly" by the summation of the 28 


individually seasonally adjusted kinds of 
business. Previously, this total was derived 
by seasonally adjusting the Canada total raw 
data "directly".(7) Also in March 1984, the 
end-point seasonal adjustment method was 
adopted. For the period March 1983 to 
February 1984, a modified version of the 
"end-point seasonal adjustment" method, 
employing a projected factor for the current 
(7) Refer to: 


Lothian, J. and Morry, M. 


(1977): The problem of Aqgregation; 
Direct or Indirect, Ottawa: Seasonal 
Adjustment and Time Series Analysis 


Division, Statistics Canada. 
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reprises (voir tableau 27). Ces étapes détermi- 
nant les facteurs saisonniers nécessaires au cal- 
cul des données désaisonnalisées finales sont 
exécutées @ chaque mois. Il nous est donc possi- 
ble de mettre @ jour mensuellement les séries de 
référence desquelles on dérive les estimations 
finales des facteurs saisonniers, en employant 
les données les plus récentes disponibles qui se 
référent au mois courant et aux données révisées 
du mois précédent. 


Bien que la désaisonnalisation permette de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondammentale 
d'une série, la série désaisonnalisée n'en con- 
tient pas moins une composante irréguliére. De 
légéres variations d'un mois & l'autre dans la 
série désaisonnalisée peuvent n'étre que de 
simples mouvements irréguliers; pour avoir une 
meilleure idée de la tendance fondamentale, les 
utilisateurs doivent donc examiner les séries 
désaisonnalisées d'un certain nombre de mois. 


A cette fin, on retient l'usage des mois A 
dominance cyclique, ou MDC (voir tableau 27). Il 
s'agit du plus petit nombre de mois pour tesquels 
un certain rapport devient et reste inférieur a 
l'unité; autrement dit, c'est la période pendant 
laquelle le taux de variation moyen absolu de la 
tendance-cycle de la série désaisonnalisée est 
supérieur a celui de la composante irréguliére. 
Le MDC peut é6tre considéré comme le nombre de 
mois que doit durer une variation de la série 
désaisonnalisée dans une direction donnée avant 
qu'on puisse 6tre raisonnablement certain que la 
tendance-cyele de la série évolue dans la méme 
direction. Ainsi, un MDC peu élevé est souhaita- 
ble puisqu'il indigue la présence d'une série 
lisse. L'application d'une moyenne mobile aux 
données désaisonnalisées de période égale au MDC, 
tend & lisser les mouvements irréguliers pouvant 
dissimuler la tendance-cycle fondamentale. La 
méthode de la moyenne mobile du MDC permet de 
réduire tous les genres de série @ peu pres au 
méme niveau de lissage, quelle que soit la taille 
de la composante irréguliére dans la série ini- 
tiale. 


Depuis mars 1984, le total désaisonnalisé au 
niveau du Canada est dérivé de "fagon indirecte" 
en faisant la somme des 28 genres de commerce dé- 
saisonnalisés séparément au préalable. Aupara- 
vant, ce total était obtenu en désaisonnalisant 
de “"facon directe" les données brutes du total, 
au niveau du Canada(7). De plus, la désaisonnali- 
sation interpolative a été adoptée en mars 1984. 
Pour la période s'échelonnant de mars 1983 a 
février 1984, on a utilisé une version modifiée 
de la désaisonnalisation interpolative, employant 
une prévision du facteur de désaisonnalisation 


(7) Consulter: 
Aggrégation 
Division des 
recherche et de 
Canada. 


Mathivan}, J.det Morty i Men4977) : 
directe ou indirecte, Ottawa, 

séries chronologiques, de la 
l'analyse, Statistiques 


Appendix V 
SEASONAL ADJUSTMENT 


Time series contain the elements essen- 
tial to the description, explanation and 
forecasting of the behaviour of an economic 
phenomenon: "They are statistical records of 
the evolution of economic processes through 
time."(5) In using time series to observe 
economic activity, economists and statisti- 
cians have identified four characteristic 
behavioural components: the long-term move- 
ment or trend, the cycle, the seasonal 
variations and the irregular fluctuations. 
These movements are caused by various econo- 
mic, natural or institutional factors. The 
seasonal variations occur periodically on a 
more or less regular basis over the course 
of the year as a result of seasonal changes 
in weather, statutory holidays and other 
events which occur at fairly regular inter- 
vals and thus have a significant impact on 
the rate of economic activity. 


In the interest of accurately interpreting 
the fundamental evolution of an economic 
phenomenon and producing forecasts of super- 
ior quality, Statistics Canada uses the 
X-11-ARIMA seasonal adjustment method(6) to 
seasonally adjust its time series. This me- 
thod minimizes the impact of seasonal var- 
iations on the series and essentially con- 
sists of adding one year of estimated raw 
data onto each end of the original series 
before it is seasonally adjusted per se. The 
estimated data are derived from forecasts 
and backcasts using ARIMA (Autoregressive 
Integrated Moving Average) models of the 
Box-Jenkins type. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
uses primarily a ratio-to-moving average me- 
thod to smooth the modified series and ob- 
tain a preliminary estimate of the trend- 
cycle, to calculate the ratios of the origi- 
nal series (fitted) to the estimates of the 
trend-cycle and to estimate the seasonal 
factors from these ratios. The final season- 
al factors are produced only after these op- 
erations have been repeated several times 


(5) "A Note on the Seasonal Adjustment of 
Economic Time Series," Canada Statisti- 
cal Review, August 1974. 

(6) For further information see the X-11- 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, by 
Estella Bee Dagum, Statistics Canada, 
Catalogue 12-564E, Occasional. 


Appendice V 
DESAISONNALISATION 


Les séries temporelles ou chronologiques com- 
portent les éléments essentiels a la description, 
l'explication et la prévision du comportement 
d'un phénoméne économique. "Ce sont des dossiers 
statistiques de l'évolution des processus écono- 
miques dans le temps"(5). L'observation par les 
économistes et les statisticiens de 1l'activité 
économique 4 l'aide des séries temporelles a donc 
permis de distinguer quatre composantes principa- 
les du comportement des séries temporelles: la 
tendance a long terme ou trend, le mouvement 
cyclique, les variations saisonnieres et les 
fluctuations irréguliéres ou accidentelles. Ces 
mouvements sont causés par différents facteurs, 
soit économiques, naturels ou institutionnels. 
Les variations saisonniéres sont les fluctuations 
périodiques plus ou moins réguliéres qui se pro- 
duisent au cours d'une année en raison du cycle 
météorologique normal, des congés fixes et d'au- 
tres @événements qui se répétent 4&4 intervalles 
avec une certaine régularité pour influencer de 
fagon significative le taux d'activité. 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phénomene économi- 
que et de produire une meilleure prédiction, Sta- 
tistique Canada rajuste les séries temporelles au 
moyen de la méthode de désaisonnalisation X-11- 
ARMMI(6) afin de justement minimiser l'impact des 
variations saisonnieres sur les séries. Cette 
technique consiste essentiellement 4 ajouter les 
estimations d'une année de données brutes a cha- 
cunes des deux extrémités de la série initiale 
avant de procéder a la désaisonnalisation propre- 
ment dite. Les données estimatives proviennent 
d'extrapolations prospectives et rétrospectives 
réalisées par des modéles ARMMI (modéles autoré- 
gressif & moyennes mobiles intégrées) du type 
Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel @ la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
modifiée et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, calculer les rapports de la 
série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle, et estimer les facteurs saison- 
niers a partir de ces dits rapports. Les facteurs 
saisonniers définitifs ne sont produits que lors- 
que ces opérations ont été exécutées a plusieurs 


(5) La désaisonnalisation des séries temporelles 
économiques: quelques remarques; tiré a part 
de la Revue statistique du Canada, aofit 1974. 

(6) Pour de plus amples informations voir La 
méthode de désaisonnalisation X-11-ARMMI, 
par Estella Bee Dagum, Statistique Canada, 
n° 12-564F au catalogue, hors série. 


month only, was utilized. Prior to March 
1983, seasonally adjusted data were derived 
on a monthly basis by employing projected 
seasonal factors (forecasted one year in 
advance) calculated once a year. 


Constant Dollar Seasonally Adjusted Esti- 
mates (8) 


Commencing with the March 1986 issue, sea- 
sonally adjusted constant dollar estimates, 
as shown in Table 28, are obtained by de- 
Flating the current dollar seasonally ad- 
justed data by an implicit price index 
supplied by the Gross National Product 
Division. Up to February 1986 issue, the 
total constant dollar seasonally adjusted 
estimates were derived by employing the 
direct seasonal adjustment method. 


Revision Procedures 


Due to the fact that statistical surveys are 
subject to different types of errors (as 
described previously in this section) and 
that to obtain a 100% response rate each 
month under a data collection program by 
mail would prove to be very difficult (al- 
most impossible sometimes) and costly, re- 
sults must be revised on an ongoing basis as 
new information is received, enabling us to 
update our statistical series accordingly. 


Revisions of two different types are made in 
reqard to the Retail Trade survey: the first 
relates to the way data are gathered while 
the second results from the seasonal adjust- 
ment procedures. In each case, revisions are 
both monthly and annual. In the first type 
of revision, monthly corrections apply only 
to the previous month, while in the second 
type, monthly corrections apply to the three 
previous months. In both cases, annual 
revisions relate to the previous year data. 
The monthly revisions for the current month 
(June for example) and the two previous 
months (April and May) are published in the 
following month issue of the present cata- 
logue (July), while the annual revisions are 
conducted after the end of the year and, 
consequently, the revised figures are pub- 
lished in the March issue of the following 
year of the present bulletin. 


Generally, revised data are indicated with 
an "r" beside the name of the month to which 
they apply, in order to inform the user of 
these changes. 


constant dollars 


(8) See appendix VI on 


estimates. 
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pour le mois courant seulement. Avant mars 1983, 
les données désaisonnalisées étaient dérivées sur 
une base mensuelle, &@ l'aide de prévisions (une 
année a l'avance) des facteurs saisonniers calcu- 
lés une fois par année. 


Estimations désaisonnalisées en dollars constants 
8 


Depuis mars 1986, les estimations désaisonnali- 
sées en dollars constants, données au tableau 28, 
sont obtenues en dégonflant les données désaison- 
nalisées en dollars courants au moyen d'un indice 
umplicite de prix fourn1 par la Division du pro- 
duit national brut. Jusqu' 4 1'édition de février 
1986, les estimations totales désaisonnalisées en 
dollars constants étaient obtenues par 1l'emplo1 
de la méthode de désaisonnalisation directe. 


Procédures de révision 


Puisque les enquétes statistiques sont sujettes a 
différents types d'erreurs (telles qu'explicitées 
précédemment dans cette section) et qu'il serait 
trés cotiteux et difficile (pratiquement impossi- 
ble parfois) d'atteindre, &@ partir d'un programme 
de collecte de données par la poste, un taux de 
réponse de 100%, 11 faut done réviser les résul- 
tats sur une base réguliére afin de mettre a jour 
les séries statistiques en découlant, a mesure 
que de nouvelles informations nous sont transmi- 
ses. 


On compte done des révisions de deux types en 
regard a l'enquéte sur le commerce de détail: les 
premieres sont liées 4 la facon dont les données 
sont obtenues tandis que les secondes résultent 
de la _ procédure de désaisonnalisation. Dans 
chacun des cas, ces révisions peuvent étre men- 
suelles ou annuelles. Les révisions mensuelles du 
premier type ne se rapportent qu'aux seules don- 
nées du mois précédent tandis gue celles du 
second type se rapportent aux trois mois précé- 
dents. Dans les deux cas, les révisions an- 
nuelles ne se rattachent qu'aux seules données de 
l'année précédente. Dans le cas des révisions 
mensuelles qui se réferent au mois courant (soit 
juin par exemple) et aux deux mois précédents 
(soit avril et mai), elles sont ajoutées a la 
publication du mois suivant (juillet) tandis que 
les résultats des révisions annuelles, lesquelles 
sont effectuées & la fin de l'année, sont publiés 
dans le numéro de mars de l'année suivante du 


présent bulletin. 


En général, on avise l'utilisateur de ces change- 
ments, en inscrivant un "r" a coté du nom du mois 
auquel on applique des révisions. 


(8) Consulter l'appendice VI, sur les estimations 
en dollars constants. 
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Number of Shopping Days Nombre de jours commerciaux 

The number of shopping days that this Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
report is based on, varies from month to sont basées les données présentées ici varie d'un 
month. See Text Table II for the number of mois a l'autre. Voir au tableau explicatif II le 
shopping days the current report is based nombre de jours commerciaux sur lesquels_ sont 
on. basées les données. 


TEXT TABLE II. Number of Shopping Days by Month 


TARLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux par mois 


i 


1986 1985 
Number of Number of Number of Number of 
shopping Saturdays shopping Saturdays 
days days 
Nombre de Nombre de Nombre de Nombre de 
jours samedis jours samedis 
commerciaux commerci1aux 
January - Janvier 26 4 26 4 
February - Février 24 4 24 4 
March - Mars D>, 5 26 5 
April - Avril 26 4 25 4 
May - Mai 27 5 27 4 
June - Juin 25 4 2> 5 
July - Juillet 26 4 26 4 
August - Aott 26 5 ean 5 
September - Septembre 25 4 24 4 
October - Octobre 26 4 26 4 
November - Novembre 25 5 26 5) 
December - Décembre 26 4 DS 4 


Appendix VI 


CONSTANT DOLLAR ESTIMATES 


To obtain constant dollar total retail 
trade estimates, (Table 28) trade group 
estimates are deflated using trade group 
implicit price indicies (raw and seasonally 
adjusted) supplied by the Gross National 
Product Division of Statistics Canada. 
Deflated trade group estimates are then 
totalled to give an estimate of total retail 
sales in constant dollars. 


DATA CONFIDENTIALITY 


Statistics Canada is prohibited by law 
from publishing any statistics which would 
divulge information relating to any identi- 
friable business without the previous consent 
in writing of that business.(9) The disclo- 
sure of data likely to reveal specific 
information on the activity of a particular 
company is therefore systematically and ri- 
gorously controlled and regulated to prevent 
the publication or disclosure of any infor- 
mation deemed confidential. The rules re- 
garding the confidentiality of parts of the 
results of merchandising surveys are there- 
fore applied in such a way that no data are 
shown for cells (or statistical units) com 
posed of fewer than three companies or of 
three or more if these are dominated by one 
or two companies. Then, in the publication 
itself, the information is withheld for this 
designated cell by entering an "X" in the 
appropriate boxes. 


Another way of preserving data confiden- 
tiality without having to enter an "X" is to 
combine (consolidate) the information from 
selected regions (or selected cells) for the 
same item. The data in question can _ then 
simply be aqqreqated and published in a less 
detailed, but still confidential form. For 
example, in Tables 30 and 31, retail sales 
for Yukon and Northwest Territories were 
broken into five kinds of business groups 
only, as compared to the twenty-eight kinds 
of business for the other regions. 


° 


(9) See Section 16 of the Statistics Act 
(Chapter 15), entitled "Secrecy". 
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ESTIMATIONS EN DOLLARS CONSTANTS 


Afin d'obtenir la valeur estimative de l'en- 
semble du commerce de détail en dollars constants 
(tableau 28), les estimations relatives aux 
groupes de commerce sont dégonflées au moyen des 
indices implicites de prix appropriés (brut et 
désaisonnalisé) fournis par la Division du pro- 
duit national brut de Statistique Canada. Les 
estimations des groupes de commerce ainsi dégon- 
flées sont ensuite totalisées pour  produire 
l'estimation de l'ensemble du commerce de détail 
en dollars constants. 


CONFIDENTIALITE DES DONNEES 


La loi interdit & Statistique Canada de diffu- 
ser au grand public des données qui pourraient 
servir a identifier une entreprise ou certaines 
de ses caractéristiques, sans avoir obtenu au 
préalable l'autorisation écrite de cette der- 
nitre(9). Ainsi, le dévoilement de données sus- 
ceptibles de révéler des renseignements précis 
sur l'activité d'une entreprise particuliére est 
systématiquement controlé suivant des disposi- 
tions strictes, de telle sorte qu'aucun rensei- 
gnement jugé secret ne soit publié ou divulgué. 
L'application des regles sur le caractére secret 
d'une partie des résultats des enquétes sur le 
commerce s'établit donc de maniére €@ ce qu’ aucune 
donnée ne soit révélée pour des cellules (ou uni- 
tés statistiques) composées de moins de trois 
compagnies, ou encore de trois ou plus lorsque 
celles-ci sont dominées par une ou deux compa- 
gnies. Par la suite l'information concernant ces 
cellules est dissimulée en inmscravant un "X" aux 
différents postes visés dans la publication. 


Une autre facon de préserver le caractere con- 
fidentiel de l'information sans pour autant avoir 
& mettre des "X", consiste & grouper (consol ider) 
pour _certaines régions (ou certaines cellules) 
l'information d'un méme poste. Il suffit alors 
d'aqréger les données visées et de les présenter 
sous une forme moins détaillée mais qui respecte 
la consigne de confidentialité. Par exemple, dans 
les tableaux 30 et 31, les ventes au détail pour 
le Yukon et les Territoires-du-Nord-Ouest sont 
ventilées en cinq groupes de genres de commerce 
seulement, comparativement a vingt-huit genres de 
commerce dans le cas des autres régions. 


(9) Voir l'article 16, intitulée Secret, du cha- 
pitre 15 de la Loi sur la statistique. 


The rigorous application of these rules 
preserves the confidentiality of the infor- 
mation and ultimately has little effect on 
the dissemination of merchandising survey 
results. 
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Ainsi par l'application rigoureuse de ces 
régles, le caractére privé de l'information est 
préservé et n'affecte que trés marginalement en 
fin de compte la diffusion des résultats des 
enquétes sur le commerce. 
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KIND OF BUSINESS COMPOSITION USED IN TABLES 


1 10 27 


1. Combination stores. Combination stores 
(groceries with 20% or more fresh meat). 


2. Grocery, confectionery and _ sundries 
stores. Grocery, confectionery and sun- 
dries stores; grocery stores (with 20% 
or less fresh meat). 


3. All other food stores. Bakery products 
stores; confectionery and nut stores; 
dairy products stores; egg and poultry 
stores; fruit and vegetable stores; meat 
markets; fish markets; delicatessen 
stores; other food stores. 


4. Department’ stores. Department stores 
including concessions located in depart- 
ment store outlets which are an integral 
part of the overall operation. (Note: 
This kind of business excludes non-de- 
partment store outlets operated by 
department store firms, as well as de- 
partment store mail-order and catalogue 
sales offices.) 


5. General merchandise’ stores. General 
merchandise stores (less than one-third 
food); and department store mail order 
and catalogue sales offices. 


6. General stores. General stores (more 
than one-third food). 

7. Variety stores. Variety stores. 

8. Motor vehicle dealers. Motor vehicle 


dealers (new and used or new only). 


9. Used car dealers. Used car dealers 
(used cars and trucks or used cars 
only). 


10. Service stations. Service stations. 
11. Garages. Garages. 
12. Automotive parts and accessories stores. 


Tare, battery and accessories stores; 
home and auto supply stores. 


Appendice VII 


COMPOSITION PAR GENRE DE COMMERCE UTILISE DANS 
LES TABLEAUX 1 27 


Epiceries-boucher1es. Epiceries-boucheries 
(épiceries avec 20% ou plus de viande frai- 
che). 


Epiceries, confiseries et articles divers. 
Epiceries, confiseries et magasins d'articles 
divers; épiceries (avec 20% ou moins de 
viande fraiche). 


Tous les autres magasins d'aliments. Maga- 
sins de produits de boulangerie; magasins de 
bonbons, de noix et confiseries; laiteries; 
magasins d'oeufs et de volailles; magasins de 
fruits et légumes; boucheries; poissonneries; 
magasins d'aliments fins (delicatessen); 
autres magasins d'alimentation. 


Grands magasins. Grands magasins y compris 
les filiales situées dans les points de vente 
des grands magasins qui font partie intégrale 
de l'exploitation. (Nota: Sont exclus les 
points de vente autres que ceux des grands 
magasins, qui sont exploités par les sociétés 
propriétaires de grands magasins, ainsi que 
les bureaux de vente par commande postale et 
par catalogue des grands magasins.) 


Magasins de marchandises diverses. Magasins 
de marchandises diverses (moins du tiers du 
stock en aliments); et les bureaux de vente 
par commande postale et par catalogue des 
grands magasins. 


Magasins généraux. Magasins généraux (plus du 
tiers du stocks en aliments). 


Bazars. Bazars. 


Concessionnaires d‘ automobiles. Vendeurs 
d' automobiles (neuves et d'occasion ou neuves 
seulement). 


Vendeurs d'automobiles d'occasion. Vendeurs 
d'automobiles d'occasion (automobiles et ca- 
mions d'occasion ou automobiles d'occasion 
seulement) . 


Stations-service. Stations-service. 

Garages. Garages. 

Magasins de pieces et d'accessoires d'auto- 
mobiles. Magasins de pneus, d'accumulateurs 


et d'accessoires; magasins de fournitures 
pour la maison et l'automobile. 


lars 
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Pet 
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Le 
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. Men's clothing stores. 


Men's and boys' 
fur- 
hat 


men's and boys' 
men's and boys' 


clothing stores; 
nishings stores; 


stores; custom tailors (made to measure 
shops). 

Women's clothing stores. Women's and 
misses' ready-to-wear stores; women's 


and misses' lingerie and hosiery stores; 
accessories and other apparel stores. 


Family clothing stores. Family clothing 


and furnishing stores. 


Specialty shoe stores. Men's and boys' 


shoe stores; women's and misses' shoe 
stores; children's and infants' shoe 
stores. 


Family shoe stores. Family shoe stores. 


Hardware stores. Hardware stores. 


Household furniture stores. Furniture 
stores. 

Household appliance stores. Household 
appliance stores; electrical supply 
stores. ss 


Furniture, television, radio and appli- 
ance stores. Furniture, television, 
radio and appliance stores. 


Pharmacies, patent medicine and cosmet- 
ics stores. Druqstores including pro- 
prietary stores. 

Book and stationery stores. Book and 
stationery stores. 


Florists. Florists. 


Jewellery stores. » Jewellery stores. 


Sporting aqoods and accessories stores. 
Sporting goods stores; boats, outboard 
motors and boating accessories; bicycle 
and bicycle repair shops; motorcycle 
dealers. 


Personal accessories stores. Tobacco 
stores and stands; news dealers, gift 
novelty and souvenir shops; camera and 
photoqraphic supply stores; luaqage and 
leather goods stores; toy and hobby 
shops. 
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Magasins de vétements pour hommes. Magasins 
de vétements pour hommes et gargons; magasins 
d'accessoires vestimentaires pour hommes et 
garcons; chapelleries pour hommes et gargons; 
tailleurs (ateliers de confection sur place 
de vétements sur mesure). 


Magasins de vétements pour dames. Magasins 
de vétements préts-&a-porter pour dames et 
jeunes filles; magasins de lingerie et 
bonneteries pour dames et jeunes filles; 
magasins d'accessoires et autres vétements. 


Magasins de vétements pour la famille. Maga- 
sins de vétements et d'accessoires vestimen- 
taires pour la famille. 


Magasins spécialisés de chaussures. Magasins 
de chaussures pour hommes et aarcgons; maga- 
sins de chaussures pour dames et jeunes 
filles; magasins de chaussures pour enfants 
et bébés. 

Maqasins de chaussures pour la famille. Ma- 
gasins de chaussures pour la famille. 


Quincailleries. Quincailleries. 


Magasins de meubles ménagers. Magasins de 
meubles. 


Magasins d'‘appareils ménagers. Magasins 
d'appareils ménagers; magasins de fournitures 
électriques. 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires. Magasins de meubles, de télévi- 
seurs, de radios et d'appareils ménagers. 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté. Drogueries, y compris magasins de 
spécialités pharmaceutiques. 


Librairies et papeteries. lLibrairies-papete- 


ries. 
Fleuristes. Fleuristes. 
Bijouteries. Bijouteries. 


Magasins d'articles de sport et d'accesso- 
res. Magasins d'articles de sport; embarca- 
tions, moteurs hors-bord et accessoires 
connexes; magasins de bicyclettes et ateliers 
de réparation; vendeurs de motocyclettes. 


Magasins d'accessoires personnels. Magasins 
et kiosques et tabac; marchands de journaux 
et de périodiques; magasins de cadeaux, de 
nouveautés et de souvenirs; magasins d'appa- 
reils et de fournitures photographiques; 
magasins de sacs de voyage, valises, malles, 
mallettes et de maroquinerie; magasins de 
jouets et de jeux. 


28. All other stores: 


Other automotive businesses. Paint and 
body shops; other specialty repair 
shops; car washes; other automotive 
businesses, n.e.c. 


Other apparel and accessories stores. 
Millinery stores; furriers and _ fur 
stores; children's and infants' wear 
stores; secondhand clothing stores; 
piece goods stores; wool shops; other 
apparel and accessories stores, n.e.c. 


Other home furnishings stores. Paint, 
glass and wallpaper stores; television 
sales and service shops; television, ra- 
dio and hi-fi stores; china, glassware 
and kitchenware stores; floor coverings, 
curtains, upholstery and interior deco- 
ration stores; linen stores; picture and 
picture framing stores; antique stores; 
secondhand furniture stores; piano and 
organ stores; record bars; other home 
furnishings stores, n.e.c. 


Radio, television and electrical appli- 
ance repair shops. Television and radio 
repair shops; household appliance repair 
shops. 


Jewellery repair shops. Jewellery repair 
shops. 


Alcoholic beverage stores. Government 
liquor stores; retail beer’ stores; 
retail wine stores. 


Miscellaneous stores. Music stores; op- 
ticians; health appliance stores; monu- 
ment and tombstone dealers; pet shops; 
religious goods dealers; artists' supply 
stores; art galleries; coin and stamp 
dealers; mobile home dealers; pawn 
shops; ice dealers; all other retail 
stores, n.e.c. 
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28. Tous les autres magasins: 


Autres commerces d'automobiles. Ateliers de 
peinture et de débosselage; autres ateliers 
de réparation spécialisés; lavage d'automo- 
biles; autres commerces d'automobiles, n.c.a. 


Autres magasins de vétements et accessoires. 
Magasins de chapeaux; fourreurs ou magasins 
de fourrures; magasins de vétements pour en- 
fants et bébés; magasins de vétements usagés; 
magasins de marchandises 4 la piéce; magasins 
de laines; autres magasins de vétements, 
n.C.a. 


Autres magasins d'articles d'ameublement. Ma- 
gasins de peinture, vitre et papier tenture; 
magasins de vente et réparation de télévi- 
seurs; magasins de téléviseurs, radios et 
appareils de haute fidélité; magasins de 
vaisselle, verrerie et ustensiles de cuisine; 
magasins de revétements de sol; magasins de 
rideaux, capitonnage et décoration inté- 
rieure; magasins de toileries; magasins de 
tableaux et cadres; magasins d'antiquités; 
magasins de meubles d'occasion; magasins de 
Pianos et orgues; comptoirs de disques; tous 
les autres fournitures de maison, n.c.a. 


Ateliers de réparation de téléviseurs, de 
radios et d'appareils ménagers. Réparation 
de téléviseurs et radios; réparation d'appa- 
reils électro-ménagers. 


Réparation de bijoux. Réparation de bijoux. 


Magasins de boissons alcooliques. Spiritueux, 
magasins du gouvernement; détaillants de 
biére; détaillants de vin. 


Magasins divers. Magasins de musique; opti- 
ciens; magasins d'appareils de la santé; mar- 
chands des monuments funéraires et pierres 
tombales; boutiques d'animaux; marchands 
d'objets de piété; magasins de fournitures 
pour artistes; galeries d'art; marchands de 
timbres et piéces de monnaie; marchands de 
maisons mobiles; bureaux de mont-de-piété; 
vendeurs de glace; tous les autres magasins 
de détail, n.c.a. 
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Appendix VIII 
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GROUPINGS OF KINDS OF BUSINESS USED IN 
TABLES 30 AND 31 


Food group. Combination stores; 
confectionery and sundries 
all other food stores. 


grocery, 
stores; and 


General merchandise and apparel group. 
Department stores; general merchandise 
stores; general stores; variety stores; 
men's clothing stores; women's clothing 
stores; family clothing stores; specialty 
shoe stores; and family shoe stores. 


Automobile 
dealers. 


dealers. Motor vehicle 


Automotive group. Used car dealers; ser- 
vice stations, garages; and automotive 
parts and accessories stores. 


other 
stores; 
household 


Hardware, home 
retail stores group. Hardware 
household furniture stores; 

appliance stores; furniture, television, 
radio and appliance stores; pharmacies, 
patent medicine and cosmetic stores; book 


furnishings and 


and stationery stores; florists; jewel- 
lery stores; sporting goods and acces- 
sories stores; personal accessories 


stores; and all other stores. 


Appendice VIII 


GROUPES DE GENRES DE COMMERCE UTILISES DANS LES 


TABLEAU ET 51 


Groupe des magasins d'alamentation. Epiceries- 
boucheries; épiceries, confiseries et articles 
divers; et tous les autres magasins d'alimen- 
tation. 


Groupe des magasins de marchandises diverses 
et des magasins de vétements. Grands magasins; 
magasins de marchandises diverses; magasins 
généraux; bazars; magasins de vétements pour 
hommes; magasins de vétements pour dames; 
magasins de vétements pour la famille; maga- 
sins spécialisés de chaussures; et magasins de 
chaussures pour la famille. 


Concessionnaires d‘' automobiles. Concession- 
naires d'automobiles. 


Groupe de lL‘ automobile. Vendeurs d' automobiles 
d' occasion; stations-service; garages; et 
magasins de pieces et d'accessoires d'automo- 
biles. 


Groupe des quincailleries, des magasins de 
meuble et des autres magasins de détail. Quin- 


cailleries; magasins de meubles ménagers; 
magasins d'appareils ménagers; magasins de 
meubles, téléviseurs, radio et accessoires; 


pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté; librairies et papeteries; fleu- 
ristes; bijouteries; magasins d'articles de 
sport et d'accessoires; magasins d'accessoires 
personnels; et tous les autres magasins. 
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INTRODUCTION 


Of the major monthly surveys conducted by 
Statistics Canada, the Retail Trade Survey 
is one of the most important, not only be- 
cause of: the large number of respondents who 
take part in the survey each month (over 
17,000), but also because of its purpose and 
the nature of the information it yields. 
While the manufacturing industry for exam- 
ple, provides the community with a vast ar- 
ray of products, it is through the trade 
sector that all of its products are market- 
ed, bought and sold by the various levels of 
the domestic economy and finally reach the 
Canadian consumer. The development of modern 
economic theories has focused mainly on the 
concept of (national) demand for goods and 
services in an effort to understand and 
explain the various economic relationships 
that make up the economic system. Moreover, 
in recent decades, management of national 
demand for the whole economy, largely based 
on these theories, has become a priority in 
the short and medium term economic policies 
of governments of the industrialized coun- 
tries. The current measure of retail trade 


is, therefore, one of the key components 
used by statisticians and economists to es- 
timate consumption levels and final consumer 


demand, as shown in the national accounts 
and the many economic indicators derived 
from them. 


This monthly publication contains the 
latest results from the survey of retail 
sales of goods by merchants, traders, deal- 
ers and retailers operating within Canada's 
borders. For the purposes of this survey, 
industries included in retail trade are, ac- 
cording to the Standard Industrial Classi- 
fication,(1) those whose establishments are 
"primarily engaged in (...) buying commo- 
dities for resale to the general public for 
personal or household consumption and in 
providing related services". The estimates 
are broken down according to the Classifica- 
tion by Kind of Business (a refinement of 
the 1970 Standard Industrial Classifica- 
tion), by regions and for four metropolitan 
areas. These data are obtained from a sta- 
tistical survey that combines both sampling 
and census procedures. Survey respondents 


(1) See Division J of the 1980 Standard 
Industrial Classification Manual, Cata- 
logue 12-501E. 


Des grandes enquétes statistiques couramment 
administrées par Statistique Canada, 1l'enquéte 
mensuelle sur le commerce de détail est l'une des 
plus importantes. Non seulement en raison du nom- 
bre de répondants qui & chaque mois collaborent A 
l'enquéte (plus de 17,000 enquétés) mais aussi 
par son objet et la nature de l'information qui 
en découle. Car si l'activité de production par 
exemple, permet a la collectivité de se procurer 
une vaste gamme de produits, c'est toutefois 
grace au commerce que cette multitude de biens 
est transigée et échangée sur des marchés entre 
les différents agents économiques pour finalement 
parvenir jusqu'au consommateur canadien. Or le 
développement des théories économiques contempo- 
raines a largement mis l'accent sur le concept de 
la demande (nationale) de biens et services afin 
de mieux comprendre et expliquer les diverses 
relations économiques qui articulent le systéme 
économique. Par surcroit, la gestion de la de- 
mande nationale de toute une économie, en grande 
partie inspirée de ces théories, est devenue au 
cours des derniéres décennies, l'une des prio- 
rités des grandes politiques économiques de court 
et moyen termes des gouvernements de pays indus- 
trialisés. La mesure courante du commerce de 


détail constitue par conséquent l'une des princi- 
pales composantes qui permet aux statisticiens et 


aux @conomistes d'estimer le niveau de la consom- 
mation de biens et d'évaluer la demande finale 
des consommateurs telle que présentée dans les 
comptes nationaux et les nombreux indicateurs 
économiques qui en sont dérivés. 


Cette publication mensuelle présente donc les 
plus récents résultats de l'enquéte sur les ven- 
tes au détail de biens par des marchands, des 
commergants, des concessionnaires ou des détail- 
lants opérant @ l'intérieur des limites du terri- 
toire canadien. Aux fins de cette enquéte, les 
industries considérées comme appartenant au com- 
merce de détail sont, d'aprés la classification 
type des industries(1), celles dont les établis- 
sements ont comme "activité principale (...) 
l'achat de marchandises dans le but de les reven- 
dre au public pour usage personnel ou ménager et 
offrent des services qui s'y rattachent." Les 
estimations sont ventilées suivant la Classifica- 
tion par genre de commerce (une extension plus 
fine de la Classification des activités écono- 
miques de 1970) de méme que par région ainsi que 
pour quatre zones métropolitaines. Ces données 
sont obtenues & partir d'une enquéte statistique 


(1) Voir la division J du manuel de la Classifi- 
cation type des industries, 1980, n° 12-501F 
au catalogue. 


are divided into two broad categories, in- 
dependent and chain stores, on the basis of 
their structure,and then each category is 
surveyed to obtain their monthly sales (see 
Appendix I for more details). 


The information provided by this survey 
is not only important to the various levels 
of government but is equally valuable to 
businesses that regularly carry on or are 
involved in retail trade in some form. Mar- 
ket analysts in particular will find this 
publication to be of great interest. Other 
retail trade statistics (new motor vehicle 
sales, department store sales and _ stocks, 
merchandising inventories and so on) are al- 
so disseminated to the general public and 
published regularly in other monthly bulle- 
tins.(2) For more information on this survey 
or the Industry Division's statistical sur- 
vey program in general, please contact the 
Retail Trade Section, Industry Division, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6, Tel: 
(613) 990-9656. 


(2) The publication entitled Retail Trade, 
Historical Statistics 1972-1979 (Cata- 
logue 63-538) not only contains 
historical time series, but is also a 
valuable source of detailed informa- 
tion. See the selected publications sec- 
tion at the back of this bulletin for 
other references. 


qui est l'amalgame d'un échantillonnage et d'un 
recensement. Suivant leur structure, les répon- 
dants a l'enquéte sont divisés en deux grandes 
catégories, les magasins indépendants et @a suc- 
cursales et chaque catégorie est par la suite 
enquétée afin d'estimer leurs ventes mensuelles 
respectives (voir l'appendice I pour plus de 
détails). 


L'information fournie par cette enquéte est 
tout aussi utile aux intervenants qui, de facon 
ponctuelle, operent ou sont impliqués d'une mani- 
ére ou d'une autre dans le commerce au détail 
qu'aux différents paliers de gouvernements. Les 
analystes de marché tout spécialement, seront in- 
téressés par le contenu de cette publication. 
D'autres statistiques reliées au commerce de dé- 
tail (les ventes de véhicules automobiles neufs, 
les ventes et stocks des grands magasins, les 
stocks commerciaux, etc...) sont également dis- 
ponibles et diffusées au grand public en plus 
d'étre réguliérement publiées dans différents 
bulletins mensuels(2). Pour obtenir plus d'in- 
formation sur cette enquéte ou sur le programme 
d'enquétes statistiques de la Division de 1l'in- 
dustrie en général, communiquer avec la Section 
du commerce de détail, Division de l'industrie, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A O16, tél: (613) 
990-9656. 


(2) La publication intitulée Commerce de détail, 
statistiques historiques, 1972-1979 (n° 
63-538 au catalogue) constitue une source 
trés intéressante de renseignements détaillés 
en plus des séries chronologiques qui y sont 
présentées. Pour d'autres références, con- 
sulter la section du choix des publications a 
la fin du présent bulletin. 


Vill 


HIGHLIGHTS 


Seasonally Adjusted Sales 


o Adjusted for seasonal fluctuations and the 
number of trading days, preliminary esti- 
mates indicate that retail sales totalled 
$12,027 million in November 1986, an in- 
crease of 1.2% from the previous month's 
revised total of $11,882 million. 


o The 1.2% increase in sales in November 
1986 followed a 1.1% decrease in October 
and further extended the trend of fluctu- 
ating but generally increasing sales ob- 
served since the beginning of 1986. 


o The following trade groups had the most 
Significant impact on the overall increase 
($145 million) in retail trade in Novem- 
ber: combination stores ($61 million or 
+2.9%), general merchandise stores ($21 
million or +8.6%), and grocery, confec- 
tionery and sundries stores ($21 million 
or +3.6%). Sales by department stores, 
which amounted to $1,076 million in Novem- 
ber 1986, increased for the second consec- 
utive month. Partly offsetting the impact 
of these increases was the second consecu- 
tive monthly decline in motor vehicle 
dealer sales ($95 million or -3.8%). 


o Excluding new and used motor vehicle deal- 
ers, retail trade actually increased by 
2.6% in November 1986, following a margin- 
al increase of 0.1% in October. 


o On a provincial basis, retail sales in- 
creases in Ontario ($72 million or +1.6%), 
Alberta ($37 million or +3.2%) and Quebec 
($20 million or +0.7%) had the largest 
impact on the decrease at the national 
level. Sales declined in the Yukon and 
Northwest Territories (-0.9%) and remained 
nearly the same in Manitoba. 


Unadjusted Sales 


o Total retail trade for November 1986 
rose 3.7% over the same month last year, 
totalling $12,378 million. Cumulative re- 
tail sales for the first 11 months of 1986 
amounted to $125.4 billion, up 7.9% over 
the corresponding period in 1985. 


o Year-over-year comparisons indicated a 
moderate rise of 4.4% for all food stores 
and a marginal increase of 0.7% for motor 
vehicle dealers - the two largest groups 
within retail trade. Department store 
sales, which totalled $1,356 million in 


POINTS SAILLANTS 


Ventes désaisonnalisées 


o En novembre 1986, l'estimation préliminaire des 
ventes au détail, corrigée en fonction des var- 
lations saisonniéres et du nombre de journées 
d'affaires, a enregistré une augmentation de 
1.2% par rapport & l'estimation révisée du mois 
précédent ($11,882 millions) pour totaliser 
$12,027 millions. 


o L'augmentation de 1.2% dans les ventes en no- 
vembre 1986 fait suite & une baisse de 1.1% en- 
registrée en octobre et a accentué la tendance 


fluctuante mais généralement & la hausse obser- 
vée depuis le début de 1986. 


o L'impact le plus important sur 1'augmentation 
globale ($145 millions) du commerce de détail 
en novembre 1986 a été enregistré par les 
groupes de commerce suivants: les épiceries- 
boucheries ($61 millions ou +2.9%), les maqa- 
sins de marchandises diverses ($21 millions ou 
+8.6%) et les épiceries, confiseries et arti- 
cles divers ($21 millions ou +3.6%). Les ventes 
des grands magasins ont augmenté pour un deux- 
iéme mois consécutif et se sont chiffrées &a 
$1,076 millions en novembre 1986. L'effet de 
ces augmentations a été partiellement compensé 
par la seconde baisse mensuelle consécutive 
rapportée par les concessionnaires d'‘automo- 
biles ($95 millions ou -3.8%). 


En excluant les concessionnaires d'automobiles 

neuves et usagées, le commerce de détail a, en 

fait, augmenté de 2.6% en novembre 1986, fai- 
or 


sant suite & une hausse marginale de 0.1% rap- 
portée en octobre. 


() 


Sur une base provinciale, les hausses de ventes 
enregistrées en Ontario ($72 millions ou 
+1.6%), en Alberta ($37 millions ou +3.2%), et 
au Québec ($20 millions ou +0.7%) ont eu le 
plus grand impact sur la diminution observée au 
niveau national. Les ventes ont diminué au 
Yukon et dans les Territoires du Nord-Quest 
(-0.9%) et sont demeurées pratiquement inchan- 
gées au Manitoba. 


(o) 


Ventes non désaisonnalisées 


o Le commerce au détail a enregistré une hausse 
de 3.7% en novembre 1986, par rapport au mois 
correspondant de l'année derniére, pour attein- 
dre $12,378 millions. Les ventes cumulatives 
pour les 11 premiers mois de 1986 ont augmenté 
de 7.9% par rapport 4 la période correspondante 
de l'année derniére et se sont chiffrées a 
$125.4 milliards. 


ie) 


Les magasins d'alimentation et les concession- 
naires d'automobiles, lesquels représentent les 
deux plus importants groupes du commerce de dé- 
tail, ont signalé respectivement une hausse mo- 
deste de 4.4% et un gain marginal de 0.7% par 
rapport & novembre 1985. Les ventes des grands 


November 1986, were down 0.2% from the 
same month a year earlier. Service station 
sales declined for the eighth consecutive 
month, on a year-over-year basis, to total 
$887 million, down 8.4% from the November 
1985 level. 


On a provincial basis, most of the year- 
over-year growth registered in November 
1986 was concentrated in Ontario ($265 
million or’+5.7%), Quebec ($101 million or 
43.5%) and British Columbia ($27 million 
or +2.1%). Newfoundland (+6.1%), Saskat- 
chewan (+5.6%) and New Brunswick (+4.4%) 
posted gains that were higher than the na- 
tional average. Sales declined in the 
Yukon and Northwest Territories (-3.2%) 
and Alberta (-0.5%). 


At the metropolitan level, Toronto 
(+7.5%), Vancouver (+2.4%) and Montréal 
(+1.8%) recorded gains in sales. Winnipeg 
registered a decline of 0.4%. 


Constant Dollar Estimates 


o Deflated with an implicit price index 


(127.0) retail sales not seasonally ad- 
justed for November 1986 decreased by 1.0% 
over the same month a year ago and total- 
led $9,747 million in 1981 constant dol- 
lars. The seasonally adjusted value de- 
flated with an index of 127.8 recorded an 
increase of 0.5% in November 1986 over the 
October sales to reach $9,411 million in 
1981 constant dollars. 


magasins ont diminué de 0.2% en novembre 1986 
par rapport au mois correspondant de l'année 
derniére, pour totaliser $1,356 millions. Les 
stations-service ont enregistré une huitiéme 
diminution consécutive d'une année @ l'autre. 
Leurs ventes se sont chiffrées & $887 millions, 
soit une baisse de 8.4% par rapport au niveau 
atteint en novembre 1985. 


Sur une base provinciale, la plus grande partie 
de la croissance, d'une année &a l'autre, enre- 
gistrée en novembre 1986 a été concentrée en 
Ontario ($265 millions ou +5.7%), au Québec 
($101 millions ou +3.5%) et en Colombie-Britan- 
nique ($27 millions ou +2.1%). Terre-Neuve 
(+6.1%), la Saskatchewan (+5.6%) et le Nou- 
veau-Brunswick (+4.4%) ont signalé des gains 
supérieurs & la moyenne nationale. Les ventes 
ont diminué au Yukon et dans les Territoires du 
Nord-Ouest (-3.2%) et en Alberta (-0.5%). 


Au niveau des régions métropolitaines, Toronto 
(+7.5%), Vancouver (+2.4%) et Montréal (+1.8%) 
ont enregistré des gains dans les ventes. Un 
déclin de 0.4% a été observé @ Winnipeg. 


Estimations en dollars constants 


o Dégonflées &@ l'aide d'un indice implicite des 


prix (127.0), les ventes au détail non désai- 
sonnalisées pour novembre 1986 ont diminué de 
1.0% par rapport au mois correspondant l'an 
dernier et ont totalisé $9,747 millions. La 
valeur désaisonnalisée des ventes de novembre 
1986, dégonflée 4 l'aide d'un indice de 127.8, 
a enregistré une hausse de 0.5% par rapport aux 
ventes d'octobre et s'est chiffrée & $9,411 
millions en dollars constants de 1981. 
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Monthly Retail Trade, Seasonally Adjusted, in Current 
and Constant (1981) Dollars, Canada, 1984-1986 
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Graphique — 3 


Chart — 3 


Cumulative Total by Kind of Organisation, Canada, 1984-1986’) 


Commerce de détail, total cumulatif par type d’entreprise, Canada, 1984-1986 (") 
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STATISTICAL TABLES 


Retail Trade, 
Unadjusted, by 
Region and 

Kind of Business 


TABLEAUX STATISTIQUES 


Commerce de détail 

données brutes, par 
région et genre de 

commerce 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 1. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland 
November - 1986 - Novembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1986/1985 - 1986/1985 - 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 30,308 ap Pie) 
Grocery confectionery and sundries stores............. 25,517 + 13.4 
Allzother-food- Stores ia. -..4.0t- or erie Arner Gee 1,673 
Department <stores a. 2 sccm ciate creamy haps) otra eers ; 17,544 = her 
General merchandise stores .................0000000s 16,745 EE ALO) 
General: StONeS: 5 gsc. 3 Ac, veces ©. Schnee Meee eesses 6,373 = WEL 
VaneOlyoSlOneS Sirs Sanaa nro 4 gteome sas testes ah aoe chek Aree ae 8,077 + 49 
Motonavehicle ‘dealers «. « o:ccnmay-mcram mere arin ove creer 29,874 = ee 
Wsedi Canidealens: ix: )5, «fete ar cpemen cet ete one ste ee oeyareee eye Xx Xx 
SENVICE STATIONS yk saute tons hor aleuaeeceroe i. eRe nee Mapenewna 14,924 = Ee 
Garages Fete ae cf Wert one RMI © orcas aM atte renee hee es 1,892 
Automotive parts and accessories stores .............. 8,647 eA 
Men‘sxclothing: stores: = wioaan.ae ccm seer o aaa meoecouane é 1,391 - 10.3 
WommentSaclothingEstoresi-cacace rere nen ery ee 3,958 ae WY 
FAMUUVaclotmingeStOneSin, ssc atic cre oieea ecw iene sence ee : 9,005 ar Ne 
Specialty #shoe SloneSy weno sere a ae eae econ cas Xx 
arly ShOCSSIORCS 4 eau ront craeese ned WA a Nene meee ar x 
HardWareX Stores aren tec meester ah ecg eee ee ee + 33.4 
Be shar Gite ohcvap saute ge ete eee CRANE ae + 24.1 
mouseholdsappliance stores sani dataeesarn ke eee 2 ap al 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... ; ap Ae 
BookeandistationenvyastoreS ace mies chae re eeee tO:6 
FIONSIS® eeteheay ee ices Ae eR eh <r ake Chater ease + 16.5 
Jowellonvastoress 5. fatten tere eno iek eap eee eee : A 916 - 63 
Sporting goods and accessories stores................ 1,116 ae Gh 
Personalkaccessoniess SlOneSimpr ees ania eee eters eae 1,089 16:6 
Alleother< Stores a nccccuee aan aie oe to ie ite ee tee : 8,331 17,693 oe hte 


PILESTONOS Fecarcre oray ete tord erst hens Sei ste erepnrs enate vis er era ese 119,999 : 219,753 Out 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 1. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Terre-Neuve 


January-November - 1986 - Janvier-Novembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1986/1985 = 1986/1985 = 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 

x 323,128 Epiceries: =.Boucheniest sa. Seep ae nee in eee 1 
X CLOMne Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
Xx 18,498" Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
VAG 127,517 Grands: mMagasins: 2h: s2 2) ke ekg ns Re 4 
x 113,884 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
x 66/8538'= = S:8il|Magasins Generauxs 2225.04.45 Stn ac Amo 2 care ene 6 
Xx SO SO ihe GE RA OeBaZanSe am iennerac mcr sie ic 5 bln amet ee Aes ROE te ee Ti 
X 392,392 = =+ 1067) Concessionnaires: d’automobiles: .... "ye. seo a. Soe 8 
= xX xi) Vendeursid automobiles dioccasionia....- areeaeis e-news 9 
Xx 168768 —ctAtStStationS-SCIviCes faci cae acre acm 2 ore a cee Ronen eae ae 10 
= 16,344 16,344 Ga AQSS ies Hess ean ee eae A Rie neces ee 11 
= 62,172 62,172 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
7,254 954 8,208 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
26,778 29,957 Magasins de vétements pour dames................... 14 
39,672 64,213 Magasins de vétements pour la famille ................. iS 
x Xx Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Xx X Magasins de chaussures pour la famille ................ le 
x 21,329 Quincallleties: #s<..Avaas 35 eS E2752: Oe 18 
x 21,452 Magasins' de: meublesi.. 2. 2s smatewes Ue nr alan. eee ener 19 
= 3,549 Magasins d’appareils menagers............-.....-.05- 20 
X 22,667 * Magasins de meubles, téleviseurs, radios et accessoires... | 21 
20,527 123,515 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
Xx 4,174 Librairies' et papeteries'. 2.05.4 2a. FR, Sa ee 23 
Xx 3,898 Fletristess x ae sneaaus ee akc eet cerrado ae sma eee 24 
5,227 6,801 Bijouteries. es se nee onan sa cia es weet Lene 25 
x 11,131 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
x O15 Magasins d’accessoires personnels..............-.-.-. 27 
87,768 77,884 165,652 (MOusHesFatitresiMaAagaSINS, fasts wale a ashe eee en ar 28 


859,916 


1,276,043 2,135,959 


Ensemble des magasins............--+2++-+eeeees 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 2. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Prince Edward island 
November - 1986 - Novembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Change 
1986/1985 3 1986/1985 1986/1985 
Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. ==.3 
Grocery confectionery and sundries stores ............. + 24 
Allvother: food!:stores... sku sek ie aiiite aegis ea ‘ = 7:5 
Department: Stores t2 52s acai. 5 ote heehee : fee lied) 
General merchandise: storesiae. fsciasnurcients oe - chdlomaiaess x 
GeneralStOresy «i 2c siren satecics, o big oe RE ee ; ar es) 
VanleOlVESIOLES act aoe erst a. capers) wa Sere a alsa) Ges suc eee Mee x 
Motorvehicle dealers: . ... .22;0ha hee See : ar Ue 
Used: car dealers’... << nee SRS ee oe Sse ee x 
Servicer stations) << sth ches we cach os + ae Se a eee - 8.9 
Garages oii cca eye hen MISS San en ke x 
Automotive parts and accessories stores .............. x 
Men's ‘clothing! Storeseeeer 7.90.2: ae cere x 
Women's clothing ‘storesstet: Saw. Ee Seon ae. ean ae x 
Eamily.“clothing@storesianat at Sees waters ae aaa? + 30.9 
Specialtyshoe: stores 2444s Shem etre ses ae eta Xx 


Eamily; shoe’ Stores aia: 5 sae ny Se eee x 


Hakdwaresstores® 2.40% 6 oe 5 6 eRe coe ass eee 


iia 440 5 5 SRR ae See x 
frousehold appliancesstores saree ere a. -noreseeeene x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... - 15.3 
Book7and) stationery stores: 5 .)5,) << aa eaeeene oe ee Ten Xx 
GIOKISIS 6S fak satin owt een Bets «Ange ae 5 ees x 
VEWCHERY SIOTCS Aas So Sr evs Sr goa thle ok ls a x 
Sporting goods and accessories stores................ Same 
Personal! accessories storesinw os ae ak one 4PM) 
ANZOINerestores iii 2/58 o-anrsis, hos AER. ee fee StS 


All StOreS, oc. 524 cco ta xe Gea ee Rieke « i i Sal 3 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


59,745 


x 


x 


182,159 


Change 
1986/1985 
Variation 


4,919 
x 


330,874 


Independent stores 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 2. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


ile-du-Prince-Edouard 


January-November - 1986 - Janvier-Novembre 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1986/1985 
Variation 


4,362 
4,919 
62,516 


513,032 


All stores 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries -_ Boucheriés : brs caiman) certs onmersiowa 

Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
Grandsimagasins:. once ooci2o so a eee 4 


Magasins de marchandises diverses ................... 5 


Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
Stations-senvicen dec ncceite tac: kaon a. eerie 10 
GaVaGes saga iee poker een Te ohedine ee eawye taataaade baGe cig aS 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames................... 
Magasins de vétements pour la famille ................. 
Magasins de chaussures spécialisees .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
QUINGAINENIES Esk csscetiiacccie dine e aan CARR eke 
Magasins de meubles................ ae. fusion Sieber 


Magasins d’appareils ménagers....................-5. 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauteé. . 
Librairies:et. papeteries:.........:....0eeR yoke ane 
FIGUISES: cess tccetaciskereacaeh ea eseace th ewrn wos cdi courses? eee 
BiOULETIOS capa sewtes aces esscivct ccd rome etoceas ee eee 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
Magasins d’accessoires personnels................-.-. 
MOusSHlessaUtres MAGASING: Ae eyes dein secyeen Rema een eek: 


Ensemble des magaSins............--+2e02eee eee 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 3. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia 


November - 1986 - Novembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1986/1985 - 1986/1985 - 1986/1985 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. ; 84,468 ap leh 
Grocery confectionery and sundries stores............. F 14,815 + 15.0 
All other foodi:stores RRP Series. See Se See 4,018 + 18.0 
Department :Stores..o5 wie ice cscs eee eee SE eee ta : 49,246 cre Sed 
General merchandise stores: 20..0.6.0. 0. 5..0 2.0056. 21,366 idee 
General Stone: ecetie-sscans. enauere teenies vive ves ee ‘ 4,509 = 1316 
VATIGLV iE SLOLOS ipa on hee sere sclera. ce cole le Nove Master ete ie eRe 7,220 

Motor.vehicle:dealers: ... ... Aye eel ta ae ae ewe tetera 62,191 : 62,191 - 3.3 
Used: ‘car, dealers:....:... SAIRE Sea ee See Pa nme 3;243* ee 3,243 

SOMVICE SStAtlONS 0.4 uensieys sere eam sae eee 40,298 - 14.9 
(CEC lo [oe ae Sa Eee ee I oc CEP eer recto ho Be F 1,486 - 1.4 
Automotive parts and accessories stores .............. 13,643 Se Be 
Men'suclothing: Stores ies Baas Aer ah) .ts See : 4,911 - 40 
Womens: clothing stores ato. Sexe, ae htee Ss ee eeonie. : : 9,195 a2 Sh TA 


Eamilyaclothingistoresarec, stan eee eee eee eee. ; ; 5,583 OLS 


Specialtyshoe -storesaerny tant. Sarasin eA era. 854 


Ramily ;shoe ‘stores? ee.22. Hae Ae a 2,579 +) 16 
lardware! StOreSj-<.ice jews cde tones tovenucnexs co: Ree aed : 4,235 Tee 

wroS i ye fe ER ae j E 3,246 = 35 
ousehoid ‘appliance: Storessee sere vats eae ere. 1,439 + 30.4 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. ; a 3,854 = 1ind 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 21,655 12 9813:0 
Book and stationery ‘stores’. .:...... </.eae ne be eae : i 4,257 ae Ae)3} 
FRLONISUS opcode or cre rodecrr cyan fepanateuc dep cwtatne aor tynk isk 4-02 1,070 + 9.4 
EWEICIVESTOLES 2 we rewsie wegen crepe rey eatacgeucn yen soon : 3,388 om (8 
Sporting goods and accessories stores................ ; f 3,370 =a oul 
Rersonaliaccessoriesstoresiae ae. eee eer ea eee : 3,256 a R20) 
AllMothervStores:< ist: S.rie sel eek. Se wee Si aeeT 24,346 ; ; 44,192 Ost 


AWS SORES Fey cosets re yoyarniche vara, TRIOS Saat Heil vee 197,120 E 423,588 a LL 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 3. Commerce de detail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Nouvelle-Ecosse 


January-November - 1986 - Janvier-Novembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1986/1985 1986/1985 - 1986/1985 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


700,193 : 893,332 Ha |LEpiceriest I Bouchchiesty ame areata rene ee ere 
34,147 : 164,243 .4 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Xx 42,910 Tous les autres magasins d’aliments................... 
341,277 341,277 fF [PGRANGSS MAGASINS pce. ccae rete feta eter sah 
Xx 138,312 .3 | Magasins de marchandises diverses ................... 

= , 52,828 s2+ [MAGASINSIGOMCNAUXE 1 hee cotshe eet greta, cae 415) I oe 

x GOl508! S12 SV BAZaRSe Aveese wri ee cee tay enerin ss een tere pr oe er C 

= : 835,839 -5 | Concessionnaires d’automobiles .......:2...5...0.000% 

= 30,184 -9 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 

x 449,544 TA? |ESLAUIONS=SELVICCE i 1. yevenschcaienccaae-wareret nex thetic RARE Ea a 

= 17,468 -se}H| (Chey Ge (2tss BAR Go Acs bod Och eee eae e ae  REREEE  e ce. 

x 112,168 .4 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
14,554 4 19,336 : 33,890 .8 | Magasins de vétements pour hommes ................. 
42,788 4 SIRF 13 74,502 .5 | Magasins de vétements pour dames..................-. 
16,448 ; 30,398 : 46,846 .6 | Magasins de vétements pour la famille ................. 
x 6,449* ... | Magasins de chaussures spécialisees .................. 

x 20,599 .9 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 

= 48,857 EA» HQUINCANIGHIOS Ba; wasn sparersaenus-naxseet exctotens acevo SMD I 
12,041 : } 30,421 7) ||Magasins:.de’ meubles’.. .....:.....\. aeree eee. See 
x 12,653 .5 | Magasins d’appareils ménagers ................505005. 
19,113 ! 22,729 : 41,842 .2 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
x x 227,146 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
16,895 é 17,434 : 34,329 18} |; Librairies: et! papeteries:...........-...serants. aieibais. Lae eee 
x x 12,699 (0) TAC UGS PeMemnnne oo rre Chee 4 Re Ne SRnn OCB. 6 0 oc 
17,982 , 4,850 f 22,832 1h] BijOUTETIESE: irs fol oekincre esis a aeks cence Oe ee 
4,554 iA 39,874 44,428° .5 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
7,909 25,037 32,946 Magasins d’accessoires personnels...................- 
251,261 : 212,180 : 463,441 (Oh plOUS: IS; aUtFeS! MAGASINST wusceces cesrena acre ewetek Se 


1,731,523 4.6 | 2,560,970 : 4,292,493 : Ensemble des magasins............----2-++++-+++- 


CA 


28 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 4. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
New Brunswick 


November - 1986 - Novembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de ‘commerce Change Change Sales Change 


1986/1985 1986/1985 - 1986/1985 
Variation Variation Ventes Variation 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............. , 54,242 + 10.7 
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............. 15,518 

3i(Allzothertoodtstorest:, «ate. wtoei tet: oie en ee etn 5,580 

4 Department StoreSis. oi: 24 cae slew 2s o ctanee meee eee mere ; 31,234 = le 
5 Generalumerchandisesstoreste a. 1.2 ete tees diene anor re 15,955 + 12:8 
6" General ‘StoreSiadsa csc 2 4 cad es een ~ ER, Se 9,911 + 58 
7 iW anOW SIONS Mined ching aglow aegis, oct or aielamine a teaa mS 7,733 - 10.6 
8"|/Motor. vehicle: dealers: . ..... sen ae HA 47,460 =9 2:2 
QcUsed car ‘dealers’. «0... Garedhaye ere eee ie atte 1,991 amliZeo 
HOGS EViC@TStAtiONnS eux «feces iawn a oe ren Wee. eens ee eee 27,734 - 10.5 
MATE GATAGES tra. ca oo sce a cdhe wrapteaialistacs, set ankyie co tesiectoahehd a acete e : 1,334 = 733) 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. 9,813 + 14.6 
13° \iMenisclothing) stores: F2TkiNe BAe wea Sh. eer ae d 4,201 +°12.0 
taWomen:s Clothing: storesserens tre cote etree see. eee 6,773 - 1.4 
Honjitamily clothing -StoneStm. ns. 7s.cnnly eee ae Meee een ¥. 4,397 - 13.3 
16. ;specialty:shoe: stores: 2a2e- naar BURR SE, See! x 
U7teamily<shoeustores sean. SO eee.) Se Rie et x 


WS aniardware=StOres a. ens c6. cscs ne ob ae ae ee + 28.6 


20) |; Household appliancevstorés) ae... see ee Dp Che 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 1,304 - 13.8 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 16,419 +°15.2 
23") Bookeandistationeny ‘Storesi.< «../n... sees ae See ‘ ; 1,682 - 3.3 


CANE IONISTSias tia consti ea ater Oe ola iarulola kena ete isen 881 +7 5:16 


Sait tewwe. aS aie edd es a a dso vl : ‘ 3,152 16 
TERI 22 ee 1,914 +" 8:0 

OT, SRE, 2 See # 1,193 : 1,635 = ee 

i Bids aha gay hie) as ahaa GN eae Nee et RD 16,574 : 12,325 . 28,898 = 0) 


Said aid dae aE saree Stem TONS Se eR 130,871 180,886 F 311,757 + 4.4 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 4. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Nouveau-Brunswick 


January-November - 1986 - Janvier-Novembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
= 1986/1985 = 1986/1985 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


x 561,634 ifukepiceries = Boucheries: sy. acbuweie. acme ose ee 

Xx 140,728 .7 | Epiceries, confiseries et articles divers ................-. 

x §4,713* ... | Tous les autres magasins d’aliments................... 
224,881 : 224,881 ‘34 Grands imagasinS ..ie..11,) me acre door see smmmeees amet 
Xx 103,112 .8 | Magasins de marchandises diverses ................... 

- : 105,113 LOM MagasiNSiG@MenaUne ho coc.5 sud 2-4) ses ween ay neta 

X 66,354 SUMWIBAZARS eeercee reeves ten, i sous ah ueee totale ar sited dnerioe hope ea 

x 601,906 ‘OaiGoncessionnaires: diautomobiles’ . .. ..cascate ate cee 

- : 23,011 .2 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 

x 331,965 TABI StAllONnS-SEIVICO in 3 tare. yr aepees cory oa) cvs kore eee 

- 15,984 : 15,984 Wt | Ga AG OS ny wap A verte mae Ua a2 vara 2 thee ayer ca Aare 

X Xx 76,122 .8 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
12,665 14,724 : 27,389 Magasins de vétements pour hommes ................. 
38,723 18,225 56,948 .0 | Magasins de vétements pour dames................... 
24,434 14,093 38,527 .3 | Magasins de vétements pour la famille................. 
x x x Magasins de chaussures speécialis€ées .................. 

X x Xx Magasins de chaussures pour la famille................ 

= 38,210 ; 38,210 Quincaillenies; 7 nok: cast rok ares oreo scesiaces ome Rees 

X 33,937 581 (Magasins de meublesy. 5 =<, s vases actin als Street ono 

= f 7,562 .6 | Magasins d’appareils menagers....................00- 

x 14,943 .6 | Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires. . . 
14,247 173,628 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
10,169 : 14,388 433,|\Uibrairies: etipapeteries). 5... o~ ssevates/ arene iene lacus 
x 11,074 FIGUITISTOSS cssce costo eregepta ch erentpar yur, seen: rue es Sess, cae eae 
11,468 : . 20,673 FASNIBYOULCKIES i... races coh barks a, 9.5 2a ee ee 
x 26,207 .1 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
4,077 : 10,477 : 14,554 .2 | Magasins d’accessoires personnels................-.5. 
169,764 : 131,123 300,886 ‘61 Tous les; auitresimaGaSINS: <, ds.e<5,:.0 0 2 « ieee aes 


1,134,067 ; 1,971,901 3,105,968 : Ensemble des magasins.................-2.e.-0e8- 


No. 


ne) 


ie) 


10 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 5. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 


November - 1986 - Novembre 


Chain stores 


Independent 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales 
= 1986/1985 = 1986/1985 os 

Ventes Variation Ventes Variation Ventes 

$'000 
Combination stores (groceries and meat) .............. 222,158 291,944 514,102 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 7,147 190,876 198,024 
Allvother:food@stores sere ee en ee es ota 3,341 80,230 83,571 
Department::Stores: fe esis kn ses a cae ee ee eee crs eee eet 244,706 244,706 
General merchandise stores. ..5-s- tes ee oe 36,765 
Genefal! stores S22 255.22 Ro eaed stipe nee eee eee es 23,376 
Variety "Stores i s- 2. Sets Aer Boh rn cates B8 Acut ene epetemete 32,054 
Motor Vehicle*dealers= | :.. User cer ee tees ot eer 491,499 491,499 
Used carrdealers::2..-3 JAR ees eee ee ee eT eee 20,751 20,751 
SOMICGBSIAUONS: 2 = yeu gate Sate aes eRe ee 40,090 207,952 248,042 
GARAGES avd cece eae eee en ne 8 eens 5 ee = = 62,134 62,134 
Automotive parts and accessories stores .............. x 66,473 
Menis<clothing) Storesrtiense cet ee ee eee 18,666 38,919 
Womenis'clothingistoresmermea sn torreon tate tee 46,812 78,591 
Familyeclothing-stores) .. 22... see cee ee eee 39,916 69,179 
Specialty:shoestores <9" ee SEO ey ee: 5,003 9,677 
amily: shoes stores 20 A) ie is BSc eee 43,104 55,884 
PlaraWwarexstones: © Har sale sts cee Ae ee 41,340 
Household furnituresstores*: j4.s,c6 ee ee ere 59,672 
KHouseholdfappliance<stores =ewe a) eee ae 11,822 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 39,131 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 36,122 AAT 110,300 
Booksandistationery "stores: sn455 ee eee eee 8,943 9,015 17,958 
FIOMSIS SSA ataA st Nt. bt cece te alee, ee - - 8,029 8,029 
Jewellery stores: ene. aaa ee oe eee 5,423 11,783 17,206 
Sporting goods and accessories stores................ 5,246 32,403 37,649 
Personal accessories stores’. -...0...8..5./. 11,668 27,073 38,741 
Allxothertstoressa?. o/c, oan ee ee ae ee 151,850 173,256 325,106 


al Wine omaiavcvora acca eiataleretehel avlcrars terete meee 992,103 1,988,595 2,980,698 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


Change 
1986/1985 
Variation 


% 


+ 


+ 


Chain stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Independent stores 


Sales Change 
- 1986/1985 
Ventes Variation 


2,421,759 
75,689 
37,076 

2,035,933 

x 


x 


135,653 
396,900 
371,490 

41,678 


309,035 


134,480 


43,276 
44,698 
103,261 
1,242,935 
9,072,869 


3,216,676 
2,084,254 


870,096 


6,403,056 
283,002 
2,313,941 
582,185 
x 

181,912 
325,581 
258,347 
24,663 
83,905 

x 

433,055 

Xx 

x 

777,055 
88,993 
108,412 
89,237 
478,058 
317,191 


1,717,352 


3.6 [22,247,152 


= ee 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 5. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Québec 


January-November - 1986 - Janvier-Novembre 


Change Sales 
1986/1985 = 
Variation Ventes 


5,638,435 
2,159,944 
907,171 
2,035,933 
279,706 
266,520 
316,983 
6,403,056 
283,002 
2,756,989 
582,185 
550,357 
317,565 
722,481 
629,837 
66,342 
392,940 
452,156 
567,536 
130,381 
392,717 
1,148,696 
174,669 
108,412 
132,514 
522,755 
420,452 
2,960,287 


11.5 | 31,320,021 


All stores 


Change 
1986/1985 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries —) Boucheries:: yams. aaeeaae) ae ee aes 1 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
Grandsimagasinsss vs aese cos 7 Ren eee 4 
. aetna Jeunes ) 

Serdered o-o.cenay an ye era 6 

Wig hee 2 yp ee ON oi ee iL. 
Concessionnaires'd’automobiles ....: 22s 4s. ees: 8 
Vendeurs d’automobiles d’occasion...................- 9 
Stations =SemnviCe pa) = te oe Peds ses eo A - eee 10 
Garages esc oie RTS eres shad Pe he ad eS 11 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
Magasins de vétements pour hommes ................. ile} 
Magasins de vétements pour dames................... 14 
Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ................ ihe 
QUINGAINELES). 0 seedy 2 I ee ee 18 
Magasins de'meubles ......05 <a. Rete Beer. Seo 19 
Magasins ‘d:appareilS'menagersmanm are nt. ceeneme seen 20 
Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
Librairiesetipapeteries «ci... 0. ak eR eee 23 
PICURSIES cree -Ascsa anne eeinot ann taen. ees See 24 
BuOUterieS .iormn ten ole SE ase as Se Get 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
Magasins d’accessoires personnels...................- 27 
jmousslesfauitresimagasinS; 4 o...uccie so ee tere ee 28 


Ensemble des magasins.............-+.0+e+eeeees 29 


= {He«< 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 6. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Montreal 


November - 1986 - Novembre 


Chain stores 


Kind of business 


Independent 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 

- 1986/1985 1986/1985 a 1986/1985 

Ventes Variation Variation Ventes Variation 

Combination stores (groceries and meat) .............. 240,501 - 9.0 

Grocery confectionery and sundries stores............. 78,991 te 

All_ other :food ‘stores:. 2722: 7. Aik caters. be ckeenle rs 1,797 46,673 + 14.6 

Department. StOres. «0.2 400 odn ons dno splot ee. letra 148,540 148,540 np) (Oye) 

General merchandise stores .............2...0..5005- 9,161 + 64 

Generali ‘StOneS).... <0 4c ceeds «dc A ee eet 1,246 + 27.9 

Variety SIONGS oe aecaes. ay 22 waite nas eer soe ne ve ee ee 8,522 = 10:2 

Motor ‘vehicle dealers... Ps he aes re 236,336 236,336 = 10'2 

Used. car dealers... .s NI IB SEO ARE Ee 5,983 5,983 = 15:0 

Senvice stations: o.icj.nss crane eleranans ois ev sore ee ee EE 81,074 108,308 - 13.7 

(GARAGES 2a sicen oceans eaten war aiteone otee din “pts ao 15,246 15,246 - 38 

Automotive parts and accessories stores .............. 22,897 + 11.9 

Menisxclothing Storesiy itis: pee sire ete oer, cue 20,719 mec WS} 

Women:siclothing storesitaie sain. mien eee aoka ase 41,636 ee.3 

Family-clothing,stores* aos... Soares eee ee 30,074 - 3.0 
Specialty. shoe stores: oe aan. Be ee. Se Sree 7,309 

amily: shoe stores. Wen: 5) ier Ceo ae! 26 eae 30,529 + 10.3 

Hardware: StOlES ja jicen actele na oinavnens cise ale Re eee 22,592 + 21:3 

lasts) g ae eA er SraenNe a aOR 15,462 23,289 + 30.1 

Household appliance. stores? 2). . ae ceee ele ae x x Xx 

Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x x x 

Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 23,190 38,768 61,958 Sil ish 

Book: and, stationery ‘stores! .......0 ... 22 ee ee 7,022 2,534 9,556 sr tel 

PIONSIG Sore pk grelhg ocd og ole aay eden ek ca eee LD 3,422 3,422 res: 
Saddhae tas salouteae duets aianele oe Cleie cae ee 6,728° 10,591 

SR MAN AMS che Stace Sete 12;123°* 14,510 H31-5 

Drie evade ah alla > Ce 10,780 18,658 =*| Gere 

Sentai 5s ly sara Saad RAO Ree Ne ee Le 74,509 179,657 + 14.7 

a arab’ s ahratat act a.e ath ee eR MEE eRe SERS, « 825,827 1,410,032 ers 


& Ag )= 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 6. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Montréal 


January-November - 1986 - Janvier-Novembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Sales Change Genre de commerce 
= 1986/1985 = = 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Ventes Variation 

x 2,706,496 Epiceriess— Boucheriese mites eae seers waaay nee aera: 
x 896,797 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
21,550 509,267 Tous les autres magasins d’aliments................... 
1,203,666 1,203,666 Grands MAGASINS ere. cp yere cet releases iss eee ee 
X 86,115 Magasins de marchandises diverses ................... 
= 8,345 Magasiits: GemenaU re. vrccicviesenyorsrqeatuaray durcqerste tee eee ann eee 
x O47 AS) AS SiON BAZAN Se eee ners y species nk canon spo XaeeW onde nasa kOe Tks 
= 2,974,255 2974255 © Eiht |/Concessionnaresid/automobiles: ....... saaame. oer ean ee 
= 88,363 88,363. + -= | Vendeurs: diautomobiles: dioccasion........... 4.235... 0a 
302,902 904,756 IK2O7, 658) VEG aie 5s || StaltlonS-SCmMIGON <x.0.getens.catersqetciie « cesiareirtiie rassony SNP eNee.. eee 
= 161,162 161,162 GavaGesSt pare Pek ek Fe ea coe tiger re rek ROR ERs 
Xx Xx 187,445 Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 
87,642 74,265 161,906 Magasins de vétements pour hommes ................. 
217,250 154,766 372,016 Magasins de vétements pour dames................... 
207,270 74,299 281,569 Magasins de vétements pour la famille ................. 
27,298 17,5311 44,829 Magasins de chaussures spécialisees .................. 
168,971 45,071 214,043 Magasins de chaussures pour la famille ................ 
x x 238,943 QuincailleHieSs.aisnsvercese wed ewe a > aieche ea ee 
80,200 169,602°* 249,802° Magasins; de: mMeUDICS sca: <san-:-c, SO 
X Xx Magasins d’appareils ménagers............5........... 
X x Magasins de meubles, téleviseurs, radios et accessoires. . . 
248,676 419,579 668,255 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
67,433 27,642 95,075 Librairies; et. papeteries.....-....:.)...ReXee, eRe oe ee, aetele 
= 46,929 46,929 FIGUIMSICS aya ra ares newer cy fw getnca goe ator wm y pol gated eee 
30,277 46,267* 76,544 * BIJOUROT OS er rete asircn cree meter snap eat tess Yos-inevagres cl ee eee 
21,174 176,326 197,501 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
69,357 128,905 198,262 Magasins d’accessoires personnels.................-.. 
857,777 771,882 1,629,659 Tous les autres magasins ............ eee eee 
5,360,902 4.6 | 9,373,214 14,734,116 Ensemble des magasins................+-2++2e02: 


a fae 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 7. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 


November - 1986 - Novembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Change Sales Change 
1986/1985 1986/1985 = 1986/1985 
Variation Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 566,217 804,153 4.7 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 110,061 203,664 dS 
All.other food ‘stores »./ ies 4. Gripe cet eit ata eres 10,039 81,017 es 
Department stores... 2 4c02..22c.+ ek) un Oko enel aletierees 540,122 540,122 1.4 
General! merchandise! storesi= 7: gaeienll tie: ols as 117,148 152,073 10.4 
General sStores aces oc xc vectyeatiiene 1a )20d) <0 ARS Sete 20,807 eae2 
NarietyStOreS: cick ce aeucisledais Wena taser cies cathour our ksy jean eran 36,391 13.0 
Motorsvehicle..dealers:. ; 5... Wines 4 a eae. 946,646 1.6 
Wsed can dealers... ... ..feaetctne, cee anos ar eee 25,397 25,397 25.1 
Service ;StatiOns wis toe ceils aye toc ene scon Se 215,248 329,109 5.3 
Garages ryan iausuare gaa Me eeaaettie «oust anicaiaees das Chere Pee 50,273 50,273 3.6 
Automotive parts and accessories stores .............. 4,257 139,585 143,841 13.2 
Menis: clothing ‘Stores atrten iki eee cree Oe se ee 44,886 24,682 69,568 a2 
Womens clothingestoresmeesr ee rey aa ee eee 83,296 33,602 116,897 7.8 
Eamily ‘clothing, stores#2hea Bees eee oe eee 38,403 17,817 56,220 10.4 
Specialty'-shoe: Stores aes seeks see ss ee ee 5,810 3,966 9,776 10.0 
Eamily,-shoeStores: aeee tai Sie 1 Gey ess. Be een ee 34,078 12,380 46,458 1.3 
Hardware: StOnOS 2 sree. tas acs ee eesee ee Gunttvatn ee x x 33,884 15.1 
celle pus CRRA Ss 215917 41,530 63,448 14.9 

Fiousehold| anpliancecstoresseeiasann Suen «ee ee 6,046 19,383 25,429 13.5 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 32,225 11,291 43,516 16.3 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 61,750 140,793 202,543 13.1 
Bookcand stationery, stores:.0. 4 eee ey ee ee 17,735 10,695 28,430 3.6 
DROMISLE op er troiceadys is xls aes esa ash peer 911° 16,185 17,096 9.4 
SNoeyisltsausuer ia cic gem hehe acu cySeneTee oars ee en 21,190 20,231 41,420 4.3 

cals Sls at ee 14,879 38,375 53,254 22.3 

Sees See ec ee 41,803 46,094 87,897 12:5 

Sits Qa MsChks eins xenapls otvau’a a RN Fs ee 364,844 283,218 648,062 12:5 

sna yas Gusivaicesniveie fare Perera MURRETS cE. Pee SONTAG: « 2,303,758 2.9 | 2,573,633 4,877,392 5.7 


= 5 = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 7. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Ontario 


January-November - 1986 - Janvier-Novembre 


Chain stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


All stores 


Independent stores 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1 986/ 1985 = 1986/1985 = 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


5,953,795 2,394,010 8,347,805 Epiceries; - Boucheriés atk. adic Sota ON Ree 1 
1,195,458 1,030,354 2,225,813 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
116,279 757,123 873,402 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
4,038,887 4,038,887 GrandSiMAaGAaSINS 4-5 icsseancecxsvveds oneness eT Tee 4 
891,682 1,183,809 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
x 221,986 Magasins: Gemenauxcseican vite sare cysntuac 5.515 oe REO 6 
277,884 : 48,295 3265): / OMe, OL2ANBazalSrran eer ge sont eter th, cede ey ec togtaes sade OR Tae if 

x x 10,744,491 + 9.7 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 248,676 248;676" 17-6) Vendeurs ‘diautomobiles' d'occasion= ... 05.2295 00+ 9 

(p25, 395) 2,350,555 3i601950\ wae ee 0: Sali StationS=SOnVviCe tency. cccucyaseadenastemetsciva eset kena ea: Semen 10 
= 568,937 568,937 (GanaG OSH sac cceetisyarevancyeipast lens oe seakoke stem enay eee 11 

42,202 1,214,775 1,256,977 Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
286,788 193,734 480,521 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
696,888 325,022 1,021,909 Magasins de vétements pour dames ................... 14 
321,511 136,636 458,146 Magasins de vétements pour la famille................. 16 
47,985 37,436 , 85,421 Magasins de chaussures specialisees .................. 16 
275,103 105,196 380,299 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
Xx Xx 334,070 Quincailleries tic: ccuse vee eee rune Pe ee ee 18 

191,109 404,224 595,332 Magasins:de;meubles) ciao. 0 aah tide ete le el ouas 19 
51,892 187,713 239,604 Magasins d’appareils méenagers...................0005 20 
278,977 96,350 375,326 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
577,534 1,454,028 2,031,561 Pharmacies, medicaments brevetes et produits de beaute.. | 22 
152,056 91,206 243,262 Eibrairies et: papetentes).. ts. 5 cis. cae tency Se a. haem wees 23 
9,868 ‘ 181,277 191,145 FEIGUFIStOS ites ooo eer eee cei onto oe tether oe ree oir eT ees 24 
161,374 150,030 311,403 HTESHOUIROTIOS eA NE csthzla s  Bgns cate nsiss oto, RSNA 25 
127,303 509,212 636,515 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
326,498 460,862 787,360 Magasins d’accessoires personnels..................-. ah 
3,356,225 2,611,387 5,967,612 jousslescautresimagasinSie 45.2 aaa. relearn 28 
20,837,726 5.7 |26,940,675 11.7 | 47,778,402 Ensemble des magasins................-2++.+-0++ 29 


> AG = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 8. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Toronto 
November - 1986 - Novembre 


Chain stores Independent All stores 


Kind of business 


Magasins a succursales | Magasins indépendants jEnsemble des magasins 


Genre de commerce Change Sales Change Change 
1986/1985 = 1986/1985 1986/1985 

Variation Ventes Variation Variation 
Combination stores (groceries and meat) .............. 220,404 60,358 280,762 + 44 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 27,000 35,035 62,035 + 68 
All other food stores stein ah eeieterentts ctenatecst ieee tenatons 3,065 38,995 42,060 To) SHS) 
Department: StOreS) iii. |. cep ecocestrare she che ea Te See 220,947 220,947 + 0.8 
General merchandise stores ...............0.0.0e0ee 35,223 43,841 HP ullo:9 
General Stores iin cevecrcnPorsnens-sacheeox net ate pene ceee 829 + 19.9 
Meanie by SHON OS re crac hep tueccer sy awe eon cho Sac wok cusued asec ck otek eo ootere 6,990 = S764 
Motor vehicle“dealers ...... .Seeye he a eee. 382,681 + 10.0 
Usedicar. dealers:..:..... FANGReia ms tance in ciaetaa 6,699 eile 
SEIVICE STAUONS x sec ce sicncrsta Sv cosets susan: MOORS eeteeeas 118,324 2:5 
(CEE |= een ree nt ONG conn GAs eee ee martinis ss Ald te 15,161 - 14.4 
Automotive parts and accessories stores .............. 45,639 21.3 
Men's: clothing: storesmeara- . eer erent es eee 22,912 34,828 ao MRS 
Women's:'clothing) Stores ityic s/s. 2 aeiey 2 ereeeei 35,519 53,516 me CY ¢ 
Family clothing) Stores tram fa tee eee eee: ees ee 18,213 22,792 + 8.6 
Specialtyshoe::Stores eave ive area, ee eee 3,704 5,829 + 12.6 
Ramily<shoe. Stores: Se) 4A ine), eres oie eee 17,387 22,186 0:6 
TIAKAWANE SLORCS che, oy ous) sy oe) sicusns: See acai. gu eo ee eee 8,606 a2 arf 
si gh acl Sean's, AMES RE RY NS 22,965 + 17.8 

Household ‘applianceyStores sami eee eaten ee 11,608 alfa ea 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 23,108 a at billets} 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 18,917° 78,954 + 14.8 
Book; and,Stationery: stores:...... ...<, naan de ree 8,091 12,100 ap key) 
Bi OVISUS sae esp apt aeny ine, oleae perce cearsi yas ose ee x 6,335 Bie OR 
Spe ratoney cree see vtsteahcniteb ae oY ol sisi at Shei 7,412 11,334 18,746 + 10.6 
USE Ras SO 7,686 14,423 22,109 sual aati 

Sas MPs OA Rn ed oak 19,887 28,102 47,989 + 12.3 

Sot eT ONS Oa Sclecces ons cakes ble 132,822 119,665 252,487 + 11.7 
siojaierul aiuiaiti wise. core Se SI Se A 894,572 975,555 1,870,127 elas 


= eh7. a= 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 8. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Toronto 


January-November - 1986 - Janvier-Novembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1986/1985 = 1986/1985 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


2,259,967 : j 2,847,337 i5i|(Epiceries — (BoUChericSaaae GReEReE nena eee 
278,078 5 : 654,671 i Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
34,129 471,400 -5 | Tous les autres magasins d’aliments................... 
1,657,208 } 1,657,208 PS AGiramGs IMAGASINS yes fce sche cp-vexersicy=ssekey seek eae 
276,904 ; 350,029 .3 | Magasins de marchandises diverses ................... 
= 3 7,348 BA al MAGASIMSTQCMOT AUK 22 ciao) caitnayavasepes cb asccu'epomegens ReRet NEN epee Rene 

BB i017 : GAF409 ep VES ABA ZAMS yc yon psp esate enc cae neat on ci npeasns so AEA 

x 4,124,983 + 17.9 | Concessionnaires d’automobiles ...................0., 

= 65,162 65,162 + 13.9 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
505,380 : 690,624 : 1,196,004 ESM tALOMS-SCIVICE scp 2a eycecicuch ey ch-y<depensie cy yok SES eS 

= 157,654 : 157,654 Ral GAG AGOS seretay ayy pe ye oe cact ames case yep iore dk 

x x 396,359 .1 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
150,796 87,143 : 237,939 .5 | Magasins de vétements pour hommes ................. 
304,369 177,995 482,364 Magasins de vétements pour dames................... 
149,177 ! 37,568 °* a. 186,746° Magasins de vétements pour la famille ................. 
32,212 20,418 f 52,630 .2 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 
142,106 45,552 : 187,658 .8 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 
x x 86,932 Quincailleries 5.25.3) syeyaye den ages pasar, > ao) OS 
123,264 90,438* %: 213,702* Magasinsde: meubles........:-:3.+:.,.. aes esishiee dedcuteren ail 
X Xx 110,744 Magasins d’appareils menagers.................000005 

Xx Xx 212,575 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
158,555 618,342 E 776,897 Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beautée. . 
76,524 33,391 F 109,916 Kibrairieszet;papeteries 0.5.0.5. cesyytes aaeeteiso me ae 

X Xx 74,548 ROANTSIOUNISIOS oc ovepey econ agen oysy an sey eons hawencianngnk-yehokege bysnoatysere MERON 

59,810 78,407 138,217 BiOURCTIOS 5355 ceases crag spon cyseeeosk c pousirdes an QI AMR 
62,552 } 194,866 257,418 .1 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
164,608 ; 284,847 449,455 Magasins d’accessoires personnels................-..- 
1,187,956 y 1,137,441 2,325,397 MOUS MHESFAUIIKES| MAGASING ore. cyexsyscss odes cro.o cghpereteas earths 


7,961,978 5 9,933,723 16.6 | 17,895,701 Ensemble des magasins..................eeeeeeee 


No. 


= 8) 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 9. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 


November - 1986 - Novembre 


Chain stores Independent 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change 
- 1986/1985 1986/1985 
Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores............. 
AllSother food ‘stores: SFr a. ete erent hegre 
Department stores... svc aac: can ee ey eee ree 66,320 
General: merchandise stores’)>..- cess ee ee te 10,785 
General: stores<<2.0 2...0.8e es octe. ood eee ne eres 
Varidty<Storesy Sey.lo 2.7 cep otis aaa het uc eens 
Motor vehiclesdealers.. -:sEeere es ie oe e ees 
Used'.car: dealers: 22 3... OR ae ae ee ee ee ote 
SEnvice Stations <2... ec. a2 ae ein se ee eee 
CGalages =). Akasa eae oe ae eed we oe 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Menis«clothingtstoresra 28) witssn sacs fs ee eee 
Womenis-clothing: Storest rem tcttiat. ects a ae er ae eee 
Family-clothing storess.., Siew ee ee eee 
Specialty*shoesstores fe ret ce eee eee 
Family" shoe stores: 20%, cI, San NE A es Beene 
FlarowareStoresic jas te soe oe eiehs doe ne 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 2,424 2,890 


All other stores 22,647 


25,922 


All 'stOres ic. tactniocu. Core ee. eee 237,511 237,770 


All stores 


Sales 


Ventes 


$'000 


103,005 


17,478 
4,798 
66,320 
12,958 
12,255 
3,590 
75,308 
2,579 
43,410 
2,406 
9,657 
4,738 
9,259 
6,569 
742 
3,115 
3,564 
6,174 
2,287 
4,467 
13,487 
2,774 
1,117 
4,491 
4,850 
5,314 


48,570 


475,281 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1986/1985 
Variation 


% 


aya 7A 


10.0 


= 49.= 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 9. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Manitoba 


January-November - 1986 - Janvier-Novembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


All stores 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Sales Genre de commerce 
- 1986/1985 - - 
Ventes Variation Ventes Ventes 
x 1,054,210 Epiceries| = Boucheriess saa conser «ase pee er 
x 192,178 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
8,082 52,424 Tous les autres magasins d’aliments................... 
530,956 530,956 Grands; MAgasiNS: <5 go s02ec04 ian .n co ee Serer 
80,344 97,396 + 2.4} Magasins de marchandises diverses ................... 
x T3OfG7A) = =) V2 a] MagasinsiqemeraUxe yc x0s:20s.a.<uayecce. cra alg cae ee 
30,479 1,380 S1FB59) eS 7 OUNBAZ ASE Ais pings a otaion avid ckhatuahenetecayors-o.9 ce SE eee 
= 1,016,716 1,016,716 + 8.4 | Concessionnaires d’automobiles ...................05. 
= 25,488* 25,488* = —_—_... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
125,750 296,503 422+253) & ~—*-:3t0) |FStationS-SemnviCey oaiseci nase ob csve vs acts Re 
= 31,926* 31,926* Gat ageSy tyres toes iy ae! vena svcd are cuore 
x x 87,741 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
19,604 11,633 31,238 Magasins de vétements pour hommes ...............-. 
68,417 19,668 88,084 Magasins de vétements pour dames................... 
52,744 9,694 62,438 Magasins de vétements pour la famille ................. 
3,532 4,457 7,989 Magasins de chaussures spécialisées .................. 
18,377 6,115 24,492 Magasins de chaussures pour la famille ................ 
= 33,512 33,512 QUincaillenies i. co... cseoeus aes Dniateseceese raves rect eee “Ee 
Xx 60,884 Magasins:.de: meubles!. sis... s0. eres. aoe. Beets 
x 22,409 Magasins d’appareils ménagers...................--5- 
x 47,219 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
2Taloe 157,130 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 
16,269 23,841 Libraintes’ etipapeteries).s.....0c..01., dana ee ee oe 
- 15,483 lGUTISIES Ph eostac ks dick rs cana Sheek cays anc EI 
20,039 36,870 BijOUtenieS yc aieg a fat ccateucene venetian 6 eed oat ee 
Xx 54,750 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
16,492 26,092 42,584 Magasins d’accessoires personnels..................--- 
210,743 289,884 500,627 TousiesiautresiMaGasinS! .c; ic. a snes ss. Re ema 


2,173,088 


4.5 | 2,710,281 


4,883,369 


Ensemble des magasins.................0eeeeeee- 


Call 
28 


29 


= Dy = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 10. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Winnipeg 


November - 1986 - Novembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
- 1986/1985 1986/1985 - 1986/1985 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. + 40 
Grocery confectionery and sundries stores............. ae by? 
Ally other. food!‘stores: . ee ee rere eerie ee eee + 9.0 
Department Stores: <-5s6.5.205 27 sacle oo ee ee F -- 0.8 
General merchandise stores... .00.0...0 0.050... 008. + 19.2 
General Stonesen:-¢ 5 sc0c sc qa 64 fans c Hee ee et 
Variety SlIOf@S jcima.d.< maith a iaetesern sete etye ta tog Lee 
Motor:-vehicle: dealers: ..... «2252s. Me. @ 2 Re es : 41,272 ane 
Used? CarsGealers ici:...2.c Sets Ae ee ar ene eT A eee ee 1,352 + 33.7 
SOMVICE: SIAHONS . s...cdean de Wivew e Mhua de ea 32,837 163 
GakdQes ss irs.o sie e oe toate Sees tisaane elt to a ee os; 1,743 
Automotive parts and accessories stores .............. 6,906 aad 
Men's: clothing: stores": Saks Ree Sy. eee . 3,464 ate lili 
Womens ‘clothing -storesoates fa Ge a. Fee 7,506 eemiet 
Family<clothing. stores# 228. Seer ens Soo eee ; fy: 3,347 =e:9 
Specialty: shoe:stores; 2S h eee eee eee 730 ped ie le 
Family shoe ‘stores: Gate oa) See: Se, See 2,556 + 10.3 
THAT OWANO sSUOROS Fe 5.5 53 aids 507% 45 Seavey ge sae : 596 = ES 
5: aie: 8) iaestmy ER EEO Sorta oer 4,715 ae WAS) 
Household appliance stores ©... sees 00008. cee. 1,808 +. 10:5 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,385 + 10.8 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 8,257 - 11.6 


Book. and) Stationery sstores'.4. ... «... eee eee eee é 2,201 2p. {07% 


PlonsStSeecccda ceeds bs ok ws add chee eee 772 ys CPS) 
a ace Ree IE a! 5 ! 3,828 +77 

REED Re Rs ts 2,387 + 31.3 

RO RRS hy tro A MER BS 2,290 l 2,498 4,789 + 12.3 

ee eee ot cert ee 18,516 15,379 33,896 + 1.6 


syeiRge(s wihyey Kira Minin uaie eile rv: oats Ae ee ec 191,070 126,040 317,109 - 0.4 


y= 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 10. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Winnipeg 


January-November - 1986 - Janvier-Novembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1986/1985 - 1986/1985 - 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x 710,519 ‘AiliEpiceries: = 1Boucheniestuss. Seen). Seed neene inna: 1 
Xx 109,159 .0 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
Xx 33,767 .2 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
477,844 : 477,844 £8 fl GANAS IMAGASINS wre se werent ores OS, a 4 


x 36,043 + 29.1 | Magasins de marchandises diverses................... ‘S) 

= a 3,391 ° fe 1] MAGASINS GEMCKAUNK EG, 5 ste a erm Saale Dante WN ae Re 6 

X 7,840°* th BAZAKS iy .at arenes Oro ee bene AS EAS ae Dab ue A 7 

= : 590,563 .8 | Concessionnaires d’automobiles ....°........5.....05. 8 

= ; 17,916 .1 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

Xx 320,448 SOUL StattONnS-SeIVICE ~<a wae ee ao i Sy Be ae 10 

- 16,174* Ae 16,174° 2] GALAGES hoe Sain en GARE ha 8 be Fee NE etn he ER 11 

x x 63,853 .5 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
16,550 : 6,196 : 22,745 .1 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
58,318 12,508 ; 70,826 .0 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
31,706 : 1,363 : 33,069 .3 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
X 7,897 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

x 19,276 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

= ; 5,979 of I QUINCAIIIGTIOS 5 se ayrtvareea s ae cos orien oo Fae IE Se 18 

x 47,427 10], Magasins: dé!MeubIes 5... « o.2..>. SNES. 8 RAP, SSR 19 

x 16,575* ... | Magasins d’appareils ménagers...............-...005. 20 

Xx 35,713 .9 | Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 

x 98,741 .6 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
14,841 : ; 18,950 ‘9))| Librairies: et papeteries. ....>< «+= Ai APSA. See eRe 23 
= : 9,811 SH IGUNISTES 9 sens x sce Sok Nace ee 24 
16,897 : : 31,178 S7A| BijOULETIOS: .. sa. Sa aaa aya sas bois Re A 25 
x 21,480 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
15,488 : 22,327 37,815 .7 | Magasins d’accessoires personnels..................-. 27 
722532 , 170,060 : 342,592 16 |ous-les-autres magaSinS.s45'.020+2 2-5. Se wea ene 28 


1,751,835 ; 1,455,753 F 3,207,588 3 Ensemble des magasins............--..+--++20--- 29 


No. 


= 09° — 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 11. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 


November - 1986 - Novembre 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1986/1985 = 1986/1985 = 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$'000 % 


Combination stores (groceries and meat) .............. 78,174 + 7.4 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 15,415 aoe oi) 
Ail other foodl'stores:. Sieeeiern 2 cya neesere eta etek etek tenet 3,915 + 14.2 
DepartMent.:SlOLeS oo. 2. ences te o:< <target aot 43,260 - 0.4 
General merchandise stores ...............5.0.0eeaee 889° 23,777 + 18.0 
Goneralisstoresis. «6. s..\et as sitar MRE ee ee 15,335 24,587 - 3.4 
Variety eSlOneSye nantes donc ele ictal cee» eying ce eta 2 ce 447 4,993 - 6.0 


Motor :vehicle:dealers: . ... .22aes3 sate h.ceeeet eee 91,618 91,618 + 5:2 


Wsed| car dealers... «, ....: Ae eee en ee See 928° 928 


Senvice Stations 4. 2). )6/sG bat scone cone ee eee 15,653 20,784 + 1.2 


Garages teri. = a ati de ed toes Sau eee te leanecaes ee 3,439 3,439 - 4.2 


Automotive parts and accessories stores .............. 9,812 10,818 5:0, 


Men'sclothingstoresinwe: frst tcc crac» tele eer 2,910 6,584 nr) key 


Women’s clothing stores 2,880 9,806 + 15.4 


Family clothing stores 6,795 + 14.7 


Specialty shoe stores 470 + 6.4 


Family shoe stores 3,356 = oY 


Hardware wStones ts 2). 0136.4 2eisn is on aeseaets See 


5,910 + 16:0 


3,656 a) Vila 


Household appliancesStores masses) cee ate arene 


1,538 + 14.7 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 2,224 - 3.0 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 17,975 +45:6 


Book and stationery stores 2,223 =) 1.0 


RIOMISIS £457 aisha, cdc. tee, pe co a eee, oe ee 


1,169 1233 


4,601 + 13.4 


8,532 + 14.4 


eben ae ek Cae 2,183 2,999 Ha Sef 


pica sal aupriui<™ackescaeoy 2c SRNL OMIT RSL MGR aa 26,379 25,259 51,638 + 10.2 


202,871 


+ 
a 
a 


248,313 451,184 


2) O9% = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 11. Commerce de detail, magasins 4 succursales et magasins independants, suivant le genre de commerce 
Saskatchewan 


January-November - 1986 - Janvier-Novembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1986/1985 - 1986/1985 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


x 818,666 (6) Epiceries! — Boucheniosme ani. aevaaennt hemes aaa ees 1 

Xx 170,285 .2 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

2,784 e 38,209 ; 40,993* Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
328,443 ; = 328,443 bi TGraMASeIMAGASIMNS? vera co cesucci.& deruin-pancncncly cise Pes aL 4 
152,293 : 10,395 * is 162,688 * Magasins de marchandises diverses ................... 5 
98,059 170,116 : 268,175 £2) IMAGASIMS.QEMENAUIXE caccecicncere swe sicncou Seen) oo one tn ao ME ee 6 
39,238 4 4,413° an 43,651 * Moy | A ERAZ ANSE years. cice:-ctcntenres) sb 580 paso ouspe rch Succ Suh Sasa RC 7 
= 1,042,017 ; 1,042,017 2, ||\Concessionnaires: diautomobiles ........ 24525 .40. 2.5 8 

= 17615" ee 17,615* =.) |) Vendeurs drautomobiles: dioccasion® 1... asses cle ee 9 
50,145 : 160,835 3 210,980 EOHESTALIOMS=SOMVICON ap -.ccrascience suites exsist cx cnet orsu ae cox MME I 10 
- 35,745 : 35,745 Gata SS ree ee peace tech elim ob naire ax vente bar nee wack ce Se 11 

9,607 : 91,765 101,372 Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
22,201 ; 21,824 44,024 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
60,628 : 34,341 : 94,969 .9 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
x 58,528 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 

x 4,114 .1 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

Xx 30,624 .1 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

Xx 50,306 ES} [QUINCAIN ENO S isha ceuscy peter eaczoeercn kta ra Se snraxdt sonst ae 18 

= 35,433 : 35,433 16 |iMagasins: de:MeuUbBIOS:., «.sc-.cp... 0. eee OS oe Nd 19 

= 15,509 : 15,509 .9 | Magasins d’appareils ménagers...............-....5-- 20 

x 21,747 .0 | Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 

Xx 193,157 .2 | Pharmacies, medicaments brevetes et produits de beauté.. | 22 
10,379 E ‘ 19,155 '5) }ibrairies; et; papeteries:., ........... abhi ase. an ae 23 
x 14,357 ES a MmICUMSTOS 5 aeyceeccraty eeesesw ty kena ae ae ore 24 
15,109 é ; 34,606 LOM BiOUTCMIOS cases eeewoccuanacctsmtns wae elneaSn es nsiveni ones oa MRM ROR ER 25 
x 116,930 .8 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

6,534 f 26,283 Magasins d’accessoires personnels.................-.. 27 
232,646 : : 512,269 [A |MTOUSHIES AUIFES| MAGASIMNS! cs s.sksuseeworse se onsas. a cd ROE eros 28 


1,787,017 6.8 | 2,725,626 4,512,643 My Ensemble des magasins...............-...+2-2-05- 29 


Eee ae 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 12. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Alberta 


November - 1986 - Novembre 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 
All: other: food: stores: : . Sees ae. See. Ses al Ae 


Department:Stores: ois wc... oh ccc 96 + ea ee ee 


General merchandise stores 


General stores 


Variety stores....... 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers 


| Service stations 


Garage nr. pate eran =, Sopaiebal aesqeents ALCO Oe 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Men's clothing stores 


Women's: clothing” stores#ot Sa, ees ee Bee! 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores .. 


Hardware stores..... 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


AOU CP ees ee a er eeu 


Chain stores 


Independent 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


4,116 
13,339 
23,137 
17,621 

1,194 


7,385 


13,550 
5,226 
x 
6,675 
3,885 
8,259 
76,175 


627,702 


Change Sales 
1986/1985 - 
Variation Ventes 


Change Sales 
1986/1985 - 
Variation Ventes 


35,383 186,312 


28,100 45,240 
10,792 11,523 


164,884 


31,531 
51,565 
7,367 


236,022 


5,019* 5,019 


43,688 


67,744 


6,345 
25,657 
8,043 
6,861 


6,389 


6,345 
29,773 
21,382 
29,998 
24,010 

1,750 

9,621 
10,917 

8,707 


5,474 


14,574 


41,137 


2,095 
Xx 
8,800* 
11,836 
6,471 
74,854 


605,592 


54,686 
7,321 
4,571 

15,475 

loon 

14,730 

151,029 
1,233,294 


Change 
1986/1985 
Variation 


Wher 


14.9 


14.4 


14.9 


10.8 


= O65. 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 12. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indéependants, suivant le genre de commerce 
Alberta 


January-November - 1986 - Janvier-Novembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Genre de commerce 
= 1986/1985 - 
Ventes Variation Ventes 

1,603,299 413,371 2,016,669 Epiceries; ~ Bouchetioss teen, gueenice!. a2 cis. dees 1 
180,569 333,138 513; 707 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
8,122 102,509 110,631 + 9.7 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
1,389,395 = it, 389}395) GaeHeeleS: || Grands) magasimsya7yeiasc-cecesseeisy ouecuccsss> SROENO e 4 
152,281 98,758" 251,039* + 6.6 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
x 539}733) 9 HF. 2S Magasins; GEmeneauire ava ecu y/apaycyeyenesueyoueyey eee <a 6 
58,353 G5i264) ROS SSSI Bazar vase ct yore svar w ta spot Weutaae hve, ey eC i 
x 2,939,447 + 7.1 | Concessionnaires d’automobiles ..................8.+. 8 
= 33,098 * 33,098 °* Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
203,979 576,747 780,725 StatiomS-S@mnvic@hs ccvte cca ritnteetoi se sess cc ao es 10 
- 67,598 67,598 Garages re et tere ee coy depres yew ee aes eA 11 
34,792 233,814 268,606 Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
84,315 71,079 155,394 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
208,429 68,931 277,359 Magasins de vétements pour dames................... 14 
156,842 57,769 214,611 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
12,701 5,016 Wierli7g Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
64,779 24,294 89,073 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
X 108,697 Quincailleriese osc ee Redytraankontss ee SR ee 18 
32,995 91,977 Magasins:.deymeublesy, «0.23. ,-.0 race. are pote: 19 
X 57,086 Magasins d’appareils menagers..................0000. 20 
x 157,003 Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... | 21 
128,433 442,805 571,237 Pharmacies, medicaments brevetes et produits de beaute.. | 22 
44,391 18,166 62,557 Libratriesseti papeteries:.........,., aes eee. it. doe 23 
x x 56,012 FROUNISLOSS 3c, ys eveurigs ceirede mynd ous sce ues Saeath onoucus te Vaswtneacss Se 24 
49,730 52;730* 102,460* BijOUteniOSy.. fyeysceigeyaessfegsyoes yogepedvie ge «eae axes co OUR 25 
40,526 136,431 176,957 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
65,235 59,396 124,630 Magasins d’accessoires personnels.................-.- 27 
813,318 708,854 S2entir2 houszles;autressMAaGASiMS a. cy-cuncdeawoacnscen HM See 28 
5,939,063 3.9 | 6,821,791 12,760,855 Ensemble des magasins...............--2---++-+e0+- 29 


No. 


28 


29 


= "DG = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 13. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia 
November - 1986 - Novembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1986/1985 = 1986/1985 = 1986/1985 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$'000 % 


Combination stores (groceries and meat) .............. 180,391 81,648 262,038 + 0.6 


37,255 53,831 + 9.0 


Grocery confectionery and sundries stores............. 16,576 


All- other ‘food stores.22s Sales See et eee eee 3,395 21,281 24,676 SeeD 


Department <StOreS ive... s-ret ena: teccuarer atch walt eee 192,097 192,097 = ot Od 


General merchandise stores ............-..000 eee eee 22,746 28,277 + 25 


General “StOreS rex, conse: cxvcsete ter eens Pho 9,019 - 12.5 


VahietyeStOneS 3 irene toni rann coy aoe eR GR teeter 8,181 SAS) 


Motor. vehicle dealers: ..-3..... eran ee ee Sena: 214,429 + 4.2 


Useditcar dealers::.:..0..n A. ee ee ee Se TRA 7,159 
SERVIGESSTALIONS sicon ou ccercnonersrsicaceetseacuer cee eee 60,645°* 90,656 - 15.1 
GANAGES) sere. eacichiet Roh hensote sraheansens raked o's dy ants cma ee 8,514 8,514 aalouy, 


Automotive parts and accessories stores .............. 8,978 16,473 25,451 + 3.4 


Men's ‘clothing.storese. 5s sae a ae 9,687 3,474 13,160 + 12.4 


Women’s<clothing. storeSti.) ae. oe ort en eee 21,180 10,514 31,693 + 19.0 


Family sclothing: Storesta ios. mitre eet etn eet ee te 15,624 4,888 20,512 a US h7/ 


Specialty-shoe: stores Raaey eo ene nes ak Pree 893° 1,835 2,728 
Family :shoesstores: saa. teen eee ee ne ee ee 5,165 2,582 7,747 - 2.0 
RardWware StOneSicet -< Gacaceanirn< > S:claks ener seca ee eee 8,859 = Oe 
Household furnitures Storess.-u eee ee ee 13,410 - 11.0 
Household) appliancesstones marae ee nena anna 3,069 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 8,128 ae (3){9) 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 37,238 66,266 ae ailoere 


Book and stationery stores 


4,826 8,425 sey its}ei 


BIQHISIS iy. tcrtancvB8on08 Sone at Wala sae tiene WM ke 


Xx 3,561 


5,689 7,086 


WATAASY se tht0) 


4,013 15,631 


19,644 ue 


SHS, re eee eine eer ouegaes 7,991 13,789 21,781 e220 


eR ons rsraveredibers spa eee RM, ho RAO 87,132 71,800 158,932 


+ 
o 
o 


alas “ofatntafaiereretarailayateneroteie) ete nistore ai crenata tenets ale « 662,517 662,501 1,325,018 ari 41) 


=927 = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 13. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Colombie-Britannique 


January-November - 1986 - Janvier-Novembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1986/1985 1986/1985 = 1986/1985 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


1,939,932 915,105 : 2,855,037 Epiceries. - Boucheries:. bon. ssheainn): moots maiieekionsd 1 
172,054 : 414,408 ; 586,462 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
40,161 : 224,039 : 264,200 .4 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
1,645,365 : 1,645,365 P| (Grands Magasins) 3 A.5 css aaG sc. % one SO ee 4 
159,653 : : 208,250 .9 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
x 108,041 bh || (Magasins) GenenaUuxs sas via. « «cans cek 5 eee ee 6 
63,883 E : 73,769 -O4|| Bazarsiias cst en ah oe cr enere ooh 3 eee 7 
x 2,594,367 .1 |] Concessionnaires d'automobiles ..........5........005. 8 

= 66,998 66,998 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
316,737 : 731,706 : 1,048,444 Gul SlatiONnS-SOnVICEy a. acs ee snaps aah so pe Ree ee 10 
= 112,303 : 112,303 (64h Garages ae arses Gee One Gs ei sic fetaty. a oticr: See eee 11 
80,144 : 130,679 ‘ 210,823 .3 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
70,086 30,223 ; 100,308 Magasins de vétements pour hommes ...............-. 13 
182,251 104,276 286,527 .7 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
137,019 i 51,824 188,842 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
7,929 17,728 25,657 .5 | Magasins de chaussures spécialiseées .................. 16 
43,598 ! 23,569 : 67,167 .1 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
x 94,110 5 Nl Quincaillenies nc. aes ee oa sd ey or 18 
42,913 ; : 126,717 ‘3 |. Magasins: de; meubles:.. 3. 3..... . Sees Paarl. eee 19 
Xx 38,474 Magasins d’appareils ménagers...................005- 20 

x 69,812 .5 | Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
292,740 ; 390,039 : 682,779 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
29,358 : 38,636 , 67,994 Librairies; et papeteries «0.5 25 a eee ae. 23 
x x 34,690 OS Al FACUNIStES a5 i5i55 Sons are eens aoe w sis tee cme to ad eee 24 
45,276 ; 72,084 117,361 BiOuteriGS: 5 sind gcitsys ware) oc oe I eee 25 
46,797 197,383 ; 244,180 .1 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
61,984 ‘ 151,726 : 213,710 Magasins d’accessoires personnels..................-- 27 
914,247 ; 705,039 i 1,619,285 104) Tous, les autres magasinsS: = w44502 4. 2 2 See ee ee 28 


6,361,322 i 7,390,350 ; 13,751,672 5 Ensemble des magasins................+2e2eee00: 29 


= 2b = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 14. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Vancouver 


November - 1986 - Novembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1986/1985 a 1986/1985 = 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 121,855 Fay yal 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 30,393 oe) teks) 
All- other: food” stores: « Ss QS et nate eerie ; 16,785 = ler 
Department: Stores: ...¢.os. «caper. ay «cl ee een oee oeee : 113,461 See, 
General’ merchandise’ Stores’e#).em eae ee oe 7,150 Efe 102.3 
General! ‘Stores 255.6... 2 Pda Fo de ore Rees. eel x 
Manel SStOneSiic. 0: gansta ro... amen cieraiee stems & ohh ec ee 

Motor: vehicle: dealers: ... ... PRS BA eee + 44 
Used car dealers: «3:2 SERRE. PP ne sere atc 3,472° 

SCHVICE GStAtIONS one = 23 sages as A earns ete edema é 32,881 * i =nlo3 
(GarAGOS Macias too oar eee ervey itr renee ee 5,737 g = 13:4 
Automotive parts and accessories stores .............. = is 
Men's «clothing: Storessade ia) Juhi eee fk ere taele-6 
Women:s- clothing stores#ar eter. ea tien tey JA) See eA a UTES) 


Family clothing: Storestarce 3: Ae ee, meee eee ont. Ae eee ‘ a eetlitlets) 


Specialty shoe stores 


Eamily-shoecstores Aare Sh mice) Rem i a 20 ee 0:3 
Hardware /StoneS eri sis. odin. + arc Semisecdena aot. Ee - 15 
odteiv-nip « SEER See, Rea = EX 
Household appliance <storesianaueesats Aeros ae peaenen 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. + 48 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 19,158 : + 19.4 
Bookvand)-stationery stores... . ... seen ie ee 2,360 é etal 7/0 
FAONSIS 8 uo ays So aowrn it Ak Tltlone dn eae 0 
Pd Hoo B anilin wathowhet ares Bate a gna ces ee + 19.3 
Fea os, RS x 
Stk tae aes see Se 5,865 11,968 + 19.2 
aller st ss Sun.o ates aap eee Ee EI i 31,873 79,368 n0.6 


s dildicinaa'y sata aR AO RernSa Ee, - : 316,291 ; 686,937 + 2.4 


- 29 - 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 14. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Vancouver 


January-November - 1986 - Janvier-Novembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


All stores 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Genre de commerce 
= 1986/1985 = 1986/1985 = 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes 

x 1,280,092 Epiceries - Boucheries’. ai. Sieve. aaite nekeea 1 
x x 339,808 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
33,389 153,464 : 186,853  - 5.5 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
989,726 989726." =P 86:34 GrandsamagGasinSns x5 nt a aes = 5 3 scene) renee a anne 4 
x 59,395 + 9.1 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
= xe PEXT MagasinSGENClaUx so. o stata. PAS 5 eet a eee ee ee 6 
x 6967, 4 SAAN BazarSe ho 3 ae eee sk RS he 5 oR ee U 
Xx 1,382,818 + 14.8 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 26,691 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
163,765 520,026 StationS-Service van wane vee oo Ben a oe eee ee eee 10 
= 71,493 Garages 2a neHWN EY Lae sce eee is, Bs See heen eon oy a 11 
Xx 102,027 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
53,105 10,304 63,410 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
110,882 65,998 * Rs 176,880* Magasins de vétements pour dames................... 14 
63,424 27,456 90,881 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
x 10,585 Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
x 33,022 Magasins de chaussures pour la famille ................ ila 
Xx 33,998 Quincailleries.s:, 2.2. 35285555 204 5 a5 hives. eae eee 18 
x 85,992 Magasins: de; meubles: «2642.4... 22 ae See, Tees 19 
x 23,419* Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
X 38,517 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
200,791 148,980 349,771 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
18,819 13,397 32,216 Librairies.et. papetertes: 5. +. +>. Seas SRSA. PRR eae 23 
Xx 18,086 * FIGUIIStES = ..494 Basak dd DER he ae URNS Oe SoS bees 24 
28,524 73,001 BiyoutenieS 244 4.58a0 hoses aen, e565. Re OR es 25 
x Xx Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
47,560 69,249* a 116,809° Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
479,505 320,034 799,539 Tous: les-autresimagasinS:..2222 565524. 5.0 RUe.. SPR 28 
3,539,247 8.2 | 3,516,469 7,055,716 Ensemble des magasins..............-..2---2++-+- 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 15. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories 


November - 1986 - Novembre 


Chain stores All stores 


Magasins a succursales 


Independent 


Magasins independants {Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
- 1986/1985 - 1986/1985 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 

Grocery confectionery and sundries stores............. 1,410 = Bs) 
All other. food. stores. aican nek Serva eet) st eevee Fe a 187 
Department: Stores... ... sc. yea sac ths ae ier tatel eaten - - 
General merchandise stores ..............-..000.0005 x x 
General StOres: ac. <<< kd itnvers. 09 Sige, SER Se 9,852 ae Use) 
Manlely: :SlOnGS. 2 osc erase dain Kiger tea ewe eos oe x x 
Motor. vehicle \dealers:.......ceieee hee Oe : 2,539 + 3.8 
Uséd car dealers: .... .. user nets. Nadie in Oe tiene x Xx 


SERVIGEESTANONS)...0%...c, dc cd ac wena wae sk ae ‘ 1,404 = les} 


UW Galagest Sac eRe nora Ma,5 gin Sed 5 x x 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. x x 
oy Menis: clothing; Stonesmeremtaes, asks esis ores <th eeeeen ena x x 
145) Womens: clothing .storesiuis arael-cieea en fee eee x x 
5a) 'Family clothing storesiamarnca: ase eeereone ces, Aes : 193 == 3:5 
16s) Specialty ‘Shoe. Stones sane as ees a ee x x 
17 7|(Ramilyshoes stores steers a se er pees ob ane x x 
TOM iardWare <StOLeS 4, say scusiica chance gd eas 346 + 3.2 
TOM Eousehola furniture: Stores... oe eee es See eee x x 
20))| Household! appliance: stores weecmye: Messe ge ween x x 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x x 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... E 1,239 + 7.4 
23)|},Book’ andi stationery stores... ..... 1. asec ae eee x Xx 


Florists 


213H= 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 15. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


January-November - 1986 - Janvier-Novembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales] Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Change Genre de commerce 
= 1986/1985 1986/1985 1986/1985 
Ventes Variation Variation Variation 


x 70,190 #1 | Epiceries, = Boucheries: 4s) SatERee) Sais RSmmreein: 1 
x li7asOie ... | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
- 2,656 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
- Grands (MAGASING j.ccrs secrecy relies 3. SE eee 4 
x x Magasins de marchandises diverses ................... 5 
x 106,991 ||| MaGaSins ‘QOMOnAUX a5. 26s. ccsccuarsnsusnsh cwheesnokens) oe 6 
x OPT OrP eke O hye esx BORE ec Oe tx CPR IRTD Ma Bazaars repose csi cath cecy rsp capheb esac ores: Shap uren 3) ARE 7f 
= SIU Pe e= 14 32:696 STE V0!9) || ee 9S2,696 Sais 0:91) Concessionnairesd:automobiles ........ panes) .ceeern saree 8 
= UA 7e =| Sex Wee x i= Paix = & Bex): Vendeurs diautomobilés, d’occasionn........2etee ao. noe 9 
= OP PRee = | WS ,605. 8 PSER27: 95 ee B15;605 Bee RI27. Sal StatiomS:SOmViCe acca, ceveiseeserencrsyccs-cncp2nsecit, 21s ME eee eI 10 
- GAT AGCS Py Acce hy coc tee PAN et fo) Sen sarh ea wack eee 11 
= Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
Xx Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
X Magasins de vétements pour dames................... 14 
- Magasins de vétements pour la famille ................. 1) 
= Magasins de chaussures spécialis€es .................. 16 
= Magasins de chaussures pour la enille Sa Mte. Boek. eee? 17 
= Quincaillenies oy oc: sive taeeh ee sero c 2), -cu,) RO 18 
- Magasins de;meubles:.. .... ic... S9Sae. SO Sores 19 
- Magasins d’appareils ménagers.....................-- 20 
- Magasins de meubles, téleviseurs, radios et accessoires... | 21 
- ; .7 | Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beaute.. | 22 
7 Librairies, et. papeteniesi....c...:..... eee Ae: See. Sees 23 
- FIGUIISLOS Lo ceckec ches cheseneysy ce ost owen ncesbomsk oacteray shay ckinss esate 24 
x ABI OUTCOMES Ay iss ats cpcysetescacecvee tents xpress es RP eae 25 
- 4,351 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
x 9,277 .4 | Magasins d’accessoires personnels...................-. 27 
x 37,069 MOUS ES sAUtESIMAGASING  fe.s.-wsusa- picscesn-at.s A : CR ee ee 28 


134,443 219,194 353,638 Ensemble des magasins.............-2+.22seeeee: 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 16. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Canada 


November - 1986 - Novembre 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 1,376,731 
Grocery confectionery and sundries stores ......... ede: 169,696 
Allother food ‘Stores ~~ 49tesss eee bein meee 18,802 
Denartment Stones... 2c cei sickes- vee ay et am een Oe he 1,356,417 
General merchandise: stores. Sy 29s is 277,052 
GONEKAl STONES. «occ saxcesenter tascapay oxy sce: co ar kee een eee 73,337 
Variety SlOLeS cvs cier site. ats se rates Berane) ahd sneer eeri ee 103,416 
Moter vehicle dealers:........ RIO B. ferercnea aio: 34,203 
Used. car. dealers:. .:..., . Ree Sah eke ee - 
SOVMICS STALIN ie re = cay rege necator ce Sp Dench aenicash > RTO 227,936 
Galas uo sare sacswraeic Aor Ace ence Poe caesien Sty Sybase OREM = 
Automotive parts and accessories stores .............. 21,472 
Menisxclothingi Stores mana el er eee aks aeecetee 99,739 
Womenisiclothing stores# re ares ee oe) eee 203,356 
Family clothing| ‘stores#usaa yee ee ees 134,169 
specialty‘shoe) stores: Raima names. Sh yee EAP See 13,825 
Family shoe stores; enue stl jute. See. sree 99,965 
BIAr WAN: SOLOS iveyar cate o., cralcrcssts 3. /<1ch tec ep a ee 17,254 

ai sitay dl arereiay ALOE REM ee 46,563 
Fousehold appliance stores Ema ere +e eee See 7,493 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 63,957 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 158,189 


Book and stationery stores.......................... 42,080 


EONUSES esacecytee Kiyo f auras soe dudes gthev none coerce ane 1,795 


TiPeh se aN SNe a «4a cSvaty oy) ohio Rex averse Re eR 48,846 
Mee tah ft RO a 31,047 

WS) POS a Seo 74,832 

I eo Scones Bee ee, ae ee 783,965 


winin) usaf aVeY dre} a/ernja\nj ot ctehenerekmerete, © evel Sele eleva ote « 5,486,137 


Change 
1986/1985 
Variation 


754,454 
422,943 
202,393 
67,560 
100,014 
13,304 
2,171,812 
67,407 
658,774 
138,398 
298,611 
65,570 
93,856 
68,912 
12,363 
33,665 
98,544 
118,866 
45,246 
56,965 
360,400 
31,759 
36,159 
54,924 
115,743 
103,685 
699,194 


2.3 | 6,891,520 


Independent 


Change 
1986/1985 
Variation 


2,131,184 
592,638 
221,196 

1,356,417 
344,612 
173,350 
116,719 

2,206,015 

67,407 
886,710 
138,398 
320,083 
165,309 
297,212 
203,081 

26,188 
133,630 
115,798 
165,429 

52,740 
120,922 
518,589 

73,839 

37,954 
103,770 
146,790 
178,517 

1,483,158 


4.8 | 12,377,657 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


Change 
1986/1985 
Variation 


+ 


+ 


+ 


+ 


+ 


+ 


7.3 
10.0 
3.7 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 16. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins independants, suivant le genre de commerce 
Canada 


January-November - 1986 - Janvier-Novembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1986/1985 1986/1985 - 1986/1985 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


14,570,795 : 8,098,333 : 22,669,129 ‘Ad Epiceries;=' Boucheriess Sset. ey cwaxc). aaee. AOA 1 
1,829,061 4 4,637,718 6,466,779 .3 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
214,655 2,156,111 2,370,766 .4 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
10,722,398 : - 10,722,398 LOW GrANGS MAGASINS Vik foeesvn. ys, aeecxs..cs0t 22s 4 
1,955,158 : 621,813 2,576,971 .2 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
763,630 : 1,116,433 : 1,880,062 ily | MA&GASIINS GOMETAUX 655 05 ooav-cu'ss cacasssoeas thtycces ee heRORNaR to ewe 6 
918,360 t 137,651 3 1,056,011 SN BAZAN to spin cnet oon tec sxeetatsk op aack saeoesse/ssox ene eck REY ROEM 7 
401,691 26,319,004 d 26,720,696 + 10.6 | Concessionnaires d’automobiles ...................05. 8 

- 735,041 ; 735,041 .4 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
2,417,700 , 7,398,317 : 9,816,017 EO: StatlonS-SCIviC@: ara asic scalciecevsceuse.: ae .suse EOE eee 10 
= 1,453,237 2 1,453,237 Hr GaraG@Sis aparece persed Pa ee 11 

188,860 : 2,553,109 2,741,970 .8 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
653,608 548,849 : 1,202,457 .1 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
1,724,924 937,600 : 2,662,524 .5 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
1,171,991 : 596,509 : 1,768,500 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
117,649 97,634 : 215,283 Magasins de chaussures spécialis€es .................. 16 
766,802 5 272,886 : 1,039,688 .3 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
181,320 5 1,008,499 : 1,189,819 Quincaillentess, «, scicuessseieec oh ce spose doc eusis, 1 aoe eee ee 18 
437,458 1,129,176 1,566,633 Magasins: deimeubles:. -........,...,0 arash ae Sele ei 19 
63,328 467,381 530,709 .9 | Magasins d’appareils ménagers .............-.-...00005 20 
586,800 : 560,385 1,147,185 .1 | Magasins de meubles, teléeviseurs, radios et accessoires... | 21 
1,549,444 ; 3,800,254 5,349,698 .5 | Pharmacies, medicaments brevetes et produits de beauté.. | 22 
368,004 : 279,525 : 647,530 5. | Librairies..et; papeteries:..........:,.. eee VRE. Sk. Soe 23 
19,865 ‘ 430,200 ; 450,065 PAINE IOURISTOS sce setesaiecacctata kre. cles ton aot ea Beal oak ds 24 
371,554 : 417,120 P 788,674 8 BIJOULCTIOS ae ene ias ¥ cena apentys eas ais ousgi ce ae eee 25 
286,853 P I otsrey Allee} i 1,842,566 .4 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
597,044 : 1,088,785 1,685,829 .9 | Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
7,334,242 ; Cw T2575 14,111,817 aie || TOUS les authes MAGASINS: ses cusysuca- cae. -asgs Seen. ee he 28 


50,213,193 5.2 175,194,859 9.8 |125,408,052 4 Ensemble des magasins...............--2++eeeee: 29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 17. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Newfoundland - Terre-Neuve 
October - 1986 - Octobre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
- 1986/1985 1986/1985 - 1986/1985 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. ET Aa 
Grocery confectionery and sundries stores............. =i Se720 
All other: foodsstores -.. 2555 28 ai0 Seatac evened. er-ietar 
Department: StOrOSie cc cesses eters oie) sh suet chet ater oat eens : rose OF 
General merchandise stores ...............00000000ee +5194 
GONELal) StOTES:..< scons: os euceherenefoge Sie ceshee AGT ee Pe =9'3:6 
M@nOly StOl eS scotimceacwok. cuore. Systemes cos learn hovts ao ae x +2110.6 
Motor: vehicle: dealers... feted 2s w2k oes tha erento. ar 10) 
Used..car dealersi., ca... Ameren. ee riers ens aaron © X 
SOMVICER STATIONS 2 Se2cs2 ars eras eve ing en ee - 19.3 
GalaGeS svsicnnr = eveve ate tern tase Seve ones ceoneisiad Ase Ore, 
Automotive parts and accessories stores .............. : reeoal 
Menis:.clothingsstoresmee ties. ger, seer Yk Sree : ce Tit 
Women:s"clothing! Storesten.tamiedace en iene ens ermine nes : een 4. 
Family’ clothing) Stores 203 ate. nana em natn ted See gee 5 ON 
Specialty’: shoe :stores.vy-aease meee. ae toc vie. lo sean ene x 
Family: shoe: stores: aa ate ey, Be ec fed PR ree x 
Far OW are! STOMCS mesiccet rye 6es cpsr cs -verencduheneraee eh rose eae ee 
fs tehare<stad ee RS Re RSS + 13.2 
Hotisehold: appliance stores seers ie eee eee eee - 12.3 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,005 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... i 12,269 + 21.4 
Book -and| stationery storesi..c.-14 9 eee ee eee 381 + 19.0 
BIONISUS 2 osccam curse cc verses gogo yae ee 292 + 1.4 
ere MOTT ERPR ET oa hy i5's Sia ; 669 + 14.3 
SeGeRME torre ate egos 943 cee 
J RR Aoi eos ner 988 + 16.9 
bbs orrsia Ligure tone hee, Set ee aby eee Mee) eo oS : 7,479 15,975 aaa T/x 0) 


= Na a rscustan a ats'voyn faa Varenaton tu lataberctenatetanc ometete anion « 117,242 F 206,712 eS) 


=) 86/15 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 17. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Prince Edward Island - ile-du-Prince-Edouard 
October - 1986 - Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
= 1986/1985 = 1986/1985 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


X 4:1 Epiceries) - Boucheries: oat. aah), eens ee 1 
x .9 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
= : .8 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
6,153 : EQ! KGranGS: MAGASIMS ie. casey seer anew skecence en cpeyeiey sa eG ee nO 4 
x Magasins de marchandises diverses .................... 5 
= Se = Pee S79 es 22:9 — ASO 22:9 MagasinsigeMmenauxts-<cnacesspceseckecr ch a oe eee 6 
ERS MUM KE I EXE SRIBAZAN STD wcrc onrcwen ov cnrcricn oncakeerccn sre gach ch ewhecsn.chsy ah 21 oy ROR en 1 
= yee Se 192i 2s 92d -i2!8h|(Concessionnaires.cvauitomobiles) .... . Sees. ee 8 
= Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
Xx StatlOMmS=SORVICC car cps crescepet over ea sxeper en a> 20 cns) OR a 10 
= LCE Miclo[ets ieee eR oan nie oc Coe eee ene. 5 aki S 11 
Xx Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
Xx Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
X Magasins de vétements pour dames................... 14 
x Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
Xx Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
x Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
= cs AS PP Quincaillen@sy aver eS Baek j.oprse nigh ove sol es ee 18 
x Magasins! GeiimeubleSiaxcena...cucp-). Pere ce Petre, oe eee 19 
= Magasins d’appareils ménagers..................-..-- 20 
= Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
x .5 | Pharmacies, medicaments brevetes et produits de beauté.. | 22 
x Librairies: et: papeterni@S; «sr... See: RES Ae a ee 23 
= FIG UUESUSS Soest hice shcsecawer ah a encayitice onienemv ow eben cr ch en's A eotiansenson arin MRO 24 
x Bijoutenios: £.d sne op sors lS ea eect ck i's: oe 25 
x ... | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
= Magasins d’accessoires personnels.................-.. 27 
x TOUS: IeS: AUNTES? MAGASING 0.05 nied scene Meee ee eee 28 


18,159 : Ensemble des magasins................0.eeeeeees 29 


No. 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 18. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 
October - 1986 - Octobre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales 


Magasins indéependants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Change 
1986/1985 
Variation 


Sales Change 
- 1986/1985 
Ventes Variation 


Change 
1986/1985 
Variation 


Genre de commerce 


$'000 % 


Combination stores (groceries and meat) .............. 89,033 + 16.1 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 1S sah Om 


Allother food: stores: eee on Bae ee Seine. Mae hati 4,507 + 29.6 


Department ‘StOress ...i6. 6 2ciae.<vey dreis0, 5 ee RO Ee Oia OG 37,541 are UES) 


General merchandise stores ................2-00+-005 16,056 + 1.0 


General StOreS yin cc.cee Bake ole eo Res eee 5,025 + Se 


VONIGIVPSIONES iat sannances sho sone mee ey -acgea sors a cheion Nee 5,687 - 14.7 


Motor-vehicle dealers: .......; Seeeween ae Sects meet) crete 75,021 + 3.6 


Useédear dealers... 22ers eee 2,600 + 145 


Service istations «45... ok tecieaias: aslo os =.0.a)-0 Se 41,282 - 13.1 


Gar AGES eartic. ny latncis intact re oes sansa, say iy kes 5) ee 1,538 = 82M 


Automotive parts and accessories stores .............. 11,479 + 16.4 


Men's clothing: Storesia terms xc ieer iicerteereits oes eee ee 3,396 = OS 


Women's: clothing’ storesmeen sein e-em te eee 7,898 + 10.7 


Eamily-clothing:storesitie ts) weet tals Sree 4,456 + 12.8 


Specialty shoe stores 900 


Family shoe stores 2,000 ae tev) 


Hardware stores 5,249 + 20.2 


3,124 = es! 


Household appliance stores 1,440 ae Thess 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 3,935 = 910 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 


21,916 a) il fea 


Book and stationery stores 3,624 ae) S).%4 


TRONISIS eats Foy sia RS dy IG er oe ee 


1,063 ate ON, 


2,229 ap 240) 


3,080 


3,407 - 13.0 


2,598 3,414 + 23:9 


Oe eT ee 24,136 21,433 45,569 + 12.0 


177,267 241,233 418,500 ar} 


= 87) = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 18. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


New Brunswick — Nouveau-Brunswick 
October - 1986 - Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1986/1985 - 1986/1985 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


x 55,961 Epiceries: =.Bouicheries): 280, #eheages). Gyatte besser 1 

x 16,266* ... | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

x Gnli25 ... | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
24,145 ‘ 24,145 BC GANGS! MAGASIISH iarras-teh coe chy sxc ov ase ore sen sur 4 
Xx ao22 .4 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 

= : 10,591 52) MAGASINSE GEMET AUK yy ence ch ey wostice seskense =n te nek eS om tr 6 

x 6,458 BONY) BBAZANS a. oy. 5 anauy short ceo eyren dican owt ow Mae calta sxenetinn oy ay cy oc ohn oeRE NCETM Uf 

Xx 55,889 + 10.9 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 2,244 + 26.8 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

x 28,967 CS] LATIOMSASET VIC! a Sayer cyctecentciite sk cians) even cnssw Oconee eae TE RIC 10 

= ES 125i" Bey I RANA S ger et chm ept ctr acycatghice SRS nano tov de eee 4 ee at 

Xx 7,522 .3 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
1,336 : 2,734 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
4,037 : 5,919 .2 | Magasins de vétements pour dames ..................- 14 
2,720 3 3,944* .3 | Magasins de vétements pour la famille. ................ 15 
x Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

x Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

= : QUINCAINCHIOS .-.ca sree reek cy seen ip ord ney oy EM oe 18 

x 71) Magasins: de meubless. 3.2.4.1. 1. SNe. See Rape. 19 

= Magasins d’appareils ménagers..............-...-20-5 20 

x .3 | Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... | 21 
1,579 : .7 | Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beaute.. | 22 
860 L : /5"1|, Librairies: et: papetenies: a. «+2. ve Senora: Re. Rares 23 
Xx COM FIGUIISTES i eco aud. ain tlle crac a beataras Reyes coor aA aaa day yo 24 
994 b 1,811 LOM BOM CSMOS soc ceva co ewes suey spt key oy ob Cx eas ch nice 25 

x 2,247 .3 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

397 1,114 3 Sli .5 | Magasins d’accessoires personnels.................-.. 27 
16,685 13,476 30,161 Tous. les: autres iMagasins: «2h. noas 3410. Ss BER. 28 


116,601 191,513 308,114 Ensemble des magasins................02eeeee0e: 29 
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REVISED ESTIMATES 

TABLE 19. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 

October - 1986 - Octobre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce 


Change 


Sales 


1986/1985 = 


Variation 


227,875 


Ventes 


291,076 


Independent 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 


Department stores 


General merchandise stores 


General stores 


Variety stores 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers 


Service stations 


7,224 
3,612 


211,896 


199,172 


84,853 


639,990 
27,433 


210,890 


Garages 


55,576 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 


Womenis clothing) storesisame seen ei ae en ee 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


BIONISES Ses opccciccl woceeebetar ta goes agi in eae a RO eT 


15,758 
44,751 
39,757 

4,970 


35,154 


4,016 
3,149 
9,930 
126,751 


912,890 


Xx 
20,619 
33,723 
26,454 
2 2ons 
11,406 

Xx 


51,398 * 


72,079 
9,530 
9,268 
8,727 

32,365 

29,945 

172,484 


5.2 | 2,151,854 


Change Sales 
1986/1985 = 
Variation Ventes 


518,951 
206,395 
88,465 
211,896 
32,948 
25,655 
29,698 
639,990 
27,433 
250,984 
55,576 
51,204 
36,377 
78,474 
66,212 
7,221 
46,560 
46,834 
65,234 
12,773 
43,494 
108,006 
17,729 
9,268 
12,743 
35,514 
39,875 
299,235 


3,064,743 


All stores 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Change 
1986/1985 
Variation 


+ 10.2 


+ 13.0 


+ 22:3 


+ 28.4 


+ 50 
1a 
+ 15.2 
+ 10.6 


a ETA 


+ 14.6 


+ SiO 


+ 15.4 
ar re 
+ 3.8 
Tea8 
+ 16:5 
+ 13.4 
as Tet 
aalioul 


+ 10.2 


=539)- 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 19. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Montreal - Zone métropolitaine de Montréal 
October - 1986 - Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1986/1985 = 1986/1985 - 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x 239,701 ‘Bil Epiceries — BOUCHeriCS a en See ae aes nn ai ae 1 

x 84,239 5 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
1,888 ) : 49,183 Tous les autres magasins d’aliments..............0.... 3 
127,351 : 127,351 1421 (Grands MaGasinSiaaccxerccled ens > Gace RP Se 4 
x 8,168 .3 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 

= 2a 314° pee ||| MAQGASINSIGEMCKAUX Hs c.6 ce tii eusaslieheasacrens 2 une ae eee 6 

x 8,907 VA BAZ ARS. SMe ie mestese secre cen did ks ne MENS te gs, das Nose cou RR see 7 

= 294,059 ; 294,059 .3 | Concessionnaires d’automobiles ..............5...000- 8 

= 7,878 i 7,878 +6} Vendeurs d:automobiles dioccasionin. 2... - ae). eee 9 
26,924 J 79,600 : 106,524 Stations:Senvice? soc ceases ace canons aoe ae 10 
= 15,826 ; 15,826 Garages Fane ence eee nd neces RG ane se eee 11 

x 16,973 .5 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... V2 
10,146 : ae 196575 .4 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
23,926 : 40,113 Magasins de vétements pour dames................... 14 
22,277 : : 29,674 .7 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
3,305 : oe 4,708* .9 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
18,895 oe 25,588 * .4 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
Xx 26,204" | QuincailleneSse.2 fase eee cess ec oe ee 18 
8,314 ; 18,341 * a 26,655" wae | Magasins.de meublesiwxi.. 2c... SR Pa ae eee 19 
X x Xx Magasins d’appareils ménagers....................00- 20 

x x Xx Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
24,081 ; 37,658 : 61,739 .0 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
6,523 : 3,037 9,559 Librairies et papeteries’. ..... ....... Q0Se ears ae. Se 23 
= 4,034 4,034 Fleuristes srg ucicm nt ercheceo ens enrS ere ice or eee 24 
2,881 : 4,659* it 7,540°* 5AL |} BIJQULEMIOS 5.0m ceeworeno as accede ame od ial s acne. etl i Oe 25 
1,450 : 13,761* a 24/1) Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
6,684 : 12,748 19,432 Magasins d’accessoires personnels.................-.. 27 
88,779 74,144 162,923 Tous les autres; magasins) = 42 Jee ccm« = eee cise oe 28 


535,492 - 889,040 1,424,532 : Ensemble des magasins...........-.2+-+++--++-++> 29 


No. 


= A= 


REVISED ESTIMATES 

TABLE 20. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 

October - 1986 - Octobre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) .............. 585,657 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 113,519 
All’ other food’ ‘stores... cere. yates ete re ene Oe. eee 10,035 
Department ‘stores... ce sieau duno ee SR oe aes 415,035 
General /merchandisesstoreS#es smectic eee. eter 95,875 
General Stores:a. om 2.5% & ome s ecient en eS fel ae x 
Vali@tye SIONOS. ei orsretteiten se: norouay cheba araye cect eagle uate sites MORENO 25,675 
Motorvehicle dealers: ...... « Sorat as 28 Se Seer toe 
Usedscaradealers:...........f2 Seek 2. See ee. Ea ee 
SOLVICE CStAUOMNS | a's cece ioe pono sasiel aris wae wie ies Se 
GANG OS eects Stheies deere xeceleey adele Sie ue teu sive Wena ieee olde ee 
Automotive parts and accessories stores .............. 4,092 
Men's;clothing) stores ¢anaaneh: wis. cerry, ate eee 31,424 
Womenis; clothing) storesi7aus. ase. oe eee. an 73,110 
Family.clothing:storesMenn!. of. wave Serres Oty. Ree 33,082 
Specialty :shoe:'stores; cements Sites o-aeepee 5,251 
Family sshoe stores. aaa naal sh Jeet eee oe eee 25,940 
RlalOWarG | StORES (ics ceca wie al ntrcl clefts gece CP X 
#96 Repollaaiparin a ROEM Rs, dae 20,255 
Household! appliance’ stores Saaawe se eeu. eon 5,324 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 28,455 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 59,135 


Book and: stationery. stores:......<...... Seema Re Bnd 14,683 


L210] (| ee ee et ee as 980 


LORIE Nf UA Rese mA NS te cafe cere er RR 16,297 
: CE DSR 11,236 

RE SISOS RS 30,935 

SE ae os Re tr iene) 9 2 320,199 


Toe najio\is a:jaeiniioe! ayaa eta MMSS TS) cS Ae ae 2,060,066 


Change Sales 
1986/1985 = 
Variation Ventes 


27,455 * 
224,390 
56,382 
117,044 
18,747 
33,303 
16,371 
3,386 
10,500 
x 
40,033 
18,610 
11,047 
145,571 
8,350 
17,096 
16,249 
37,260 
45,268 
272,844 


8.5 | 2,671,991 


Independent 


Change Sales 
1986/1985 ~ 
Variation Ventes 


$'000 


825,736 
208,466 
84,238 
415,035 
125,256 
21,341 
30,062 
1,077,952 
27,455 
334,921 
56,382 
121,136 
50,171 
106,413 
49,453 
8,637 
36,441 
33,136 
60,288 
23,934 
39,502 
204,707 
23,033 
18,076 
32,546 
48,497 
76,203 
593,043 


4,732,057 


All stores 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Change 
1986/1985 
Variation 


% 


+ SA 
= NOL 
+ 18.6 
srl ier 
Gs aoi| 
a CMs, 
= 149 


+ 1A 


Onl 
te 15:6 
+ We 
+ 20.2 
+ 14.4 
te 59 
+ Nv3 


Sa IFAS 


+ 20.1 
+ 16.2 


+ 10.9 


oy. ies 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 20. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Toronto - Zone métropolitaine de Toronto 
October - 1986 - Octobre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


All stores 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1986/1985 2 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation 
225,916 Epiceries. = Bouchernies® 4h anny. Hane. Onener 1 
27,658 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
2;897 Geo 18:3] 5840737 Sees 12518) 48:634 (9 12:9] Tousles autres magasins d’alimentS... Seems 2). sec. oe 3 
NTROST TSBs 79m TAR OST) FRE 7297 (Grands Mmagasins fy crp-e-2eran sd. tchs-voe-u ne ee eee 4 
28,446 +106] °1.£+7,367 ++ 23.0] 35,812 + 12.9 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
= MOST =e RTT Foe TBO TTT A BIS IMagasins (Gemenrauxs..cvcocs-.sseeesvtysbenee-eneuse te eee ee ee 6 
5,462 65024" PAWS Go| Bazarsrn tia. ok it atte hel eee ers I 
Xx 412,300 + 20.7 | Concessionnaires d’automobiles ...............2....-. 8 
= 8,056* 8,056* Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
46,320 68,871 115,191 StatlonsS SWIC Whar aa acne wreck OR: Oe ee 10 
= 14,550 14,550 Garages Boa Shee hanes clad comic ta hoes, AR ne 11 
x 41,636 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
17,179 25,738 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
323311 50,954 Magasins de vétements pour dames................... 14 
US) 19,648 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
3,295 5,281 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
13,621 18,248 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
x Tq? QuincalllerieSt neste, Bete tas chee. eee 18 
12,332 21,263 Magasins'de;meublesiit:...:...). SSI. Gas oe 19 
x 11,106 Magasins d’appareils ménagers...................--.. 20 
x 22,197 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 21 
ion 78,250* Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
TAB2 10,709 Kibrairies ‘etipapeteries:. i. .n20.0.. Sane Aerie. bets. aoe 23 
X 6,983 Bletiristes: 24 packs caesar oe konto ares. Oe 24 
6,173 9,036* 15,209* BijouterieS;. chia soh kn Aen ie Re 25 
5,719 14,245* 19,963* Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
15,678 27,676 43,354 Magasins d’accessoires personnels................-..5. 27 
111,942 116,949 228,891 Tous les 7autres*MAaGaSiINS yore yy a eee ee 28 
796,406 993,211 1,789,617 Ensemble des magaSins.............-2++e0eeeeeee 29 


AD 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 21. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 
October - 1986 - Octobre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


No. 


Genre de commerce Sales Change Sales Change 
- 1986/1985 = 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation 
$000 $'000 % 

Combination stores (groceries and meat) .............. 105,549 + 13.9 

Grocery confectionery and sundries stores ............. 17,764 = (3) 

All other food sstores,.. Saari 42 See re cer sete titers 5,059 Fae 10ND 

Department StoreSv<.<5...cer:s cyanscinss nce i-1one SRR Reet te 52,871 52,871 ata sO 

General merchandise ‘stores?42%. 7-5 ese cee eerie 8,282 10,204 29:3 

General Stores 5.0. ics tins cieeeceter where, « bvav ei heneneuce eye Soaremerepaes 12,034 meet) 

Variety (StOFES Fei c) ccaica otane gente, sotapeutey areca tte a agirha tc cesy ns eee eee 2,893 anli25 

Motor vehicle: dealers: .. :,. SNP oe ee ee eee 97,843 se Mol 
Used car dealers”.......;. Saar hoe ee cere 2,553 

SORVICETSTATONS 5.0 < senrie awen ele casrexicele= oats enna Ree rear Re 41,565 0-5 
GAT ASS eect ea eee Ee cae ae a ph En 2,752 

Automotive parts and accessories stores .............. 8,055 =ThHe7 

MensXclothing?stores astaurl a) Ay. Pen Crys, OS Ley 3,494 ap sks! 

Women's: clothing stores see ate ig ees ee 9,104 ae his) 

Family ‘clothingistores*0.9. 4) ERE See ee 5,818 “2110.0 

specialty. shoe:stores) Gieeyea anne ce eerie.» chee Nee eee 765 + 3.0 

Eamilysshoetstores: See al ee. Aer ee) ee ee 2,333 - 3.6 

hlardwaresStones s.r isisevnis.< ox aycnorcvens Scag ge 3,103 245) 

Spas Mere Sian PMCS ID ae 5,763 ae (3}723 

Householdzapplianceastoresimmen ie oy eee a eee 2,186 - 12.2 

Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 5,427 + 24.0 

Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 14,399 = F045 

Books and stationery) StoreSiy..4a eee 2,114 + 0.8 

EIONIStS Sows, sncace Oh sraaelerseeioese nen Cone ria ee aren 1,322 + 19:8 

raed th syMF ccusumicety SRAM cite ts tacos sec sk RRR Cn 3,305 =) els 

foes Sa ee 4,216 +) 23:9 

CE eA AS SURE, eG aeat it 1,648 2,833°* 4,480 tr GRA 

sivahs “bys; Sr sfloniatsp sikapeh ocete ome atee oe RR: Oe a eet 20,972 29,017 49,989 se (oe) 

ev ntstalim ebay ah ete raxetelereh dyer ceeteteicre tehatel tenet eRe ot oto 215,133 261,830 476,962 “16:6 


= Bh 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 21. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Winnipeg - Zone metropolitaine de Winnipeg 
October - 1986 - Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1986/1985 - 1986/1985 - 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x 71,101 7 | Epiceries - Bouchéries:. nom sabeoca. amon. colleen 1 

x 10,235 .4 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

x 3,226 4) Tous les autres magasins d’aliments.. 7.008 .a.8. Sue. oe 3 
47,547 47,547 {6 {]) GRANGS: MAGASINS 55. Se chs rsser oy caesepeeavere zea en DS eR ee ee 4 
Xx 3,774 .7 | Magasins de marchandises diverses................... 5 

= im 480° oe: | MAGASINS: GEMCMAUX es. catisistsiatenanoxoe eececus ce uteteen cee Cee 6 

x 687* SF AZ ANG Fs Orsay Sasi eav crarice Os animation aiievh wc nere roncilsuciit sks sR MMR 7 

= 5 55,582 0)},Concessionnaines ‘d-automobiles:... .. Saeeua. tn chats cents 8 

- ste Oroe ref) MENGCURS: GAULOMODIES, GiOCCASION ac ceasersn were te 9 

Xx 29,951 NT ail StAtlOMS= SMV ICE vcs 3. ses neneyersred sycicex ore cnsvch SENN 10 

- Be 1,995 * Sr GAT AG OS ae oxeycstcpe tency =e eek teed eon oi yo4 soto wz he evento ncemnene SE TOP Te 11 

x 5,839 .7 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
2,070 : 2,668 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
6,141 7,369 .8 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
2,984 : 3,104 .3 | Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
x 759 .2 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

x % 1,857 .3 | Magasins de chaussures pour la famille ................ W7 

= } 594 £8: | QUINCAIIIOTIOS exw cause sieracucweneusrsacheeseciscemthado usp nceeRe, ieee tee 18 

x 4,541 23. | Magasins; Ge: MeUDIES «...5.. uence teen Mek eietens eee 19 

x 1,816 Magasins d’appareils ménagers...................0055 20 

x 4,209 Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... | 21 

Xx 8,759 .6 | Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
1,300 : 1,666 ‘9 | Librairies..et; papetenies .«..v...2..<.21. EE Ren Ls SO 23 
= ; 902 FIGUIIStOS :.. ssestaestnansucesea nieve cows peat nese tsmons lp Ganvectaaas OREN 24 
1,586 ; ; 2,827 BiJOULETIOS vcs cactrevneaeeseaynrs Raza tik a ccs ae Zo 
x 2,059* ... | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
1,525 2,451° 54 3,977" Magasins d’accessoires personnels................-..-- 27 
17,144 17,589 ; 34,733 [4 TOUS) J@SAUtleS. MAGASING <cecsexcencyane cores: Meow Meee eee ae 28 


174,304 139,826 4 314,130 I Ensemble des magasins..............-.+2seeeeee: 29 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 22. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Saskatchewan 
October - 1986 - Octobre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 
All.other:food.stores. ., AHee0e 2: Rae ee ENE 323° 
Department uStones: cai en heeeh cn crev arene eee rae ole 32,352 
General. merchandise. stores). 265. Soya. wom 16,460 
General “StOnes vs cso eeccn epee a; eiteeawae sucess = cea eS ne 8,535 
Manly “SlOLOS saa scenes evn’ seou cb veces civssicvekes <ehaee ROE 3,488 
Motor. vehicle:.dealers ...,.. ... eee ae es nore eee 
Used. car: dealers... «....... cetera ee 
SENVICE SSTATIONS 5 a, casire, sae: coeepap awe ouncoten Lovitrse RRO Rata 
(CEG (0 ee ee Oe eee eR ee oc ig 4 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men'siciothingstores@avacin... eee eeeice Ace 
Womenis, clothing storesivtat ear ee ieiseie nt eras ee 
Family, clothingsstoresiien cl. Beanies vas ieee 
Specialty shoeystores: skeravereis. sees errtigdl iis area 
Ramily:shoe stores SiRRe) 1-4 eee Aine as eee 
TAL CWaAlO SIONS 225 eccns cue sists feu eu sues coun ori ace yee 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


BONISS cece esh « egss oY erates sila edad ial 


she neiapi 1s feuiraySve¥aiese! Se AR ETS SREP Se tere eae 22,297 


(ano 199 10 pains voire cays. saipar oP NSTOMEPN CIE State Te MOTTE 174,986 


Change 
1986/1985 
Variation 


Independent All stores 


Change 
1986/1985 
Variation 


80,369 

15,464 

4,111 

32,352 

17,376 

24,607 

3,895 

103,065 

1,756 

20,199 

3,517 

9,146 

4,120 

9,547 

5,405 

415 

2,941 

4,837 

3,531 

1,699 

2,300 

18,435 

1,721 

1,222 

3,076 

8,598 

2,190 2,874 
28,395 50,693 
262,283 c 437,269 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Change 
1986/1985 
Variation 


+ 10.6 


+ 10.3 


+ 19.8 
+ 11.6 


t+ 9.3 


= yAGa= 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 22. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 
October - 1986 - Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Sales Change Genre de commerce 
= 1986/1985 - = 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Ventes Variation 
156,465 192,868 Epiceries.- Bouchéries: han, aaienn). seis. notenidees 1 
17,118 46,666 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
697 11,190 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
132,082 132,082 GANAS JMAGASINS |. 402 oc cnsa ce oxeless creeps snc PERONE PORT NO 4 
15,791 24,476 = - 6.4 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
x 52,470 B® 12:2 Magasins GEMCKaUixi cco 3.cccs:av) pasvavarseoy reuse -asu Ee ee ee 6 
5,414 G04 7, QOS 4.7 BAZ atse ye sees ceca oxic ns tea usrce int coating Bos acca ssn ce ony Ui 
x 260,616 § - 4.2 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 4,296* 4,296" _.... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.......2......0..0-. 9 
18,437 47,844 66528 1) aan 27A TN StationS-SEnViC@u, ce-ercvenenceclot keira -accnteesacazs nna ARMOR. RO ee 10 
= 6,885 6,885 (GAT AGSS Pyare eet eee ear aires OP a lot ac ce) eS 11 
3,471 22,123 25,594 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
7,771 7,413 15,184 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
20,144 6,018 26,161 Magasins de vétements pour dames................... 14 
13,993 5,290 19,283 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
1,126 57s 1,697°* Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
5,974 2,291 8,265 Magasins de chaussures pour la famille ................ iN 
x 10,272 QuUIMCAINOTISS race. sacccasecucact eae uses rt aco cuiheceycnus Re Me, ie 18 
2,807 7,907 * Magasins Geumeubles:....:-...2:.-1... Be Mae detente nee 19 
x 4,937 Magasins d’appareils ménagers...................0005 20 
X 15,548 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
11,818 53,757 Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beauté.. | 22 
4,003 5,790 Librairies et. papeteriess...,.....,....<8e eR QIRNOees. TES. BO 23 
x 4,111 FIOUTISTOS yay oiiary xarteseauereucilcnmeieiaann- diameecn code <oaseceaann eee ee 24 
4,380 6,891 * nl val = BBiQURCTI CS 5p cn sascha ese ree ance a oneiene 12 cts EE 25 
3,283 10,829 14,112 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
6,354 6,265 12,619 Magasins d’accessoires personnels................-... 27 
74,791 68,158 142,950 MOUS les: Autres: MAGASINS: «s<.saxevensnesansncttensnsyes Meee eae 28 
565,207 618,128 1,183,335 Ensemble des magaSins..............002eeeeeeeee 29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 23. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia - Colombie-Britannique 
October - 1986 - Octobre 


Independent All stores 


Chain stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 

= 1986/1985 - 1986/1985 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 
Combination stores (groceries and meat) .............. 187,502 85,036 272,537 + 12.4 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 16,513 38,331 54,844 + 10.5 
All.other’ food: stores: .. SeSeS5 Si Setters ert cheers sae 3,352 21,621 24,974 — 019 
Départinent ‘Stores...52). Aeasc-ser etter os ee cree ne 158,107 158,107 + 3.0 
General merchandise stores .2. 222026 0 tite oe ae 17,323 22,487 OM 
General Stones: -osccccne cy <cemtyfaeansee x. 2, 2 me a a eee te 9,196 - 14.0 
Variety; Storesin.tie 55 GAs etree teens soit akedanpsiin ees nase 6,746 = isla 
Motor. vehicle:dealers......... 7s eee poker). Ba ce ant mewn 248,135 a 1435) 
Used icar: dealers:.\......., Saga RAe Soe eee. ts AE 6,836 6,836 + 29:0 
SEnVIGEESTALIONS .5e..< cam «chasusrore cheese) ices SR oe 65,569 95,564 =t 9:7. 
GATAGOS May ee seas Rachie SEMA aad oe Sea see 10,276 10,276 tore 
Automotive parts and accessories stores .............. 7,416 11,845 19,261 te tehts} 
Menis«ciothing):Storesiaera oom . cee reisee Ge eee 7,356 3,128 10,484 + 16.9 
Womens. clothing storessasae cee ae ernie teens 18,916 11,271 30,188 + 204 
amily ‘clothing (Storesitytaeae ene rere) aeneee ate 13,846 4,498 18,344 + 21.2 
Specialty; shoestores: seh eltaisie.. Sa eaaisthk. Gh See 878° 1,839 CETTE “tt Gere 
Family ‘Shoe Stores vet 2). Be ee > aa Ae 4,300 2,164 6,464 + 14.9 
HArAWAre <SIOLCS nyaan a. asearncaseekrcd ered 8,126 - 43 
OE Crh Ar RRS ye meets I Ia 11,831 - 10.0 

tlousehold| appliance: stores see fae eee 3,110 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 6,764 = ire 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 68,603 + 20.6 
Booksandstationeny, stores 15... ee ee 6,384 ste Ohil 

BEIONISUS et pce tesa cee toch TE aca ee a ee 3,169 
FO On Se 4,281 6,943 11,224 + 15.1 
PAP See 3,651 ° 14,147 17,798 = 06 

Ore Hee baa 6,290 15,843° 22,133 
a iayo lohenati Ghackan's As McRae RRR ee ieee 86,643 66,154 152,797 ae GH) 
alia Jav<) yous ioXeisicexsrouetehen eer tewn statew Seetate elalele tee 615,174 693,925 1,309,099 eon 


AT 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 23. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Vancouver - Zone métropolitaine de Vancouver 
October - 1986 - Octobre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1986/1985 = 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation 
x 124,153 Epiceries: ~. Boucheties: .onn..2eeien) .2nede teres 1 
x x 31,515 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
PIT AS) 13,727 16,501 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
94,941 94,941 GANAS MAGASINS ha. cel oastiare coco rep acntderdc on cor MENS, Oe 4 
Xx 6,230 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
- XR © BXFAMAGASINS GEMEFAUXE, oie .seloheuselersne tis < auensna ee Pe ROE 6 
xX G40Rt w= VR ABazarSr ees tresses enc staple Rote dive asc ee 7 
x 134,218 + 16.1 | Concessionnaires d’automobiles .....................- 8 
- 2,600* Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
15,617 48,495 Stations: SOnviCe hsv orth serena oncogene chs pares eR. 10 
- Tealizal Gatages ts ciracid cre gece ata og ena nid skaneoc eed pea ee ‘at 
x 9,636 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
5,681 6,939* Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
11,927 19,667 °* Magasins de vétements pour dames................... 14 
6,697 8,997 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
x UpPasye Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
x 3,316 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
Xx 3,185 QUIMCAINCFIOS ays. yietataee eae ire execs So: ee 18 
X 7,570 Magasinssdenmeublesiiia. iccciae. RS eee 19 
x 1,606* Magasins d’appareils ménagers.....................-. 20 
x 3,634 * Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... | 21 
19,726 15,681 35,407 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
1,869 1,156 3,025 Librairiessetipapeteriess........:.<. eee Se ee. 23 
X ee FIGUNIStOSS Foca ds: seh wenyinee kee barontrak Paha deat Ae 24 
2,805 7,699" BSIJOULE FTO S asec se kee saris scsin-scerpee pete M RS 2 choi cls REN MO ee 25 
x Xx Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
4,763 8,007 ° VETO)” Magasins d’accessoires personnels..................-. 27 
46,134 29,561 75,695 UCU IES EMC TMECERINIS Souusmaoouee ono ousoOuodsear 28 
344,592 334,501 679,093 Ensemble des magasins.............-.+.+e+eeeeeee: 29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 24. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
October - 1986 - Octobre 


Chain stores All stores 


Magasins a succursales 


Independent 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1986/1985 - 1986/1985 - 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores............. 1,744 


Allsother food’ Stores: ive eh Re, Si Pe e. 204 
Department stores. . 2.04.05 <4 2c es oe Ree he - - 
General merchandise stores .................00000005 x x 


GENEFALISIOFES sees ee Poin. ota Se. Ce 10,327 + 15 


Valiety *StOleSin ck. wih atte: weal Eee «ac Renee x x 


Motor, ‘vehicle dealers»... ... SRRa ea Re os: 3,652 + 40.2 


Used ‘car "dealers: .3....;. SRS ee. Se x x 


SEMVICE STATIONS» .c.5 ced ccape am Sil cel oro a Ree : 1,486 + 11.8 


HE GANAS he ent aS bia ee My kal aoe a or re x Xx 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. x x 
tSaiMenis clothing! storesaainiy) SSP rGe A Sere x x 
149) Women’s ‘clothing *stores#aele 2.) Seas a 2 ee Xx x 
15a Familyclothing!storestiar:. $9. cee ane mee eae Beeoe ee as 145 

167) Specialty‘shoe “stores saeeeee ean. RRA Se ee x x 
17“ Family#shoe/stores. sa 2) 790s seen meets ek Hee x Xx 
HOA HAAWaAle ISIONCS vate es, 2 cic Aca chee ee, Se A. 514 

Oa Housenold! furnituresstores: ..... Jo... Seen i eee x x 
20 ousehold fappliance ‘stores #asenees See eee Xx x 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x x 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 1,280 ae 3:0 
237 'Bookvand stationery ‘stores)..... ..... Jeepeeeen 28 eee. x x 


Florists 


STAQt= 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 24. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Canada 
October - 1986 - Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1986/1985 = 1986/1985 = 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
1,422,143 764,837 2,186,980 SoS = BOUTS. noncaccucececconcscoseacnee: 1 
173,913 436,641 610,554 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
18,941 211,798 230,739 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
1,084,053 = 1,084,053 GrandsimagasinSeerars cbse enti raed aie wae ea 4 
218,748 59,994 278,742 + 4.0 | Magasins de marchandises diverses ................... 5} 
72,851 106,170 UA OPA) Se “NON MMECERIISCECWE cosgaawaesuondugepaosuucndeenccs 6 
84,724 13,357 S8081) OLN BAZALSEy pee erect eye etgs ohn Pe en ns eee fe recs ey emer if 
40,931 2,567,816 2,608574/ le On| Concessionnalresicd automobiles. n-iescetene estes nae eee 8 
= 75,720 75,720 + 32.6 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
217,946 680,264 898,210 StalionS=SenviCe jerry as saeee were erie, oe eelscon pale ase centre as 10 
= 140,598 140,598 Garages Tas tne rere cic = costa. cits a (hs oecg memantine Crear: 11 
18,162 242,499 260,661 Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
70,548 56,676 127,224 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
181,764 95,989 277,753 Magasins: de) vetements pour dames... 0.0.25. 4.604. 14 
119,223 61,394 180,617 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
13,173 9,356 22,528 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
78,655 29,750 108,405 Magasins de chaussures pour la famille ................ le 
17,681 101,573 119,254 Quincaillenios tee ete te coee cect, irre coi ee 18 
45,318 119,361 164,679 Magasins de MeubIeSsi.y2 ar, caiastenrs sls cxeon sucka ol aneai ker 19 
6,608 44,991 51,600 Magasins d’appareils ménagers...................00-. 20 
59,161 62,479 121,639 Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... | 21 
153,750 369,809 523,559 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
34,767 27,559 62,327 Librairiesetpapetenies:.k-. .n2 atc. Secon ai eee nn citniae 23 
1,772 37,792 39,564 FGUTISTCS i oecon roe ene eo eed EEE ee AE are ce Ree 24 
35,589 43,598 79,187 Bijouiteries s.r aciees 3 Aw ccmtbecy ornare Rca yee crac ee erenen et 25 
23,801 UH 136,118 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
57,637 107,498 165,135 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
706,160 683,734 1,389,895 MousMes:autresiMaGgaSiNS +. cmacaese ake sar pees eee ate 28 
4,958,019 7.8 | 7,263,570 12,221,589 Ensemble des magasins..............2+-00eeeeeee 29 
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SUPPLEMENTARY DATA DONNEES SUPPLEMENTAIRES 
RETAIL TRADE COMMERCE DE DETAIL 
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TABLE 25. Retail Trade, Seasonally Adjusted, by Kind of Business and by Region and Metropolitan Area(1) 


Canada 
1986 
January February March April May June July Auqust? 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aottl 
No. 
millions of dollars - millions de dollars 
Kind of business: 
1 Combination stores (groceries and meat) 2.002.7 2,018.1 2,013.4 PAO Ze 2.065.3 PAE MVE) 2.071.4 PAI Si 
2 Grocery confectionery and sundries stores 562.6 576.6 574.2 588.1 610.1 583.0 586.4 590.9 
3 All other food stores 205.1 208.2 209.9 217.8 218.9 220.2 225.1 224.9 
4 Department stores 1,046.9 AWE Gd 1,058.5 1,056.6 1,059.8 1,940.1 1,049.0 1,048.4 
5 General merchandise stores 242.5 [edie pd 238.2 236.7 Te Dae. 234.5 237.0 TR i hee 
6 General stores 172.8 174.5 avi) WUDSS Ato) Ait} Zed 171.4 
7 Variety stores 108.9 106.1 107.9 110.4 105.8 102.8 103.5 101.2 
8 Motor vehicle dealers 2,309.3 2,350.8 Dead OAS) 2,336.8 2,326.2 2,482.3 2,467.0 
9 Used car dealers 57.4 59.6 62. 64.7 (le) 65.6 64.6 65.4 
10 Service stations OS iors: OS Bino) 915.5 898.4 899.9 892.4 882.7 884.6 
11 Garages 125.9 125.4 128.9 Mia 130.5 1335.9 EES) 132.9 
g 
12 Automotive parts and accessories stores 257 «9 244.8 254.2 249.5 248.8 263.4 244.2 257.6 
13. Men's clothing stores 110.6 112.4 114.7 116.9 117.6 115.6 116.5 120.8 
14 Women's clothing stores 241.2 237.6 242.6 247.3 245.2 246.3 248.6 266.5 
15 Family clothing stores lipged 165.4 167.3 164.9 168.8 165.2 W722 We 
16 Specialty shoe stores 17.6 18.0 18.6 WORZ 1855 21.0 19.6 20.9 
17 Family shoe stores 92.8) 94.0 97.3 Oar Graal SIGS) 98.0 101.2 
18 Hardware stores BIEG72 102.9 104.6 108.7 108.0 1102 116.1 114.4 
19 Household furniture stores 131.4 135.1 138.1 140.8 140.1 143.7 144.1 146.4 
20 Household appliance stores 48.9 pen 51.8 50.7 50.1 48.2 49.0 49.9 
21 Furniture, 7.V., radio and appliance stores 95.2 93.5 96.3 OO 104.4 107.9 qlee) 113.4) 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 485.8 489.7 486.7 4921 494.3 486.0 500.8 56.3 
23 Book and stationery stores 61.8 61.5 63.1 6752) (ees 64.5 64.9 66.2 
24 Florists 40.4 41.2 40.2 43.5 41.5 42.7 45.6 44.6 
25 Jewellery stores 81.8 82.4 ile? 83.3 84.1 84.9 88.0 88.5 
26 Sporting goods and accessories stores Gira: ogi 160.4 164.5 165.9 168.1 174.6 175.6 
27 Personal accessories stores PDE 151.4 154.6 156.8 161.0 161.8 165..2 166.4 
28 All other stores Teor a) 1,270.5 1,304.7 1,331.0 1,519.50 MeZagD 1,356.0 157867 
29 TOTAL ALL STORES 11,244.6 11,321.1 115291).2 11,501.6 11,523.2 11,474.6 Ade 2 ait 11,838.1 
Regions and Selected Metropolitan Areas: 
30 Newfoundland sie 195.11 193.8 196.9 19569 198.7 198.6 198.8 
3) Prince Edward Island 45.3 46.4 46.3 47.1 46.9 46.6 47.9 48.3 
32 Nova Scotia 390.8 404.5 390.0 393.0 399.8 398.9 396.8 396.7 
33 New Brunswick 282.4 286.3 280.4 280.1 284.8 284.1 286.2 292.4 
peeciebes 2,726.0 2,825.0 2,825.7 2,869.5 2,875.9 2,857.5 2,936.6 2,972.4 
$5 Ontario 4,243.1 4,267.9 4,274.1 4.437.3 4,397.5 4,301.6 4,475.1 4,545.4 
36 Manitoba 462.9 452.6 449.7 453.7 449.4 451.4 447.6 453.3 
37 Saskatchewan 406.0 405.6 405.5 423.2 419.8 413.3 420.7 419.9 
38 Alberta 1,199.8 1,204.0 1188.3: 1,183.8 1,184.0 reliyial oie lig ACen 1,185.2 
39 British Columbia 1,243.3 1.240.1 [5p Aa57 1,258.4 1,266.7 1.269. 1,301.4 1,296.1 
40 Yukon and Northwest Territories 33.6 33.4 BL 32.8 B28 311.5. 32.4 D3iat 
$1 Montréal 1,284.2 1,322.8 1,341.7 1,376.4 1,346.7 1,347.4 1,403.7 1.430.2 
42 Toronto 1,580.2 1,584.7 (sh sra) 1,650.3 1,643.8 1,608.6 1,691.6 Lnzo 
45 Winnipeg 303.4 298.6 299.3 302.3 298.9 295.4 291.6 298.3 
44 E 
Vancouver 629.6 624.3 636.8 648.1 653.2 659.7 672.6 671.8 
(1) Each series of Table 25 excluding the "total all stores" 


factor in Table 27, 


The total all stores has been derive 


(2) Per cent change is calculated on data expressed in millions of dollars. 


has been adjusted separately by dividing the unadjusted series by the appropriate combined 
d by the summation of the seasonally adjusted kinds of business totals. 
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TABLEAU 25. Commerce de détail, désaisonnalisé, par genre de commerce et par région et zone métropolitaine(1) 


Canada 

Per cent chanqe(2) 
1986 1985 

Variation 

procentuelle(2) 
September’ October? NovemberP October November December November/ October/ 

October Sept ember 

1986 1986 
September’ Octobre? NovembreP Octobre Novembre Décembre Novembre/  Octobre/ 

octobre septembre 

1986 1986 

No 
millions of dollars - millions de dollars 
Genre de commerce: 

2,108.5 2,108.7 2,169.8 2,004.2 PaO se 2,017.8 4+2.9 ~ Epiceries - Boucheries 1 
DOD we 598.6 619.9 533.8 549.0 538.3 +3.6 +1.1 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
JLPENAS) DLW ele 229.05 1 sa0 ogee: 204.8 +1.0 +2.6 Tous les autres maqasins d'aliments 3 

1,041.0 1,064.5 1,076.0 1,020.1 1,042.6 1,046.3 +1.1 +2.3 Grands maqasins 4 
244.7 242.6 263.5 231.0 236.5 DoDD +8.6 -0.9 Magasins de marchandises diverses 5 
1757.0 iihesar/ 179.6 166.4 alae 524 +3.4 +0.4 Maqasins qénéraux 6 
100.2 101.3 102.5 108.5 107.3 109.4 +1.2 +1.1 Bazars 7 

2,640.8 2,495.1 assist EERIE) 2,284.0 2552960 -3.8 -5.5 Concessionnaires d'automobiles 8 

69.9 Tee NAG 376 56.8 Dome -0.5 +3.1 Vendeurs d'automobiles d'occasion ) 
871.1 871.7 882.2 947.3 962.11 964.6 +1.2 +0.1 Stat ions-service 10 
136.4 (Sileo 134.8 122.7 125.8 G25 ia2. +2.5 -3.6 Garages 11 
265.1 258.4 276.7 227.8 242.8 DEES) Heoilt -2.6 Magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 12 

biles 

U2 2 ez. (Palos 124.4 108.6 120.6 111.6 +2.4 -0.6 Magasins de vétements pour hommes 13 
263.3 264.0 272.6 229 2 241.0 2S al +3.3 +0.3 Magasins de vétements pour dames 14 
Glas) 176.9 1794 (elas) 166.0 162.9 +1.4 -0.6 Magasins de vétements pour la famille 15 

20.7 Qe) 22.6 18.0 18.5 18.1 +13.4 -3.7 Magasins de chaussures spécialisées 16 

98.5 96.3 102.1 87.0 vey) Zia) +6.1 -2.2 Magasins de chaussures pour la famille 7 
W137 116.5 117.6 98.6 100.1 101.6 +1.0 +2.5 Quincailleries 18 
NEMA 167 (BWA 3) ee DD) “EASIANS) -1.9 +2.6 Magasins de meubles 19 

US) 47.8 49.1 Liat 45.8 46.8 +2.7 -3.0 Magasins d'appareils ménagers 20 
112.3 VSS: 111.4 100.5 103.3 103.4 +0.1 -0.9 Maqasins de meubles, téléviseurs, radios et 21 

accessoires 
iy edge} 514.3 525.4 465.5 474.8 478.8 +2.2 +0.2 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 22 
beaut é 

65.3 66.7 66.9 63.2 62.9 62.8 +0.3 +2.1 Librairies et papeteries 25 

45.0 45.3 45.8 40.2 40.6 41.3 +1.1 +0.5 Fleuristes 24 

90.1 92.0 ChAT) 80.1 80.2 80.5 -0.4 +2.2 Bi jouteries 25 
177.1 T7254 184.5 161.8 162.9 166.5 +7.0 -2.6 Maqasins d'articles de sport et accessoires 26 
175.1 iA ay4 170.1 148.5 1155.0 155.6 -0.6 -2.2 Magasins d'‘accessoires personnels 27 

(heals T5622: 1,405.0 1,237.4 W255 08 i220 a) +2.9 -0.9 Tous les autres maqasins 28 

AZ Otte 11,882.0 12,026.8 11,063.3 11,236.0 11,294.6 +1.2 -1.1 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Régions et certaines zones métropolitaines: 
199 24: 200.8 210.6 190.8 12269, 192.0 +4.9 +0.7 Terre-Neuve 30 

49.1 49.1 48.6 46.6 46.5 45.7 -1.0 - Tle-du-Prince-Edouard 31 
406.5 407.4 410.9 389.5 389.3 380.8 +0.8 +0.2 Nouvelle-Ecosse 32 
294.5 297.3 299.3 267.9 276.0 279.5 +0.7 +0.9 Nouv eau-Brunswick 33 

PA SX TPS 2,945.1 2,965.0 2,705.0 De looel 2,744.4 +0.7 -0.8 Québec 34 

4,630.0 4,586.9 4,659.2 4,203.9 4,282.0 4,240.3 +1.6 -0.9 Ontario 35 
455.0 461.2 461.0 437.6 445.6 449.8 -- +1.4 Manitoba 36 
420.5 422.3 433.2 387.9 B92 398.6 +2.6 +0.4 Saskatchewan 37 

1,193.5 1,160.1 1,196.7 Tho ded 1,165.8 1,183.5 +3.2 -2.8 Alberta 38 

1,315.1 1,298.6 (SSG late) TZ 20 i 1,242.5 1,215.4 +1.0 -1.3 Co lombie-Br itannique 39 

32.8 BBG S) 33.0 a Sei 33.0 -0.9 +1.5 Yukon et Territoires du Nord-Quest 40 

1,409.9 1,383.3 Teele 1,280.8 1,298.0 1,288.8 -0.7 -1.9 Montréal 4) 

1,767.2 1,746.1 1,756.1 Too Ge, 1,583.6 1,584.7 +0.6 -1.2 Toronto 42 
298.1 303.8 304.3 291 294.2 300.9 +0.2 +1.9 Winnipeg 43 
683.9 673.7 672.5 615.7 631.9 622.5 -0.2 -1.5 Vancouver 44 


(1) Chacune des séries du tableau 25 excluant "l'ensemble des magasins" a été ajustée individuellement en divisant la série 
Le total pour l'ensemble des magasins a été obtenu en additionnant les totaux désaisonnalisés de tous les genres de com- 


approprié du tableau 27. 
merce. 


(2) Les variations procentuelles sont calculées sur des données exprimées en millions de dollars. 


brute par le facteur combiné 


TABLE 26. Retail Trade, 


Canada 
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by Kind of Business and by Region and Metropolitan Area 


No. 


NSBOUWUDIURV SEWN 


aw 


i 3s ess 
OoOwmayayv 


i) 


nN 
i) 


NNNYNNN 
OBIyunnew 


N 
Ne} 


30 


31 


32 


33 


34 


35 


36 


37 


38 


39 


40 


41 


42 


43 


44 


Kind of business: 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 

Department stores 

General merchandise stores 

General stores 

Variety stores 

Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 

Automotive parts and accessories stores 
Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Family clothing stores 

Specialty shoe stores 

Family shoe stores 

Hardware stores 

Household furniture stores 

Household appliance stores 

Furniture, T.V., tadio and appliance stores 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 
Book and stationery stores 

Florists 

Jewellery stores 

Sporting goods and accessories stores 
Personal accessories stores 

All other stores 


TOTAL ALL STORES 


Regions and Selected Metropolitan Areas: 


Newfoundland 

Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 

Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia 


Yukon and Northwest Territories 


Montréal 
Toronto 
Winnipeg 


Vancouver 


1986 
January February March April May 
Janvier Février Mars Avril Mai 
millions of dollars - millions de dollars 
2,024.7 1,029.5) heya Ti Aes iiae) 2,304.2 
514.4 488.6 536.8 Doe? 649 ,4 
179.8 L864 204.5 207.3 25iianl 
762.1 696.1 900.4 976.9 1,083.5 
204.7 161.8 217.1 224.5 235.4 
146.8 139.4 160.4 167.1 189.3 
72.0 Willer: 95.8 95.8 aed 
1,867.6 2,032.5 2,303.0 2,868.4 2,832.5 
42.4 49.5 64.9 79.4 74.3 
892.9 837.6 883.2 852.4 921.1 
item 105.5 116.9 139.4 142.1 
170.9 149.5 191.8 257.4 309.2 
90.4 67.7 89.0 106.4 130.3 
198.5 161.4 211.6 248.2 265.8 
(atle7/ 108.0 146.6 159.0 174.0 
EL) 12.3 15.2 19.8 20.1 
69.9 55.7 78.4 103.8 109.7 
71.4 64.6 78.2 100.2 135.2 
118.1 108.0 129.0 12S 147.2 
46.0 40.3 46.3 46.6 50.8 
85.4 74.6 89.8 89.8 102.7 
474.9 449.0 464.5 471.8 494.7 
53.9 Dilla? 56.8 52.6 56.5 
30.4 43.7 42.2 38.2 63.0 
54.8 52S. DT 61.7 80.8 
122.3 106.7 133.5 186.4 232.1 
25a 115.6 130.6 134.1 155.4 
1,016.4 965.6 1,150.3 1,202.5 1,376.1 
9,688.5 9,216.9 10,547.2 11,589.7 12,683.35 
156.7 153.4 175.6 a99°0 219.6 
Seay) 35.0 38.5 46.9 50.8 
325.4 319.6 Bor lioe 395.8 435.9 
233.4 225.4 25 Die) 278.7 316.2 
egy es) || ZZ ino) RSD AT 2,985.5 BAe) 
3,667.5 3,440.3 3,946.2 4,370.1 4,803.5 
S97 367.0 420.4 459.3 488.4 
356.4 328.5 369.0 422.2 452.5 
1,065.8 997.6 T2566 1,166.7 1,263.4 
15 0935/59: 1,026.4 178.3 AG25>.0 1,341.5 
27.4 260 30.6 30.5 34.0 
1,120.5 1,103.0 eZ Tet 1,414.8 ipo Zell 
1,401.8 1,310.1 1,505.8 M565 Ver 1,764.6 
266.8 242.1 282.1 301.9 BLL: 
566.2 524.6 602.7 639.1 688.7 


June 


Juin 


1,994.8 
619.5 
230.1 
939.1 
220.9 
187.1 
100.1 
2,662.2 
76.3 
913.0 
139.7 
306.6 
115.2 
241.7 
157.8 
20.2 
93.0 
135.0 
146.5 
44.5 
104.6 
469.8 
54.8 
43.7 
78.9 
215.9 
159.0 
1,319.7 


11, 789.6 


202.0 
49.9 
409.2 
294.0 
2,933.0 
4,478.8 
458.7 
431.0 
1,207.3 
1,290.7 


35.0 


1,363.0 
1,650.4 
294.6 


663.3 


July 


Juillet 


2,070.0 
653.1 
234.5 
927.6 
208.0 
182.9 

96.9 

2,614.1 

70.6 
936.6 
144.4 
275.5 


94.5 
226.1 
149.8 

18.5 
83.3 
136.0 
145.7 
48.7 
123.4 
483.5 
54.9 
Sy ae) 
WES 
215.6 
175.0 
1,416.6 


11,899.2 


210.4 
56.7 
412.0 
297.6 
2,981.3 
4,515.9 
445.4 
427.5 
1,185.7 
1,55204 


34.6 


1,369.6 
1,643.3 
283.6 


672.2 


August 


Aoat 


2,195.4 
648.6 
235.1 
975.5 
228.3 
181.2 
102.9 

DEB 

63.9 
942.8 
135.3 
248.1 


98.9 
253.0 
180.7 
20.3 
99.6 
118.7 
194.6 
52.3 
121.0 
504.3 
66.8 
36.9 
77.6 
189.5 
179.4 

1,457.3 


11, 893.3 


204.4 
54.0 
410.3 
298.3 
2,971.4 
4,521.7 
452.3 
426.3 
1,184.0 
1,335.4 


35.2 


1,378.0 
1,648.0 
293.7 


665.5 
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Commerce de détail, par genre de commerce et par région et zone métropolitaine 


TABLEAU 26. 

Canada 

1986 

September October? NovemberP 
Septembre Octobre? NovembreP 


millions of dollars - 


1,977.8 
585.3 
212.4 

1,020.7 
253.0 
173.5 

95.4 
2,400.4 
70.6 
851.5 
135.4 
252.3 


117.5 
281.1 
187.3 
23.0 
104.3 
115.5 
152.4 
50.9 
113.4 
495.0 
63.1 
37.3 
70.8 
157.6 
169.2 
1,334.4 


11, 501.2 


188.4 
46.5 
390.7 
282.8 
2,847.5 
4,425.0 
442.5 
410.8 
1,148.1 
1,284.3 


34.5 


1,348.4 
1,680.2 
289.0 


667.4 


2,187.0 
610.6 
230.7 

1,084.1 
278.7 
179.0 

98.1 
2,608.7 
75.7 
898.2 
140.6 
260.7 


127.2 
277.8 
180.6 

22.9 
108.4 
1199-5 
164.7 

51.6 
121.6 


523.6 


62.3 
39.6 
79.2 

136.1 
165.1 
1,389.9 


12, 221.6 


millions de dollars 


RK? 
592.6 
DINE 

1,356.4 
344.6 
(sos 

Ger 

2,206.0 

67.4 

886.7 

38.4 

320.1 


65.3 
297.2 
203.1 
26.2 
133.6 
15.8 
165.4 
Bal 
20.9 


518.6 


73.8 
38.0 
103.8 
146.8 
178.5 
1,483.2 


12,377.7 


Per cent change 


1985 

Variation 

procentuelle 
October November December November October 

1986/1985 1986/1985 
Octobre Novembre Décembre Novembre Octobre 

1986/1985 1986/1985 

NO 
% % 
Genre de commerce: 

19925 2,096.6 2,064.0 +1.6 +9.7 fpiceries - Roucheries il 
DaOeet 528 52 546.5 +12.2 +13.2 fpiceries, confiseries et articles divers 2 
ilo? 196.4 235.5 +12.6 +16.5 Tous les autres magasins d'aliments 3 

AOS 1,359.4 1,833.9 -0.2 +5.0 Grands magasins 4 
267.8 Dit 318.0 +9.1 +4.0 Magasins de marchandises diverses 5 
170.4 169.5 1952 +2.3 +5.0 Magasins généraux 6 
103.6 127.6 196.0 -8.5 -5.3 Bazars 7 

Pac oSo,0)55) 2,189.3 1,867.9 +0.7 +11.9 Concessionnaires d'automobiles 8 

57.1 53.4 39.6 +26.2 +32.6 Vendeurs d'automobiles d‘'occasion S) 
974.9 968.4 974.9 -8.4 -7.8 Stations-service 10 
LSA 7. (EH 7/ (ibe +4.2 +6.7 Garages 11 
SpE || 289.4 304.8 +10.6 +929 Maqasins de piéces et d'accessoires d'automo- {\2 

biles 
113.6 160.8 201.4 +2.7 411.9 Maqasins de vétements pour hommes 13 
252.25 27101 347.3 +10.0 +10.0 Maqasins de vétements pour dames 14 
162.3 191.8 263.8 +5.8 ei te> Maqasins de vétements pour la famille fli) 

20.8 21.8 19.6 +20.0 +8.5 Magasins de chaussures spécialisées 16 

S859 134.4 124.7 -.5 +9.6 Maqasins de chaussures pour la famille 17 

98.4 103.5 125.2 411.9 +21.2 Quincailleries 18 
138.9 144.4 150.0 414.5 +18.5 Maqasins de meubles Ae) 

49.8 Noe) 57.4 +1.5 +3.5 Magasins d'appareils ménagers 20 
109.2 egal UA 22: +6.9 411.3 Magasins de meubles. téléviseurs, radios et 21 

accessoires 
473.5 474.6 604.6 +9.2 +10.5 Pharmacies. médicaments brevetés et produits de 22 
beauté 

58.7 70RD. 119.1 +4.) +6.1 Librairies et papeteries 23 

34.1 S5yGe) 60.2 +11.9 +15.8 Fleuristes 24 

66.5 93.3 226.8 AT +19.0 Bi jouteries 25 
128.0 130.7 184.7 +12.2 +6.3 Maqasins d‘articles de sport et accessoires 26 
141.1 166.2 252.4 +7.3 +17.0 Magasins d'accessoires personnels 27 

{B/E BIO =) i bene ro} 1,749.1 +10.0 +12.6 Tous les autres maqasins 28 

11,213.8 11,935.5 13,300.35 +3.7 +8.9 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Régions et certaines zones métropol itaines: 
V9665 207.0 AEONES +6.1 +5.3 Terre-Neuve 30 

46.5 47.4 53.6 +1.3 +8.9 Tle-du-Pr ince-Edouard 31 
BON 418.8 465.1 Ayal +6.8 Nouvelle-fcosse 32 
PUES) 298.4 328.2 +4.4 +13.0 Nouv eau-Brunswick 33 

2,780.5 2,879.7 3,088.6 +3.5 +10.2 Nuébec 34 

4,266.7 GOnaeo D182. 1 +5.7 +10.9 Ontario 35 
447.3 473.9 541.9 +0.2 +6.6 Manitoba 36 
400.0 427.1 464.1 +5.6 +93 Saskatchewan 37 

1,169.4 1,240.7 1,419.1 -N.5 +1.1 Alberta 38 

1,210.4 W297 86 1,487.7 +2.1 +8.1 Co lombie-Britannique 39 

32.6 SHOW 39.4 -3.2 +4.7 Yukon et Territoires du Nord-Quest 40 

Leo illarz 1,384.4 1, DO +1.8 +8.6 Montréal 41 

1,568.0 1,738.8 1,987.1 +7.5 +14.1 Toronto 42 
eS) 318.6 372.1 -0.4 +6.3 Winnipeq 43 
613.2 670.6 TI 3A +2.4 +10.7 Vancouver 44 


TABLE 27. Retail Trade, MCD and Combined, Seasonal and Trading Day Factors 
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TARLEAU 27. Commerce de détail, MOC et coefficients combinés de correction des variations saisonnitres et des jours commerciaux 


Canada 


Combination stores (qroceries and meat) - fpiceries - Boucheries 

Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confiseries 
et articles divers 

All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 

Department stores - Grands magasins 

General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 

General stores - Magasins généraux 

Variety stores - Bazars 

Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles 

Used car dealers - Vendeurs d' automobiles d'occasion 

Service stations - Stations-service 

Garages 

Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 
d' accessoires d' automobiles 

Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 

Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 

Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 

Specialty shoe stores - Maqasins de chaussures spéc1alisées 

Family shoe stores - Maqasins de chaussures pour la famille 

Hardware stores - Quincailleries 

Household furniture stores - Magasins de meubles 

Household appliance stores - Magasins d' appareils ménagers 

Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 

Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ~ Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté 

Book and stationery stores - Librairies et papeteries 

Florists - Fleuristes 

Jewellery stores - Bijouteries 

Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 
sport et d'accessoires 

Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels 

All other stores - Tous les autres maqasins 


All stores - Total - Ensemble des magasins 


Regions and Selected Metropolitan Areas - Régions et certaines zones 
métropolitaines: 


Newfoundland - Terre-Neuve 

Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse 

New Brunswick - Nouveau-Brunswick 

Québec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia - Colombie-Britannique 


Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Quest 


Montréal 
Toronto 
Winnipeg 


Vancouver 


1986 


MCD in November 


MDC en Novembre 


nN 


UNF EP UWUWWDN 


PPE EWWe 


w 


Wewn 


3 
2 


(1) Seasonal and trading day factors projected for the next month. 


(1) Prévision des coefficients combinés de correction des variations 
Vv. 


For more details, see the Appendix V. 
salsonnieres et des jours commerciaux. 


October? 


Octobre? 


103.71 


1OTS99. 
101.55 
101.84 
114.91 
103.05 
96. 84 
104.56 
105.05 
103.04 
106.91 


100. 89 
104.70 
105,22 
102.12 
112.97 
112.58 
102. 36 
106.12 
107. 88 
109. 30 
101. 81 
93.48 
87,43 
86.03 
78.94 
96.47 
101.79 


102. 86 


102.94 
103.30 
102.72 
103.65 
104.06 
103.16 
103.41 
103.56 
102.01 
100. 81 


102.47 


102.98 
102.49 
103.41 


100.80 


Nov emberP 


NovembreP 


98.22 


95.60 
96.39 
126.06 
130.79 
96.53 
113. 84 
91.93 
93.96 
100.51 
102.70 


115.70 
132.85 
109. 03 
1 5a25 
115, 82 
130.83 
98.46 
108.65 
107.40 
108. 54 
98.71 
110.37 
82.92 
113.20 
BEY) 
104.95 
105.56 


102.92 


104.35 

98.90 
103.10 
104.14 
100.53 
104. 68 
103.09 
104.15 
103.06 
101.01 


96.03 


102.61 
106.49 
104.19 


102.14 


December(1) 


Décembre(1) 


104.31 
102.00 
116.67 
180.24 
i2qeo 
114.98 
183.23 
81.94 

74.52 
103.19 
94.37 
126.57 
183.34 
147.65 
163.83 
111.41 
136.95 
125.94 
112.21 
125. 52 
121.85 
128.05 
193.96 
150.69 
288.06 
113.68 
164.12 


116. 36 


123.42 
119.49 
123.45 
121.14 
115.03 
123.38) 
122.64 
aie Bly! 
122.14 
122.98 


121.12 


118.75 
127.02 
125.78 


125.26 


Pour plus de détails, consulter 1l'Appendice 
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TABLE 28. Retail Trade, Canada, Current and Constant Dollar Estimates, 1984-1986 


TABLEAU 28. Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants, 1984-1986 


Unadjusted Seasonally Adjusted 

Non-désaisonnalisé Désaisonnalisé 

Price Current Year/year Constant Year/year Price Current Month/month Constant Mont h/month 

index dollars per cent 1981 per cent index dollars per cent 1981 per cent 
change dollars change change dollars(1) change 

Indice Dollars Variation en Dollars Variation en Indice Dollars Variation en Dollars Variation en 

des courants pourcentage constants pourcentage des courants pourcentage constants pourcentage 

prix pour l'année 1981 pour l'année = prix pour le mois 1981 (1) pour le mois 


millions of dollars - millions de dollars 


1984: 

January - Janvier 116.0 UplolsG: ) +1/2..0 6,683.4 +6.7 116.0 Dados) +1.9 8,118.6 +1.2 
February - Février 116.5 7,929.4 +16.1 6,804.0 410.4 116.1 9,425.0 +0.1 8,116.6 - 
March - Mars 116.4 9,165.0 +10.8 7,874.8 +6.4 116.3 Pea 2 -0.6 8,052.2 -0.8 
April - Avril 116.4 9,288.8 +10.5 7,981.7 +5.7 116.3 9,608.5 +2.6 By 25955. +2.6 
May - Mal 116.1 10,268.4 +14.4 8,842.2 +10.0 116.1 9,556.8 -0.5 8, 230.4 -0.3 
June - Juin 116.8 10,485.5 +8.7 8,974.1 +5.4 116.5 9,679.2 +1.3 B 50769 +0.9 
July - Juillet 117.8 9,508.8 +4.8 8,074.4 +1.5 alive a 9,676.8 - 8,260.6 -0.6 
August - Aodtt 117.6 9,885.3 +10.7 8,408.3 +1 6 117.1 9,654.0 -0.2 8,241.7 -0.2 
September - Septembre 117.4 9, 336.8 44.0 Ups dl 4+1.2 lcyians 9,761.1 +1,1 8,296. 3 +0.7 
October - Octobre 1N7es 9,960.7 +10.3 8,491.9 +7.5 117.9 9,943.5 +1.9 8,432.3 +1.6 
November - Novembre 118.2 10,598.3 +11.8 8,964.7 +8.1 118.6 D7 I6i\eg +0.2 8,402.6 -0.4 
December - Décembre 118.0 11,901.2 +1.6 10,082.3 -1.3 118.8 9,870.3 -0.9 8,306.3 -1.1 
Year - Année 117.1 6,079.9) +93 Doula +5.5 ident pot S04 Stars 

1985: 

January - Janvier dd9. 8,689.7 +12.1 7,272.4 +8.8 119.4 10, 231.2 +3.7 8,566.9 +3.1 
February - Février 120.2 8,390.4 +5.8 6,978.1 +2.6 qubad/ 10,295.6 +0.6 8,602.3 +0.4 
March - Mars 119.9 10,107.5 +10.3 8,432.1 +7.1 W957 10, 545.2 +2.4 8,811.2 +2.4 
April - Avril 120.1 10,541.11 +13.5 8,778.2 +10.0 120.0 10,645.1 +0.9 8,871.4 +0.7 
May - Mal 120.0 11,763.7 +14.6 9,803.2 +10.9 11959) 10, 713.6 +0.6 8,934.5 +0.7 
June - Juin 120.6 11,067.5 +5.6 9,176.3 +2,3 120.3 10,570.0 -1.3 8,782.7 -1.7 
July - Juillet 120.9 (G;8i058) +157, 8,938.4 +10.7 120.4 10, 790.7 +2.1 8,962.0 +2.0 
August - Aodt 121.1 11,289.7  +14.2 CP bY YA +10.9 120.7 11,001.2 +2.0 9,113.6 +1.7 
September - Septembre 120.9 10,336.5 +10.7 8,548.8 +725 121.3 10, 981.5 -0.2 enlei) -0.7 
October - Octobre 120.9 11,213.8 +12.6 9,277.4 +9.2 Tiles 11,063.3 +0.7 9,104.9 +0.6 
November - Novembre AZ W195 Deo tli2e6 9,842.4 +9.8 2s 11, 236.0 +1.6 9,229.4 41.4 
December - Décembre eey 13,300.3 +11.8 10,926.8 +8.4 122.8 11,294.6 +0.5 9,200.8 -0.3 
Year - Année 120.6 129,446.3  +11.5 107, 297.4 +8.2 120.6 SAG oes wes eee 
1986: 

January - Janvier 123.6 9,688.5 +11.5 7,836.0 +7.7 123.4 11, 244.6 -0.4 D110 -1.0 
February - Février 123.9 D2 NOe, +9.8 7,439.2 +6.6 123.2 Aline een +0.7 9,189.3 +0.9 
March - Mars 123.6 10, 547.2 +4.3 8,530.7 +1,2 123.2 Ait 2ilraiZ -0, 3 9,163.7 -0.3 
April - Avril 123.8 11,589.7 +9.9 9,360.3 +6.6 123.5 11,501.6 +1.9 ea lier +1.6 
May - Ma2 124.6 12, 683.3 +7.8 10,176.8 +3.8 124.9 Ate 2552 +0.2 9,225.6 -0.9 
June - Juin 124.7 11,789.6 +6.5 9,453.8 +3.0 124.9 11,474.6 -0.4 9,189.2 -0.4 
July - Juillet 126.0 11,899.2 +10.0 9,442.5 +5.6 12552 11, 723.1 +2.2 9,354.3 +1.8 
August - AoGt 126.2 11,893.35 +5.3 9,425.3 +1.1 V2558" 1,838.12. | 11.0 9,410.47 +0.6F 
September - Septembre 125.7 11, 50132 411.3 9,149.6 +7.0 126.2 12,017.72 +1.5> 9,521.6" +1,27 
October? - Octobre? 126.2 12,221.6 +8.9 9,684.3 +4.4 126.9 11,882.0 -1.1 9,366.3 -1.6 
NovemberP- NovembreP 127.0 M25 OTe! +3.7 9,747.1 -1.0 127.8 12,026.8 +1.2 9,410.9 +0.5 


December - Décembre 


Year - Année 


(1) For more details on constant dollar seasonally adjusted estimates, see the Appendix V. ‘ 
(1) Pour plus de détails sur les estimations désaisonnalisées en dollars constants, consulter l'appendice V. 
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1986 
January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Kind of business: 
1 Combination stores (qroceries and meat) 2,024,675 1,829,315 1,957,736 1,997,043 2,304,166 1,994,816 2,069,979 
2 Grocery confectionery and sundries stores 514,354 488,621 536,792 567,867 649,414 619,512 653,127 
3 All other food stores 179,835 178,070 204,489 207,289 237,081 230,051 234,455 
4 Food group 2,718,864 2,496,006 2,699,017 aa PAS) 3,190,661 2,844,379 2,957,561 
5 Department stores 762,070 696,129 900,408 976,855 1,083,540 939,053 927,639 
6 General merchandise stores 204,674 161,778 Aner 224,454 235,418 220,922 207,965 
7 General stores 146,814 139,406 160,414 167,052 189,268 187,128 182,879 
8 Variety stores 72,013 71, 304 95,843 95,777 111,054 100, 106 96,890 
9 General merchandise group 1,185,571 1,068,617 ey EP TAIT) 1,464,138 1,619,280 1,447,209 1,415, 373 
10 Men's clothing stores 90,445 67,742 88,961 106,372 130,256 Afailiereye4 596) 94,480 
11 Women's clothing stores 198, 508 161,410 ZA ooo 248,245 265,823 241,720 226,099 
12 Family clothing stores 121,694 107,990 146,553 158,958 ESSE 157,835 149,818 
13 Specialty shoe stores 17,036 12,259 15,240 19,813 20,066 20,241 18,549 
14 Family shoe stores 69,875 55,746 78,420 103,784 109,719 92,962 83,326 
15 All other apparel and accessories stores 95,017 74,261 83,489 89,919 88,542 78,856 84,950 
16 Apparel and accessories group 592,575 479,408 624,259 727,091 788, 381 706,847 657,222 
17 Hardware stores T1509 64,608 78,187 100,229 osiey2 135,001 135,981 
18 Household furniture stores 118,088 108,006 128,995 135,249 147,189 146,345 145,659 
19 Household appliance stores 45,975 40,287 46,305 46,595 50,825 44,471 48,746 
20 Furniture, T.V., radio and appliance 85,438 74,629 89,792 89,756 102,674 104,561 123,369 
stores 
21 Appliance repair shops 25,176 22,257 22,340 25,317 28,453 27,654 28,789 
22 All other home furnishings stores 257,105 245,759 274,253 297,073 BIS si 7D. 294,503 318,263 
23 Hardware and home furnishings group 603,141 555,546 639,872 694,219 780,106 752,535 800, 807 
24 oer patent medicine and cosmetics 474,942 448,985 464,518 471,758 494, 666 469,819 483,547 
stores 
25 Book and stationery stores 53,943 51,910 56,780 52,617 56,455 54,831 54,903 
26 Florists 30,355 43,699 42,162 38,228 62,955 43,652 37,293 
7 Jewellery stores 54,782 52,342 52,721 61,713 80,775 78,899 76,138 
ze Jewellery repair shops 1,989 2,024 2,145 2,279 2,680 2,708 2,893 
29 Sporting goods and accessories stores 122,338 106,749 133,467 186,388 Vey aS) ZAS gio) 215,560 
30 Personal accessories stores 123,704 115,602 130,650 134,133 155,428 159,010 175,001 
31 Alcoholic beverage stores 341,088 333,488 426,599 391,370 505,555 484,903 547,039 
32 All other stores 132,523 129,916 162,831 200,991 241,223 235,434 228,747 
35 Other stores group 1,335,664 1,284,715 1,471,873 1,539,477 1,831,880 1,745,171 1,821,121 
34 Total excluding automotive group 6,435,815 5,884,292 6,808, 798 7,197,124 8,210, 308 7,496,141 7,652,084 
et ee Ra nae dealers 1,867,594 2,032,483 2,302,986 2,868,444 2,832,460 2,662,190 2,614,092 
S ae Ae aoe Bue 42,364 49,538 64,856 79,444 74,318 76,346 70,569 
Bale: NASER AS 892,898 837,625 883,226 852,391 921,087 912,989 936,570 
39 Precis. 115,540 105,543 116,930 139, 383 142,052 139,678 144,405 
utomotive parts and accessories stores 170,851 149,482 191,758 257,392 309, 207 306,629 21S ots 
40 All other automotive businesses 163,459 157,889 178,617 195,522 193,839 195,605 205,968 
41 Aut 
utomotive group 3,252,706 3, 332,560 3,738,373 4,392,576 4,472,963 4,293,437 4,247,117 
42 TOTAL ALL STO 
RES 9,688,521 9,216,852 10,547,171 11,589, 700 12,683,271 11,789,578 11,899,201 
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TABLEAU 29. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce, Canada 


Remecent 

change 
1986 1985 

Variation 

procen- 

tuelle 
August September October? Novembe rP November December November 

1986/1985 
Aoat Septembre Octobre? NovembreP Novembre Décembre Novembre 

1986/1985 

No 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Genre de commerce: 

2,195,408 1,977,826 2,186,980 2,131,184 2,096,610 2,064,002 +1.6 Epiceries - Boucheries 1 
648,607 585,292 610,554 592,638 B28, V9) 546,462 Hl Zeer Epiceries, confiseries et articles divers 2 
235,136 212,425 230,739 221,196 196,368 235,468 +12.6 Tous les autres magasins d'aliments 3 

3,079,151 2,775,543 3,028,273 2,945,018 2,821,157 2,845,932 44.4 Groupe de l‘alimentation 4 
DIDO. 1,020,701 1,084,053 1,356,417 1,359 437 1,833,917 -0.2 Grands magasins 5 
228,260 253,034 278,742 344,612 315,736 317,989 +921 Magasins de marchandises diverses 6 
181,188 173,541 179,021 WSe5>0 169,452 WOR, PS +2.3 Magasins généraux 7 
102,856 95,368 98,081 1657 19) 127,609 196,015 -8.5 Bazars 8 

1,487,836 1,542,644 1,639,897 1,991,098 A DTZ 254 2,543,154 +1.0 Groupe de marchandises diverses 3) 

98,897 117,538 WT PRE: 165,309 160,850 201,350 +2.7 Magasins de vétements pour hommes ia] 
253,028 281,130 PUT Te) PEM OPN 270,091 347,275 +10.0 Magasins de vétements pour dames i 
180,720 187,259 180,617 203,081 191,857, 263,815 +5.8 Maqasins de vétements pour la famille 12 

20, 348 23,013 22,528 26,188 21,813 19,565 +20.0 Magasins de chaussures spécialisées 3 

995571 104,251 108,405 133,630 134,423 124,685 -0.5 Maqasins de chaussures pour la famille 14 

TT 05) 111,070 NAA ants) 134,972 125,944 144,628 +7.2 Autres magasins de vétements et accessoires D 
750,067 824,261 828,746 960 , 392 904,958 Add 19) +6.1 Habillement et accessoires 6 
118,737 115,473 119,254 1155798 103,474 125,167 +11.9 Quincailleries 7 
154,612 152,382 164,679 165,429 144,357 150,038 +14.5 Magasins de meubles 8 

52,263 50,904 51,600 52,740 515945 57,360 +1.5 Magasins d'appareils ménagers g) 
120,993 113,411 121,639 120,922 115,095 122,238 +6.9 Maqgasins de meubles, téléviseurs, radios et 20 

accessoires 

30,129 33), 175 30,212 28,643 27,223 27,993 +5.2 Réparation d'appareils électro-ménagers 21 
333,617 344,242 356,719 593557110 342,471 426,972 +15.0 Autres articles d'ameublement 22 
810,351 809 ,587 844,103 877,242 782,563 909,768 +12.1 Groupe des quincailleries, meubles et fourni- 23 

tures de maison 
504,296 495 ,020 523,959 518,589 474,602 604,615 +9.2 Pharmacies, médicaments brevetés et produits 24 
de beaut é 

66,815 63,109 62,327 7 5)829) 70,888 119,086 +4.1 Librairies et papeteries 2S) 

36,8735 Beye) 39,564 37,954 3355901 OO 7s +11.9 Fleuristes 26 

77,564 70,784 725 8M, LOSS 770 93,340 226,836 +11.1 Bi jouteries 27 

2,821 2,636 28> 2,869 2,767 3,434 +3.7 Ateliers de réparation de bijoux 28 

189,538 157,559 136,118 146,790 130,734 184,696 +12.2 Magasins d'‘articles de sport et d'accessoires 29 
179,428 169,221 165,135 78,547 166,225 252,425 +7.3 Maqasins d'accessoires personnels 30 
VPA | 434,232 465,706 488,705 465,025 737,480 +521 Magasins de boissons alcooliques 31 
224,154 2118558 210,497 238,331 206,977 Sy. Weal +15.1 Tous les autres maqasins 32 

1,852,760 1,641,248 1,684,946 1,789,364 1,644,459 2,440,868 +8.8 Groupe de tous les autres magasins 33 

7,980,165 7,993,283 8,025,965 8,563,114 Boi 2o5o14 9,841,041 +5.4 Total excluant groupe de 1‘automobile 34 

2,325,280 2,400,404 2,608,747 2,206,015 ZolO9xo 10 1,867,892 +0.7 Concessionnaires d'automobiles 55 

63,866 70,613 75,720 67,407 53,400 39,636 +26.2 Vendeurs d'automobiles d'occasion 36 
942,813 851,498 898,210 886,710 968,419 974, 915 -8.4 St at ions-service 37 
OS PATIG) 135,434 140,598 138,398 132,743 115,521 +4,2 Garages ; 38 
248,141 252,254 260,661 320,083 289,377 304,799 +10.6 Maqgasins de piéces et d'accessoires d'auto- 39 

mohiles 
197,764 ire o 211,688 Ia e200) 176,868 156,484 +10.8 Autres commerces dans le domaine de 1'auto- 40 
mobiles 

3,913,140 3,907,923 4,195,624 3,814,543 3,810,124 3,459,247 +0.1 Groupe de 1‘ automobile 41 

11,893,305 11,501, 206 12,221,589 12,377,657 11,935,495 13, 300,288 +3.7 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 42 


TABLE 30. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1984-1986 


Yukon 
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TABLEAU 30. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1984-1986 


General merchandise 
and apparel group 


Groupe de magasins 
de marchandises 

diverses et de ma- 
gasins de vétements 


Automobile 
dealers 


Conces- 
sionnaires 
d' automobiles 


Automotive 
qroup 


Groupe 
d'automobiles 


Hardware, home fur- 
nishings and other 
retail stores group 


Groupe de quincail- 
leries, de magasins 
de meubles et de 
tous les autres ma- 
qgasins de détail 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Yukon 
Food 
group 
Groupe 
d'alimen- 
tation 
1984: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November ~ Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 
1985: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - AoGtt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 
1986: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 

August - Aodt 
September - Septembre 
October? - Octobre? 
NovemberP - NovembreP 
December - Décembre 


Year - Année 


Dei PAl 
2,937 
3,194 
3,251 
3,774 
4,284 
4,245 
4,580 
3,777 
3,525 
3,447 
3,710 


43,445 


3,178 
3,116 
3,487 
3,729 
4,867 
4,252 
4,550 
4,858 
3,738 
3,881 
3,751 
3,606 


47,008 


3,631 
3,329 
3,390 
4,075 
4,403 
4,662 
5,329 
4,821 
4,085 
4,153 


3,857 


1) For composition of kind of business groups, see page 87. 
(2) Percentage changes shown are over-the-year changes. 


JerAle: 


1,584 


765 
773 
894 

1,340 

1,334 

1,931 

1,770 

1,544 


1,258 


302 
306 
425 
476 
560 
622 
698 
706 
534 
508 
592 
552 


6,281 


409 
356 
415 
443 
587 
724 
919 

1,332 

1,141 

1,121 

1,065 

1,259 


9,771 


902 
871 
837 
572 
735 

1,115 

1,609 

1,730 

1,699 

1,275 


1,299 


1,394 
1,412 
1,610 
1,685 
2,023 
2,883 
2,554 
2,569 
2,094 
2,179 
2,474 
3,399 


26,276 


ee 
1,706 
1,868 
1,907 
2,383 
2,691 
2,977 
3,106 
2,513 
2,463 
2,468 
3,282 


29,086 


1,836 
1,750 
1,886 
2,014 
2,750 
2,838 
3,146 
3,173 
2,454 
2,396 


2,275 


Total 
all stores 


Total, 
ensemble 
des magasins 


6,697 
7,012 
7,998 
8,583 
10,960 
12,065 
11,547 
11,847 
9,986 
10,069 
10,110 
12,001 


117,975 


7,693 
7,515 
8,748 
9,049 

12,282 

12,350 

13,598 

13,700 

11,459 

11,607 

11,438 

13,155 


132,594 


9,234 
9,456 
9.974 

19,775 

12,643 

13,006 

15,209 

14,771 

13,026 

12,779 


12,176 


- Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 87. 
- Les pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 


Per cent(2) 
change 


Variation(2) 
procentuelle 


+24.2 
+2.3 
+6.9 
+11.0 
+22.8 
+28.4 
+15.0 
+17.2 
+6.8 
+13.8 
+6.9 
+2.1 


+12.8 


+14.9 
+7.2 
+94 
+5.4 
+22.1 
+2.4 
+17.8 
+15.6 
+14.8 
+15.3 
+13.1 
+9.6 


+12.4 


+20.0 
+12.5 
+14, 
+19.0 

+2.9 

+5.3 
+11.8 

+7.8 
+13.6 
+10.0 


+6.4 


TABLE 31. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1984-1986 


Northwest Territories 
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TABLEAU 31. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1984-1986 


Territoires du Nord-Ouest 


1984: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - AoGt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 
1985: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 
1986: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - AoGtt 
September - Septembre 
October? - Octobre® 
NovemberP - NovembreP 
December - Décembre 


Year - Année 


Food 
group 


Groupe 
d'alimen- 
tation 


General merchandise 
and apparel group 


Groupe de magasins 
de marchandises 

diverses et de ma- 
gasins de vétements 


thousands of dollars - milliers de dollars 


2,808 
2,929 
3,646 
3,018 
3,442 
3,854 
3,313 
3,349 
3,615 
3,326 
3,410 
3,820 


40,530 


3,448 
3,407 
3,809 
3,203 
3,902 
4,519 
4,006 
4,108 
4,296 
3,933 
4,476 
4,083 


47,190 


4,535 
3,975 
4,198 
3,621 
4,183 
4,084 
3,997 
4,027 
3,739 
4,283 


3,861 


6,219 
6,573 
8,765 
7,752 
7,963 
9,833 
7,902 
7,996 

10,340 
8,864 
8,522 

12,194 


102,923 


6,871 
7,174 
10,619 
8,697 
9,260 
10,416 
8,700 
8,796 
iiez22 
10,048 
9,703 
14,221 


115,727 


7,836 
7,856 
10,247 
9,478 
10,244 
10,903 
8,461 
9,253 
11,515 
10,097 


9,901 


Automobile 
dealers 


Conces- 
sionnaires 
d' automobiles 


Automotive 
qroup 


Groupe 
d'automobiles 


Hardware, home fur- 
nishings and other 
retail stores qroup 


Groupe de quincail- 
leries, de magqasins 
de meubles et de 
tous les autres ma- 
gasins de détail 


Total 
all stores 


Total, 
ensemble 
des maqasins 


1,343 
1,402 
1,852 
1,585 
1,596 
1,583 
1,996 
1,411 
1,273 
1,514 
1,267 
1,421 


18,243 


2,077 
1,207 
1,759 
1,450 
1,453 
1,621 
1,776 
1,296 
1,214 
1,445 


es l2 


673 
623 
753 
645 
650 
768 
555 
548 
596 
542 
530 
638 


Tea 


772 
820 
846 
843 
838 
741 
843 
761 
734 
800 
817 
801 


9,616 


855 
e78 
938 
688 
774 
796 
895 
794 
804 
896 


780 


2,692 
2,937 
3,571 
3,969 
3,730 
4,621 
4,030 
4,089 
4,373 
4,008 
4,210 
5,425 


47,655 


3,129 
3,418 
3,927 
4,180 
4,402 
4,647 
4,601 
4,446 
4,431 
4,723 
4,977 
6,050 


ATEN 


3,846 
3,776 
4,016 
4,257 
4,626 
4,540 
4,601 
4,586 
3,787 
4,380 


4,082 


13,735 
14,464 
18,587 
16,969 
17,381 
20,659 
17,796 
17,393 
20,197 
18,254 
17,939 
23,498 


216,872 


16,297 
16 ,026 
20,960 
18,373 
19,855 
21,944 
19,926 
19,407 
21,897 
20,949 
21,285 
26,274 


243,193 


18,166 
17,679 
20,655 
19,743 
21,317 
21,968 
19,419 
2,387 
21,434 
21,331 


19,489 


Per cent(2) 
change 


Variation(2) 
procentuelle 


(1) For composition of kind of business groups, see page 87. - Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 87. 
(2) Percentage changes shown are over-the-year changes. - Les pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 
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Appendix I 


DEFINITIONS 


"Retail Trade", for the purpose of this 
report, is defined as "the aggregate sales 
made through retail locations (outlets)". 


A "retail location", as defined by Sta- 
tistics Canada, is a "business location 
(usually a store) in which the principal 
activity is the sale of merchandise and 
related services to the general public, for 
household or personal consumption". Retail 
trade estimates do not include any form of 
direct selling which bypasses the retail 
store, e.g., direct door-to-door selling; 
sales made through automatic vending ma- 
chines; sales of newspapers or magazines 
sold directly by printers or publishers; and 
sales made by book and record clubs. The 
only exception is the mail-order and cata- 
logue sales activities of department store 
businesses, which have been classified to 
the "general merchandise store" category. 
In addition, retail trade excludes: retail 
sales through ancillary units, e.g., ware- 
houses, head offices, etc.; sales of 
contractors whose major activity is not 
retailing; and retail transactions between 
individuals. 


Total net sales include sales of new and 
used merchandise and receipts from repairs, 
equipment rental, food serving and other 
service activities, less returns, adjust- 
ments and discounts. Total net sales also 
include: trade-in allowances, commissions 
earned from sales of goods owned by others, 
proprietor's withdrawals of goods for per- 
sonal use (at retail) and the sales and 
receipts of concessionnaires operating with- 
in the outlet. Non-operating revenues, bad 
debts recovered and sales taxes collected 
for remittance to a government agency are 
excluded. 


Appendice I 


DEFINITIONS 


“Commerce de détail" signifie, pour les 
besoins de la présente publication, "l'ensemble 
des ventes faites par des points de vente au 
détail". 


Un "point de vente au détail", suivant la dé- 
finition de Statistique Canada, est un local 
d'affaires (habituellement un magasin) dont 1'ac- 
tivité principale est la vente de marchandises et 
de services connexes au grand public pour la con- 
sommation ménagere ou personnelle. Les estima- 
tions relatives au commerce de détail ne prennent 
pas en compte les ventes directes, c'est-a-dire 
les ventes qui ne sont pas faites par 1'intermé- 
diaire d'un point de vente au détail, par exemple 
les ventes directes par démarchage, les ventes 
par distributeur automatique, les ventes de jour- 
naux ou de revues faites directement par les 
imprimeurs et éditeurs, et les ventes faites par 
les cercles du livre et les clubs de disques. Il 
n'y a qu'une exception: les ventes des grands 
magasins faites par la poste ou par catalogue, 
qui sont classées dans la catégorie des "magasins 
de marchandises diverses". En outre, le commerce 
de détail ne comprend pas les ventes au détail 
des unités auxiliaires, par exemple, entrepdts, 
sieges sociaux, etc., ni les ventes des entrepre- 
neurs dont l'activité principale ne reléve pas du 
commerce de détail, ni les opérations de détail 
entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les ven- 
tes de marchandises neuves et usagées et des 
recettes provenant de réparations, de locations 
de matériel de la vente de repas et d'autres 
activités de services, moins la valeur des ren- 
dus, les ajustements et les rabais. Les ventes 
totales nettes comprennent également; la valeur 
des reprises, les commissions sur la vente de 
marchandises appartenant @ autrui et la valeur 
(au détail) des marchandises prélevées par le 
propriétaire pour son usage personnel et les ven- 
tes et recettes des concessions exploitées dans 
les points de ventes. On ne prend pas en compte 
les recettes hors exploitation, les recouvrements 
de mauvaises créances et les taxes de vente per- 
Gues pour le compte d'un organisme public. 


CLASSIF ICATION 


Kind of Business(1) 


Estimates of retail trade are stratified 
by region and by kind-of-business groupings 
which are based on the Standard Industrial 
Classifications and the retail kind-of-busi- 
ness categories employed in the 1966 Census 
of Merchandising and Services. Since the 
monthly retail trade survey is a "location" 
survey, as noted above, each individual 
(retail) location of a firm 1s assigned a 
kind-of-business code based on its major 
activity (or type of commodities sold). 


In this report, retail trade is strati- 
fied into 27 major kind-of-business group- 
ings plus a miscellaneous category. In 
order to increase the usefulness of these 
statistics, the composition of each kind- 
of-business group is described at the end of 
the report. 


Kind of Organization 


The retail trade estimates, in addition 
to being stratified by kind-of-business 
groupings, are also broken down into chain 
and independent components. Firms are clas- 
sified to the chain store component based on 
the following definition: 


Chain store organization "an organization 
operating four or more retail outlets in the 
same kind of business, under the same legal 
ownership". 


Any firm not meeting the above definition 
is automatically classifed as an "indepen- 
dent" organization, the only exception being 
"department stores" which are classified in 
their entirety to the chain component. 


(1) For a detailed definition of each kind 
of business, see Retail Trade Historical 
Statistics, 1972-1979, Catalogue 63-538. 
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CLASSIF ICATION 


Genre de commerce(1) 


Les estimations relatives au commerce de dé- 
tail sont stratifiées par région et par groupe de 
genre de commerce. Ces groupes sont fondés sur la 
Classification des activités économiques et les 
catégories de genre de commerce de détail qui ont 
été utilisées lors du recensement du commerce et 
des services de 1966. Etant donné que 1l'enquéte 
mensuelle du commerce de détail est axée sur les 
points de vente comme on l'a indiqué ci-dessus, 
chaque point de vente au détail d'une entreprise 
se voit attribuer un code "genre de commerce" 
d'aprés son activité principale (ou le genre de 
marchandises vendues). 


Dans la présente publication, le commerce de 
détail est stratifié selon 27 grands groupes de 
genre de commerce, outre la catégorie "Marchands 
divers". Pour rendre ces statistiques plus uti- 
les, nous décrivons la composition de chaque 
groupe de genre de commerce &4 la fin de la publi- 
cation. 


Type d'entreprise 


En plus d'étre stratifiées selon le genre de 
commerce, les estimations relatives au commerce 
de détail sont ventilées entre magasins @ succur- 
sales et maqasins indépendants. Les entreprises 
qui répondent a la définition suivante sont clas- 


sées dans la catégorie des magasins & succur- 
sales: 


Magasins &4 succursales "entreprise exploitant 
au moins quatre points de vente au détail dans un 
méme genre de commerce, sous une méme apparte- 
nance juridique". 


Toute entreprise dont le schéma de structure 
ne concorde pas avec la définition ci-dessus est 
classée automatiquement dans la catégorie des 
magasins indépendants, la seule exception étant 
les "grands magasins" qui sont portés en totalité 
dans la catégorie des magasins a succursales. 


(1) Pour une définition compléte de chaque genre 
de commerce, consulter la publication Com- 
merce de détail statistiques historiques 
1972-1979, n° 63-538 au catalogue. 


Appendix II 
METHODOLOGY 


Retail trade estimates are derived from a 
survey of Canadian "retail locations". Busi- 
nesses are first classified to the retail 
sector on the basis of "census value 
added",(2) which is defined in retail trade 
as the difference between sales and the pur- 
chase price of the goods sold in a particu- 
lar period. Companies which fall into the 
retail sector are then further classified to 
specific categories of business (using the 
three-digit 1960 Standard Industrial Classi- 
fication code) on the basis of "major acti- 
vity" - the proportion of sales accounted 
for by each kind of business or by each type 
of commodity sold. 


The next step in the classification pro- 
cedure is to survey those businesses. se- 
lected for the sample in order to obtain 
information on the number and activity of 
locations operated. Such information is 
required not only to determine if individual 
businesses, particularly multi-location bu- 
Sinesses, qualify for treatment as "chains" 
(see definition Appendix I) but also to 
isolate retail locations from non-retail and 
make possible a more precise classification 
of each to one of more than 90 "kinds of 
business", which are subsequently grouped 
into 28 trade groups for purposes of publi- 
cation. 


Because this is a location-oriented sur- 
vey, the scope of coverage is extended to 
include retail locations operated by non- 
retailing businesses. When it is determined 
that a manufacturer (for example) operates 
one or more retail locations, the same 
treatment 1s given as outlined above. Retail 
locations can be operated by businesses 
whose principal activity is manufacturing, 
wholesaling, government, construction, etc. 


The design of the survey provides the 
facility to revise the monthly estimates to 
account for late responses. Each month the 
publication will contain preliminary esti- 
mates for the current month and revised 
estimates for the preceding month. 


The monthly retail trade estimates con- 
tained in this report are produced by means 
of a sample survey using methodology which 


(2) For additional information, see the 1970 
Standard Industrial Classification 
Manual, Catalogue 12-501E, Pages 9-11. 


Appendice II 
ME THODOLOGIE 


les estimations du commerce de détail sont 
tirées d'une enquéte sur les "points de vente" au 
détail au Canada. Les entreprises sont d'abord 
classées dans le secteur du commerce de détail 
d'apres la "valeur ajoutée recensée"(2), qui 
représente dans ce secteur, la différence entre 
le prix de vente et le prix d'achat des biens 
vendus pendant une période déterminée. Les socié- 
tés qui appartiennent au commerce de détail sont 
ensuite classées dans des catégories précises 
d'activités (code & trois chiffres de la Classi- 
fication des activités économiques de 1960) 
d'apres la "principale activité", c'est-a-dire 
d'aprés la proportion des ventes dont rend compte 
chaque genre de commerce ou chaque type de mar- 
chandises vendues. 


L'étape suivante du travail de classification 
consiste a faire un relevé des entreprises échan- 
tillonnées dans le but d'obtenir des renseigne- 
ments sur le nombre de points de vente et leur 
activité. De tels renseignements servent non 
seulement a déterminer si des entreprises parti- 
culiéres, notamment les entreprises 4 points de 
vente multiples, peuvent étre considérées comme 
des "magasins & succursales" (voir définition 
Appendice 1), mais aussi & distinguer les points 
de vente au détail des autres types de points de 
vente et d'ainsi assurer un classement plus pré- 
cis de chacun d'eux parmi plus de 90 genres de 
commerce. Subséquemment, ces genres de commerce 
sont agrégés en 28 groupes pour fins de publica- 
tion. 


L'enquéte étant axée sur les points de vente, 
le champ d'enquéte a été étendu aux points de 
vente au détail exploités par des entreprises 
autres que des magasins de détail. Lorsqu'on a 
établi, par exemple, qu'un fabriquant exploite un 
ou plusieurs locaux de vente au détail, on pro- 
céde de la méme fagon qu'indiquée ci-dessus. Des 
locaux de vente au détail peuvent étre exploités 
par des entreprises dont l'activité principale 
est la fabrication, le commerce de gros, 1'admi- 
nistration publique, la construction, etc. 


Le systeéme supportant l'enquéte permet la 
révision des estimations mensuelles afin de tenir 
compte des réponses tardives. La _ publication 
mensuelle fournira donc des données provisoires 
pour le mois en cours et des données révisées 
pour le mois précédent. 


On établit les estimations mensuelles rela- 
tives au commerce de détail que renferme la pré- 
sente publication au moyen d'une enquéte par 


(2) Pour de plus amples renseignements, voir le 
manuel de la Classification des activités 
économiques, 1970, n° 12-501F au catalogue, 
pages 9-11. 


differs substantially from that used for the 
estimates published to the end of 1974. 


The new methodology was primarily devel- 
oped because, after 1969, there was no ade- 
quate source of information available to 
update the independent portion of the old 
sample to account for firms coming into ex- 
istence (births) and/or going out of busi- 
ness (deaths). The levels established by the 
new sample indicate there was a downward 
bias in the old sample which had grown to 
about 4% in 1974. Even so, the monthly 
trends are relatively consistent between the 
old and new samples. 


Sample 


A Revenue Canada (Taxation) list, supple- 
mented by chain and department store lists 
and an area file list, comprises the uni- 
verse for this survey. A sample of approxi- 
mately 16,000 independent firms, stratified 
by region(3) and by the Standard Industrial 
Classification code has been selected from 
this universe and surveyed in order _ to 
verify the kind of business of each firm. 
Estimates are then produced monthly, stra- 
tified by trade group and region. 


The method used for the estimation of 
total retail sales is one in which each 
sampled unit's reported data is inflated to 
universe levels by multiplying the reported 
data of the sampled unit by the inverse of 
the probability of selection for the unit. 
For firms which do not respond on time(4) in 
a particular month, an estimate is imputed 
using a statistical technique which employs 


a number of components such as: cell aver- 
ages, last month's sales, other trends, 
etc. Consequently each firm in the sample 


must have an individual estimate of sales. 


The results of the survey are not linked 
to census results. Instead, the estimates 
derived in the course of the survey will be 
compared with census data in order to deter- 
mine the cause of any differences which may 
be found to exist between the two levels. 
Based on these findings, revisions will then 
be made to compensate for any errors or 
discrepancies discovered (such as in coding 
of firms to erroneous kinds of business 


codes, over-estimation in particular cells, 
ete.)). 


(3) The metropolitan areas. of Montréal, 
Toronto, Winnipeg and Vancouver are 
census metropolitan areas as defined by 
the 1971 Census. 

(4) Late responses are 
estimates. 


included in revised 
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sondage dont la méthodologie différe sensiblement 
de celle utilisée pour les estimations qui ont 
paru jusqu'a la fin de 1974. 


Cette nouvelle méthodologie fut principalement 
mise en application parce qu'il n'existait plus 
de source adéquate de renseignements disponibles, 
apres 1969, pour mettre a jour la partie indépen- 
dante de l'ancien échantillon pour tenir compte 
des nouvelles entreprises (créations) et (ou) de 
celles qui fermaient leurs portes (dispari- 
tions). Le niveau des ventes déterminé par le 
nouvel échantillon démontre qu'il y avait un 
certain degré de sous-estimation, laquelle sous- 
estimation avait atteint 4% en 1974. Néanmoins 
les tendances mensuelles mesurées par 1l'ancien 
ainsi que par le nouvel échantillon sont passa- 
blement similaires. 


Echantillon 


La liste de Revenu Canada (Impédt) a été com- 
plétée par la liste des magasins &a succursales 
ainsi que des grands magasins et par une liste de 
fichier aréolaire pour reconstituer l'univers de 
cette enquéte. Un échantillon d'environ 16,000 
entreprises indépendantes, stratifié par ré- 
gion(3) et selon le schéma de codage de la Clas- 
sification des activités économiques, a été 
prélevé sur cet univers et a fait l'objet d'une 
enquéte en vue de déterminer le genre d'activité 
de chaque entreprise. Des estimations sont 
ensuite établies tous les mois et stratifiées 
selon le groupe de commerce et la région. 


La méthode d'estimation des ventes totales au 
détail consiste & gonfler les données déclarées 
par chaque unité échantillonnée aux dimensions de 
l'univers en multipliant les données de 1l'unité 
par l'inverse de la probabilité de choix de 
l'unité. Dans le cas des entreprises non décla- 
rantes & temps(4) un mois donné, on procéde & une 
imputation @ l'aide d'une méthode statistique qui 
fait intervenir divers éléments comme les moyen- 
nes de cellule, les ventes du dernier mois, 
d'autres tendances, etc. Ainsi, il doit y avoir 
une estimation des ventes pour chaque entreprise 
échantillonnée. 


Les résultats de l'enquéte ne sont pas raccor- 
dés & ceux du recensement. Une étude comparative 
entre les estimations obtenues dans le cadre de 
cette enquéte ainsi que celles obtenues lors d'un 
recensement sera effectuée afin de déterminer la 
cause de tout écart entre les deux niveaux, ce 
qui nous permettra de rectifier les statistiques 
et de compenser les erreurs ou les divergences 
relevées (comme un classement erroné selon le 
genre de commerce, une surestimation dans des 
cellules particuliéres, etc.). 


(3) Les zones métropolitaines de Montréal, de 
Toronto, de Winnipeg et de Vancouver corres- 
pondent aux zones métropolitaines du recense- 
ment de 1971. 

(4) Les déclarations tardives sont toujours con- 
sidérées dans le calcul des estimations révi- 
sées. 


Appendix III 
COMPONENTS OF THE SURVEY UNIVERSE 


The universe used for this survey is com- 
posed of two basic parts: a master file list 
(including chain and department store compo- 
nents) and an area file list. These compo- 
nents provide an adequate representation of 
the retail trade universe. 


The Survey Master File 


The survey master file is based on a 
series of profiles developed from the retail 
store portion of the Revenue Canada (Taxa- 
tion) master file and is stratified by 
region and by Standard Industrial Classifi- 
cation code. This component is a list of all 
retail businesses having a payroll deduction 
account number (i.e., having employees for 
whom payroll deductions are made). It is 
updated monthly for new firms coming into 
business, for firms going out of business 
and, in the case of existing firms, for any 
changes in name, address or nature (kind) of 
business. These updates originate from both 
Revenue Canada (Taxation) and from Statis- 
tics Canada survey sources. As these updates 
are received, firms going out of business 
are dropped from the sample and a sample of 
births is selected from among new firms 
which have gone into business, thus provid- 
ing a monthly birth/death adjustment. 


Records on the survey master file are 
sampled using a given probability of selec- 
tion determined by geographical location, 
Standard Industrial Classification code and 
cell size. To create the original sample 
file, the complete survey master file was 
sampled. Since that time, only the births 
have been sampled each month. 


Chain and Department Store Component 


The chain and department store list is a 
sub-set of the survey master file compo- 
nent. The businesses on this list are those 
which have been identified (from Statistics 
Canada sources) as chains or department 
stores and which have been sampled with cer- 
tainty (i.e., each business is surveyed). 
This component, as well as being updated 
monthly using Revenue Canada information, is 


Appendice III 
ELEMENTS DE L'UNIVERS DE L'ENQUETE 


L'univers de l'enquéte comprend deux éléments 
fondamentaux: une liste de fichier principal (y 
compris les éléments magasins & succursales et 
grands magasins) et une liste de fichier aréo- 
laire. Ces éléments représentent de maniére adé- 
quate l'univers du commerce de détail. 


Fichier principal de 1'enquéte 


Le fichier principal de l'enquéte du commerce 
de vente au détail est fondé sur une série de 
profils tirés de la fraction du fichier principal 
de Revenu Canada (Impdt) se rapportant aux com- 
merces de vente au détail et est stratifié par 
région et selon le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques. Cet élément 
du fichier est une liste de toutes les entrepri- 
ses de vente au détail qui ont un numéro de 
compte de retenues sur la paye (entreprises ayant 
des salariés & l'égard desquels des déductions 
sont faites aux fins de l'impét). Cette liste est 
mise @ jour tous les mois; il s'agit de prendre 
en compte la création de nouvelles entreprises, 
la disparition d'entreprises et dans le cas 
d'entreprises existantes, tous les changements de 
nom, d'adresse ou de genre de commerce. Ces mises 
@ jour s'appuient sur des enquétes de Revenu 
Canada (Impdt) et de Statistique Canada. Dés que 
l'on dispose de ces mises @ jour, les entreprises 
qui cessent toute activité sont éliminées de 
1l'échantillon et un échantillon de créations est 
prélevé sur les nouvelles entreprises, ce qui 
permet un ajustement mensuel en fonction des 
créations et des disparitions. 


Des enregistrements du fichier principal de 
l'enquéte sont échantillonnés d'apreés une proba- 
bilité donnée de sélection déterminée par le lieu 
d'exploitation, le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques et la taille 
des cellules. Lors de la constitution du fichier 
de l'échantillon initial, la sélection a porté 
sur tout le fichier principal de 1l'enquéte. 
Depuis lors, seules les créations ont fait 
l'objet d'un échantillonnage tous les mois. 


Elément magasins 4 succursales et grands magasins 


SS 


La liste des magasins 4 succursales et des 
grands magasins constitue un sous-ensemble de 
1'élément fichier principal de l'enquéte. Les 
établissements commerciaux figurant sur cette 
liste sont ceux qui ont été identifiés (d'aprés 
les documents de Statistique Canada) comme maga- 
sins & succursales et grands magasins et qui ont 
été échantillonnés avec certitude (chaque entre- 
prise fait partie de l'échantillon). Cet élément, 


also updated annually. The annual updates 
are based primarily on returns obtained in 
the course of the Annual Chain and Depart- 
ment Store Survey, as well as on information 


derived from other sources such as trade 
magazines, etc. 
Area File Component 

The purpose of the area file, essen- 


tially, is to supplement the sample frame. 
This additional input has two uses: 


to provide an estimate for firms which do 
not appear on the survey master file (i.e., 
having no employees for whom tax deductions 
are made); 


to compensate for the time lag involved in 
obtaining a birth adjustment through the 
survey master file. 


The area file was derived by selecting a 
number of areas in Canada (as defined by the 
Labour Force Survey), covering all regions 
with the exception of the Yukon and North- 
west Territories. Jo create the area file 
portion of the sample frame, the selected 
areas were completely enumerated by field 
representatives and an area file composed of 
all businesses in the selected areas was 
created. This file was then matched aqainst 
the survey master file to determine which 
firms were present on both files. For those 
firms which appeared on both files, the uni- 
verse was represented by the sample of firms 
derived from the survey master file. All 
unmatched firms (on the area file) auto- 
matically became part of the sample file. 
Every month since the original enumeration, 
one twelfth of the selected areas have been 
completely re-enumerated in order to locate 
any new firms which may have come into exis- 
tence during the preceding year. These new 
firms are then matched against the entire 
survey master file. Similarly, all new 
businesses which have been added to the sur- 
vey master file from the Revenue Canada 
(Taxation) updates are matched each month 
against the entire area file. Once it has 
been determined that firms are on both 
files, they are removed from the area file 
and given a chance of selection on the 
survey master file. The remaining unmatched 


firms on the area file are included in the 
sample. 
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qui est mis & jour tous les mois d'aprés les 
données de Revenu Canada, fait également l'objet 
d'une mise & jour annuelle. Ces derniéres mises a 
jour sont fondées principalement sur les décla- 
rations obtenues dans le cadre de 1'enquéte an- 
nuelle sur les magasins a succursales et les 
grands magasins, ainsi que sur des renseignements 
puisés @ d'autres sources comme les revues por- 
tant sur le commerce, etc. 


Elément fichier géographique (aréolaire) 


Le but premier du fichier géographique est de 
compléter la base de l'échantillon. Cet élément 
supplémentaire permet: 


d'établir une estimation visant les entreprises 
qui ne figurent pas dans le fichier principal de 
l'enquéte (entreprises ne comptant aucun salarié 
pour lequel on procéde a des déductions aux fins 
de l'impét ); 


de compenser le "retard" d'obtention des ajuste- 
ments en fonction des créations au moyen du 
fichier principal de l'enquéte. 


On a constitué le fichier géographique en 
choisissant un certain nombre de secteurs géogra- 
phiques au Canada (a l'aide de données de 1l'en- 
quéte sur la population active) de fagon a 
couvrir tout le territoire canadien a l'exception 
du Yukon et des Territoires du Nord-Quest. Les 
secteurs choisis ont ensuite été entiérement 
dénombrés par des représentants régionaux et on a 
ainsi obtenu un fichier géographique comprenant 
tous les établissements commerciaux de ces sec- 
teurs. On a comparé ce fichier au fichier princi- 
pal de l'enquéte pour déterminer quelles entre- 
prises figuraient dans les deux fichiers. Pour ce 
qui est de ces entreprises, l'univers a été re- 
présenté par 1l'échantillon d'entreprises prélevé 
sur le fichier principal de l'enquéte. Toutes les 
entreprises sans pendant (dans le fichier aréo- 
laire) ont été automatiquement incorporées au 
Fichier de l'échantillon. Tous les mois depuis le 
premier dénombrement, un douziéme des régions 
choisies a fait l'objet d'un autre dénombrement 
complet visant &@ déterminer quelles nouvelles 
entreprises ont vu le jour au cours de l'année 
précédente. Ces nouvelles entreprises sont 
ensuite réappariées avec le fichier principal de 
l'enquéte. De la méme facgon toutes les nouvelles 
entreprises ajoutées au fichier principal de 
l'enquéte au moyen de mises & jour tirées du 
fichier de Revenu Canada (Impét) sont réappariées 
chaque mois avec le fichier géographique. Les 
entreprises pour lesquelles on a _ trouvé un 
pendant au cours des deux processus de comparai- 
son précédemment décrits sont radiées du fichier 
géographique et demeurent sur le fichier princi- 
pal de l'enquéte ott elles ont une probabilité 
d'étre choisies. Le reste des entreprises du 
fichier géographique pour lesquelles on n'a pas 
trouvé un pendant sont inclus dans 1'échantillon. 


Appendix IV 


DATA RELIABILITY 


The statistics in this publication are 
estimates derived from a sample survey and, 
as such, can be subject to errors. The fol- 
lowing material is provided to assist the 
reader in the interpretation of the esti- 
mates published. 


Sampling and Non-sampling Errors 


Estimates derived from a sample survey 
are subject to a number of kinds of errors. 
These errors can be broken down into two 
major types: sampling and non-sampling. 


Sampling Errors 


Sampling errors are present because ob- 
servations are made only on a sample and not 
on the entire population. The sampling 
error depends on factors such as the size of 
the sample, variability in the population, 
sampling design and method of estimation. 
For example, for a given sample size, the 
sampling error will depend on the stratifi- 
cation procedure employed, allocation of the 
sample, choice of the sampling units and 
method of selection. (Further, even for the 
same sampling desiqn, we can make different 
calculations to arrive at the most efficient 
estimation procedure.) 


In sample surveys, since inference is 
made about the entire population covered by 
the survey on the basis of data obtained 
from only a part of the population, the re- 
sults are likely to be different than if a 
complete census was taken under the same 
general survey conditions. The most impor- 
tant feature of probability sampling is that 
the sampling error can be measured from the 
sample itself. 


Non-sampling Errors 


These errors are present whether a sample 
or a complete census of the population is 
taken. Non-sampling errors can be attributed 
to one or more of the following sources: 


Coverage error. This error can result from 
incomplete listing and inadequate coverage 
of the population of interest. 


Appendice IV 
FIABILITE DES DONNEES 


Ce bulletin présente des estimations fondées 
sur une enquéte par échantillonnage qui risquent, 
par conséquent, d'étre entachées d'erreurs. La 
section qui suit vise @ faciliter, pour le lec- 
teur, l'interprétation des estimations qui sont 


publiées. 


Erreurs d' échantillonnage et autres erreurs 


Les estimations établies sur la base d'une 
enquéte par é6chantillonnage sont sujettes a 
différents types d'erreurs. On les regroupe en 
deux grandes catégories: les erreurs qui sont 
dues a l'échantillonnage et celles qui ne le sont 
pas. 


Erreurs d'échantillonnage 


Ce genre d'erreur existe parce que les obser- 
vations portent uniquement sur un échantillon, et 
non sur l'ensemble de la population. L'erreur 
dépend de facteurs tels que la taille de 1'échan- 
tillon, la variabilité de la population, le plan 
de sondage et la méthode d'estimation. Pour une 
taille donnée d'échantillon, par exemple, l'er- 
reur d'échantillonnage sera fonction de la mé- 
thode de stratification adoptée, de l'attribution 
de l'échantillon, du choix des unités sondées et 
de la méthode de sélection. (On peut méme, dans 
le cadre d'un seul plan de sondage, effectuer 
plusieurs calculs pour arriver a la méthode 
d'estimation la plus efficace.) 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage, 
on tire des conclusions sur l'ensemble d'une po- 
pulation a partir des données concernant une 
partie seulement, les résultats seront probable- 
ment différents de ceux qu'on aurait obtenus en 
recensant toute la population dans les mémes 
conditions. La principale caractéristique des 
sondages probabilistes, c'est que _ l'erreur 
d'échantillonnage peut étre directement mesurée a 
partir de l'échantillon. 


Erreurs non liées a 1'échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les recen- 
sements que dans les enquétes par échantillon- 
nage. Elles sont dues a un ou plusieurs facteurs 
parmi les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur peut 
résulter d'un listage incomplet et d'une couver- 
ture insuffisante de la population visée. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the character- 
istics of the question, inability or un- 
willingness of the respondent to provide 
correct information, misinterpretation of 
the questions because of definitional diffi- 
culties and different tendencies of differ- 
ent interviewers in explaining questions or 
interpreting responses. 


Non-response error. Some respondents may 
refuse to answer questions, some may be 
unable to respond, while others may be too 
late in responding. Data for the non- 
responding units can be imputed using the 
data from responding units or some earlier 
data on the non-responding units if avail- 
able. The extent of error due to imputation 
is usually unknown and is very much depen- 
dent on any characteristic differences 
between the respondent group and the non- 
respondent group in the survey. This error 
generally decreases with increases in the 
response rate and attempts are therefore 
made to obtain as high a response rate as 
possible. 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control at the level at which their 
presence does not impair the use and inter- 
pretation of final results. With regard to 
the estimates of this publication, all at- 
tempts have been made to minimize the non- 
sampling errors; units have been defined in 
a most precise manner and the most up-to- 
date listings have been used; the question- 
naires used in the survey have been care- 
fully designed to minimize different in- 
terpretations (interviewers have been 
instructed to ask the questions as printed 
on the questionnaires); detailed acceptance 
testing has been carried out for the differ- 
ent stages of editing and processing; every 
possible effort has been made to reduce the 
non-response rate as well as the response 
burden. 


Measures of Sampling and Non-sampling Errors 


Sampling Error Measures 


The sample used in this survey is one of 
a large number of all possible samples of 
the same size that could have been selected 
using the same sample design under the same 
general conditions. If it was possible that 
each one of these samples could be surveyed 
under essentially the same conditions, with 
an estimate calculated from each sample, it 
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La réponse. Ici, l'erreur peut étre attribuable a 
la conception du questionnaire et aux caractéris- 
tiques de la question, a l'incapacité ou au refus 
de l'enquété de fournir des renseignements 
exacts, a l'interprétation fautive des questions 
due & des problémes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer @a l'autre, dans 
l'explication des questions ou dans 1'interpréta- 
tion des réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapables 
ou encore répondent trop tard. Les données rela- 
tives aux non-répondants peuvent étre imputées a 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
& l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, lorsque celles-ci existent. On ne 
connait généralement pas avec précision 1l'impor- 
tance de l'erreur d'imputation; celle-ci varie 
beaucoup selon les caractéristiques qui distin- 
guent les répondants des non-répondants. Comme ce 
type d'erreur prend habituellement de l'ampleur a 
mesure que diminue le taux de réponse, on s'ef- 
force d'obtenir le meilleur taux de réponse pos- 
sible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors 
des diverses étapes du traitement, telles que le 
codage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation, etc. 


Il est difficile de mesurer les, erreurs, non 
liées @ l'échantillonnage. De plus, il faut les 
cerner @ un niveau ou elles ne nuisent pas a 
l'utilisation ou a l'interprétation des chiffres 
définitifs. Quant aux estimations du présent 
bulletin, tout a été mis en oeuvre afin de mini- 
miser les erreurs non liées a 1'échantillonnage. 
Ainsi, les unités ont été définies avec beaucoup 
de précision, au moyen des listes les plus a 
jour; les questionnaires ont été congus avec soin 
afin de réduire au minimum les différentes inter- 
prétations possibles (on a demandé aux inter- 
viewers de poser les questions telles qu'elles 
figurent aux questionnaires); les diverses étapes 
de vérification et de traitement ont fait l'objet 
de contréles d'acceptation détaillés; on n'a 
absolument rien négligé pour que le taux de non- 
réponse et le fardeau de réponse soient faibles. 


Evaluation de l'erreur d'échantillonnage et de 
l'erreur non liée a 1'échantillonnage 


Erreur d'échantillonnage 


L'échantillon utilisé aux fins de la présente 
enquéte est un des nombreux échantillons de méme 
taille qui auraient pu étre choisis selon le méme 
plan et les mémes conditions. Si chaque échan- 
tillon pouvait faire l'objet d'une enquéte menée 
essentiellement dans les mémes conditions, il 
faudrait s'attendre & ce que l'estimation calcu- 
lée varie d'un échantillon & l'autre. On nomme 


would be expected that the sample estimates 
would differ from each other. The average 


estimate derived from all these possible 
sample estimates is termed the expected 
value. The expected value can also be 
expressed as the value which would be 


obtained if a census enumeration was taken 
under identical conditions of collection and 
processing. An estimate calculated from a 
sample survey is said to be precise if it is 
near the expected value. 


Sample estimates may differ from this 
expected value of the estimates. However, 
since the’estimate is based on a probability 
sample, the variability of the sample esti- 
mate with respect to its expected value can 
be measured. The variance of estimate is a 
measure of the precision of the sample esti- 
mate and is defined as the average, over all 
possible samples, of the squared difference 
of the estimate from its expected value. 


Once the sample estimate and the variance 
of the sample estimate are derived, other 
measures of precision can be calculated. For 
example, the standard error, defined as the 
Square root of the variance, is a measure of 
the sampling error in the same units as the 
estimate (e.g., dollars). The standard error 
1S a measure of precision in absolute terms. 
The coefficient of variation, defined as the 
standard error divided by the sample esti- 
mate, 1S a measure of precision in relative 
terms. For comparison purposes one may more 
readily compare the sampling error of one 
estimate to the sampling error of another 
estimate through the use of the coefficient 
of variation. 


The measure of sampling error shown in 
this publication under Text Table I, '"Mea- 
sures of Reliability", is the coefficient of 
variation. 


The formula used to calculate the pub- 


lished coefficient of variation in Text 
Table I is: 
CV(X) = S(X) 

X 


Where X = the estimate 
S(X) = the standard deviation of X 


The percentage error (PE) of X will be: 
PaO) = VOG) se iooks. 


For example, an estimate X = $8,000,000 with 
a standard deviation S(X) $400,000 has a 
coefficient of variation of .05 and assuming 
a normal distribution we can say; "the prob- 
ability is approximately 68% that the actual 
percentage error in the $8,000,000 estimate 
is less than 5%". 
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valeur probable ]'estimation moyenne obtenue de 
tous les échantillons possibles. Autrement dit, 
la valeur probable est celle qu'on obtiendrait en 
recensant toute la population dans des conditions 
identiques de collecte et de traitement. Une 
estimation calculée &@ partir d'une enquéte par 
échantillonnage est dite précise lorsqu'elle 


s'approche de la valeur probable. 


Or, les estimations fondées sur un échantillon 
peuvent ne pas correspondre &a la valeur proba- 
ble. Cependant, comme les estimations proviennent 
d'un échantillon probabiliste, il est possible 
d'en mesurer la variabilité par rapport 4 leur 
valeur probable. Ainsi, la variance d'une estima- 
tion, qui en mesure la précision, se définit 
comme la moyenne, parmi tous les échantillons 
possibles, des carrés de la différence entre 
l'estimation et la valeur probable. 


Une fois qu'on a calculé l'estimation et sa 
variance, il devient possible de mesurer la pré- 
cision autrement. Par exemple, 1l'erreur-type, 
soit la racine carrée de la variance, mesure 
l'erreur d'échantillonnage dans la méme unité que 
l'estimation (en dollars, notamment). Autrement 
dit, l'erreur-type mesure la précision en termes 
absolus. Par contre, le coefficient de variation, 
c'est-a-dire l'erreur-type divisée par 1l'estima- 
tion, mesure la précision en termes relatifs. 
Ainsi, l'emploi du coefficient de variation 
facilite la comparaison de l'erreur d'échantil- 
lonnage de deux estimations. 


C'est le coefficient de variation qui sert a 
évaluer l'erreur d'échantillonnage au tableau 


s 


explicatif I "Mesure de la fiabilité". 


Voici la formule utilisée pour calculer les 
coefficients de variation du tableau explicatif 
Tis 


EV OOR=SSIOX) 
a 


dans laquelle X est 1l'estimation 
S(X) est l'écart-type de X 


L'erreur de X en pourcentage (PE) correspondra a: 
PE(X) = CV(X) x 100 %. 


Par exemple, le coefficient de variation d'une 
estimation X = $8,000,000 ot 1l'écart-type S(X) 
atteint $400,000 correspond & .05; si l'on sup- 
pose une distribution normale, on peut affirmer 
qu'il existe une probabilité d'environ 68% que 
l'estimation de $8,000,000 comporte un pourcen- 
tage réel d'erreur inférieur a 5%. 
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TEXT TABLE I. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Region, November 1986 Preliminary, October 1986 Revised 


No. 


Response rate 


Taux de réponse 


Chain stores 


> 


Magasins & succursales 


Kind of business: 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery, confectionery and sundries stores 
All other food stores 


Department stores 
General merchandise stores 
General stores 


Variety stores 
Motor vehicle dealers 
Used car dealers 


Service stations 
Garages 
Automotive parts and accessories stores 


Men's clothing stores 
Women's clothing stores 
Family clothing stores 


Specialty shoe stores 
Family shoe stores 
Hardware stores 


Household furniture stores 
Household appliance stores 
Furniture, TV, radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics 
stores 

Book and stationery stores 

Florists 


Jewellery stores 
Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 
All other stores 


TOTAL, ALL STORES 


Regions and selected metropolitan areas 


Newfoundland 

Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 

Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia 
Yukon and Northwest Territories 
Montréal 

Toronto 

Winnipeg 

Vancouver 


Preliminary Revised 
estimate estimate 
Estimation Estimation 
préliminaire révisée 
per cent - pourcentage 
61.7 7Sreil 
45.2 D5 7/ 
75.0 84.8 
100.0 87.0 
44.8 86.6 
85.0 95.0 
88.7 D0 
Bile D 87.5 
49.2 70.8 
41.7 52.8 
67.8 82.3 
62.1 70.5 
66.8 Tel. 
74.1 91.4 
WOGH 86.8 
90.0 90.0 
57.4 viSew 
38.1 50.0 
W250 BAT 
43.4 Mlle i 
Dist 825 
Bon5) Doge} 
BT ats) 62.2 
42.9 90.0 
63.5 81.4 
DogH 74.8 
D929 idee 
63.2 Voth 
AO 92.1 
65.0 82.8 
64.6 B19, 
63.3 Wa?) 
56.0 74.1 
O50 81.6 
61.2 78.6 
DiGi, USCS) 
56.8 78.3 
76.9 100.0 
62.5 76.4 
53.8 73.5 
34%) 80.9 
Disa 77.8 


Independent stores 


Magasins 1ndépendants 


Preliminary Revised 
estimate estimate 
Estimation Estimation 
préliminaire révisée 
69.5 81.5 
Bes Hile® 
55.6 68.0 
66. 3 WSL 
66.7 74.6 
74.0 82.2 
65.3 81.9 
61.5 Tish 
61.5 USS 
64.6 eye, 
713.18 81.1 
66.0 Wek 
64.0 75.6 
66.4 Ves 
75.8 87.1 
70.7 Ul 
70. 3 Idiots: 
64.9 74.8 
68.8 Vigo 
74.8 84.2 
72.0 80.4 
63.4 70.2 
Sas TZia8, 
OWioZ4 ilo & 
65.0 77.0 
66.1 76.1 
60.7 Wow! 
64.3 75.6 
50.3 60.7 
DUS? 70.5 
64.5 WI 0) 
62.3 Hs 7 
74.8 84.2 
62.0 Ueisall 
6592 74.2 
64.0 Wee) 
Sic! Te 
63.8 76.6 
50.8 62.8 
alten, 81.7 
Dae 70.2 
63.7 73.4 
62.2 YOGP 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la région, novembre 1986 préliminaire, octobre 
1986 révisé 


Response fraction 


Fraction de réponse 


Chain stores 


Magasins @ succursales 


Preliminary Revised 
estimate estimate 
Estimation Estimation 
préliminaire révisée 


per cent - pourcentage 


24D 93.0 
49.6 W>.9 
85.8 92.0 
100.0 87.6 
We Te 88.5 
91.8 9852 
Milewl Wes| 
72,8 DBeZ 
58.6 Ver: 
68.0 69.9 
86.9 94.4 
70.6 76.0 
86.1 90.6 
78.0 91.0 
74.6 95.4 
99.0 OORL 
USEC 95.6 
28.6 63.6 
80.3 88.7 
50.5 84.5 
28. 80. 3 
11.3 Za 
20.1 59.4 
LBD OLE 
81.3 IVS 
58.9 Dou 
80.7 88.9 
1Be2 83.9 
DAG 99.4 
9152 93.0 
86.9 Dali 
86.3 85.9 
UZ ae 88.8 
86.8 87.5 
86.7 Siew, 
86.8 89.8 
87.5 92.0 
98.7 100.0 
87.0 87.1 
70.5 86.4 
86.7 87.6 
86.1 Doe 


Independent stores 


Magasins indépendants 


Preliminary 
estimate 


Estimation 
préliminaire 


Revised 
estimate 


Estimation 


révisée 
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Coefficient of 
variation, 
preliminary 
estimate 


Coefficient de 
variation, 
estimation 
préliminaire 


Genre de commerce: 


Epiceries - Boucheries 
Epiceries, confiseries et articles divers 
Tous les autres magasins d'aliments 


Grands magasins 
Magasins de marchandises diverses 
Magasins généraux 


Bazars 
Concessionnaires d' automobiles 
Vendeurs d'automobiles d'occasion 


Stat1ions-service 

Garages 

Magasins de pieces et d'accessoires 
d' automobiles 


Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour danes 
Magasins de vétements pour la famille 


Magasins de chaussures spécialisées 
Magasins de chaussures pour la famille 
Quincailleries 


Magasins de meubles 

Magasins d'appareils ménagers 

Magasins de meubles, téléviseurs, radios 
et accessoires 

Pharmacies, médicaments brevetés et pro- 
duits de beauté 

Librairies et papeteries 

Fleuristes 


Bijouteries 

Magasins d'articles de sport et d'acces- 
soires 

Magasins d' accessoires personnels 

Tous les autres magasins 


TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 


Régions et certaines zones métropolitaines 


Terre-Neuve 

T1le-du-Pr ince-Edouard 
Nouv ell e-Ecosse 

Nouv eau-Br unswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 

Colombie-Br 1tannique 
Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
Montréal 

Toronto 

Winnipeg 

Vancouver 


NO 


Non-sampling Error Measures 


The exact population value is aimed at or 
desired by both a sample survey as well as a 
census. We say the estimate is accurate if 
it is near this value. Although this value 
is desired, we cannot assume that the exact 
value of every unit in the population or 
sample can be obtained and processed without 
error. Any difference between the expected 
value and the exact population value is 
termed the bias. Systematic biases in the 
data cannot be measured by the probability 
measures of sampling error as_ previously 
described. The accuracy of a survey estimate 
is determined by the joint effect of 
sampling and non-sampling errors. 


One source of non-sampling error is the 
non-response error. To assist users in eval- 
uating these errors two response measures 
are given in Text Table I. The response rate 
is a measure of the proportion of those 
sample units which have responded in time 
for inclusion in the estimates. The response 
fraction, which is a measure of the data 
response rate, is the proportion of the 
sales estimate which is based upon reported 
data. For example, a cell with a sample of 
20 units in which five respond for a partic- 
ular month would have a response rate of 
25%. If these five reporting units repre- 
sented $8 million out of a total estimate of 
$10 million, the response fraction would be 
80%. In cases such as these, the response 
rate alone would tend to underestimate the 
reliability of the estimate and both measu- 
res should be considered since the response 
fraction 1s more representative of the 
situation. 
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Erreur non liée a 1'échantillonnage 


L'enquéte par échantillonnage et le recense- 
ment cherchent tous deux a déterminer la valeur 
exacte de l'ensemble. L'estimation est dite pré- 
cise si elle se rapproche de cette valeur. Bien 
qu'il s'agisse d'une valeur souhaitable, 11 n'est 
pas réaliste de supposer que la valeur exacte de 
chaque unité de l'ensemble ou de 1'échantillon 
peut étre obtenue et traitée sans erreur. La dif- 
férence entre la valeur probable et la valeur 
exacte de l'ensemble s'appelle le biais. On ne 
peut calculer les biais systématiques des données 
en recourant aux mesures de probabilité de l'er- 
reur d'échantillonnage décrites plus haut. La 
précision d'une estimation est déterminée par 
l'effet conjugé des erreurs d'échantillonnage et 


a 


des erreurs non liées a 1'échantillonnage. 


Une source d'erreur non liées &@ 1'échantil- 
lonnage, est l'erreur di &a la non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux mesures de la 
réponse afin d'aider l'utilisateur a évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse est la propor- 
tion des unités de l'échantillon qui ont répondu 
assez t6t pour étre incluses dans 1l'estimation. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-a-dire la propor- 
tion de l'estimation de 1l1'échantillon qui est 
fondée sur des données déclarées. Par exemple, le 
taux de réponse d'une cellule comportant un 
échantillon de 20 unités dont cing répondent lors 
d'un mois donné atteindrait 25%. Cependant, si 
les cing unités déclarantes représentent $8 mil- 
lions sur l'estimation globale de $10 millions, 
la fraction de réponse s'éléverait a 80%. Dans un 
tel cas, le taux de réponse aurait, a lui seul, 
tendance a déprécier la fiabilité de 1l'estima- 
tion; il faudrait done tenir compte des deux 
unités de mesure, puisque la fraction de réponse 
est la plus représentative de la situation. 


Appendix V 


SEASONAL ADJUSTMENT 


Time series contain the elements essen- 
tial to the description, explanation and 
forecasting of the behaviour of an economic 
phenomenon: "They are statistical records of 
the evolution of economic processes thraugh 
time."(5) In using time series to observe 
economic activity, economists and statisti- 
cians have identified four characteristic 
behavioural components: the long-term move- 
ment or trend, the cycle, the seasonal 
variations and the irregular fluctuations. 
These movements are caused by various econo- 
mic, natural or institutional factors. The 
seasonal variations occur periodically on a 
more or less regular basis over the course 
of the year as a result of seasonal changes 
in weather, statutory holidays and other 
events which occur at fairly regular inter- 
vals and thus have a significant impact on 
the rate of economic activity. 


In the interest of accurately interpreting 
the fundamental evolution of an economic 
phenomenon and producing forecasts of super- 
ior quality, Statistics Canada uses_ the 
X-11-ARIMA seasonal adjustment method(6) to 
seasonally adjust its time series. This me- 
thod minimizes the impact of seasonal var- 
lations on the series and essentially con- 
sists of adding one year of estimated raw 
data onto each end of the original series 
before it is seasonally adjusted per se. The 
estimated data are derived from forecasts 
and backcasts using ARIMA (Autoregressive 
Integrated Moving Average) models of the 
Box-Jenkins type. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
uses primarily a ratio-to-moving average me- 
thod to smooth the modified series and ob- 
tain a preliminary estimate of the trend- 
cycle, to calculate the ratios of the origi- 
nal series (fitted) to the estimates of the 
trend-cycle and to estimate the seasonal 
factors from these ratios. The final season- 
al factors are produced only after these op- 
erations have been repeated several times 


(5) "A Note on the Seasonal Adjustment of 
Economic Time Series," Canada Statisti- 
cal Review, August 1974. 

(6) For further information see the X-11- 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, by 
Estella Bee Dagum, Statistics Canada, 
Catalogue 12-564E, Occasional. 


Appendice V 
DESAISONNALISATION 


Les séries temporelles ou chronologiques com- 
portent les éléments essentiels @ la description, 
l'explication et la prévision du comportement 
d'un phénomeéne économique. "Ce sont des dossiers 
statistiques de 1l'évolution des processus écono- 
miques dans le temps"(5). L'observation par les 
économistes et les statisticiens de l'activité 
économique 4 l'aide des séries temporelles a donc 
permis de distinguer quatre composantes principa- 
les du comportement des séries temporelles: la 
tendance & long terme ou trend, le mouvement 
cyclique, les variations saisonnieres et les 
fluctuations irrégulieéres ou accidentelles. Ces 
mouvements sont causés par différents facteurs, 
soit 6conomiques, naturels ou institutionnels. 
Les variations saisonnieres sont les fluctuations 
périodiques plus ou moins réguliéres qui se pro- 
duisent au cours d'une année en raison du cycle 
météorologique normal, des congés fixes et d'au- 
tres événements qui se répeétent 4 intervalles 
avec une certaine régularité pour influencer de 
fagon significative le taux d'activité. 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
1l'évolution fondamentale d'un phénomene économi- 
que et de produire une meilleure prédiction, Sta- 
tistique Canada rajuste les séries temporelles au 
moyen de la méthode de désaisonnalisation X-11- 
ARMMI(6) afin de justement minimiser l'impact des 
variations saisonnieres sur les séries. Cette 
technique consiste essentiellement &a ajouter les 
estimations d'une année de données brutes a cha- 
cunes des deux extrémités de la série initiale 
avant de procéder a la désaisonnalisation propre- 
ment dite. Les données estimatives proviennent 
d'extrapolations prospectives et rétrospectives 
réalisées par des modéles ARMMI (modéles autoré- 
gressif & moyennes mobiles intégrées) du type 
Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel a la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
modifiée et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, calculer les rapports de la 
série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle, et estimer les facteurs saison- 
niers &@ partir de ces dits rapports. Les facteurs 
saisonniers définitifs ne sont produits que lors- 


que ces opérations ont été exécutées a plusieurs 


(5) La désaisonnalisation des séries temporelles 
économiques: quelques remarques; tiré @ part 
de la Revue statistique du Canada, aotit 1974. 

(6) Pour de plus amples informations voir La 
méthode de désaisonnalisation X-11-ARMMI, 
par Estella Bee Dagum, Statistique Canada, 
n° 12-564F au catalogue, hors série. 


(see Table 27). These procedures, used to 
determine the seasonal factors necessary to 
calculate the final seasonally adjusted 
data, are, executed every month. This per- 
mits the updating each month of the refer- 
ence series from which are derived the final 
estimations of the seasonal factors with the 
current month's unadjusted data as well as 
the previous month's revised unadjusted 
data. 


While seasonal adjustment permits a bet- 
ter understanding of the underlying trend- 
cycle of a series, the seasonally-adjusted 
series still contains an irregular compon- 
ent. Slight month-to-month variations in the 
seasonally adjusted series may be simple 
irregular movements; to get a better idea of 
the underlying trend, users should examine 
several months of the seasonally adjusted 
series. 


To assist the user, the Months of Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided (see 
Table 27). The MCD is the shortest monthly 
span for which a certain ratio becomes and 
remains less than one, that is, the ratio 
for which the absolute average percentage 
change of the trend-cycle of the seasonally 
adjusted series becomes greater than the 
absolute average percentage change of the 
irregular component. The MCD can be inter- 
preted as the number of months over which a 
change in the seasonally adjusted series 
must move in a given direction before one 
can be reasonably certain that the trend- 
cycle of that series also has moved in the 
given direction. Clearly, small MCD's are 
desirable and indicative of a smooth ser- 
ies. Applying a moving average to the 
seasonally adjusted data of MCD length tends 
to smooth irregular movements which may 
obscure the underlying trend-cycle. The MCD 
moving average provides a method of reducing 
all types of series to approximately the 
same deqree of smoothness whatever the size 
of the irregular component in the original 
series. 


Commencing with March 
seasonally 


1984, the Canada 
adjusted total is now derived 
"indirectly" by the summation of the 28 
individually seasonally adjusted kinds of 
business. Previously, this total was derived 
by seasonally adjusting the Canada total raw 


data "directly".(7) Also in March 1984, the 


end-point seasonal adjustment method was 
adopted. For the period March 1983 to 
February 1984, a modified version of the 
"end-point seasonal adjustment" method, 
employing a projected factor for the current 
(7) Refer to: Lothian, J. and Morry, M. 
(1977): The problem of Aqgregation; 
Direct or Indirect, Ottawa: Seasonal 
Adjustment and Time Series Analysis 


Division, Statistics Canada. 
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reprises (voir tableau 27). Ces étapes détermi- 
nant les facteurs saisonniers nécessaires au cal- 
cul des données désaisonnalisées finales sont 
exécutées a chaque mois. Il nous est donc possi- 
ble de mettre & jour mensuellement les séries de 
référence desquelles on dérive les estimations 
finales des facteurs saisonniers, en employant 
les données les plus récentes disponibles qui se 
référent au mois courant et aux données révisées 
du mois précédent. 


Bien que la désaisonnalisation permette de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondammentale 
d'une série, la série désaisonnalisée n'en con- 
tient pas moins une composante irréguliére. De 
légéres variations d'un mois a l'autre dans la 
série désaisonnalisée peuvent n'étre que de 
simples mouvements irréguliers; pour avoir une 
meilleure idée de la tendance fondamentale, les 
utilisateurs doivent donc examiner les séries 
désaisonnalisées d'un certain nombre de mois. 


A cette fin, on retient l'usage des mois a 
dominance cyclique, ou MDC (voir tableau 27). Il 
s'agit du plus petit nombre de mois pour tesquels 
un certain rapport devient et reste inférieur a 
l'unité; > autrement dit, c'est la période pendant 
laquelle le taux de variation moyen absolu de la 
tendance-cycle de la série désaisonnalisée est 
supérieur a celui de la composante irréguliére. 
Le MDC peut étre considéré comme le nombre de 
mois que doit durer une variation de la série 
désaisonnalisée dans une direction donnée avant 
qu'on puisse étre raisonnablement certain que la 
tendance-cycle de la série évolue dans la méme 
direction. Ainsi, un MDC peu élevé est souhaita- 
ble puisqu'il indique la présence d'une série 
lisse. L'application d'une moyenne mobile aux 
données désaisonnalisées de période égale au MDC, 
tend @ lisser les mouvements irréguliers pouvant 
dissimuler la tendance-cycle fondamentale. La 
méthode de la moyenne mobile du MDC permet de 
réduire tous les genres de série @ peu pres au 
méme niveau de lissage, quelle que soit la taille 
de la composante irréguliére dans la série ini- 
tiale. 


Depuis mars 1984, le total désaisonnalisé au 
niveau du Canada est dérivé de "fagon indirecte" 
en faisant la somme des 28 genres de commerce dé- 
saisonnalisés séparément au préalable. Aupara- 
vant, ce total était obtenu en désaisonnalisant 
de "facon directe" les données brutes du total, 
au niveau du Canada(7). De plus, la désaisonnali- 
sation interpolative a été adoptée en mars 1984. 
Pour la période s'échelonnant de mars 1983 Aa 
février 1984, on a utilisé une version modifiée 
de la désaisonnalisation interpolative, employant 
une prévision du facteur de désaisonnalisation 


(7) Consulter: Lothian, J. et Morry, M. (1977): 
Aggrégation directe ou indirecte, Ottawa, 


Division des séries chronologiques, de la 
recherche et de l'analyse, Statistiques 
Canada. 


month only, was utilized. Prior to March 
1983, seasonally adjusted data were derived 
on a monthly basis by employing projected 
seasonal factors (forecasted one year in 
advance) calculated once a year. 


Constant Dollar Seasonall Adjusted Esti- 
mates (8) 


Commencing with the March 1986 issue, sea- 
sonally adjusted constant dollar estimates, 
as shown in Table 28, are obtained by de- 
flating the current dollar seasonally ad- 


justed data by an implicit price index 
supplied by the Income and Expenditure 
Accounts Division. Up to February 1986 


issue, the total constant dollar seasonally 
adjusted estimates were derived by employing 
the direct seasonal adjustment method. 


Revision Procedures 


Due to the fact that statistical surveys are 
subject to different types of errors (as 
described previously in this section) and 
that to obtain a 100% response rate each 
month under a data collection program by 
mail would prove to be very difficult (al- 
most impossible sometimes) and costly, re- 
sults must be revised on an ongoing basis as 
new information is received, enabling us to 
update our statistical series accordingly. 


Revisions of two different types are made in 
regard to the Retail Trade survey: the first 
relates to the way data are gathered while 
the second results from the seasonal adjust- 
ment procedures. In each case, revisions are 
both monthly and annual. In the first type 
of revision, monthly corrections apply only 
to the previous month, while in the second 
type, monthly corrections apply to the three 
previous months. In both cases, annual 
revisions relate to the previous year data. 
The monthly revisions for the current month 
(June for example) and the two previous 
months (April and May) are published in the 
following month issue of the present cata- 
logue (July), while the annual revisions are 
conducted after the end of the year and, 
consequently, the revised figures are pub- 
lished in the March issue of the following 
year of the present bulletin. 


Generally, revised data are indicated with 
an "r" beside the name of the month to which 
they apply, in order to inform the user of 
these changes. 


constant dollars 


(8) See appendix 


estimates. 
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pour le mois courant seulement. Avant mars 1983, 
les données désaisonnalisées étaient dérivées sur 
une base mensuelle, 4 l'aide de prévisions (une 
année & l'avance) des facteurs saisonniers calcu- 
lés une fois par année. 


Estimations désaisonnalisées en dollars constants 
8 


Depuis mars 1986, les estimations désaisonnali- 
sées en dollars constants, données au tableau 28, 
sont obtenues en dégonflant les données désaison- 
nalisées en dollars courants au moyen d'un indice 
implicite de prix fourni par la Division des 


comptes des revenus et des dépenses. Jusqu' & 
l'édition de février 1986, les estimations 
totales désaisonnalisées en dollars constants 


étaient obtenues par l'emploi de la méthode de 
désaisonnalisation directe. 


Procédures de révision 


Puisque les enquétes statistiques sont sujettes a 
différents types d'erreurs (telles qu'explicitées 
précédemment dans cette section) et qu'il serait 
trés coditeux et difficile (pratiquement impossi- 
ble parfois) d'atteindre, & partir d'un programme 
de collecte de données par la poste, un taux de 
réponse de 100%, il faut donc réviser les résul- 
tats sur une base réguliére afin de mettre & jour 
les séries statistiques en découlant, & mesure 
que de nouvelles informations nous sont transmi- 
ses. 


On compte donc des révisions de deux types en 
regard a l'enquéte sur le commerce de détail: les 
premiéres sont liées 4 la facgon dont les données 
sont obtenues tandis que les secondes résultent 
de la procédure de désaisonnalisation. Dans 
chacun des cas, ces révisions peuvent étre men- 
suelles ou annuelles. Les révisions mensuelles du 
premier type ne se rapportent qu'aux seules don- 
nées du mois précédent tandis que celles du 
second type se rapportent aux trois mois précé- 
dents. Dans les deux cas, les révisions an- 
nuelles ne se rattachent qu'aux seules données de 
l'année précédente. Dans le cas des révisions 
mensuelles qui se référent au mois courant (soit 
juin par exemple) et aux deux mois précédents 
(soit avril et mai), elles sont ajoutées &4 la 
publication du mois suivant (juillet) tandis que 
les résultats des révisions annuelles, lesquelles 
sont effectuées & la fin de l'année, sont publiés 
dans le numéro de mars de l'année suivante du 
présent bulletin. 


En général, on avise l'utilisateur de ces change- 
ments, en inscrivant un "r" @ cété du nom du mois 
auquel on applique des révisions. 


(8) Consulter l'appendice VI, sur les estimations 
en dollars constants. 
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Number of Shopping Days Nombre de jours commerciaux 

The number of shopping days that this Le nombre de jours commerc1aux sur lesquels 
report is based on, varies from month to sont basées les données présentées ici varie d'un 
month. See Text Table II for the number of mois a l'autre. Voir au tableau explicatif II le 
shopping days the current report is based nombre de jours commerciaux sur lesquels sont 
on. basées les données. 


TEXT TABLE II. Number of Shopping Days by Month 


TABLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux par mois 


1986 1985 
Number of Number of Number of Number of 
shopping Saturdays shopping Saturdays 
days days 
Nombre de Nombre de Nombre de Nombre de 
jours samedis jours samedis 
commerciaux commerciaux 
January - Janvier 26 4 26 4 
February - Février 24 4 24 4 
March - Mars 25 > 26 5 
April - Avril 26 4 a3) 4 
May - Mai 72)} 5 27 4 
June - Juin 25 4 25 5 
July - Juillet 26 4 26 4 
August - Aoitt 26 5 727) 5 
September - Septembre 2) 4 24 4 
October - Octobre 26 4 26 4 
November - Novembre 2S 5 26 5 
December - Décembre 26 4 75) 4 
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CONSTANT DOLLAR ESTIMATES 


To obtain constant dollar total retail 
trade estimates, (Table 28) trade group 
estimates are deflated using trade group 
implicit price indicies (raw and seasonally 
adjusted) supplied by the Income and 
Expenditure Accounts Division of Statistics 
Canada. Deflated trade group estimates are 
then totalled to give an estimate of total 
retail sales in constant dollars. 


DATA CONFIDENTIALITY 


Statistics Canada is prohibited by law 
from publishing any statistics which would 
divulge information relating to any identi- 
fiable business without the previous consent 
in writing of that business.(9) The disclo- 
sure of data likely to reveal specific 
information on the activity of a particular 
company is therefore systematically and ri- 
gorously controlled and regulated to prevent 
the publication or disclosure of any infor- 
mation deemed confidential. The rules re- 
garding the confidentiality of parts of the 
results of merchandising surveys are there- 
fore applied in such a way that no data are 
shown for cells (or statistical units) com- 
posed of fewer than three companies or of 
three or more if these are dominated by one 
or two companies. Then, in the publication 
itself, the information is withheld for this 
designated cell by entering an "X" in the 
appropriate boxes. 


Another way of preserving data confiden- 
tiality without having to enter an "X" is to 
combine (consolidate) the information from 
selected regions (or selected cells) for the 
same item. The data in question can then 
simply be aggregated and published in a less 
detailed, but still confidential form. For 
example, in Tables 30 and 31, retail sales 
for Yukon and Northwest Territories were 
broken into five kinds of business groups 
only, as compared to the twenty-eight kinds 
of business for the other regions. 


(9) See Section 16 of the Statistics Act 
(Chapter 15), entitled "Secrecy". 
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ESTIMATIONS EN DOLLARS CONSTANTS 


Afin d'obtenir la valeur estimative de l'en- 
semble du commerce de détail en dollars constants 
(tableau 28), les estimations relatives aux 
groupes de commerce sont dégonflées au moyen des 
indices implicites de prix appropriés (brut et 
désaisonnalisé) fournis par la Division des 
comptes des revenus et des dépenses de Statisti- 
que Canada. Les estimations des groupes de com- 
merce ainsi dégonflées sont ensuite totalisées 
pour produire l'estimation de l'ensemble du com- 
merce de détail en dollars constants. 


CONFIDENTIALITE DES DONNEES 


La loi interdit & Statistique Canada de diffu- 
ser au grand public des données qui pourraient 
servir a identifier une entreprise ou certaines 
de ses caractéristiques, sans avoir obtenu au 
préalable l'autorisation écrite de cette der- 
niére(9). Ainsi, le dévoilement de données sus- 
ceptibles de révéler des renseignements précis 
sur l'activité d'une entreprise particuliére est 
systématigquement contr6lé suivant des disposi- 
tions strictes, de telle sorte qu'aucun rensei- 
gnement juqé secret ne soit publié ou divulqué. 
L'application des régles sur le caractére secret 
d'une partie des résultats des enquétes sur le 
commerce s'établit donc de maniére & ce qu'aucune 
donnée ne soit révélée pour des cellules (ou uni- 
tés statistiques) composées de moins de trois 
compagnies, ou encore de trois ou plus lorsque 
celles-ci sont dominées par une ou deux compa- 
gnies. Par la suite l'information concernant ces 
cellules est dissimulée en inscrivant un "X" aux 
différents postes visés dans la publication. 


Une autre facon de préserver le caractére con- 
fidentiel de l'information sans pour autant avoir 
& mettre des "X", consiste & grouper (consolider) 
pour certaines régions (ou certaines cellules) 
l'information d'un méme poste. I1 suffit alors 
d'agréger les données visées et de les présenter 
sous une forme moins détaillée mais qui respecte 
la consigne de confidentialité. Par exemple, dans 
les tableaux 30 et 31, les ventes au détail pour 
le Yukon et les Territoires-du-Nord-Quest sont 
ventilées en cinq groupes de genres de commerce 
seulement, comparativement & vingt-huit genres de 
commerce dans le cas des autres régions. 


(9) Voir l'article 16, intitulée Secret, du cha- 
pitre 15 de la Loi sur la statistique. 


The rigorous application of these rules 
preserves the confidentiality of the infor- 
mation and ultimately has little effect on 
the dissemination of merchandising survey 


results. 
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Ainsi par l'application rigoureuse de ces 
régles, le caractére privé de l'information est 
préservé et n'affecte que trés marginalement en 
fin de compte la diffusion des résultats des 
enquétes sur le commerce. 
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KIND OF BUSINESS COMPOSITION USED IN TABLES 
Sa... 


1 10 2 


1. Combination stores. Combination stores 
(groceries with 20% or more fresh meat). 


2. Grocery, confectionery and_ sundries 
stores. Grocery, confectionery and sun- 
dries stores; grocery stores (with 20% 
or less fresh meat). 


3. All other food stores. Bakery products 
stores; confectionery and nut stores; 
dairy products stores; egg and poultry 
stores; fruit and vegetable stores; meat 
markets; fish markets; delicatessen 
stores; other food stores. 


4. Department’ stores. Department stores 
including concessions located in depart- 
ment store outlets which are an integral 
part of the overall operation. (Note: 
This kind of business excludes non-de- 
partment store outlets operated by 
department store firms, as well as de- 
partment store mail-order and catalogue 
sales offices.) 


5. General merchandise’ stores. General 
merchandise stores (less than one-third 
food); and department store mail order 
and catalogue sales offices. 


6. General stores. General stores (more 
than one-thitd food). 

7. Variety stores. Variety stores. 

8. Motor vehicle dealers. Motor vehicle 


dealers (new and used or new only). 


9. Used car dealers. Used car dealers 
(used cars and trucks or used cars 
only). 


10. Service stations. Service stations. 
11. Garages. Garages. 
12. Automotive parts and accessories stores. 


Tire, battery and accessories stores; 
home and auto supply stores. 
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COMPOSITION PAR GENRE DE COMMERCE UTILISE DANS 
LES TABLEAUX 1 A 27 


‘he 


Epiceries—boucheries. Epiceries-boucheries 
(épiceries avec 20% ou plus de viande frai- 
che). 


Epiceries, confiseries et articles divers. 
Epiceries, confiseries et magasins d'articles 
divers; é6piceries (avec 20% ou moins de 
viande fraiche). 


Tous les autres magasins d'aliments. Maga- 
sins de produits de boulangerie; magasins de 
bonbons, de noix et confiseries; laiteries; 
magasins d'oeufs et de volailles; magasins de 
fruits et légumes; boucheries; poissonneries; 
magasins d' aliments fins (delicatessen); 
autres magasins d'alimentation. 


Grands magasins. Grands magasins y compris 
les filiales situées dans les points de vente 
des grands magasins qui font partie intégrale 
de l'exploitation. (Nota: Sont exclus les 
points de vente autres que ceux des grands 
magasins, qui sont exploités par les sociétés 
propriétaires de grands magasins, ainsi que 
les bureaux de vente par commande postale et 
par catalogue des grands magasins.) 


Magasins de marchandises diverses. Magasins 
de marchandises diverses (moins du tiers du 
stock en aliments); et les bureaux de vente 
par commande postale et par catalogue des 
grands magasins. 


Magasins généraux. Magasins généraux (plus du 
tiers du stocks en aliments). 


Bazars. Bazars. 


Concessionnaires d' automobiles. Vendeurs 
d' automobiles (neuves et d'occasion ou neuves 
seulement). 


Vendeurs d'automobiles d'occasion. Vendeurs 
d'automobiles d'occasion (automobiles et ca- 
mions d'occasion ou automobiles d'occasion 
seulement). 


Stations-service. Stations-service. 

Garages. Garages. 

Magasins de pieces et d'accessoires d'auto- 
mobiles. Magasins de pneus, d'accumulateurs 


et d'accessoires; magasins de fournitures 
pour la maison et l'automobile. 


1s 


. Women's clothing stores. 


2 
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. Family shoe stores. 


Z05 


Ze 
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. Book and stationery stores. 


‘Family clothing stores. 


Men's clothing stores. Men's and boys' 
clothing stores; men's and boys' fur- 
nishings stores; men's and boys' hat 
stores; custom tailors (made to measure 


shops). 


Women's and 
misses' ready-to-wear stores; women's 
and misses' lingerie and hosiery stores; 
accessories and other apparel stores. 


Family clothing 
and furnishing stores. 


Specialty shoe stores. Men's and boys' 


shoe stores; women's and misses' shoe 
stores; children's and infants' shoe 
stores. 


Family shoe stores. 


Hardware stores. Hardware stores. 


Household furniture stores. Furniture 
stores. 
Household appliance stores. Household 
appliance stores; electrical supply 
stores. 


Furniture, television, radio and appli- 
ance stores. Furniture, television, 
radio and appliance stores. 


Pharmacies, patent medicine and cosmet- 
ics stores. Drugstores including pro- 
prietary stores. 


Book and 
stationery stores. 


Florists. Florists. 


. Jewellery stores. * Jewellery stores. 


Sport ing goods and accessories stores. 
Sporting goods stores; boats, outboard 
motors and boating accessories; bicycle 


and bicycle repair shops; motorcycle 
dealers. 
Personal accessories. stores. Tobacco 


stores and stands; news dealers, gift 
novelty and souvenir shops; camera and 
photoaraphic supply stores; luggage and 
leather goods stores; toy and hobby 
shops. 
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24. 
UD 


26. 


Zalte 


Magasins de vétements pour hommes. Magasins 
de vétements pour hommes et garcons; magasins 
d'accessoires vestimentaires pour hommes et 
garcons; chapelleries pour hommes et garcons; 
tailleurs (ateliers de confection sur place 
de vétements sur mesure). 


Magasins de vétements pour dames. Magasins 
de vétements préts-a-porter pour dames et 
jeunes filles; maqasins de lingerie et 
bonneteries pour dames et jeunes filles; 
magasins d'accessoires et autres vétements. 


Magasins de vétements pour la famille. Maga- 
sins de vétements et d'accessoires vestimen- 
taires pour la famille. 


Magasins spécialisés de chaussures. Magasins 
de chaussures pour hommes et garcons; maga- 
sins de chaussures pour dames et jeunes 
filles; magasins de chaussures pour enfants 
et bébés. 

Maqasins de chaussures pour la famille. Ma- 
gasins de chaussures pour la famille. 
Quincailleries. Quincailleries. 
Magasins de meubles ménagers. 
meubles. 


Magasins de 


Magasins d'‘appareils ménagers. Magasins 
d'appareils ménagers; magasins de fournitures 
électriques. 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires. Magasins de meubles, de télévi- 
seurs, de radios et d'appareils ménagers. 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté. Drogueries, y compris magasins de 
spécialités pharmaceutiques. 


Librairies et papeteries. Librairies-papete- 


ries. 
Fleuristes. Fleuristes. 
Bijouteries. Bijouteries. 


Magasins d'articles de sport et d'accesso- 
res. Magasins d'articles de sport; embarca- 
tions, moteurs hors-bord et accessoires 
connexes; magasins de bicyclettes et ateliers 
de réparation; vendeurs de motocyclettes. 


Magasins d'accessoires personnels. Magasins 
et kiosques et tabac; marchands de journaux 
et de périodiques; magasins de cadeaux, de 
nouveautés et de souvenirs; magasins d'appa- 
reils et de fournitures photographiques; 
magasins de sacs de voyage, valises, malles, 
mallettes et de maroquinerie; magasins de 
jouets et de jeux. 


28. All other stores: 


Other automotive businesses. Paint and 
body shops; other specialty repair 
shops; car washes; other automotive 
businesses, n.e.c. 


Other apparel and accessories stores. 
Millinery stores; furriers and _ fur 
stores; children's and infants' wear 
stores; secondhand clothing’ stores; 
piece goods stores; wool shops; other 
apparel and accessories stores, n.e.c. 


Other home furnishings stores. Paint, 
glass and wallpaper stores; television 
sales and service shops; television, ra- 
dio and hi-fi stores; china, glassware 
and kitchenware stores; floor coverings, 
curtains, upholstery and interior deco- 
ration stores; linen stores; picture and 
picture framing stores; antique stores; 
secondhand furniture stores; piano and 
organ stores; record bars; other home 
furnishings stores, n.e.c. 


Radio, television and electrical appli- 
ance repair shops. Television and radio 
repair shops; household appliance repair 
shops. 


Jewellery repair shops. Jewellery repair 
shops. 


Alcoholic beverage stores. Government 
liquor stores; retail beer stores; 
retail wine stores. 


Miscellaneous stores. Music stores; op- 
ticians; health appliance stores; monu- 
ment and tombstone dealers; pet shops; 
religious goods dealers; artists' supply 
stores; art galleries; coin and stamp 
dealers; mobile home dealers; pawn 
shops; ice dealers; all other retail 
stores, n.e.c. 
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28. Tous les autres magasins: 


Autres commerces d'automobiles. Ateliers de 
peinture et de débosselage; autres ateliers 
de réparation spécialisés; lavage d'automo- 
biles; autres commerces d'automobiles, n.c.a. 


Autres magasins de vétements et accessoires. 
Magasins de chapeaux; fourreurs ou magasins 
de fourrures; magasins de vétements pour en- 
fants et bébés; magasins de vétements usagés; 
magasins de marchandises a la piéce; magasins 
de laines; autres magasins de vétements, 
NeC.ae 


Autres magasins d'articles d'ameublement. Ma- 
gasins de peinture, vitre et papier tenture; 
magasins de vente et réparation de télévi- 
seurs; magasins de téléviseurs, radios et 
appareils de haute fidélité; magasins de 
vaisselle, verrerie et ustensiles de cuisine; 
magasins de revétements de sol; magasins de 
rideaux, capitonnage et décoration inté- 
rieure; magasins de toileries; magasins de 
tableaux et cadres; magasins d'antiquités; 
magasins de meubles d'occasion; magasins de 
pianos et orgues; comptoirs de disques; tous 
les autres fournitures de maison, n.c.a. 


Ateliers de réparation de téléviseurs, de 
radios et d'appareils ménagers. Réparation 
de téléviseurs et radios; réparation d'appa- 
reils électro-ménagers. 


Réparation de bijoux. Réparation de bijoux. 


Magasins de boissons alcooliques. Spiritueux, 
magasins du gouvernement; détaillants de 
biére; détaillants de vin. 


Magasins divers. Magasins de musique; opti- 
ciens; magasins d'appareils de la santé; mar- 
chands des monuments funéraires et pierres 
tombales; boutiques d!' animaux; marchands 
d'objets de piété; magasins de fournitures 
pour artistes; galeries d'art; marchands de 
timbres et piéces de monnaie; marchands de 
maisons mobiles; bureaux de mont-de-piété; 
vendeurs de glace; tous les autres magasins 
de détail, n.c.a. 
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Appendix VIII 


GROUPINGS OF KINDS OF BUSINESS USED IN 
TABLES AND 


1. Food group. Combination stores; grocery, 
confectionery and sundries stores; and 
all other food stores. 


2. General merchandise and apparel group. 
Department stores; general merchandise 
stores; general stores; variety stores; 
men's clothing stores; women's clothing 
stores; family clothing stores; specialty 
shoe stores; and family shoe stores. 


3. Automobile dealers. Motor vehicle 
dealers. 


4, Automotive group. Used car dealers; ser- 
vice stations, garages; and automotive 
parts and accessories stores. 


5. Hardware, home furnishings and _ other 
retail stores group. Hardware stores; 
household furniture stores; household 
appliance stores; furniture, television, 
radio and appliance stores; pharmacies, 
patent medicine and cosmetic stores; book 
and stationery stores; florists; jewel- 
lery stores; sporting goods and acces- 
sories stores; personal accessories 
stores; and all other stores. 


Appendice VIII 


GROUPES DE GENRES DE COMMERCE UTILISES DANS LES 
TABLEAU ET 


1. Groupe des magasins d'alimentation. Epiceries- 
boucheries; épiceries, confiseries et articles 
divers; et tous les autres magasins d'alimen- 
tation. 


2. Groupe des magasins de marchandises daiverses 
et des magasins de vétements. Grands magasins; 
magasins de marchandises diverses; magasins 
généraux; bazars; magasins de vétements pour 
hommes; magasins de vétements pour dames; 
magasins de vétements pour la famille; maga- 
sins spécialisés de chaussures; et magasins de 
chaussures pour la famille. 


3. Concessionnaires d' automobiles. Concession- 
naires d' automobiles. 


4, Groupe de l'automobile. Vendeurs d' automobiles 


d'occas10n3 stations-service$ garages} et 
magasins de pieces et d'accessoires d'automo- 
biles. 


5. Groupe des quincailleries, des magasins de 
meuble et des autres magasins de détail. Quin- 
cailleries; magasins de meubles ménagers; 
magasins d'appareils ménagers; magasins de 
meubles, téléviseurs, radio et accessoires; 
pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté; librairies et papeteries; fleu- 
ristes; bijouteries; magasins d'articles de 
sport et d'accessoires; magasins d' accessoires 
personnels; et tous les autres magasins. 
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SELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Indus- 
try Division in the Retail Trade sector. 


Cat alogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


63-213 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


Department Store Sales and Stocks. 
M., Bil. 31 pages. First Issue, 1938 
(ISSN 0380-7045). 


Department Store Sales by Region. 
Advance Release. M., Bil. 1 page. 
First Issue, 1950 (ISSN 0709-8650). 


Retail Trade. M., Bil. Approx. 85 
pages. First Issue, 1929 (ISSN 0380- 
6146). 


New Motor Vehicle Sales. M., Bil. 
Approx. 25 pages. First Issue, 1932 
(ISSN 0705-5595). 


Merchandising Inventories. M., Bil. 
30 pages. First Issue, 1972 (ISSN 
0380-7177). 


Retail Chain and Department stores. 
A., Bil. Approx. 100 pages. First 
Issue,1933 (ISSN 0380-7878). 


Vending Machine Operators. A., Bil. 
45 pages. First Issue, 1958 (ISSN 
0527-6411). 


Direct Selling Canada. A., Bil. 25 
pages. First Issue, 1966-67 (ISSN 
0590-5702). 


Campus Book Stores. A., Bil. Approx. 
35 pages. First Issue, 1968-69 (ISSN 
0380-6286). 


Market Research Handbook. A., Bil. 
700 pages. First Issue, 1975 (ISSN 
0590-9325). 


Retail Trade Historical Statistics, 
1972-1979. 0., Bil. 695 pages. (ISBN 
0-660-506-13-0) 


CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les 


publications suivantes se trouvent a la 


Section du commerce de détail, Division de 1l'in- 
dustrie. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


65-210 


63-213 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


Ventes et stocks des grands magasins. M., 
Bil. 31 pages. Premier numéro, 1938 (ISSN 
0380-7045). 


Ventes des grands magasins par région. 
Rapport provisoire. M., Bil. 1 page. Pre- 
mier numéro, 1950 (ISSN 0709-8650) . 


Commerce de détail. M., Bil. Environ 85 
pages. Premier numéro, 1929 (ISSN 0380- 
6146). 


Ventes de véhicules automobiles neufs. M., 


Bil. Environ 25 pages. Premier numéro, 
1932 (ISSN 0705-5595). 
Stocks commerciaux. M., Bil. 30 pages. 


Premier numéro, 1972 (ISSN 0380-7177). 


Magasins de détail @ succursales et les 


grands magasins. A., Bil. Environ 100 
pages. Premier numéro, 1933 (ISSN 0380- 
7878). 


Exploitants de distributeurs automatiques. 
A., Bil. 45 pages. Premier numéro, 1958 
(ISSN 0527-6411). 


La vente directe au Canada. A., Bil. 25 
pages. Premier numéro, 1966-67 (ISSN 
0590-5702). 


Librairies de campus. A., Bil. Environ 35 
pages. Premier numéro, 1968-69 (ISSN 
0380-6286) . 


Recueil statistique des études de marché. 
A., Bil. 700 pages. Premier numéro, 1975 
(ISSN 0590-9325). 


Commerce de détail statistiques histori- 
Stes, WIAD >s IleSo, (Bille Gls fee. 
(ISBN 0-660-506-13-0) 


Operating Results Series, Retail Trade. Glos 
Bil. (First Issue, 1974): 

Catalogue 

63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1983 


63-606 Retail Shoe Stores, 1977 


63-607 Retail Drug Stores, 1983 
63-608 Retail Florists, 1983 
63-609 Retail Jewellery Stores, 1983 


63-610 Retail Hardware Stores, 1980 


63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 


63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 


M. - Monthly A. - Annual Bil. - Bilingual 
0. - Occasional 


In addition to the selected publications 
listed above, Statistics Canada publishes 
a wide range of statistical reports on 
Canadian economic and social affairs. A com- 
prehensive catalogue of all current publica- 
tions is available from Statistics Canada, 
Ottawa (Canada), K1A OT6. 


Catalogue 11-204E, price Canada $10.00, 
Other Countries $11.50. 


Série des Résultats d'exploitation, Commerce de 
détail. H.S., Bil. (Premier numéro, 1974): 


Catalogue 


63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1983 


63-606 Magasins de vente au détail de chaussures, 
NST 


63-607 Pharmacies au détail, 1983 
63-608 Fleuristes détaillants, 1983 
63-609 Bijouteries au détail, 1983 


63-610 Magasins de vente au détail de quincaille- 
rie, 1980 


63-611 Magasins de vente au détail de vétements 
pour dames, 1980 


63-612 Magasins de vente au détail de vétements 
pour la famille, 1980 


M. - Mensuel A. - Annuel Bil. - Bilingue 
H.S. - Hors série 


Outre les publications énumérées ci-dessus, 
Statistique Canada publie une grande variété de 
bulletins statistiques sur la situation écono- 
mique et sociale du Canada. On peut se procurer 
un catalogue complet des publications courantes 
en s'adressant @& Statistique Canada, Ottawa 
(Canada), K1A OT6. 


NO 11-204F, prix Canada $10.00, Autres pays 
Sail DOr 


Canada 


Catalogue 63-005 Monthly 


Catalogue 63-005 Mensuel 


Retail 
trade 


December 1986 


Commerce 
de detail 


Décembre 1986 


Bw Statistics Canada Statistique Canada 


Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of 
forms. In addition to publications, both standard and 
special tabulations are offered on computer print- 
outs, microfiche and microfilm, and magnetic tapes. 
Maps and other geographic reference materials are 
available for some types of data. Direct access to 
aggregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada's machine-readable data base and 
retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related statis- 
tics or services should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A O16 (Telephone: 
990-9656) or to the Statistics Canada reference cen- 
tre in: 


St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-4888) 


Halifax (426-5331) Winnipeg (949-4020) 
Montréal (283-5725) Regina (780-5405) 
Ottawa (990-8116) Edmonton (420-3027) 
Toronto (973-6586 ) Vancouver (666-3691) 


Toll-free access is provided in all provinces and 
territories, for users who reside outside the local 
dialing area of any of the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador 1-800-563-4255 
Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-282-8006 
Saskatchewan 1-800-667-7164 


Alberta 1-800-222-6400 


British Columbia (South 
and Central) 1-800-663-1551 
Yukon and Northern B.C. 

(area served by 


NorthwestTel Inc.) Zenith 0-8913 


Northwest Territories 
(area served by 


NorthwestTel Inc.) Call collect 403-420-2011 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications may be 
purchased from local authorized agents and other 
community bookstores, through the local Statistics 
Canada offices, or by mail order to Publication Sales, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6. 


1(613)993-7276 


Toronto 
Credit card only (973-8018) 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses. 
Outre les publications, des totalisations habituelles et spé- 
ciales sont offertes sur imprimés d'ordinateur, sur microfi- 
ches et microfilms et sur bandes magnétiques. Des cartes et 
d'autres documents de référence géographiques sont disponibles 
pour certaines sortes de données. L'accés direct & des données 
agrégées est possible par le truchement de CANSIM, la base de 
données ordinolingue et le systéme d'extraction de Statistique 
Canada. 


Comment obtenir d'autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publica- 
tion ou de statistiques et services connexes doivent étre 
adressées a: 


Section du commerce de détail, 
Division de l'industrie, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A O16 (téléphone: 990-9656) ou 
au centre de consultation de Statistique Canada &: 


St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-4888) 


Halifax (426-5331) Winnipeg (949-4020) 
Montréal (283-5725) Regina (780-5405) 
Ottawa (990-8116) Edmonton (420-3027) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691 ) 


Un service d'appel interurbain sans frais est offert, dans 
toutes les provinces et dans les territoires, aux utilisateurs 
qui habitent 4 l'extérieur des zones de communication locale 
des centres régionaux de consultation. 
Terre-Neuve et Labrador 1-800-563-4255 
Nouvelle-Feosse, Nouveau-Brunswick 


et fle-du-Prince-f douard 1-800-565-7192 


Québec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-282-8006 
Saskatchewan 1-800-667-7164 


Alberta 1-800-222-6400 


Colombie-Britannique (sud 
et centrale) 1-800-663-1551 
Yukon et nord de la C.-B. 

(territoire desservi par la 


NorthwestTel Inc.) Zénith 0-8913 


Territoires du Nord-Quest 
(territoire desservi par la 
NorthwestTel Inc.) Appelez & frais virés au 403-420-2011 


Comment commander les publications 


On peut se procurer cette publication et les autres publica- 
tions de Statistique Canada auprés des agents autorisés et des 
autres librairies locales, par l'entremise des bureaux locaux 
de Statistique Canada, ou en écrivant &@ la Section des ventes 
des publications, Statistique Canada, Ottawa, K1A O16. 


1(613)993-7276 


Toronto 
Carte de crédit seulement (973-8018) 


Statistics Canada 
Industry Division 
Retail Trade Section 


Retail 
trade 


December 1986 


Published under the authority of 
the Minister of Supply and 
Services Canada 


© Minister of Supply 
and Services Canada 1987 


March 1987 
5-3406-506 


Price: Canada, $14.00, $140.00 a year 
Other Countries, $15.00, $150.00 a year 


Payment to be made in Canadian funds or equivalent 


Catalogue 63-005, Vol. 58, No. 12 
ISSN 0380-6146 


Ottawa 


Statistique Canada 
Division de l'industrie 
Section du commerce de détail 


Commerce 
de detail 


Décembre 1986 


Publication autorisée par 
le ministre des Approvisionnements et 
Services Canada 


© Ministre des Approvisionnements 
et Services Canada 1987 


Mars 1987 
5-3406-506 


Prix: Canada, $14.00, $140.00 par année 
Autres pays, $15.00, $150.00 par année 


Paiement en dollars canadiens ou |’equivalent 
Catalogue 63-005, vol. 58, n° 12 
ISSN 0380-6146 


Ottawa 


SYMBOLS 


The following symbols are used in this Statistics 
Canada publication: 


.. figures not available. 

... figures not appropriate or not applicable. 
- nil or zero. 

-- amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 

revised figures. 


x confidential to meet secrecy requirements of the 
Statistics Act. 


* The reader is asked to note that the data are 
either based on a response which falls below the 
usual standard for publication or have a greater 
degree of variability than normal associated 
with them due to list structure changes i.e., 
birth/death adjustments and classification 
changes, and should therefore be used with cau- 
tion. 


NOTE 


Components may not add to totals due to rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on Retail 
Trade (Matrix Nos. 2300/17, 2320, 2321), as well as 
many other series, are available to the public from 
Statistics Canada's computerized data bank CANSIM 
(Canadian Socio-Economic Information Management Sys- 
tem) via terminal, on computer printouts, or in ma- 
chine readable form. For further information, contact 
the Cansim staff, Statistics Canada, Ottawa, K1A 0Z8 
(telephone 613-990-8200), or the regional advisors at 
the Statistics Canada offices located across Canada. 


This publication was prepared under the direction of: 
- D. Desjardins, Director, Industry Division 


- G. Snyder, Associate Director, Distributional 
Trades Sub-division, Industry Division 


- R. Rasia, Chief, Retail Trade Section, Industry 
Division 


SIGNES CONVENT IONNELS 


Les signes suivants sont employés uniformément dans cette 
publication de Statistique Canada: 


. nombres indisponibles. 

... m'ayant pas lieu de figurer. 
- néant ou zéro. 

-- nombres infimes. 
P nombres provisoires. 

nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur la 
statistique relatives au secret. 


* le lecteur est prié de noter que les données sont fondées 
sur des réponses qui ne satisfont pas a la norme habi- 
tuelle exigée pour la publication ou que celles-ci ont 
une plus grande marge d'inconsistance que l'on devrait 
normalement obtenir, et ce, & cause de la structure de 
la liste, c'est-&a-dire des ajustements dus aux créations 
et aux disparitions et des changements dans le classe- 
ment; elles doivent par conséquent étre utilisées avec 
circonspection. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne correspon- 
dent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statistique Canada 
CANSIM (systéme canadien d'information socio-économique) 
fournit au public toutes les statistiques actuelles et histo- 
riques sur le Commerce de détail (matrice n°S 2300/17, 2320, 
2321), et sur de nombreuses autres séries, par le biais d'un 
terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de supports ordinolin- 
gues. Pour plus de renseignements, s'adresser au personnel 
de CANSIM, Statistique Canada, Ottawa, K1A 0Z8 (téléphone 
613-990-8200), ou aux conseillers régionaux des bureaux de 
Statistique Canada situés 4 travers le Canada. 


Cette publication a été rédigée sous la direction de: 
- D. Desjardins, directeur, Division de l'industrie 


- G. Snyder, directeur associé, Sous-division du commerce de 
la distribution, Division de l'industrie 


- R. Rasia, chef, Section du commerce de détail, Division de 
l'industrie 
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INTRODUCTION 


Of the major monthly surveys conducted by 
Statistics Canada, the Retail Trade Survey 
is one of the most important, not only be- 
cause of the large number of respondents who 
take part in the survey each month (over 
17,000), but also because of its purpose and 
the nature of the information it yields. 
While the manufacturing industry for exam- 
ple, provides the community with a vast ar- 
ray of products, it is through the trade 
sector that all of its products are market- 
ed, bought and sold by the various levels of 
the domestic economy and finally reach the 
Canadian consumer. The development of modern 
economic theories has focused mainly on the 
concept of (national) demand for goods and 
services in an effort to understand and 
explain the various economic relationships 
that make up the economic system. Moreover, 
in recent decades, management of national 
demand for the whole economy, largely based 
on these theories, has become a priority in 
the short and medium term economic policies 
of governments of the industrialized coun- 
tries. The current measure of retail trade 


is, therefore, one of the key components 
used by statisticians and economists to es- 
timate consumption levels and final consumer 


demand, as shown in the national accounts 
and the many economic indicators derived 
from them. 


This monthly publication contains the 
latest results from the survey of retail 
sales of goods by merchants, traders, deal- 
ers and retailers operating within Canada's 
borders. For the purposes of this survey, 
industries included in retail trade are, ac- 
cording to the Standard Industrial Classi- 
fication,(1) those whose establishments are 
"primarily engaged in (...) buying commo- 
dities for resale to the general public for 
personal or household consumption and = in 
providing related services". The estimates 
are broken down according to the Classifica- 
tion by Kind of Business (a refinement of 
the 1970 Standard Industrial Classifica- 
tion), by regions and for four metropolitan 
areas. These data are obtained from a sta- 
tistical survey that combines both sampling 
and census procedures. Survey respondents 


(1) See Division J of the 1980 Standard 
Industrial Classification Manual, Cata- 
logue 12-501E. 


Des grandes enquétes statistiques couramment 
administrées par Statistique Canada, 1'enquéte 
mensuelle sur le commerce de détail est l'une des 
plus importantes. Non seulement en raison du nom- 
bre de répondants qui & chaque mois collaborent a 
l'enquéte (plus de 17,000 enquétés) mais aussi 
par son objet et la nature de l'information qui 
en découle. Car si l'activité de production par 
exemple, permet @ la collectivité de se procurer 
une vaste gamme de produits, c'est toutefois 
grace au commerce que cette multitude de biens 
est transigée et échangée sur des marchés entre 
les différents agents économiques pour finalement 
parvenir jusqu'au consommateur canadien. Or le 
développement des théories économiques contempo- 
raines a largement mis l'accent sur le concept de 
la demande (nationale) de biens et services afin 
de. mieux comprendre et expliquer les diverses 
relations économiques qui articulent le systéme 
économique. Par surcroit, la gestion de la de- 
mande nationale de toute une économie, en grande 
partie inspirée de ces théories, est devenue au 
cours des derniéres décennies, l'une des prio- 
rités des grandes politiques économiques de court 
et moyen termes des gouvernements de pays indus- 
trialisés. La mesure courante du commerce de 


détail constitue par conséquent l'une des princi- 
pales composantes qui permet aux statisticiens et 


aux €conomistes d'estimer le niveau de la consom- 
mation de biens et d'évaluer la demande finale 
des consommateurs telle que présentée dans les 
comptes nationaux et les nombreux indicateurs 
économiques qui en sont dérivés. 


Cette publication mensuelle présente done les 
plus récents résultats de l'enquéte sur les ven- 
tes au détail de biens par des marchands, des 
commergants, des concessionnaires ou des détail- 
lants opérant &4 l'intérieur des limites du terri- 
toire canadien. Aux fins de cette enquéte, les 
industries considérées comme appartenant au com- 
merce de détail sont, d'aprés la classification 
type des industries(1), celles dont les établis- 
sements ont comme "activité principale (...) 
l'achat de marchandises dans le but de les reven- 
dre au public pour usage personnel ou ménager et 
offrent des services qui s'y rattachent." Les 
estimations sont ventilées suivant la Classifica- 
tion par genre de commerce (une extension plus 
fine de la Classification des activités écono- 
miques de 1970) de méme que par région ainsi que 
pour quatre zones métropolitaines. Ces données 
sont obtenues 4 partir d'une enquéte statistique 


(1) Voir la division J du manuel de la Classifi- 
cation type des industries, 1980, n° 12-501F 
au catalogue. 


are divided into two broad categories, in- 
dependent and chain stores, on the basis of 
their structure,and then each category is 
surveyed to obtain their monthly sales (see 
Appendix I for more details). 


The information provided by this survey 
is not only important to the various levels 
of government but is equally valuable to 
businesses that regularly carry on or are 
involved in retail trade in some form. Mar- 
ket analysts in particular will find this 
publication to be of great interest. Other 
retail trade statistics (new motor vehicle 
sales, department store sales and stocks, 
merchandising inventories and so on) are al- 
so disseminated to the general public and 
published regularly in other monthly bulle- 
tins.(2) For more information on this survey 
or the Industry Division's statistical sur- 
vey program in general, please contact the 
Retail Trade Section, Industry Division, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A O16, Tel: 
(613) 990-9656. 


(2) The publication entitled Retail Trade, 
Historical Statistics 1972-1979 (Cata- 
logue 63-538) not only contains 
historical time series, but is also a 
valuable source of detailed informa- 
tion. See the selected publications sec- 
tion at the back of this bulletin for 
other references. 


qui est l'amalgame d'un échantillonnage et d'un 
recensement. Suivant leur structure, les répon- 
dants a l'enquéte sont divisés en deux grandes 
catégories, les magasins indépendants et & suc- 
cursales et chaque catégorie est par la suite 
enquétée afin d'estimer leurs ventes mensuelles 
respectives (voir l'appendice I pour plus de 


détails). 


L'information fournie par cette enquéte est 
tout aussi utile aux intervenants qui, de fagon 
ponctuelle, opérent ou sont impliqués d'une mani- 
ere ou d'une autre dans le commerce au détail 
qu'aux différents paliers de gouvernements. Les 
analystes de marché tout spécialement, seront in- 
téressés par le contenu de cette publication. 
D'autres statistiques reliées au commerce de dé- 
tail (les ventes de véhicules automobiles neufs, 
les ventes et stocks des grands magasins, les 
stocks commerciaux, etc...) sont également dis- 
ponibles et diffusées au grand public en plus 
d'étre réguliérement publiées dans différents 
bulletins mensuels(2). Pour obtenir plus d'in- 
formation sur cette enquéte ou sur le programme 
d'enquétes statistiques de la Division de 1l'in- 
dustrie en général, communiquer avec la Section 
du commerce de détail, Division de l'industrie, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6, tél: (613) 
990-9656. 


(2) La publication intitulée Commerce de détail, 
statistiques historiques, 1972-1979 (n° 
63-538 au catalogue) constitue une source 
trés intéressante de renseignements détaillés 
en plus des séries chronologiques qui y sont 
présentées. Pour d'autres références, con- 
sulter la section du choix des publications a 
la fin du présent bulletin. 


Villil 


HIGHLIGHTS 


Seasonally Adjusted Sales 


e Adjusted for seasonal fluctuations and the 
number of trading days, preliminary esti- 
mates indicate that retail sales totalled 
$11,996 million in December 1986, an in- 
crease of 1.0% over the previous month's 
revised total of $11,881 million. 


e The increase in December triagered a mod- 
est growth of 0.5% in retail sales for the 
fourth quarter following increases of 3.1% 
in the third quarter and 1.9% in the sec- 
ond quarter. 


e The increase in December was primarily 
attributable to a qain of 5.1% in motor 
vehicle dealer sales. Partly offsetting 
the impact of this increase were declines 
for general merchandise stores ($14 mil- 
lion or -5.3%), combination stores ($8 
million or -0.4%) and jewellery stores ($7 
million or -7.3%). The increase recorded 
by motor vehicle dealers in December 1986 
followed two consecutive monthly dec- 
lines. Sales by department stores amounted 
to $1,077 million, virtually unchanged 
from the previous month's revised total. 


e Excluding new and used motor vehicle 
dealers, retail trade actually decreased 
by 0.1% in December 1986, following an 
increase of 1.9% in November. 


e On a provincial basis, retail sales in- 
creases in Quebec ($28 million or +1.0%), 
Ontario ($23 million or +0.5%) and Mani- 
toba ($8 million or +1.8%) had the largest 
impact on the increase at the national 
level. Sales declined in Saskatchewan 
(-0.9%) and in Alberta (-0.4%). 


Note 


e The revision to the November retail trade 
seasonally adjusted data was unusually 
large, totalling $146 million. This re- 
sults in a revised increase from October 
of 0.2% compared to the preliminary fiqure 
of 1.2%. The revision was due to informa- 
tion obtained from late survey responses. 


POINTS SAILLANTS 


Ventes désaisonnalisées 


e En décembre 1986, l'estimation préliminaire des 
ventes au détail, corriqée en fonction des va- 
riations saisonniéres et du nombre de journées 
d'affaires, a enregistré une augmentation de 
1.0%, par rapport & l'estimation révisée du 
mois précédent ($11,881 millions), pour 
totaliser $11,996 millions. 


@ L'augmentation en décembre donne lieu &® un taux 
de croissance modeste de 0.5% des ventes du 
commerce de détail pour le quatriéme trimestre 
de 1986, comparativement & des hausses de 3.1% 
au troisiéme trimestre et de 1.9% au deuxiéme 
trimestre. 


e L'auamentation en décembre est attribuable 
principalement & un accroissement de 5.1% des 
ventes des concessionnaires d'automobiles. 
L'effet de cette augmentation a été partielle- 
ment compensé par les replis rapportés par les 
magasins de marchandises diverses ($14 millions 
ou -5.3%), les épiceries-boucheries ($8 mil- 
lions ou -0.4%) et les bijouteries ($7 millions 
ou -/7.3%). L'augmentation enregistrée par les 
concessionnaires d'automobiles en décembre 1986 
fait suite @ deux diminutions mensuelles con- 
sécutives. Les ventes des grands magasins se 
sont chiffrées a& $1,077 millions, demeurant 
pratiquement inchangées par rapport au niveau 
révisé du mois précédent. 


e En excluant les concessionnaires d'automobiles 
neuves et usagées, le commerce de détail a, en 
fait, diminué de 0.1% en décembre 1986, faisant 
suite & une hausse de 1.9% en novembre. 


e Sur une base provinciale, les hausses de ventes 
enregistrées au Québec ($28 millions ou +1.0%), 
en Ontario ($23 millions ou +0.5%) et au Mani- 
toba ($8 millions ou +1.8%) ont eu le plus 
grand impact sur l'augmentation observée au 
niveau national. Les ventes ont diminué en 
Saskatchewan (-0.9%) et en Alberta (-0.4%). 


Nota 


e La révision apportée aux données désaisonna- 
lisées du commerce de détail pour le mois.de 
novembre est exceptionnellement élevée, se 
chiffrant & $146 millions. Il s'ensuit un taux 
d'augmentation révisé de 0.2% par rapport a 
octobre comparativement au chiffre préliminaire 
de 1.2% rapporté précédemment. Cette révision 
s'explique par l'information obtenue des 
réponses recues tardivement. 


Unadjusted Sales Ventes non désaisonnalisées 


e® Total retail trade for December 1986 rose e Le commerce de détail a enregistré une hausse 


8.5% over the same month last year, to- 
tallina $14,426 million. 


Year-over-year comparisons indicated a 
substantial rise of 10.4% for all food 
stores and an increase of 7.6% for motor 
vehicle dealers - the two largest groups 
within retail trade. Department store 
sales, which totalled $1,945 million in 
December 1986, were up 6.1% over the same 
month a year earlier. Service station 
sales declined for the ninth consecutive 
month on a year-over-year basis to total 
$890 million, down 8.7% from the December 
1985 level. 


On a provincial basis, most of the year- 
over-year growth registered in December 
1986 was concentrated in Ontario ($517 
million or +9.9%), Quebec ($311 million or 
410.0%) and British Columbia ($102 million 
or +6.8%). Newfoundland (+13.9%), Prince 
Edward Island (412.9%) and New Brunswick 
(+10.2%) posted gains that were higher 
than the national average. 


At the metropolitan level, the following 
sales gains were recorded: Toronto 
(412.6%), Vancouver (+8.1%), Montreal 
(+7.4%) and Winnipeg (+2.2%). 


Constant Dollar Estimates 


e Deflated with an implicit price index of 


126.8, retail sales for December 1986, not 
seasonally adjusted, increased by 4.1% 
over the same month a year ago and 
totalled $11,378 million in constant 
(1981) dollars. The seasonally adjusted 
value, deflated with an index of 128.1, 
recorded an increase of 0.7% in December 
1986 over the revised seasonally adjusted 
sales for November to reach $9,366 million 
in constant (1981) dollars. 


de 8.5% en décembre 1986, par rapport au mois 
correspondant de l'année dernitre, pour attein- 
dre $14,426 millions. 


Selon les comparaisons d'une année &@ l'autre, 
les ventes des magasins d'alimentation ont 
connu une augmentation globale substantielle de 
10.4% et celles des concessionnaires d'auto- 
mobiles, une hausse de 7.6%. Les ventes des 
grands magasins ont atteint $1,945 millions en 
décembre 1986, ce qui représente tne hausse de 
6.1% par rapport @ la méme période l'année 
précédente. Les ventes des stations-service ont 
connu une diminution d'une année a l'autre, 
pour un neuvieme mois consécutif, ayant tota- 
lisé $890 millions, ce aqui représente une 
baisse de 8.7% par rapport au niveau atteint en 
décembre 1985. 


Sur une base provinciale, la plus grande partie 
de la croissance, d'une année & l'autre, en- 
registrée en décembre 1986 a été concentrée en 
Ontario ($517 millions ou +9.9%), au Québec 
($311 millions ou +10.0%) et en Colombie-Bri- 
tannique ($102 millions ou +6.8%). Terre-Neuve 
(+13.9%), 1'fle-du-Prince-Edouard (+12.9%) et 
le Nouveau-Brunswick (+10.2%) ont signalé des 
gains supérieurs a la moyenne nationale. 


Au niveau des régions métropolitaines, on rap- 
porte les gains suivants: Toronto (+12.6%), 
Vancouver (+8.1%), Montréal (+7.4%) et Winnipeg 
(42 S28) 


Estimations en dollars constants 


e Dégonflées @ l'aide d'un indice implicite de 


126.8, les ventes au détail non désaisonna- 
lisées pour le mois de décembre 1986 se sont 
accrues de 4.1% par rapport au mois correspon- 
dant de 1'@ passé et ont totalisé $11,378 mil- 
lions en dollars constants (1981). La valeur 
désaisonnalisée et dégonflée par l'indice de 
128.1 a enregistré une hausse de 0.7% pour le 
mois de décembre 1986 par rapport aux ventes 
désaisonnalisées révisées de novembre, pour se 
Coane & $9,366 millions en dollars constants 
LEB Io be 


Annual 1986 (Preliminary Fstimates) Résumé de l'année 1986 (Estimations préliminai- 


res) 


@ Preliminary estimates indicate that retail 
sales, unadjusted for price change, ad- 
vanced 7.8% in 1986 to reach a level of 
$139,676 million, down from the 11.5% 


e Les estimations préliminaires indiquent que les 
ventes du commerce de détail, non ajustées pour 
tenir compte du changement de prix, ont pro- 
qgressé de 7.8% en 1986 pour atteindre un niveau 


pe oles recorded in 1985 and the lowest de $139,676 millions. Cette croissance des 
annual increase since 1982. This decline ventes est inférieure a celle de 11.5% observée 
was primarily due to a deceleration in the en 1985. De plus, il s'agit de la plus faible 


rate of arowth in motor vehicle dealer 
sales. In 1986, the value of these sales 
increased by 10.2% compared to an average 
annual increase of 21.8% over the three 
previous years. 


The growth in 1986 was broadly based as 26 


of the 28 trade qroups recorded higher 
sales. The largest percentage increases 
were reported by used car _ dealers 


(+20.0%), grocery, confectionery and sun- 
dries stores (415.2%) and hardware stores 


(414.5%). Service station sales were down 
a moderate 3.7% in 1986, following in- 
CREASES Oi wl henvo anes i985) sancleeG ey comaeln 


1984. This downturn was mainly due to the 
decline in prices for gasoline. 


Independent retailers reported sales of 
$82,411 million in 1986, an increase of 
9.6% over 1985. Chain store sales amount- 
ed to $57,265 million, up 5.4% over 1985. 


All provinces and territories registered 
sales increases in 1986 compared to the 
previous year with agains ranging from 9.2% 
in New Brunswick to 4.5% in Manitoba. 
Sales were also higher in the four metro- 
politan areas covered by the survey: 11.8% 
in Toronto, 8.9% in Vancouver, 8.6% in 
Montreal and 4.0% in Winnipeg. 


On a constant dollar basis, preliminary 
annual retail sales reqistered a growth of 
3.9% in 1986 over the level reached in 
(are This was a more moderate increase 
than the 8.2% annual real growth recorded 
in 1985 over 1984. Deflated with an im- 
plicit price index of 125.3, retail sales 
in 1986 amounted to $111,501 million in 
constant (1981) dollars. 


augmentation annuelle des ventes au détail en- 
registrée depuis 1982. Le déclin est en grande 


partie attribuable & la baisse du taux de 
croissance des ventes des concessionnaires 
d'automobiles. Fn 1986, la valeur de celles-—ci 


a progressé de 10.2%, comparativement & la 
croissance annuelle moyenne de 21.8% enregis- 
trée au cours des trois années antérieures. 


La croissance observée en 1986 était généra- 
lisée alors que des 28 groupes de commerce, 26 
ont rapporté des hausses. Les augmentations en 
pourcentage les plus notables ont été signalées 


par les vendeurs d'automobiles' d'occasion 
(+20.0%), les épiceries, confiseries et arti- 
cles divers (415.2%) et les quincailleries 


(+14.5%). Les ventes des stations-service ont 
connu une baisse modérée de 3.7% en 1986, 
faisant suite a des hausses de 14.1% en 1985 et 
8.7% en 1984. Ce ralentissement était principa- 
lement attribuable &@ la baisse des prix de 
l'essence. 


En 1986, les détaillants indépendants ont en- 
registré des ventes de $82,411 millions, ce qui 
représente une augmentation de 9.6% par rapport 
a 1985. Les magasins 4 succursales ont totalisé 
des ventes de $57,265 millions, soit un gain de 
5.4% en regard de 1985. 


Toutes les provinces et tous les territoires 
ont signalé des hausses de ventes par rapport a 
l'année précédente, les gains s'échelonnant de 
9.2% au Nouveau-Brunswick @ 4.5% au Manitoba. 
Les ventes se sont également accrues dans les 
quatre régions métropolitaines visées par l'en- 
quéte: 11.8% & Toronto, 8.9% a Vancouver, 8.6% 
a Montréal et 4.0% @ Winnipeg. 


Sur une base en dollars constants, les ventes 
annuelles de détail préliminaires ont enredis- 
tré une hausse de 3.9% en 1986, par rapport au 
niveau atteint en 1985. Ceci fut une hausse 
plus modérée gue la croissance réelle annuelle 
de 8.2% enregistrée en 1985 par rapport a 
1984. Déaonflées @ l'aide d'un indice impli- 
cite de 125.3, les ventes au détail de 1986 se 
sont chiffrées & $111,501 millions en dollars 
constants (1981). 


Chart-1 Graphique - 1 


Monthly Retail Trade, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1984-1986 
Commerce de détail mensuel, non désaisonnalisé, Canada, 1984-1986 
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Chart -2 Graphique - 2 
Monthly Retail Trade, Seasonally Adjusted, in Current and Constant (1981) Dollars, Canada, 1984-1986 
Commerce de détai!l mensuel, désaisonnalisé, estimé en dollars courants et constants (1981) Canada, 
1984-1986 
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Chart -3 Graphique - 3 
Retail Trade, Cumulative Total by Kind of Organisation, Canada, 1984-1986 (1) 
| Commerce de détail, total cumulatif par type d’entreprise, Canada, 1984-1986 (1) 
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j (1) Based on preliminary estimates. 
(1) D’aprés des estimations préliminaires. 
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STATISTICAL TABLES 


Retail Trade, 
Unadjusted, by 
Region and 

Kind of Business 


TABLEAUX STATISTIQUES 


Commerce de détail 

données brutes, par 
région et genre de 

commerce 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 1. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland 
December - 1986 - Decembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de “commerce Sales Change Sales Change Sales Change 


- 1986/1985 - 1986/1985 - 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 32,816 + 84 
Grocery confectionery and sundries stores ............ é 26,138 + 86 
All-other food! storesy.:. > aiee cst: Gelernter oc sote cre 2,272 

Department: Stores. <734,.r none heme ee ree : 26,061 + 84 
General merchandise stores ..............--0-0 ee eee 13,980 + 1.7 
Generali Stores: < tsccceraia ove orrereieteles® Secs Preheat aeremewy 7,895 + 9.0 
Variety Stores 43 <r. nena I Re eens See ee cr 13,025 Se Ueus: 
Motor vehicle. dealers’ 2005 erin neces niet canes : 24,478 1510 
Wsedlicardealersie.: «sede ches ec eiepa dc cue ne oo chyseerecenereret s Xx Xx 
SONVICE: SLATOMS yeas eesiec ours ean neste ence eee eee ernie ae 13,568 = 13.7 
GaN AGES aie eee ase ce ett rene Mein chee orate ac eich ena anes 1,384° as 1,384 

Automotive parts and accessories stores .............. 14,320° oss 14,320 

MeniSEClOthing -StOresiirewictaen suet « minke salience ainisrsye ones : 143 : 1,840 = aS 
Women;ssclothing=storesiteye.. south e-s0o crs ssc ees 518 5,904 + 11.9 
Family; clothingrstoresis cae. sot ete ore mas 4,824 13,447 + 28.4 
Specially Shoo :Storesies ce mere ney ne ee aes x 
FamilysShoe <Stores qn ar aa hee ee enV ee x 
Hardware Stores 2e1., ciate. < case eee erie a ee + 32.4 


Household appliance stores ....................0000. ‘ me ule 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 4,232 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 2 ; 17,081 + 1SiS: 
Bookvand istationeryystores ==. .45..- seen oes 1,032 + 14.5 
EOUIStSMR agen ayt © ney ee non ee 382 = 007 
Ncipan a ecatan, ite oncacrr A Oran ee PRS Ae se ; F 2,633 + 10.9 

S Mert Son eee 1,650 Silo 

ran ie aren ah ae ep 1,453 + 66 

Bsc caret teensy anes eee ar ees te 19,054 28,820 + 11.7 


sin ialinlis/isyeisiinYa\nin afola nate alavalele/elafeledete releraicre Gherere 127,727 262,713 + 13.9 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 1. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Terre-Neuve 


January-December - 1986 - Janvier-Décembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1986/1985 1986/1985 = 1986/1985 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


x 354,886 ‘7a |Epiceries — Bouchericst:. Savy saeseees anne eases: 

x 298,747 .3 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 

X 20,850* ... | Tous les autres magasins d’aliments................... 
153,578 : 153,578 25} I Grams MaGasimS sn. cosccvenstenawain a: caceerarey. 0 -IE oeeN eeaee 
x 128,018 - 1) |} Magasins' de’ marchandises diversesi=. 12-53-50. 5. ste 

x 74,636 no? PH MAGASINS: GEMCRAUXE 55 cece ae aoa anecencsel'e aren er cl ct Re en 

x 72,357 ST BAZAN Sy pened ott esse ah acid vaeieris puro gases aoe eene teak on ahd eee 

x 413,179 79), Concessionnaires: Grautomobiles: . 1... - eee ane 

= x ~—-X : | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 

x VEAGOSIT Be =P TSPSniRStationSsSenviGes oi ioneecesnseeesty cue vaceense rey <= Se 

= 17,781 : 17,781 FA GaN AGCS ee racevenaee kame accor seraeakirs. n.d ate wor enone eee 

= 76,404 76,404 .9 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
8,951 : 1,101 10,052 .5 | Magasins de vétements pour hommes ................. 
32,198 3,690 35,888 .8 | Magasins de véetements pour dames................... 
48,672 29,479 : 78,152 .3 | Magasins de vétements pour la famille................. 
Xx Xe. Magasins de chaussures spécialisees .................. 

Xx X Magasins de chaussures pour la famille ................ 

x 23,809 Quincailleries#... xc een ee oo eee 

X 24,638 7 i}Magasinside;meubles:, :.....025.:5.0:1: eee eae ee eee 

= : 4,045 .1 | Magasins d’appareils ménagers.............5..+...--- 

x 27,084 * ... | Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
23,114 140,632 .6 | Pharmacies, medicaments breveteés et produits de beaute. . 
x 5,263 :3¢ | Librairies:et! papeteriess........ ...... sae eee eee Ae 

Xx 4,218 Qu NFIGUHIStOSS -oeniseestt antes onpeheratedey ace oer artiroc eaters eee 
7,660 : 9,728 [ZA BOULCHIOS Rs coro. rarararsvigeeyes aspaneaaectiert Gite) ares REE eee 
x 12,863 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 

x 10,569 .3 | Magasins d’accessoires personnels.................--. 
106,943 : 87,943 194,886 40 \TousslessautrestimagasinSiorcginos aes ors eee ae 


987,381 1,404,454 2,391,835 : Ensemble des magasins................-.-++-2+05 


No. 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 2. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Prince Edward Island 
December - 1986 - Décembre 


Chain stores 


Independent 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales 
- 1986/1985 - 1986/1985 - 

Ventes Variation Ventes Variation Ventes 

$'000 
Combination stores (groceries and meat) .............. 8,281 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 2,046 
All other: foodstores: ..: 5: 2tRe A age ee exe SS: 251 
Départment. stores’... 3» i se tctitige haa Pee ome eth 11,469 
General merchandise stores ................0.00. 000: x 
General Stores: i... esd .ean igs pee ews «Re eee 1,305 
Variety StOl@S: sc cchscn on trae arom ote ie odie cv aici RI x 
Motor vehicle dealers... ... 2 eR PER SNPs 7,994 
Used car’ dealers’... 3... Pa ant eran oo nie a Se x 
SOIC’ SlAliONS: og os een ctie sd rad ieee Waele IR eee 2,654 
GAAGOS = Fe «xa eanaes coda Pera bio o aan tne iar: Sore ce x 
Automotive parts and accessories stores .............. x 
Men's. clothing: stores 20a ee Oe OP, ee Xx 
Women's: clothingstores'a: me, sean. acltenasen fan See Xx 
Family clothing!.storest. oo. 2... Seine, Se, ees 1,181 
Specialty shoe stores: Far wae eee ee ore x 
Family shoe. stores) pastes a ee ee ee x 
Hardware “Stores ia asians ies.e scents oka ne 684 
Household ‘furniture: stores. 21.5.4) seems eee x 
Household appliancestoress eee eae. ee x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 3,062 
Book; and stationery stores ......... assess. eal nll x 
BIOSIS Airedale ccs sec, S 000s oc Oe Oe x 
Jewellery’ Stores: ex weta ss ae ha che dons i. oe x 
Sporting goods and accessories stores................ 507 
Personal accessories stores .............0...000 0004. 826 
AIIFOINGLESIOLES Ef. ke ta ae 7 A. Se ee 8,620 


27,317 


All stores 
Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Change 


1986/1985 
Variation 


% 


ree. 1 


+-12.9 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


x 


209,436 


Change 
1986/1985 
Variation 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 2. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


ile-du-Prince-Edouard 


January-December - 1986 - Janvier-Décembre 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Sales Change Sales 


- 1986/1985 - 
Ventes Variation Ventes 


Change 
1986/1985 
Variation 


98,126 
23,016 
3,416 
71,214 
x 
14,472 
x 


125,814 


363,948 


Kind of business 


Genre de commerce _ 


Epiceries —/ Boucheriest. eaten eet. eee, 1 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
GraNndSIMAGASING isis sce-acapatis ed Sac 4 
Magasins de marchandises diverses ..................- 5 
Magasins GeneraUric. i.e eiteecerdavetsrscenzecrncn ores aoe 6 
E\RW RN Behan Sed Suey) beans ce tecinded nda ote eel acd Oe. eee uf 

ed ne te ER moe renee 8 

N03 Susu OR ato I a 9 

iia Feefteiteene Butane dn drew etgte 2122-2 SOR ee 10 

Galagesin ane kadisein ncneysiwat scares oooh ae 11 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
Magasins de vétements pour dames ................... 14 
Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
Magasins de chaussures spécialis€ées .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
Quincailleries:. « .43ahccnnwasdentemaainas sleet mee 18 
Magasinsidesmeubles: xs. s,s: eae it cotece eee 19 
Magasins d’appareils ménagers....................0-. 20 
Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Pharmacies, médicaments breveteés et produits de beauté.. | 22 
Librairiesset)papeteries is «<0... aes. Ae aes at ls 23 
FL QUITIS COS 1s sc aes ch cr ic chich aceon cree We at che isthe otis sh ane Me 24 
ByOULETIOS sy 5:5 vy nA Reseesy cy sian oe th RO ai gearey nesta ee 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
Magasins d’accessoires personnels...................- 27 
Mouszleszautres IMAaGaSINS rien ya wake Re 28 
Ensemble des magasins............-.+2++++eee+5: 29 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 3. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia 


December - 1986 - Decembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
~ 1986/1985 1986/1985 - 1986/1985 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............. F 89,870 + 12.7 
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............. : 13,873 Onl 
S3vAllvother food ‘Stores: cetscteei ey ee aera cert eetowe er 4,332 a AS 
Atl Department sStOres. og. ere nsietes che reuse ete ested eae 72,085 a) 1s is3 
5 General. merchandise’ StoreSits .ctrecterse ants tee knee ae ee 17,271 + 44 
Gal GeneralStOneS: die x aiardig cee 5 ake <tecors or AO Reese ; 5,036 =110!2 
Tal NAMOtyOSIOLES rcteran qian +g 4p visi eens « witaeaslys fale eit eee 12,834 1226 
8;|\Motorvehicle..dealers: .... cReae eh ee eae 4 57,960 stn AO) 
971 \Used-car.dealers: .. ... «Gentes ssadite ns ap a eee é 2,074 = 58:6 
LOR SeTVIGe Stations ano rd.: oe 242 Sel. See ae 40,464 = 15:5 
Mbhe | (GarageSic. wera sis cites Gaaaen See ioe ee) ay ae 3 1,669 = AS 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. 15,041 G30) 
1:33|),Men;:ssclothing ‘Storesmttmee ey eicharree ces arnccteee- oar p 8,181 ar URS 
143Women'ssclothings StOneSmnse.s sey icici ons <a eee ev , : 13,148 am We? 
57 Eamily clothing stores)xe..2 saAacreseeees ci es. ace eer ; : 9,205 tls 
16.4:Specialty * shoe iStofes metals sews rig ee io ae ee 742 

174\Eamily ‘shoe: stores: saw acy. eerie ae ewes 3,375 + 44 
HSN terOWale |StOl6S wren. Ae 5 3-4 sa sins Ohno 3 ee : 5,367 ae tstls) 
HON ousenoldtumituresstores. 2... .. eens Se eee : P 4,122 ap ah 
20))ousehold (appliance: stores saa. ae eee ee eee y 1,527, + 16.0 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. d ! 6,151 = 7x5) 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 32,059 + 19:6 
23i\-Booksandsstationeryastores= |... . a4 aera ee ees : j 6,701 + 12:2 
BP ARIES ea foi tn Wins noses don 8x Sigs oe 2,116 - + 104 
ESMRUCWEIOLVESIOLCS arn nat ee ea 6,764 F 1,293 8,056 tose 


33 ig eto 1,098 F 3,125 5 4,223 ae ail! 
27 


Widtehas Pinwane maser ane tee ae 1,097 : 5,358" a3 6,455 


Be ANP OINGT, SIGS 5.5 oi leis on a en aa ha et 34,458 0. 22,974 57,432 » 906 


Fe ETE ee eR ee 250,148 8| 251,221 501,369 + 7.7 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 3. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Nouvelle-Ecosse 


January-December - 1986 - Janvier-Décembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales}| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1986/1985 - 1986/1985 - 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


771,314 ; 983,227 193|-Epiceriés: Bouchériess. um 2ahemoyy. sole nla 
37,221 : 177,409 .2 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
x 47,094 Tous les autres magasins d’aliments................... 
413,362 413,362 {08 |GrandsymagasinS ss = 4 f.-055c:c- de enle-cev si cu MO ee 
x 155,798 .1 | Magasins de marchandises diverses ................... 

- : 57,891 Sal | MAGASINSEGEMCT AU 6 jie: sess x sie icitcaatis's Sacto eet eee 

x T33C2M = QBM BAZAN SR esse ae st ces oa erd, Sun strel  ctrce ce Fel ace ol ene ene 

= 893,005 ; 893,005 731 'Concessionnaires:d.automobiles®..... “terete sence eerie: 

- 31,425 ‘ 31,425 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 

x 488,978 TAT SlAVIOMSSOLVICC IB px cr'sca! sr accp oteli on chienet chess 3 Coe 

- : 19,118 GaraGeS Bsr sie caicba cub arom geteond a eke, sha Ale aS Re 

x 127,270 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
17,810 : i i 42,192 .2 | Magasins de vétements pour hommes ................. 
50,969 é 87,622 Magasins de vétements pour dames................... 
19,777 : : 55,907 .8 | Magasins de vétements pour la famille ................. 
Xx Valoon ... | Magasins de chaussures spécialisées .................. 

x 24,095 .6 | Magasins de chaussures pour la famille................ 

= 54,196 54,196 QUinGalllenGS% 3: tes-.1i tested setae rsh OE) ee 
13,210 21,196 ; 34,405 o7| Magasins deimeubles® « .,... 0... ae aera eee 
Xx 14,169 Magasins d’appareils ménagers....................0-. 
21,832 ; : 47,990 .1 | Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
Xx 259,187 Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beaute. . 
22,361 d ‘ 42,242 Librairiesvetspapetenie@sis...).:...5::. AR. LRA. SES AOR 
Xx 14,764 SOM] IGUINISUOS Hos ope et ce se Ses oeccevecd se oy saceskae eclep eh ae esac ee 
24,695 : 6,160 i 30,855 BFA] BNOURETIOS IR, sxc oy fcc cv -cox-sroden cress snctcnacenonsacn-n ancooe oe Ae 
5,599 us 42,689 ; 48,288°* .3 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
9,003 y 31,744 40,747 Magasins d’accessoires personnels..................-. 
285,337 y 234,262 : 519,599 {80} ToustlestauitresHMAaQGaSiNS Me. spo peccuss-u-vei-men-, Sete oe 


1,982,844 5.2 | 2,808,538 : 4,791,383 Ensemble des magasins................+-.e+2e08- 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 4. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
New Brunswick 


December - 1986 - Deécembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
- 1986/1985 1986/1985 = 1986/1985 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 55,003 2 1OL7. 
Grocery confectionery and sundries stores............. 12,696 + 21.5 
Aliothér food ‘Stores: ; Soe FPS Goma ete 5,507 

Department StOresis.. o 3 sece cere cine iene ere eaten ; 44,972 + 18.7 
General ‘merchandise: storeswe. Aerie Gee as Seam 13,206 + 20.9 
General StOreS. «..c ¢ sccnacstareayatars stato. «cS aR ees : 11,436 + 21.4 
Vanlely “SlOnGS i 5 shan isteters ocuste anos. oy Sam sete! wae aa eae 13,170 = 2t5 
Motor ‘Vehicle dealers: ..)s tdeagnadh comes : 43,299 + 9.2 
Used’ car“ dealers. ... «<2 AS SSNS 32 See A 1,967 

SOMVICETSTANIONS Lo 6 cos. 6 «end me ces A ate Seo oan RRM ean 28,257 - 17.8 
GARAGOS Fee sisi Re Sewers raecan Wiracee Sew  Sipatcedls allo : 1,281 = Soa 
Automotive parts and accessories stores .............. 12,151 + 23:4 
Men's=clothingistores aria. Wey es Reel eo oe 6,035 + 29.0 
Women's ‘clothingistoresie. en etree ee, ee ee 9,855 + 14.8 
Family. clothing, Storesiar a7 heey eee ee eee 7,023 + 10.3 
Specialty ‘shoe “stores HieeNigceet aur Rael el ale x x 
Family. shoe stores Aten co  kieea Ans rae x x 


Flardware (StoreSya 75 3 sreyarsd, octane: ayaa 4,561 + 22.4 


oi,dh sis ns hs OLESEN 5,493 ts 120:0 


Household appliance stores wseemce. eae a nee As 1,362 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,051 ts OL 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 22,905 se CAS) 
Booksand stationery ‘stores... /” .. .:. Saeeiea de ee ee : 2,955 tee On 
PIONISISH is. xcmleniti ac Sphet obi eortd e 1730 mntGaO-O 
aissppneveinkes SCC CeW NY av nvara ecg eo ee 7,534 - 10.9 

ASC Soe 3,138 
DeSte Heth ae ape cua ee eee : 1,610 2,318 + 13.2 
chet cp S Es econo tei OS. RAMEN, SE 23,305 15,192 38,496 + 13.8 


siivaesosobaSiiay a abaya) syuasyateneraeNrenels Se RUE 164,108 197,845 361,954 + 10.2 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 4. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Nouveau-Brunswick 


January-December - 1986 - Janvier-Décembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce _ 
- 1986/1985 1986/1985 = 1986/1985 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


x 615,880 Epiceries = Boucheriess on. otsronmn). cowie entekines: 

x 152,768 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 

x 59,993 * ... | Tous les autres magasins d’aliments................... 
269,853 269,853 4 (GramndsSyMagasins a..c06/ 5 < sinks esc carers.) RD ON eee 
X 117,101 Magasins de marchandises diverses ................... 

- : 116,490 Magasins ‘generauXx...oa%.5.«. os) das <0. 4 5 «cee ere 

x 79,538 MN NBAZANS ee ahs a caress shin nicssgieet oi eseer eee SE ry 

x 643,739 .6 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 

= : 24,789 + 15.8} Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 

x 3595119 HAE StatiOnS-Semvice (se). .aeinid slewirdes Ss, 5, sees ono 

2 ‘ lige’ Garages Wier ng ay tis ais a. s0S ie. ony a en eS Ce 

x 88,196 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
15,824 5 33,403 Magasins de vétements pour hommes ................- 
45,888 : 66,819 .3 | Magasins de vétements pour dames..................-- 
29,071 45,735 .1 | Magasins de vétements pour la famille ................. 
Xx x Magasins de chaussures spécialisées .................. 

x x Magasins de chaussures pour la famille ................ 

- : 42,270 QuincalllerieS so. ciswwocen ues agen eais..a, SO 

x 39,396 Magasins: de:imeublesi; 4...) .: Se ee eee 

= : 8,897 Magasins d’appareils ménagers.....................-. 

X 16,954 Magasins de meubles, téleviseurs, radios et accessoires. . . 
16,201 196,413 Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beaute. . 
12,247 : 17,372 :3)|| Librairies et: papeteries, .......... eee: epee baa: Bae 
x 12,793 SEM FICUNISKOS) 5.5555 hctey, soca tack rons Rud oo asp geese ra SOR 
15,673 ; 12,673 i 28,345 10) Bioutenies: ic... ways dap aes Gore, Sete 
x x 29,352 .4 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
4,821 : 12,019 ; 16,840 .5 | Magasins d’accessoires personnels.................... 
192,803 : 146,361 339,164 “2. TOUSIES ‘AUtTES IMAGASING 6 6 osoay ej <r eee as eP = Se 


1,298,819 A 2,164,728 3,463,547 E Ensemble des magasins..................e+2-ee05 


SA0n 


PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 5. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 

December - 1986 - Decembre 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes | 


Combination stores (groceries and meat) .............. 248,224 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 7,498 


All other food stores. Ai aay Rees Set eee meee IS SV/T/ 


Chain stores 


Change Sales 
1986/1985 - 
Variation Ventes 


286,552 
219,842 


92,424 


Department ‘Storesix. 2a eae onan niin leet 355,997 | 


Geheralimerchandise: storestne: Scr eamnnatie ts. ersten ets 
Gonefal'sStOreS) .s)cist htveko pace See cM OL PR 
Vallety *StOrOSicis circ: -telets ian schon dione stentless aa) 2 a eee 
Motor vehicle: dealers)... eee BO eee 
Usedecardealersi.... «:.. Te Sone ees 1 Foe ae 
Service Stations 5 asian. ele i Ae ae co Ce 40,676 
Garages. |: Pee hn ewan aay oe ek eae a ae oe - 
Automotive parts and accessories stores .............. X 
Men's‘ clothing (stores aint. c ens ces oe 24,006 
Women’s clothing: Storesmiaes Sonera. sets cae ceo 53,835 
Family«clothing: stores} 52 Sek a Ee, 56,454 
Specialty shoe: stores. ss anes, Se een Se arroe 4,889 
Familyestioestores aan ok. ee ree ee anes 36,941 


Hardware stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 46,167 


Book«and) stationery 'stores...;.., .. =eaeneene fe Se 15,258 


Florists 


Sh ished evel aah Gel cMerauaie abet a O-enc aay ah 9 14,554 
TEENS Si, Se 10,018 

arate lavetis tava tenewearanath ch ae eee 19,741 

Sh sry roStioh Abe. ein eh enone, SPO Le 259,970 

Wah atalinl UKs} otal nt wh = siahahiars MaIO an Cree ATG Se 1,312,860 


433,270 
19,911" 
216,602 
48,297 
x 
29,194 
39,873 
32,497 
4,288" 


10,314 


92,785 

11,716 

14,158 

26,165 

45,249 

37,454 

186,913 

6.3 | 2,087,141 


Independent 


Change 
1986/1985 
Variation 


534,775 
227,340 
98,001 
355,997 
24,598 
29,655 
52,494 
433,270 
19,911 
257,201 
48,297 
75,020 
53,200 
93,708 
88,951 
9,178 
47,255 
47,589 
56,878 
14,239 
52,221 
138,952 
26,975 
14,158 
40,719 
55,266 
57,195 
446,883 
3,400,000 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


Change 
1986/1985 
Variation 


te OFS 


+ 17.3 
+ 14.0 


+ 14.0 


+ 13.9 
+ 18.6 


+ 16.3 


Som cee) 
13-5 
13:3 
+a O13 
efaelileo 


+ 10.0 


= An <= 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 5. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Québec 


January-December - 1986 - Janvier-Décembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
= 1986/1985 = 1986/1985 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


2,673,475 5 6,162,571 104|(Epicerics — Boucheriess. bee eee eee eee 
83,006 ; 2,386,455 .7 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
42,591 : 1,004,006 Tous les autres magasins d’aliments................... 

2,391,929 2,391,929 72 (Grands ImagasinS: Gatono6 6 eh eben oe eee. See 

x 304,552 .3 | Magasins de marchandises diverses ................... 

xX 296,865 Magasins:generaulx. env ads + cake Sant cb ee eee 

x 368,943 88 IBAZANS PY ici: 6 ioe be ot eee eee pele ek eee ee eee 

= 6,832,685 ; 6,832,685 + 14.2 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 

= 302,651 302,651 Vendeursidiautomobiles ‘d’occasion). -.... . weet. ee Gene 
483,078 : 2,527,947 j 3,011,024 al. POtAlONSISEMVICE: ieee co homekeke es - ee eee 
= 624,712 : 624,712 $89] (Garages ner .ce tacoma en teatro cde cecloeee Sse 

x x 626,061 .2 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
159,994 b 211,268 ‘ 371,261 .0 | Magasins de vétements pour hommes ................. 
447,052 364,693 : 811,746 Magasins de vétements pour dames................... 
427,187 5 289,324 3 716,511 .8 | Magasins de vétements pour la famille................. 
46,172 d 28,215 74,387 Magasins de chaussures spécialisées .................. 
345,311 : 94,182 439,493 .3 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 
x 499,054 72 |'QuincaillenieS::. 34. ceunicn eins winless oor ee eee 
147,714 4 624,069 Magasins:de. meublesi...5 .......-05. eRe ie eee 
X 145,301 Magasins d’appareils ménagers...................-5-5 

x 443,790 Magasins de meubles, téleviseurs, radios et accessoires. . . 
418,292 : 870,060 : 1,288,353 .3 | Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beautée. . 
100,842 ; 100,618 : 201,460 14. | Librairiesetipapeteries ...5..... .. SS eee wee aver ARE 
- 122,555 122,555 FIGUTISICS, Gi iaiieon cebu) Dee OO eee 
57,768 : 114,757 172,525 BiOQUICTIES ccna icone oe eo eee hi eI ree 
54,667 ; 524,134 578,802 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
123,318 ; 354,255 : 477,573 .8 | Magasins d’accessoires personnels..................5. 
1,500,472 : 1,904,649 3,405,121 Mlousiles autresimagasinS 2. reece eee eee 


10,381,425 3.9 |24,303,030 11.5 | 34,684,454 - Ensemble des magasins...................--2+-+5- 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 6. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Montreal 
December - 1986 - Décembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1986/1985 - 1986/1985 - 1986/1985 

Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
Combination stores (groceries and meat) .............. 246,180 =13:8 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 85,515 ami ers 


All. other: food! stores: Aa ade Se sects ete tsar cect 3,108 54,815 + 15.1 
Department: stores) ..n.. woe chee ndon Seiten te ees 215,057 215,057 a JieTf 
General merchandise stores ............... 000000 eue 6,508 - 29 
Gonetal Stones: ie..< wonaen Sere tree erate Ree ete cee ages 1,110 + 15.7 
Varisty,. StoreSi<.., sian eee sai mine age arctee iors eee 13,462 = Oc 
Motor’ vehicle. :dealers.. . ...... 2275 Us IE ee ee 205,320 205,320 Se tee 
Usedcardealets: ix.<.s <<. eeaene Oe se een tect eee 4,645 4,645 + 4.0 
SOLVICESLAtlONS : <siiescea.gi ui dienes: wan Ar grems hav eee 27,106° 84,259 111,365 = 1 ar 
Saha OS wae cs caters ake poietic anak oes Se Ske ee - 13,141 13,141 oe te, 
Automotive parts and accessories stores .............. x x 23,182 +) 46.7 
Men's: clothing: Stores@- ik nee PIS: Se eee 15,592 10,300 25,893 + 16.7 
Women'sclothing:Storesclta tee eee el eae 29,672 20,194 49,866 + 21.0 
Eamily, clothingxstoresiesta nw tee eter eed ce ae 32,882 8,268 41,150 559.9 
specialty ‘shoe: stores: Peete naie: say.) Rtn A, my Pee ae 3,402 3,461° 6,863 
Family ‘shoe:.stores. SAee eka. 1G, ater eh a ees 20,915 5,557— 26,472 eli2.0 
TIaKWare” StONOS hf cokes. a hesences cre yee rsp Xx 23,868 a welts, 
are 5033,8 axa Soe, Sek ea Uriel 25,623 
Household appliance stores .. 2.5.9) .888 i. eee x Xx 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. Xx x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 48,235 79,512 +995.1 
Book and stationery stores... .... Bye See 3,852 14,709 + 17.0 
RSE core Ah PA ws + ncn ee 6,410 6,410 + 14.0 
ein ch Pesaro 7 50s Gl, cnkstevegces ee OR 10,162 11,991° 22,153 + 23.9 
: a eee 5,114 16,227 21,341 + 20.1 
eT LM oe, ot ee a 13,535 13,975 27,510 =o I) 
a vives ois MIMS at gee Re ee te, ERAN 174,354 81,647 256,001 +299'8 
nfm to Joliet elaine mye EM MEETS NS, Ie 781,318 838,492 1,619,810 aan Tit. 


Sse 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 6. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Montréal 


January-December - 1986 - Janvier-Decembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


= ° 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
= 1986/1985 = 1986/1985 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


x 2,948,764 10) FEpiceries ~ Bouchetiess:. ias.2eee sew) clea sseledaeieey 

x 980,450 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
24,595 561,956 .4 | Tous les autres magasins d’aliments................... 
1,418,723 : 1,418,723 Ea KGNANGSMMAGASING: 2205 cacc0 a sues ele 5 <2 2, ccc 
x 93,041 .5 | Magasins de marchandises diverses ................... 

= ; 9,458 EO MMIVEAGASINS  CEMET AUN: we oe 5 wo eeacn «fei yeahs) es 2) 21) en eee 

x 108,261 Og AZONS Serer ais, vue, sas bee dudes arora xs Giaeseac ae ae eee 

= 3,181,321 3,181,321 <6) };Concessionnaires dautomobiles. ... . . sees sees ee 

= 92,662 ; 92,662 .1 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
329,537 : 988,898 : 1,318,434 eBaPStatlonS-SENVICE,, .< <.<.5%< ass oan acute t= si Ae ee 
= 174,240 é 174,240 FORIRGANAGCS Bois ord aire ve chee sire Soni te, oan an a 

Xx 211,313 .5 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
103,361 187,883 Magasins de vétements pour hommes ................. 
244,820 419,588 Magasins de vétements pour dames.................-. 
240,058 : 322,593 .1 | Magasins de vétements pour la famille................. 
30,393 50,704 Magasins de chaussures spécialisées .................. 
190,214 : 240,837 Magasins de chaussures pour la famille ................ 
x 261,584 2 QUINCAIIENES 26. a.clagurstyed Cole eeroncsc ks ee ee 
88,265 : 187,097* a 275,362" 15) Magasins de. meubles:. =. .0 sy. atieMnet inant as crete seme 
x X x Magasins d’appareils ménagers...................+.-- 

Xx x x Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
281,631 3 468,077 : 749,709 .5 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
78,211 : 31,483 : 109,694 :8: | Librairies::et, papeteries:... ...... 5... oe. Yee Ae eae 
= 53,425 : 53,425 oT PIOUNISLOS: esi cicic, s.c:cia6 am art ccaetarts a(S wey a ort eee. at eee 
40,348 , 57,709* a 98,057° ES: BNOULCTIOS 5). 8s, 6. oe tneesereutbey eet saat exten. Pee eee fives 
26,295 : 193,743 220,038 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
83,050 : 142,597 : 225,647 .6 | Magasins d’accessoires personnels.................-.- 
1,030,264 : 853,763 1,884,027 TlousilesyautressmagasinSics 5... c= ccic.  .: eee Senet oe 


6,143,370 4.8 |10,200,913 16,344,284 y Ensemble des magaSins..............+2eeeeeeeees 
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28 


29 


No. 


28 


29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 7. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Ontario 
December - 1986 - Décembre 


Chain stores Independent 


Kind of business 


Genre de commerce 


Change Sales 
1986/1985 


Variation 


Change 
1986/1985 
Variation 


Ventes 


605,821 246,125 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


109,491 


Grocery confectionery and sundries stores............. 105,795 


All: othek food'-storés:. sc eee ee eer eee: eters 15,977 78,199 


Department: Stones? «4, < cawaimtesotere «ary eteeeneeen ete ae 771,242 


General merchandise stores ...........-.--:.08 ee ener 123,352 45,196 


General Stores: «is.% cade are 5 ati ey. tas Rr eeaere x 


Nariety stores in.7 ox mulesiectao mae crac <2 on ees eee 50,930 
Motor -vehicle:. dealers... Svaevae mga. onl eee 
Wsedicar dealers:s....< sate ed ne ae eee ae ee ee 20,515 
SEMVICE SLANONS 5.5. (a asec ar: eget eater os eeneeee eee We eee 212,422 
Gal aGQOS 3). fam foxes eee tot nen yun Sonn n Misee re ee 47,484 


Automotive parts and accessories stores .............. 3,375° 164,521 


Men'si.clothing: stores tiv.etasn cee Sees. ees 


58,079 36,031 


Women?s:. clothing istorestmmm sane revrt ests ae eee 117,899 46,338 


Familyclothingstoresirs sae oe sins. ae eet terse: rt). ee 


65,836 21,075 


Specialty shoe stores 5,835 3,681 


Family shoe stores 


39,975 11,160 


Hardware stores 


x x 


21,279 44,379 


Household appliance stores 7,077 23,286 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 35,787 12,677 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 77,119 174,956 


Book and stationery stores 38,907 18,843 


IOUSIS tie area ake cine Ao decent ee 1,230 26,496 


57,708 


42,190 


29,145 


53,468 * 


73,754 


69,197 


507,462 


314,800 


2,959,002 7.3 | 2,739,821 


All stores 


Sales 


Ventes 


$'000 


851,946 
215,286 
94,177 
771,242 
168,548 
27,587 
58,253 
869,603 
20,515 
329,480 
47,484 
167,896 
94,110 
164,237 
86,911 
9,516 
51,135 
41,137 
65,658 
30,362 
48,464 
252,075 
57,750 
27,726 
99,898 
82,614 
142,951 
822,262 
5,698,823 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


Change 
1986/1985 
Variation 


% 


+ 14.7 


+ 34.0 


+ 16.6 
+ 12.0 
eo-6 
+ 84 
EOL 
an cs} 
+ 10.4 
+ 15.8 
ae Palle 
+ 26.0 
+ 13.7 
+ 18.3 
Os 
+ 10.4 
+ 26.9 
+ 19.0 


its:2 


= 45 = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 7. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Ontario 


January-December - 1986 - Janvier-Décembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Genre de commerce . 
- 1986/1985 1986/1985 
Ventes Variation Variation 


6,560,029 9,201,548 Epiceries’= Bouicheriess 448 saan ene ee rae 
1,304,118 1,132,231 2,436,349 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
132,415 835,391 967,806 Tous les autres magasins d’aliments................... 
4,810,129 4,810,129 Grands MaGasins oa Ner.<s.ciceeanehs ea-sense.c ase ewe ee aE 
1,019,457 1,355,769 + 9.4 | Magasins de marchandises diverses................... 
x 2486255) Ee 2126n}|MagasinSiGenenau Xp. arse teary clean cca ree eee 
328,749 55,590 3845339)" PORE 657.21 BAZAUSH tree cwsas -ecereked-Sonenciieris ud nSkodens anus botnet tote eee 
x x 11,597,431 + 9.5 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 

= 267,810 267,810 + 18.1 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
1,364,675 2,556,485 39 2d1G0) Bani 14a Stations: SOhVICC§ 2 er seer ccna ees chs eee 
- 615,537 615,537 Garages ies. Asi.<rixce tate GER Aharon nec ee 

45,506 1,379,126 1,424,632 Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 
344,769 228,844 573,613 Magasins de vétements pour hommes ................. 
812,512 372,720 1,185,232 Magasins de vétements pour dames ................... 
387,464 153,434 540,898 Magasins de vétements pour la famille................. 
53,678 41,117 94,796 Magasins de chaussures spécialisées .................. 
316,057 116,365 432,422 Magasins de chaussures pour la famille ................ 
x x 374,953 QUINCAINCHISS is..0. 2 -onpctedeto neta rek pe tego borne NREL eRe 
210,796 448,249 659,045 Magasins:denmeubles iit ccscisgs nuctet eet eee ene eet 
58,291 211,547 269,838 Magasins d’appareils ménagers....................-5- 
314,492 109,064 423,555 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
652,370 1,629,127 2,281,498 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 
192,132 110,633 302,765 Librairiesxet:papeterioss........0.4..0R a Eee See. ee 
10,979 206,853 217,832 FICUFIStOS! -y-cxcini cerotethcastens Guaimande douse mien meer een 
220,844 192,524 413,368 BijOUtenies ys ej.corsesacic coxa teadirecevaurignsinngodiun atic ae MS ee eR 
157,930 563,444 721,374 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
399,420 530,268 929,687 Magasins d’accessoires personnels..................-. 
3,838,098 2,916,275 6,754,373 TOUS IES AUTOS! MAGASING Hy. 5..1- pe cc menseeve Mee eee ae 


23,768,784 


5.7 |29,637,601 


11.6 | 53,406,385 


Ensemble des magasins..................222e000: 
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PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 8. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Toronto 

December - 1986 - Décembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


236,819 


Change 
- 1986/1985 
Variation 


Independent 


Sales Change 
- 1986/1985 
Ventes Variation 


64,185 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 


Department stores 


General merchandise stores 


27,312 
5,839 
313,687 


41,126 


41,701 


45,713 


General stores 


Variety stores 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers 


Service stations 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 


Women's. clothing) storesaviats.4.2:-ayne.cs- ahh eens 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


GIONSES a ae rence aes thic LORe pe 


29,266 
51,151 
30,599 
3,743 
20,948 
x 

13,331 
x 

X 
21,390* 
17,537 
x 
21,549 
14,240 
36,337 
181,373 


1,157,041 


9,069 
371,582 
6,090 
124,909 
13,562 


14,184 
27,131 
8,311 


2,048 


52,667 
43,449 
78,282 
38,910 


579i 


4,501 25,449 
11,671 
23,147 
12,322 
26,318 
76,388 97,778 
7,436 24,973 

Xx 11,003 
19,924 41,473 
18,198 32,438 
41,909 78,247 
140,582 321,955 


1,081,348 2,238,390 


All stores 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Change 
1986/1985 
Variation 


+ + + 


ot 


+ + + 


on 


a er 


14.5 


14.7 


19:5 


16.8 
13.9 
10.1 

4.3 

0.3 
15.2 
12.7 
17.5 
16.6 
13.1 
10.4 
19.5 
13.5 
14.9 
14.9 


12.6 


Aa 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 8. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Toronto 


January-December - 1986 - Janvier-Decembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1986/1985 = 1986/1985 = 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 

2,497,310 652,742 3,150,053 Epiceries.- Boucheries*, vw: een: Aaa. Soa 
305,390 417,790 723,180 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
40,016 485,248 525,264 Tous les autres magasins d’aliments................... 
1,970,895 - 1,970,895 GANGS: MAGASING :s:seceise cosayeuc oes cuss reac gel sa AE Oe eG 
318,486 83,164 401,650 Magasins de marchandises diverses ................... 
- 8,279 8,279 Magasins: GEnGrauUXx,...ci cious e166 csernenecnuse Se ee 
67,166 6,239 73,405; BOW 15.9) NIBazarsr ie part ese esau exe eure Reais yd eee ne 
x x 4,496,445 + 18.3 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 
- 71,347 71,347 + 14.1 | Vendeurs d’automobiles d’occasion..................4. 
553,031 767,010 1§320/041) PERBP ea: ||'Stations:Service, jascces.scsscenieeeye ection oes 9 ER OS 
- 170,139 170,139 Galagess iets: Seancas neue alsin Oe endeoie 2 a rae ee 
x x 450,315 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
179,780 100,578 280,358 Magasins de vétements pour hommes ................. 
354,845 206,844 561,689 Magasins de vétements pour dames................... 
179,870 45,984 225,855 Magasins de vétements pour la famille ................. 
35,823 22,466 58,288 Magasins de chaussures spécialisées .................. 
163,434 50,207 213,641 Magasins de chaussures pour la famille ................ 
x x 98,958 | Quincailleries. . 0.6... eee eG tee el 
136,044 100,316* 236,359 * Magasins: dé meubles’. .. .:..::...0... S20 RES ae 
x x 122,791 Magasins d’appareils ménagers ..............-....0005 
x Xx 238,640 Magasins de meubles, teéléviseurs, radios et accessoires. . . 
178,788 694,961 873,749 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
94,088 41,135 135,224 Librairies: et, papeteries:................. 32a eae Seek Tae 
x x 85,559 RIGURIStOS) Gi erin eictivs wuciteacilesiorm mucretenintcuenee Die aie araleketen st enn 
82,288 99,439 181,727 BijQuUtenieS)..3 6S sian) wus cos/emiia a) aan Gs aioe ae DR 
TUPLE 213,838 291,115 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
200,378 326,706 527,083 Magasins d’accessoires personnels...................- 
1,356,641 1,274,541 2,631,182 Tous: les: autres; MagaSINS ss wie .c:s:.2500.2 «ee ee 


9,103,384 


6.3 |11,019,848 


16.7 | 20,123,232 


Ensemble des magasins................2-02+2e005 


a a 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 9. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Manitoba 


December - 1986 - Decembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores............. 
All.other-foodistoresi: a aaerierr a entree or te eettene tect etek 
Department: Stores 2..2G wc chp iceciaich aptare ee anie  eeteee 
General merchandise stores) ss. 20s cst A ee 
General StOLeS® « jecintizexe scazrots aoncaceg are yo so MORO Le 
Variety <StOKGS 5,55. wave cc cas She leaaiie auewaware ofavons Gis kone deus Seer aeRO 
Motor vehicle dealers: «..... - Fee eee oil rae rarer aie. 
Usediicar’dealers. «2 .:.c Pena pees ees ee ea 
SEMVIGG” SLAUOMS! exces sewine Braye meine pacise Oar een ee ee 
GAT AOS) sce vixcie ancien eae tos av aateor Deeaeadgras ecko 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Meir's: clothing) storesaartinie: .aetee scene ee. Se eee 
Women:si clothingistores ene nae teeters sae. See. enemas 
Famuy* clothing stores samen tuna aetan eines cee eee ee 
Specialty shoe! stores: aateeetan mae sees: HL TSO 
Family shoe! Stores cee sake. ack OR ie a oe pr 


Hardware stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


FIOUS(S css craltvant- cate Maire olarak ac oe ee 


Peer his TR ey ee ae 4,693 
si, Sse 6, Bi! cS) catee ca ne RRR I ea 39,381 
Bila) aa\ellu( ui ein alfa nieve nial eteneyeal states, Hee 310,014 


Change 
1986/1985 
Variation 


Independent All stores 


Change 
1986/1985 
Variation 


110,027 

18,303 

5,971 

91,439 

12,957 

17,224 

6,176 

70,971 70,971 
2,198° ¥ 2,198 
25,281" 2 38,762 
2,036 2,036 
10,603 

6,136 

13,079 

10,807 

710 

3,027 

5,205 

7,450 

2,596 

5,267 

14,934 18,187 
1,236 4,655 
2,233 2,233 
4,372 10,853 
x 6,898 
4,345 9,038 
32,969 72,350 


255,143 - 565,156 


at 


+ 


43 


+ 


oe 


+ 


att 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Change 
1986/1985 
Variation 


79 
3.6 
15.8 
2.3 


0.1 


14.4 
11.8 
4.2 


S46) = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 9. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Manitoba 


January-December - 1986 - Janvier-Décembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce . 
= 1986/1985 - 1986/1985 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


x 1,163,949 :3.| Epiceries= Bouchieriest am pee ee ee, ne 

x 209,767 5 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 

9,135 < : ; 58,368 .8 | Tous les autres magasins d’aliments................... 
622,395 i 622,395 -4)|'GraNGS MAaGaSING & nnn<.n< dana Rah cok SO Ree 
90,134 : : 111,043 .7 | Magasins de marchandises diverses ................... 
x 148,273 Magasins: GenerauX. ic o024 cate cccn oon ee eee 
36,388 : 1,669 38,057 £2) (BAZ ANS inna 4% mn meek ee sie eee ete te 
= 1,082,340 : 1,082,340 al |'Goncessionnaires ‘d'automobiles <<... Seren eeeeie ae 

- 27,628* sv 27,628" ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
139,205 : 315,834 E 455,039 28:|' StatiOnS-SOrViCe:, hn cnnnk ah ences on «<5 es en 
= 34,079° ft 34,079* 28) | GAlAQES) <dat okintonm chek ata. aiik 42a R ce eet 

x x 98,389 .3 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
23,750 13,352 : 37,101 .4 | Magasins de vetements pour hommes ................. 
79,160 : 21,246 100,406 .3 | Magasins de vétements pour dames................... 
62,225 ; 11,016 ‘ 73,241 .6 | Magasins de vétements pour la famille................. 
3,881 4,803 : 8,684 Magasins de chaussures spécialisees .................. 
21,122 ! 6,704* # 27,826* Magasins de chaussures pour la famille ................ 
= 38,760 Y 38,760 {5 |} QuINCAMENES). 2a alan eases ace eee 

Xx 68,309 Magasins: de imeubles:: 2.6 44 45. ceOPek PST ee 

Xx 24,935 Magasins d’appareils ménagers...................005- 

Xx 52,451 .6 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
30,242 4 144,694 ; 174,936 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
19,443 ; 8,796 } 28,239 J6 | Librairies: et.-papeteries =... +<< =. 2 Res. ae, ee ee 
= 17,647 17,647 FIGUISIES: cantasatana tetamieth RR Oe + ks een 
26,621 : 21,361 47,982 4:|| BiOUICHIOS < innnnceeceen nes eect on ODE Oe OL Oe 
x 62,398 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 

21 elite : ; 51,559 .1 | Magasins d’accessoires personnels.................... 
249,977 : ; 573,484 .2) Fous: tes autres (magasinS) <0. untick Gens eee eee 


2,482,784 4.8 | 2,954,499 f 5,437,283 : Ensemble des magasins................-2.e202-0: 


27 
28 


29 


No. 


120) — 


PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 10. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Winnipeg 

December - 1986 - Decembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............-. 
Grocery confectionery and sundries stores............. 
Allother!- food ‘stores: ...aaets toga eer ae. Se 
Department ‘stores aii: Sickie cis ae Baca eto 
General merchandise stores ..............0 eee eee 
GeneralStores: .. «sc cc4.2 te Pent e e eee 
Variély :Stoles 0 se Sein s sine ea eee 
Motor: vehicle: dealers: ..... ..-aeereia in eee ae 
Used) car dealers... . .. vse sak Gineetaniae dh ein hee 
SGIVICESIALIONS Fake oc 05S Sa ae ae de ape Ste ee ee 
GalaQOS i. axe stern eel aso aed ts whose ee getews 0 an ee 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men's: clothing ‘stores sa.tasi4arn Stee ae ees Sb eooer: 
Women's iclothingsstoresa--ae. scot aireriotin a ere 
Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


BIOSIS eect. epee Aine aces oes ee 


ais. Sao esas Ae eee 4,412 
Ps i eo Ni yee ERE, aM. i 32,056 
18 P in mena sins nin neat «chs See 248,559 


Change Sales 
1986/1985 = 
Variation Ventes 


3,675 
20,819 
131,897 


independent 


Change Sales 
1986/1985 . 
Variation Ventes 


73,241 
10,725 
3,921 
81,334 
5,195 
484 
1,286 
38,750 
984 
28,818 
1,332 
7,538 
4,511 
10,666 
5,932 
699 
2,435 
631 
5,580 
2,015 
3,685 
10,576 
3,781 
1,383 
9,466 
4,525 
8,088 
52,875 


380,456 


All stores 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Change 
1986/1985 
Variation 


Yo 


+ + + 


+ 


18.9 


14.8 


13.0 


17.5 
31.0 
12:2 


13.8 


22.9 


16.4 
12.2 
2.2 


AON 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 10. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Winnipeg 


January-December - 1986 - Janvier-Décembre 


Chain stores 


Independent stores 


Magasins a succursales 


All stores 


Magasins indépendants }Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1986/1985 = 1986/1985 = 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 

x 783,709 Epiceries,;—Bouicheries:, (a. Saas. Sater eer ese 1 
x 119,848 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
Xx 37,712 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
559,178 559,178 Grands Magasins..ses.a6 aaa etry ooo Re eee 4 
x 41,400 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
= 3,874°* Magasins:. G@n@raux os... esc-acuecaoiey «senha gore aoe 6 
x Sut26> BOR FSV BAZAIS eta ys oi 2 distorted oc ois she ci ep ants eR OI, 7 
= 626,851 626,851 + 6.6 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 18,853 18,853 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
x Xx 343,849 StatlOnsS-SCHVICE a5 o:es0 sexe a gee chelsea 5 5-+ Se: BO 10 
= 17,518* Ifo18e GAFAGeS 5g s. vena a tte nr eek omeiaentons See 11 
x x 71,419 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
20,110 6,900 27,009 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
67,527 13,243 80,771 Magasins de vétements pour dames ................... 14 
37,462 1,523 38,986 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
x 8,581 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
x 21,970 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
= 6,494 QUINCAIISHOS oro orcas smen'sigeescranaeeew seep acnenti ons. RS, NN 18 
x 52,960 Magasins de.meubles).... 4.2... See A Seeks 19 
x 18,557* Magasins d’appareils ménagers....................0-. 20 
X 39,397 Magasins de meubles, téleviseurs, radios et accessoires... | 21 
x 108,995 Pharmacies, médicaments breveteés et produits de beauté.. | 22 
17,732 22,493 Librairies, et; papeteries....:.......... ee. eR. OS: 23 
= 11,088 RIGUIISCOS: ccd Sue uesvey ey t ecxerancx ces Gnsmele# ox ten pwc er eed 24 
22,844 40,810 BijQULOIIOS sists: 5 scat aes ok opande se ckexsharep cen vev-ncs Re A Ee 25 
x 26,565* Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
19,828 25,976 45,805 Magasins d’accessoires personnels................-... Pf 
204,484 191,287 395,771 Tous. les: authes MAGASINS) — i... occ acee ss er, os SE 28 
1,999,771 1,579,818 3,579,589 Ensemble GES MAGASINS .e.ocice:ceveicnciscccssineseeee eke 29 


No. 


= 1095 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 11. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Saskatchewan 
December - 1986 - Décembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change 
- 1986/1985 
Ventes Variation 


Sales Change 
1986/1985 


Variation 


Sales Change 
1986/1985 


Variation 


Genre de commerce 


Ventes 


Ventes 


$'000 % 


Combination stores (groceries and meat) .............. 82,988 ae UR 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 17,073 ar this} 


Allsother: food) stores. SS. Sees oe ee 4,537 + 14.3 


Department StOneS) <<: ry craro-rstcnares es «shar vere ean ene 59,285 59,285 baa ito | 


General merchandisestoresii.).. cane ieds ee en eee 15,493 1565 17,009 =§ GIES 


17,976 27,932 an yo) 


9,956 


GONEKAL STOPES a, oo cS eae Ac erates wna calm ene ee eee nee eens 


7,409 


VarietyeStonos: tic. cist beatae iets ores oe ero.centsas Sissies eee 770 8,179 oe 


Motor: vehicle. dealers)... 22a aber gen Peer ae eee 81,124 81,124 + 2.7 


Used iicar dealers: <a: Sess errs eee ies sets 1,081° 1,081 
SOMIGE =Stations «Fess, sconce aointivce as See eee 14,068 18,741 - 2.0 
GET AGOS Peas Ee ees ouch ory Son eeen ces lary tase acot Grace 3,464 3,464 - 10.5 


Automotive parts and accessories stores .............. 10,171 10,746 + 14.3 


Men‘s:clothing stotesmactiane. tases ee Se Se 3,539 7,635 hae 


Women's clothing storesiierwsur- 2 aateen f.nae a e 3,058 12,215 + 14.3 


Family. clothing#storeswes suite, eves Seen 9,087 ap Uh! 


Specialty ;shoe .stores ae es Set. ee 425 + 12.1 


lhRamilyishoe:-stores: (istics, lee ee ee 


3,065 Oat 


Hardware stores 7,031 +, a0 


3,771 = 


Household appliance stores 1,727 + 21:5 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 2,842 +) 4953 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 24,466 “Onl 


Booksand istationeny;stores\,.) .. . ene 3,929 TE LG til 
EOUISES fate xe esheets ope orcacueie sof feecrornay-va ee a ee 2,232 + 16.8 
NOWONORY:StOLOS (i sch <)ch acpad. wv eapwia ok 10,376 + 84 
Sporting goods and accessories stores................ 10,622 ap Uh 
Rersonalfaccessoriessstorestase eee arene See 1,474 3,651 5,125 + 24.1 
AM OUNEYgStOLES: eis. ya's eas clocks EE Oe 33,762 29,745 63,507 + 12.6 


236,679 263,534 500,213 fn dad 


= 2key 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 11. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Saskatchewan 


January-December - 1986 - Janvier-Décembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce _ 
- 1986/1985 1986/1985 = 1986/1985 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


x 901,894 ® \[eteloentss = [SeWlelsicSanacosua.cc.¢o00ascouananancaet 1 

x 187,147 .8 | Epiceries, confiseries et articles divers ...............-. 2 

3,286 aes ; 45,611* + 18.0 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
387,729 ; 387,729 7M Grands; MagaSiNS:; «<< 0.s dada 62s eee Ae 4 
166,580 : 11,913° LS 178,493° .2 | Magasins de marchandises diverses ................... 2) 
107,910 188,057 b 295,966 2Saf Magasins GEMEKAUX.. (is os Fs. oe om a ges pe 6 
46,647 : 5,187* ae 51,834 * FAN BAZARS ieee are one aaesviauer erezemanig ys) arargteniiacpaan eee eee q 
- 1,122,544 : 1,122,544 .671 Concessionnatres diautomobiles, . ......caeramis teers eee 8 

= 18,836 * oe 18,836 ° ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
54,733 , 173,716 : 228,449 Lf Wr StANONS=SCIVICE sa aceccnsins es cence owe « «eee Male 10 
= 39,208 39,208 Galagesunrs oes cowpeas bs neat. Cees wee 11 
10,083 i 102,291 112,373 Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
26,296 : 25,301 51,597 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
69,632 36,868 : 106,500 .4 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
x 67,509 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 

x 4,552 .4 | Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 

x 33,866 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

x 57,277 We Quincaillenes:s ca dec8cets cease ae eee 18 

- 39,179 i 39,179 :3'|\ Magasins, de meubles:... .0< 0: ...aeeet ener. sees 19 

- 17,226 i 17,226 .O | Magasins d’appareils ménagers.................-.005- 20 

Xx X 24,598 .4 | Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 

x x 217,649 .9 | Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beaute.. | 22 
13,029 10,023 } 23,052 ‘5 1] Librairies: et papeteries:......<..< «assets ae eoe tater ase 23 
x 16,564 CGN RIQUIIStOS ik ceverccanatenaritn atrcisssorusesis sy abstr ts gushes 24 
20,036 ) : 45,298 Tha BHJOULCTIOS sais. coed a snncarhle, 6 tee erator cal cece RO ee 25 
x 128,346 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

8,008 23,593 31,601 Magasins d’accessoires personnels..................-. 27 
266,095 309,778 575,873 {Oil ous: les autresmagasinS?«6.c)..-10- sto ate ee ee 28 
2,022,177 ‘ 2,988,593 5 5,010,771 i Ensemble des magasins................se0+eee08> 29 


oy. 


PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 12. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Alberta 

December - 1986 - Décembre 


Kind of business 


Genre de commerce 


1 | Combination stores (groceries and meat) .........-.... 
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............. 
3 All-othet: food stores «SPR fee cel), Sean irae eevee 
44'Department Stores: co. oe. iaitars ais a ace rate een ee 
5 | General merchandise stores iv).<cweii tia wid con. beens ah 
6')|’General Stores: . oo oe nec bes oc ts en Se OS 
TAL Wariety Stones 2 oy 2 frie etc hece aaa aehnes ca 
§ | Motor vehicle: dealers... 722 etka Fa aes 
Ou Useditear dealers... ao. GLEE eee, See 
TOM:Servicesstationsi so on dae caus 2c dee vie wie. oe eee a 
Ue |.| MCT ce tels Penne ea Lea Re CNR 8 choi 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. 
13:1) Men’s: clothing) storestanth ashore Se Aaa 
1441 Women’s: ‘clothing ‘stores; 2G Shas. oy SO. TUREOA 
151} /Family clothing:storesta!e: 42 2 Be SO Aa 
16 | Specialty shoe stores 


17 | Family shoe stores 


18 | Hardware stores 


20 | Household appliance stores 


21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores 


22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


23 | Book and stationery stores 


PG TT EIOUISES Ri ony eoau,v) eal ac s'y: Pa ahaa seale otras a Oe 


Chain stores 


Sales 


Ventes 


155,178 
17,484 
1,664 
231,051 
18,870 
X 


10,943 


3,804 * 
14,586 
31,034 
25,643 

1,448 


7,756 


17,465 
8,284 
15,751 
119,558 


800,362 


Change 
1986/1985 
Variation 


Independent 


Magasins a succursales | Magasins indéependants 


39,101 
29,475 


13,201 


2,202* 
46,085 
4,849° 
25,811 
11,839 
8,139 
7,070 
723° 


2,523 


54,415 
3,253 

x 
13,820° 
18,760 
9,286 


75,597 


644,445 


Sales 


Ventes 


194,279 
46,959 
14,865 

231,051 
28,013 
55,495 
12,184 

223,247 

2,202 
68,839 
4,849 
29,615 
26,425 
39,173 
32,713 
2,171 
10,280 
13,491 
8,410 
6,364 
18,494 
74,918 
14,167 
8,123 
31,285 
27,044 
25,037 
195,115 
1,444,807 


All stores 


at 


ae 


ae 


+ 


+ 


Ensemble des magasins 


Change 
1986/1985 
Variation 


6.5 


= 05 = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 12. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 


January-December - 1986 - Janvier-Décembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce _ 
- 1986/1985 = 1986/1985 - 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


1,758,558 ; 451,681 : 2,210,239 46. || Epiceries+—. BoucherieSs Lae, Seno See. HOE, 1 
198,053 : 361,105 : 559,158 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
9,778 : 115,346 125,124 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
1,620,446 : = 1,620,446 APT Grands) MAGasiins cuir viicsns koswavarerWamanceegccone Me He ee 4 
174,709 : 107,165 : 281,875 .8 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
x 593,855 [BP MAGASING: GOMONAUX << --ses ica cice dese siaie enews ssreepterann: Re one ee Tee eevee 6 
69,295 : 77,449 2 BAZ AES A Se wsprcneie caspscaman deers swcnspapenteanecinstontanla napeion Meme ORT seem Ui 
x 3,158,729 .7 | Concessionnaires d’automobiles ....................5. 8 

= 32,761 * Ln 32,761° ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion..................6. 9 
226,348 i 622,206 : 848,554 ED ME SLAUIOMS-SOMVICE) <sxene se chevcrerevatotrcngrcwertororron esas TGR, Se 10 
- 71,877 : ES Tite ~ 6 S125)! Garages) vevisir teratice.ncacncmcrmsrenseenase secon nse ten enth, Se 11 
39,681 ; 258,984 ; 298,665 .0 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
98,920 : 83,503 : 182,422 .2 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
238,680 : 76,727 : 315,407 .0 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
182,450 ; 64,869 4 247,319 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
14,146 5,754 19,900 Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
72,846 : 26,831 ; 99,677 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
X X 122,389 QUITMAN MOS is 4. pHa she rasecia rss te Bova aiden staves ORR. SN te ee 18 
36,590 : 63,208 : 99,799 Magasins:' de: meubles). sos. SOS. SNE Se eee 19 
x 63,311 .3 | Magasins d’appareils ménagers....................0-- 20 

X 175,498 .2 | Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... | 21 
148,824 E 646,070 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
55,447 : : 76,839 Librairies: etipapeteries)....c....24.. Bens Ree. SOR 23 
x 64,015 FICUNISTOS zy op sss tate rete ac veiecae reir cereal eee coh nee aR ROR 24 

67,481 : 66,473* pak 133,954* BiJOULE ICS secs asin arcane tevez de gecko pte negates aOR 25 
49,141 155,516 : 204,657 .9 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
81,148 : 68,532 ; 149,680 .2 | Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
936,721 : 782,351 : 1,719,072 el! | TOUS ES: AUthES) MAGASING Fv. ic.cmrceaucis wish Pee Dee 28 


6,747,030 : 7,451,711 5.7 | 14,198,741 ; Ensemble des magasins................02eeeeee0: 29 


No. 


=196= 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 13. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia 


December - 1986 - Decembre 


Chain stores Independent 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales Change Sales Change 
- 1986/1985 - 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 189,433 


Grocery confectionery and sundries stores............. 17,121 


All 6ther- food Stores’. etn ais aero See oe 6,659 


Department stores .4cc 52 hese cre rieas See eee 281,695 


General merchandise stores ...............00020 sees 17,874 


General Stores a. 23 Aeesace ve eras se ee 
Variety “Stores < 2cie ce miemicee te eiseiehs nie ieobesuce ee 
Motor::vehicle: dealers: ..:... Seem o. Galante 


Wsediicar: dealers:........: Sew ee De OS EO 6,129° 


Service Stations Gooccc, Facey Oe an ee ee ee 59,831 


GalAQOS os coo ahem cage cuetbes eicas j= rodea stench wena eiscacs ase 8,583 


Automotive parts and accessories stores .............. 15,070 


Menits clothing {stotesiaass:.n).ceeae ci ee ioes. i> ee eee 5,305 


Women's: clothing) Storesiaveaty..-.. seeteeuatany. ais. eran lone 12,893 


Family clothing stores 7,922 


Specialty shoe stores 1,789 


Family shoe stores 3,022 


Hardware stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


51,614 


Book and stationery stores 6,673 


RBIORIS(S ar cess ee Bo late oe ah ge 


x 


15,185 


17,759 


83159" 19,634 


13,167 


193271 


130,232 78,110 


873,002 716,564 


All stores 


Sales 


Ventes 


$'000 


274,579 
58,453 
33,042 

281,695 
24,703 
10,446 
13,651 

197,095 

6,129 
90,595 
8,583 
24,243 
19,399 
43,633 
33,637 
2,744 
8,812 
10,709 
14,094 
3,629 
10,491 
95,008 
16,290 
6,387 
32,944 
27,794 
32,439 
208,342 


1,589,566 


Magasins a succursales | Magasins indépendants {Ensemble des magasins 


Change 
1986/1985 
Variation 


% 


+ 


13.7 


10.0 

6.8 
(LaTE 
15.0 
15.5 
18.4 
23.2 
17.5 

6.5 


13.1 


21.8 
UATE 


16.4 


2io7= 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 13. Commerce de deétail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Colombie-Britannique 


January-December - 1986 - Janvier-Décembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1986/1985 = 1986/1985 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


2,128,947 ; 3,128,177 5.) Bpiceries ~. Boucheries!> A4e:,. 0p Si! Sfitois, melee 1 
189,175 ; 645,443 1 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
46,879 ; : 297,592 .5 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
1,927,059 : 1,927,059 O"(Grands Magasin tee aso). be a OR ee ee 4 
178,553 ; : 233,982 .7 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
X 118,548 -9 fiMagasins? GenenaUxe 4.6 tyes. satek elias See eee 6 

75,682 : ; 87,423 1 BaZarS cess. tag a Cav ee eee eS Re ee oe a 

X 2,785,138 + 12.4 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

- 72,830 72,830 | Vendeurs d’automobiles d'occasion.................0.. 9 
347,156 : 790,469 i 1,137,625 SES LAUIONS=SENVICE™ Shrim nee. crate ah ecetede Rees Seaton eer eee 10 
= 120,538 : 120,538 NIPGarages mans 5 uct eer et Sloe Pia eae ete lal 

89,359 ; 146,131 : 235,490 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
84,103 5 35,565 : 119,667 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
212,072 117,001 329,073 Magasins de vétements pour dames................... 14 
162,563 59,592 222,155 Magasins de vétements pour la famille ................. 1 
8,861 #5 19,515 28,376* Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
48,958 ; 26,566 : 79,525 .4 | Magasins de chaussures pour la famille ................ az 

x 104,702 Si hQuUINGAIEHIeS Hegre weasels cheese oe ene a en meee 18 

47,441 ; : 140,897 Weesso deimeubles#e =) <a mcae eormneenieeee 19 

x 42,088° ... | Magasins d’appareils ménagers...........-.-.--+2+55- 20 

x 80,256 .8 | Magasins de meubles, téleviseurs, radios et accessoires... | 21 
335,121 441,402 : 776,523 1 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
39,129 44,931 84,059 7alkibrairiessetipapetenieSieeski cee oe eee teeter 23 

Xx Xx 41,040 QUNEleuUriSteSss 2. Gs» cscs ee Gee ie ere ee epee eee 24 

60,658 89,881 150,539 Bijouteries 6-64.42 ont bem nye eo ieee 25 
55,314 215,739 ; 271,053 .4 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
73,799 : 170,343 244,142 .5 | Magasins d’accessoires personnels ........-------.+++- 27 
1,043,044 ; 780,221 1,823,265 ‘7 | Tous les autres magasins ..........5.---+-+-4.s..08. 28 


7,230,033 .0 | 8,093,171 15,323,204 ; Ensemble des magasins..............++205eeeee 29 


- 28 - 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 14. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Vancouver 


December - 1986 - Decembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 


- 1986/1985 = 1986/1985 = 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 125,645 fee els} 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 32,528 +5124 
Ail other\food: stores... sy jcariae ete iene Seren ; ; 23,447 = 6.8 
Depariment stores). 2.00 = ssc oon) oe Seer eae : 166,243 =+003:3 
General merchandise stores .............0.0...00-05- UES oF SEC 
General::StOres 02% sins eueae ee 2 oto 0 ae cen py ey ei x x 
Varioty<stores:. u v.20 ae peel ads ae eae see 1,238 155.6 
Motor vehicle "dealers: . . . . auiaaenrais=2 sneermeemodes 107,544 + 523 
Usedicar ‘dealers’. ....c. tena has. eel tp Py eee 3,326* a 3,326 
SEMVICE StatiONS: .28 sss 3 5 shies oe dn Re , 32,800 49,344 - 10.0 
GAT AGES 2 so rcsausheteeels, bia Seay ao eto se Sek so, 3 ae 6,274 6,274 Silke 
Automotive parts and accessories stores .............. VAS + 21.9 
Men's: clothing): Stores eetryerate nc eioriveSadkis sbiobrincoek : 11,944 +ail2.5 
Women’s’ Clothing ‘StOres ..2008- ena ereeae otehiaaeaeh s 26,490 + 25.8 
Family: clothing! stores. ant ck oy crnecis Soe eek 16,482 + 19.6 
Specialty’ shoe. Stores” sad orence waapeleicedin: ae eeioeeee 1,225 
family shoe: ‘stores: aheyeny. Bh <p eee es oe eed eee 4,594 + 248 
THAFOWAIe: SIOLES = te were Cee icts Slo och ca Se ee 3,200 = (272 
Pos SOC demain ooo. 8,797 S657, 
Household appliance stores ....................000-. 1,751 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 5,788 + 31.5 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 28,476 46,695 tSi7 


Bookrandstationery) stores... «(| |... «aaahenen bee nee 6,168 8,390 e2ort 


FIONSISS jetta aes a, Paci tt crt eae eco 3,073 


IR eR LE. ff : 21,515 + 15.4 
"erin ica by coe x x 

aairey core See 9,310 17,552 + 106 

So eh ee ee 69,108 i 107,908 + 18.5 
FARO C ES RP Se ne Pe 490,418 : : 835,922 + 8.1 


=) 99) = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 14. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Vancouver 


January-December - 1986 - Janvier-Décembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce . 
- 1986/1985 1986/1985 - 1986/1985 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


x 1,405,879 :2:| Epiceries: -. Boucheriesn. bos. Aetenvat! .emndie catia 1 

x X 373,238 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
38,619 : 172,140 : 210,759 .5 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
1,155,969 1,155,969 .9' | Grands: MAGASINS) <5. os 6 2c ces oa plies oo RE PN ee 4 
x 66,939 .7 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 

= x Magasins: GenenaUxe 2m. saa ed ect. a 6 

x 8202 FR =" 156 BaZarse tye ces cne teva ee miarat od Sara ol ueleltanacars shige ee ce fr 

x 1,487,850 Concessionnaires d’automobiles ....................5. 8 

= 29,997 * 3 29,957 * ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... ¢) 
180,000 d 388,625 : 568,626 4] StationS-Service) 23.544 accenssesenc- .. . Re Be 10 
= 71,913 : 77,513 BE IK GATAGCS ara che si cuotnt cit Golan tes caeile etree Seale 11 

x x 113,035 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
63,484 Hila 75,240 .3 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
128,375 5 74,277°* FE 202,651 * Magasins de vétements pour dames................... 14 
75,643 : 31,572 : 107,215 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
X 11,790 .6 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

Xx 37,564 .5 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

X 37,127 UG! HQuincailleries ss. << creve sve evaiata diese she see. ti w, woes aS eee 18 

X 94,911 7% |}}Magasins ide!\meubles:,...5. 0... -ReMise Raa. Bee 19 

Xx 25,118* ... | Magasins d’appareils ménagers.................-..05- 20 

x 44,305 .8 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
228,659 166,886 395,545 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
24,924 15,454 : 40,378 0: | Librairies et papeteries:......... 2m. Pes ae eee 23 
X 21,134* poe PICUTIStOS iter ts erence ore cua rea ae eee 24 
38,405 : 5 94,797 £9) PBIJOULETIOS: acts. 5ciszecceneec ce fos eases aes s) anoto 2y Re 25 
x x Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
55,867 ‘ 76,920° ois 132,787" .4 | Magasins d’accessoires personnels... 2.0... 00....2-..75. 27 
547,226 s 357,309 904,536 TOUSIIES, AUtFES IMAGASINGE «2... me ee iano 28 


4,025,371 3 3,856,770 i 7,882,141 : Ensemble des magasins................0.222ee00> 29 


=40) = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 15. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories 
December - 1986 - Décembre 


Chain stores All stores 


Magasins a succursales 


Independent 


Magasins indépendants {Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Change Change Change 
1986/1985 1986/1985 1986/1985 
Variation Variation Variation 


Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores........... cee 1,440 


All. ‘other food! *stores:). cick) ter ereg een oe tae ees cee <a 191 


Department Stores: 2.2 aoc sea le str tet cssne ch x Beetle) ee = = 


General merchandise stores ...............00ce ee eeee x x 


General: Stones. c.ec. 5.8 pale Wi peep are ow: crap aon ete ae atari 16,810 + 9.4 


Nariety tStOres ...'s.4.2 hogan teste ts ia feacsaicyore ciate <tetonelen eee x x 


Motor. vehicle: dealers... ee EARRBS Ae eee eee ee i 2,463 + 31.6 


Used'car.dealers .....-....: SASS SS ee ee Ske eee x x 


SOVICR) Stations wei e. ooo: TR, Ae i nee ee ! 1,362 - 8.0 


MAP EGA AGS ora crx crrsscy sence cx i Sra ooo ons. susp oO ses x x 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. | x x 
13) Men's clothingkstoresseyiweremct aetna hy. erent x x 
42 )\Women's clothing Stores sje sears seis ais ies aoe. cee eee Xx x 
Sei Family-clothingestoresw@iews: = aris fare nen 2 eras ; 329 a= UA 
16o Specialty. shoesstores; 2Sakeeeees wer somes Son. Ae x x 
dvitramily: Shoexstores! ques fe sine) eee es Se eee x x 
HB ilardware:Stores!s:.5 2k. ke) act are caer ois ee 434 + 5.3 
19sousehold) furniture stores! ....... . 1a te we Serene x x 
20"|'Household appliance: stores, 4-35. See. ae eee x x 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x x 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 1,696 eZ 
23)|/Book and! stationery stores... |... setae o: soo: x x 


Florists 


Sel Ss 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 15. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


January-December - 1986 - Janvier-Décembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1986/1985 = 1986/1985 = 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x 75,258 (GaliEpicericst= 1 BOUCH Chics mien aeeeaee mete eae 1 
x 18,829" ... | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
= 2,843 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 


= GrandsiMagasinSw «6 sen aban eect ci ee 4 


= 35,383 Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
- Xx Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
- 16,946 Station S=Service Beco. coms halen aa ee. Be 10 
- (CEI) SUR CNRS nat tot oe ee etn suai Choi cocs.c B 11 
- Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
Xx Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
Xx Magasins de vétements pour dames ................... 14 
= Magasins de vétements pour la famille................. 15 
= Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
= Magasins de chaussures pour la famille ................ te 
= QuinCaillentesr oe ees ease Saleen cele co 18 
- Magasins: deimetibles®., ....< 2... Satta. eee eee 19 
- Magasins d’appareils ménagers.....................-. 20 
= Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
- : Pharmacies, médicaments breveteés et produits de beaute.. | 22 
- Librairies:et papeteries®::.... ...... ae Ysrneeices ae. eee 23 
- ICU SIOS Pe pias: cictieeresbedie ened anor vine ap ia URGE R OTE oe a ches eee 24 
x BijOUteni eS yosig a2 ocay 5 ret cece ete oma air Oe 25 
= 4,853 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
X 10,456 .0 | Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
Xx 42,119 Toustes: auiiresiMagaSiNS. .c<:..2 ecu iee-s Siento eee ae 28 


154,246 240,549 394,795 Ensemble des magasins................2+2-0++-+- 29 


ros oe 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 16. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Canada 
December - 1986 - Décembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants {Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Change 
- 1986/1985 1986/1985 1986/1985 
Ventes Variation Variation Variation 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 1,469,651 : 2,240,239 9 315 
2 | Grocery confectionery and sundries stores............. 171,859 : 639,609 ae gfe! 
3 /HAll-otherfood (Stores... 23S a. Saas  s E 31,863 : 263,144 + 11.8 
Ai iDepartmient::StOKresi a. 21.1. See ererevaediar vaio nln ee ee eee 1,945,296 : 1,945,296 Ost 
5 | General merchandise ‘storesiv.. 0.) Si) .2 2. as Ae 236,944 : 87,942 324,886 1e a 
6 Generalostores so... sche Specs oe eae NS ee 97,007 d 113,810 210,818 + 53:0 
TAL ANICLY ESTO OSs, «cts opstenenay cues atte Seo cr vr, clotie cetgscet stele cis ce eee 170,194 , 21,820 E 192,014 2:0 
§ (Motor: ‘vehicle dealers... . .-S@GheReh HAR ee ee 27,164 : 1,984,339 2,011,503 ae thas) 
GO /i\Used):carsdealers. 5.).:.: ROR See See - 56,375° oe 56,375 

TOM SERVIGS TSTATONS ference 2 sieccucciciscotene, cespenevone: SAR OR Oe eee ate 231,948 : 658,052 : 890,000 = 8:7 
Hil ARRAN ACIS Dino. ay eaten, ee onte cel be of SOS Ia ware Sol ene cat ceo isue - 119,644 ' 119,644 + 3.6 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. 18,746 , 343,070 361,815 + 18.7 
t3iMen's: clothing: Storesmi7ane ce ea ae 2 eee 127,362 96,387 ! 223,748 + 11.1 
14 |:Women's Clothing ‘stores:.au 2/5. ake on. See 275,274 121,297 : 396,572 + 14.2 
A5ai\Eamily clothing ‘storesteee. te eal See ae ee See 208,409 84,883 F 293,292 + 1124 
16, :Specialtyshoe-stores esate eee. ae Se See A 13,976 diler cen Si 25,698 + 31.3 
t/a Family’ shoe stores Bare af ie. See es or eee 102,290 y 30,479 : 132,769 + 6.4 
LS Ila GWare @StONES ss: <ssifayee ores wrancnansvcnce ho ee 24,512 : 114,257 © 138,769 + 10.9 
19 | Household furniture stores... 0.0.0... 00c cece cess eee 47,670 121,994 169,664 + 13.1 
20 | Household appliance stores ..................0-0005. 9,306 53,504 y 62,810 + 9.5 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 72,063 78,601 150,664 + 23.3 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 210,977 469,432 680,409 ae AAS 
23" Bookgandistationerysstores .,., ;...,. see eee 87,370 47,657 135,027 + 13.4 
TEE OTISUS te evereci ovlch sy rev sion ately’ ceoptoroty shatec dh eee ee 2,504 ; 62,918 : 65,422 + 86 
Pom SOWONONVESOROS 6 e5erct .<yverchav sora asta. 2 129,881 ‘ 115,326 245,207 oes 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 62,579 157,645 220,224 + 19.2 
27 | Personal accessories stores .......0.00¢0 000.000.0020. 131,250 152,783 284,032 + 12.5 
BET NGOMONSIONES bon5. 5 eens aan. UR: SR iT 1,174,940 771,861 1,946,801 + 11.3 


Weinsinenad nyc URE ot Mane. | 7,081,033 1| 7,345,414 9.6 | 14,426,448 + 8.5 


- 33 - 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 16. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Canada 


January-December - 1986 - Janvier-Decembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce. 
- 1986/1985 = 1986/1985 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


16,043,377 : 8,852,378 : 24,895,755 : Epiceries -/ Bouchieries:..nna cree BR aia: 1 
1,999,907 ‘ 5,095,182 7,095,089 .2 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
246,683 2,386,019 2,632,702 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
12,667,694 ; = 12,667,694 EZEL Grands sMAaGASINS: doje -.0:-2.4.0, 002 cm sra-sia eo) BHO ee 4 
2,201,576 ; 708,443 : 2,910,020 ./ | Magasins de marchandises diverses ...-............... 5) 
859,712 : 1,229,770 : 2,089,482 PSP TMaGaSINSZGEMEFAUX.. 2...6:5/ 25 eee) acts 4 kn, eo a, Se ee 6 
1,087,884 : 159,592 ‘ 1,247,475 SOP NB AZAES ye csllors © 5 they, =) piesaviny ony, ay afd ty Spycam 7 
428,058 28,261,929 28,689,987 = -t' 10:2) | Concessionnaires:diautomobiles .. . .qraeeess amuse sree 8 

- 785,935 785,935 + 20.0 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
2,644,347 ; 8,034,982 i 10,679,329 BT AM SRAUONS=SOIVICE oat) i002, reins: sts 2) wiles) Sc SER Meee eae 10 
= 1,565,345 ‘ 1,565,345 BAS WGANAQCS sib ais, su vies cepie alate wee, way auts © stave ae ce 11 

208,564 .0 | 2,896,683 : 3,105,246 + 10.8 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 2 
781,000 | 645,085 : 1,426,085 .5 | Magasins de vétements pour hommes ................. 3 
1,991,900 1,058,213 . 3,050,113 .8 | Magasins de vétements pour dames ................... 14 
1,379,683 675,785 : 2,055,468 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
131,047 108,638 : 239,685 Magasins de chaussures spécialis€ées .................. 16 
869,981 : 303,527 1,173,507 .0 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
206,704 : 1,120,446 1,327,150 Quincaillenies sc scccae Hees aie ae ad Ac 18 
483,809 1,249,565 1,733,374 Magasins:de:meubles..,..........5 Rene eer. Ba 19 
71,978 521,875 593,853 Magasins d’appareils ménagers...................--5- 20 
658,143 638,395 ; 1,296,539 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
1,757,247 4,269,601 : 6,026,848 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
458,237 326,807 : 785,044 181 Librairieset:papeteries ............ ake eerie ee, eee 23 
22,276 i 491,772 ; 514,048 NOWTMRICUNISLOS Fa chia er speuencp ein ceo raneaceler ei igesentnsscpeben Spycam 24 
504,154 . 532,506 1,036,660 Bijoutenies. «2.5.4.0 ase eetcesad son. RO 25 
351,900 1,714,920 : 2,066,820 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
726,541 ; 1,242,108 : 1,968,648 Magasins d’accessoires personnels.................-.. 27 
8,482,558 5 7,535,320 ; 16,017,879 TousslessautresyMAGaSINS), << 360%; «sieien cn sh ee 28 


57,264,961 5.4 |82,410,821 9.6 |139,675,782 4 Ensemble des magasins..............0.eseeeeeeee 29 


No. 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 17. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland - Terre-Neuve 
November - 1986 - Novembre 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Change 
1986/1985 
Variation 


Change 
1986/1985 
Variation 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) .............- 
Grocery confectionery and sundries stores ............- 
Allotherifoodlistores \ hitomi eek erreceta ae eee yor 
Department: Stores) sc.6) «6c 5 chit secim = na ere oaeeee acter 
General merchandise stores. .... 055.009.222.006 5.00.- 
Generali Stores akcis ha ccm ys oR nen eee oe 
Variety Stores’. 22. ic tise ie tion elena: «as ee 
Motor:Vehicle: dealers: .-. . fate sa perte acces et meme ie doce 
Used: car.dealers |... .c)82ae Sec dees cies Le Sam ree 
Service) stations: 4:0. wes. 6 Fete. sw chntine mien ee reer. 
GONACOS a x fierce repsthe 1Ntn cca nel earpiece Gnu Ain fo 051 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Menis:clothing) Storese aaee tame tarsi ase kee 
Women's: clothing:storesaee: Bass Lee See Br eee 
Family) clothingiistores ete. 24 SRRe Aeeeeiek Seyi 
Specialty shoe: stores maarerrees ance eiscrtn wn ke caietie ie 
Farmily:shoe: stores svana. Sh tins Sere arr ae 


Hardware stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


IOUISIS gates fire crates. 0c see oe BN Oh ar one 


Er wfhays Ouaiannan. ny, SO NMI N oie a ee 9,484 8,622 


99,493 113,423 


All stores 


Sales 


Ventes 


$'000 


29,251 
22,954 

15752 
17,544 
16,899 


6,256 


13,670 
1,946 
8,559 
1,395 
3,985 


9,497 


3,491 
11,889 
505 
243 
1,210 
1,198 
1,090 
18,106 


212,916 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1986/1985 
Variation 


% 


= A0)7/ 


a alsysi| 


Ar LT fet) 


+ 21.6 
+ 13.3 


teSns 
+ 12.4 
+ 16.7 


+ 10.0 


=962 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 17. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Prince Edward Island - ile-du-Prince-Edouard 


November - 1986 - Novembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indéependants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales" Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1986/1985 1986/1985 = 1986/1985 
Ventes Variation Variation Ventes Variation |: 


x ‘47/Epiceries — Boucheniess) Hens eeenean eee eee 1 
X .1 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
= i .5 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3} 
7,004 . i i Grands: MagaSiNS 442.254 .625ae ee 1 ee ee ee 4 
xX Serle xk xX & MiP e® “ex a x iMagasins.de imarchandises divetsesis. a0. sete cetieee ‘S) 
= Ree =| DEW Mecke 4:7 =. TSG = AR: 47h Magasins:genenaux: o2258 2.244 86266 fee ee oe eee 6 
xX BESY XR © eR RPA (COR. ~ VAX BaZa Rete Sec as Sots cok Dee ee eee 7 
= S86) =| @* 8480 YRS = —8)480>=— + 4:8 \Concessionnaires: dialitomobiles’ .<.... sega Sees ee 8 
= 9thS =| SBP ex TRS Sx Fox = 9 =x i Vendeursid’automobilés Goccasion..:.2 55a ee ee 9 
KX BeeCl Xe =X Ko KR e2Stt R= 12:2 i Stations:Service, <2 ekets as ste S5Se <5 fe ee 10 
= Garages pak ee she Ae eee ESL eR ee 11 
x Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
x Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
x Magasins de vétements pour dames................... 14 
x Magasins de vétements pour la famille................. 15 
x Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Xx Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
= oe <©. || QUINCAINETIES «3.3... oda BS eos Som oe 3 x OEE ee 18 
x Magasins: de meubles. 2:2... ERE Gmeeid. See 19 
= Magasins d’appareils ménagers....................--. 20 
= Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
x .1 | Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
Xx ; Librairies: et papeteries ...-:: . . Seals. ees See 23 
= FIGUNIStGS:, 2.457253 230 eee y cae Sie Mane Meee ae eee 24 
x BijOUIEHES 625 hese eee tice taeda.) oA ee 25 
x Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
- Magasins d’accessoires personnels..............--...- 27 
x -3 |PMous; les:autres«magasinSe: 2245.0. 00 oso eee eee oe 28 


19,415 ; Ensemble des magasins...............0+2eeeeeee: 29 


No. 


- 36 - 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 18. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 
November - 1986 - Novembre 


Chain stores All stores 


Magasins a succursales 


Independent 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales Change 
- 1986/1985 
Ventes Variation 


Change 
1986/1985 
Variation 


Sales Change 
1986/1985 


Variation 


Ventes 


$'000 $'000 % 

Combination stores (groceries and meat) .............. 66,604 ae OS 84,493 + (6:2 
Grocery confectionery and sundries stores............. 3,329 10°74) 14,108 + 9.6 
All: other, food stores)... 2 xin R.A. eis et x Xx 3,870 + 13.6 
Department: StOres: <3, 5:61 sac). dines ee «owe ee 49,246 “1c apeedaa 49,246 ae or 
General merchandise: stores ': 3)... etesGimie: Ghul x Xx 21,582 aie UC) 
General: STOKES. sacs aed es eye ers hears, Are ee - - 4,536 = “30 
Variety (SlORGS:. aims eioainr s eae hes asia: bic tes ee oeeh rat, ohare ee x Xx 7,239 

Motor: vehicle: dealers: .\.... .. aemermecerag ke ee eee epee as = = 61,397 = 4.6 
Used candealers: ...... 4... Aaa Ra re Pe Pee = = 2,411 ae Utsh. 
SEMvice<SlAallONS: 5 ee. 5 arial ah heres ete geee ee ee x Xx 39,268 = 17:0 
GGnageS:\ Ac ai. cee See, eerste ALR Lane sia - - 1,467 =) afi 
Automotive parts and accessories stores .............. x x 13,703 + 1S 
Men's, clothing, stores aatart-o a eee oes See 2,440 - 0.6 5,032 - 1.6 
Women’s: clothingistores#ans: 20s se waseiiw Sie Sree 5,398 - 1.9 9,168 ee aa:4 
Family. clothing storesswee. Means aac air eee 1,925 - 9.4 5,439 = 2:2 
Specialty, shoe: stores: Pewee ee. ees ey, eRe! x x 847 

Familyshoevstores antes) Wea Wn or iris Pe eet x x 2,700 + 64 
Hardware Storesi... cams .aleta fein cose och 4 os Ae = - 4,206 +) SS 
Household furniture: stores: |... .....;@eeeaeeh Shee eee 1,234 - 10.2 3,108 - 12.4 
Household appliance stores #) ... 9950.06 08). eee! x x 1,428 + 29.4 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 1,872 - 93 3,851 - 17.8 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... x x 21,638 + 85 
Book. andi-stationery ‘stores... ..:.. .. seewelads 22 See 3,573" 5,470 

STIONISIS § eager. Sateen oie ave ey os oe a ah x x 1,019 ~ + 42 
MOWEIERY SOLOS: 6 sp. s.5 as ce a an ls a denie 2,687 + 3.3 3,354 +) eo 
Sporting goods and accessories stores................ 476° 2,532 3,008 - 13.5 
Fersonalaccessories: storeste. wen Siena, aes 796 - 88 3,805° 4,602 

ANS OOK SLOKES a3. cS sen acaizyce aOR, AS ee ee 23,964 - 24 18,954 42,918 = *2:6 


ee ce ee ee 198,293 + 3.5] 222,815 421,108 9+ 0.5 


Soya 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 18. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


New Brunswick — Nouveau-Brunswick 
November - 1986 - Novembre 


Chain stores Independent stores 


Magasins a succursales 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1986/1985 = 1986/1985 = 1986/1985 ‘ 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
x 53,486 + Epiceries = Boucheries hemor. see eee ee 1 
Xx 14,861 * Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
x | 5,354* Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
31,234 31,234 GHAMASHIMAGASINS AE a siclss isdacecnenist atc se reas ARR 4 
x 16,738 + 18.4 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
= : O'B53 RF + TS: 2hl/MagasinS#GenCraU yey, 4 vn smswxeuekeas valeurs vous eR ae ee 6 
x T TASER » SH TOFS a IBAZARS IRM prot rons ete we ce alus sede note howe ds Aeirsres ito te RNC ee 7 
i 45,995  - 5.2 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= : 1,801 + 6.5 |Vendeurs d’automobiles d’occasion ................... 9 
x 26; 630) Re HB) 4 AA StationS-SOrviCe WAR sosex j2 serene netsne ee to Torn thes's 10 SNORE core ANE 10 
= : 1,241 (GaraGeS PB iv chee eis a Ree ies eager ce ty 11 
Xx 9,736 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
2,337 4,180 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
5,049 6,789 Magasins de vétements pour dames................... 14 
3,164 4,583* Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
x Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Xx Magasins de chaussures pour la famille ................ li, 
= QUITE IMEC SIM aes, ssn one fe .t5 5s Ree Da on ro seine “act Ee eR 18 
Xx Magasinside: MeubleSBety.u. 4.1 Mawes Pas ciea neater 19 
= Magasins d’appareils menagers....................00. 20 
X 1,264 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
1,384 16,299 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
1,145 1,711 Librairiés’ etipapeteries We. «........ 22 Rs VER Se. ee 23 
X 863 FlGUNIStOS HEE ia. atiok ccs tinataatonl cece dieme ri eee 24 
1,689 3,291 BiOUtenieS ® Bien tic 6 te venice. a re eainiefeeen yee. ROMP eee 25 
x 1,921 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
478 ies 1,603 Magasins d’accessoires personnels.................-.. 27 
16,308 12,372 28,680 MOUSAES ‘AUITES MAGASINS Vi. 1.5. i om tiles eke 1 Ae ee 28 
131,515 175,867 307,382 Ensemble des magaSins.............2020eeeeeeees 29 


No. 


= 98) — 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 19. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 


November - 1986 - Novembre 


Chain stores Independent 


Kind of business 


Sales 


Ventes 


Change Change 
1986/1985 1986/1985 
Variation Variation 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) .............. 225,650 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 6,966 
All othersfood stores: ua eaeceoe semen ceiencusiecernare een 3,278 
Department! Stores <5 asec qemvaaeae ol engse eens nen era 244,706 
General .:merchandise: stores) 22h. i. se eet tne ter 
General: StOreS i... ss Sie ee etescak te ake tp Rc 
Variety Stones 5 cede eacstuce ce vseoke ihe cass err mayer oO 
Motor vehicle:.dealers: .....:.. aeeMin, aa. eae RE ee: 
Usedicar dealers... cc. sin 0, Waele fo wee Eoct Ghee ean 
Senvice stations - ae sion. i peck cwals Sane eee 
TG AVAGOS oe ve iansgcne ts hae ede ga ee atl ana, toy opi Ss Sons ee ee ON 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Men's ‘clothingystoresimari i seme cers eek, Sica 


19,001 20,414 


Women’s clothing stores 


43,130 31,019 


Family clothing stores 39,160 27,742 


Specialty shoe stores 4,608 3,936 


Family shoe stores 42,439 12,743 


Hardware stores x 


13,205 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 


74,397 


Book and stationery stores 8,924 


GIONISIS eeepc gor ess liso sv casio name om ous caaie eo 


8,014 


5,361 11,138 


5,198 33,231 


11,984 


26,682 


149,417 


173,640 


987,799 1,957,332 


All stores 


Sales 


Ventes 


$'000 


503,463 
197,195 
82,405 
244,706 
37,013 
24,066 
31,519 
487,858 
20,489 
244,800 
56,363 
67,157 
39,415 
74,149 
66,902 
8,545 
55,182 
40,648 
59,328 
12,503 
37,984 
111,004 
17,774 
8,014 
16,499 
38,429 
38,666 
323,056 
2,945,131 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1986/1985 
Variation 


% 


+ 13.9 


+ 28.8 


=239)— 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 19. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Montreal - Zone métropolitaine de Montréal 


November - 1986 - Novembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1986/1985 = 1986/1985 = 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$'000 $'000 % - 
x x x x 236,589 Epiceries: — Boucheriecis sn ae ae See ae 1 
x x x x 77,129 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
1,735 eS 42,812 + 9.9 44,547 .3 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
148,540 + 0.8 - - 148,540 5B] GANAS {MAGASINS a. casene cease caine ta.tensstena. Se RRR Se eee 4 
x X Xx x 9,579 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
- - 1,250 ae Pike 1,250 Magasins: GOmOnaUX is |..écs.ccszes drane auncdveuoncit sane ol ene oe eee 6 
x x x x 8,578 BOP BAZAES for ccs cai sdlenedewenicie’ agoice azielsolas weusige Ace crete te loleeyo CREME ORM 7 
= = 238,081 ap (O){s) 238,081 (5) 1/Concessionnairesd/automobiles’ -~... Wasreacid- erie one 8 
= = 5,638 - 19.9 5,638 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
26,763 = SHY) 80,956 - 14.5 107,720 StAtONS2SORVICE ones sxe sosasienercnea ast teusek <o0 se gshel ROE Me cate 10 
- - 15,184 - 4.2 15,184 42m] AN AGQOS for beyeuserics res orc Seyeara snes ce olodiuie iden Ohege eal eae eee 11 
Xx Xx x x 23,583 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
12,233 =r fet 8,570 + 10.4 20,803 .0 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
23,251 <7 (333) 16,091 ae Sil 39,341 Magasins de vétements pour dames................... 14 
22,310 = (2 7,639 = 11.8 29,948 .5 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
3,207 + 18.3 3,114 +22. 6,321 Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
23,454 ore 7,398°* ii 30,851 * .4 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
x x X x 21,365 7 MROUINGAINLAH ES ii f95 ase cies vote eens Gace ae ae Ree 18 
8,021 + 30.8 15,205 + 29.2 23,226 8" |Magasins: deymeublesis.<...0:..:...crscrene. ok kere ot mene nel 19 
Xx X x X Xx Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
Xx X Xx x Xx Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
24,869 + 15.0 39,031 - 10.7 63,899 .1 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
6,943 On, 2,524 ae tah! 9,467 <1 | Librairieset) papeteries................1. eae, ees Ae. FER 23 
= = 3,508 ar his) 3,508 EB AMEICUNISTOS (coe ciaseters vers sstsucs uapeencdeas eae Rope nasa eno eee 24 
3,772 a 65179" or 9,951 * BWQUICKIOS y55-. cupiessterouexes fgchass Gaon selenite seen ee eee 25 
2,394 32 Sh 1a oil Be 15,706* ... | Magasins: d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
8,037 = 28 10,497 - 88 18,534 .3 | Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
103,282 ar tras) 74,742 + 8.4 178,024 TLOUSHIES ;AUIMESHMAGASINS) G.ce.w enon emene te cen Meee meee ee 28 


585,355 Eun 2.0 815,035 + 0.4 1,400,390 ; Ensemble des magasins..............-..2+++2e05- 29 


No. 


= 40) = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 20. Retail Trade, Chain and independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 


November - 1986 - Novembre 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
= 1986/1985 1986/1985 = 1986/1985 
Ventes .| Variation Variation Ventes Variation 


$'000 % 


566,630 239,320 805,949 + 4.9 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


89,685 198,914 am tee) 


Grocery confectionery and sundries stores............- 109,229 


All:other' foad.stores:...6anaerelae Siete ee eens 10,197 71,048 81,244 + 11.8 


DeDartMENtsStOrOS cas coc. casera) ays .erareee ete oe SMP ce era 540,122 540,122 95.4.4 


General merchandise stores ...............-.---0008- 121,570 155,485 + 12.9 


GOMGral HSIONES Hs sacs ere ee couistioncpe cau toc LL on 19,859 + 15.7 


WaliGhyStOlOS rs. a0 ma: Cearier Nex cped mere ane.ckoasec nanaies © foe ener 36,298 - 13.2 


Motor: vehicle: dealers. ....: ... a2 & CORA eee. 929,984 = O41 


Usediceandealers’.:.s........\RMene Fe Re ads ee es 24,016 24,016 + 18.3 


SONVICSWSTATONS ics eyelet yo ca. s0:ce ale ke 45-2 asco, Suess nen Se ee ee 110,083 208,756 318,838 - 8.2 


CE (cle et ae ane ean ee Penne rereeees Gar ora Sch cut 49,389 49,389 + 1.8 


Automotive parts and accessories stores .............. 4,186 139,414 143,600 + 13.0 


Men's: clothing <storesmentamie.. cere auntie cee 


44,788 23,762 68,549 a She 


Women's: clothing) storesevirty. cant Seca. So eran 81,021 34,962 115,983 + 69 


Eamily:clothingstoress vst .<!). 2. ote eae eternal 38,521 13,540 52,061 552.2 


Specialty Shoe ‘stores: sentixcomis 2a se eae eee. 5,668 3,966 9,634 oe 48.4: 


Family shoe ‘stores -aianel ais..-8 Se eo. a eee 35,057 12,389 47,446 ane (Ory 


Hardware stores x x 33,630 + 14.2 


20,325 41,177 61,502 + 11.4 


Household, appliance stores) 2.42227 Shavers ocean 5,368 19,932 25,300 + 12.9 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 31,953 11,329 43,282 + 15.6 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 59,468 140,936 200,404 trail.9 


Book and stationery stores 18,904 11,278 30,183 + 10.0 


SHOUSUS oi esta a os Otani ann deren wis: (owe ee 793 15,264 16,057 es 


td SA ae Rt nS 22,952 20,535 43,487 + 9.6 
Sporting goods and accessories stores................ 16,361 39,139 55,500 + 27.4 
Personal) accessories. stores qaeeus oeueceieesh:.tiel. 40,971 46,303 87,273 sical sf 


Bs) peceri8sisun ie dai on 0G SR RON, Sk 339,256 273,305 612,561 6:3 


2,275,814 +ee.7 | 2,530;737 4,806,551 + 4.2 


es) ee 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 20. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Toronto - Zone métropolitaine de Toronto 
November - 1986 - Novembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1986/1985 z 1986/1985 = 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


220,928 : 10’ |(Epiceries’ = Bouchetiesi. bos. cameooey .cemia.noterkionn 1 
27,000 j : Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
3,112 Vf) 5 44,372 ~ + 11.3 |] Tous les autres magasins d’aliments. . 2.25. S20. .0.5.: 3 
220,947 E £8? HGANAS| MAGASING Dw. «5s; ceaveheveee sae rap socrevo ONO AER 4 
35,679 2} 44,347 + 17.2 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
=> Bees? S|)e “825 «4+°19.4)]fa ~B25 K+ 19 NMagaSinS: GeMErAUK i... ncceccececece coy, co seen 6 

6,358 E y GOA PREHS17 Gs [BAZAN Ses caer ecceae tap sia nator stator ona tabanavetieaaerstarator Oe eee i 

x 382,561 + 10.0 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 6,794 + 23.5 | Vendeurs d’automobiles d’occasion...................4. 9 
43,695 : : 117,451 8: [ESTAtOMS=SONVICE? op. crear one: sauce eens ter sooo er a RON 10 
= 14,084 GT AG CSN care sscsy avis Ronis aa ea Hone eaRRisp Sos AP ace eae tt MO 11 

Xx 46,929 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
22,630 3 11,167 ; 33,797 .2 | Magasins de vétements pour hommes ................. is 
34,844 : 19,714 : 54,559 .7 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
18,307 : 4,684 : 22,991 .5 | Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
3,572 2,126 , 5,697 Magasins de chaussures spécialis€ées .................. 16 
17,767 i 4,953 ; 22,720 .7 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
Xx 8,961 £9; [QUIN ASN SS ov iranian cectlercar ena. eerstce see orth oecwey chia PREM A EE 18 
13,477 22,475 Magasins: dei Meubles. .nscics: cesses SIRS GORE IL eee eee 19 
x 11,333 .5 | Magasins d’appareils ménagers....................0.-. 20 

x 22,855 Magasins de meubles, téleviseurs, radios et accessoires... | 21 
17,760 eee : 78,028 * Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
8,119 ; : 12,436 9 | Librairiesset papeteries).. 0... ae, YS SS 23 

x 6,344 BP AF IGUIISKOSS cxceeceavisy vcocey on ot rae eee coca ex eee er oe oe 24 

8,342 12,442 20,784 BiJQULCTICSY i seiccts ics; srscen eae anseavtaepn ae Parente teed Re ee 25 
8,171 153197; 23,368 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
19,320 ' 28,051 47,370 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
120,134 : 116,183 236,317 15) |RTOUSHIES: aUtreSTIMAGASINS a. ..,y<os see -nor-eeraes ee. 28 


878,937 : 980,331 1,859,268 : Ensemble des magasins................+20se+-055 29 


No. 


a4Ov— 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 21. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


November - 1986 - Novembre 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 


Department stores 


General. merchandise: stores:2s 2) 22a ee Se! 


General stores 


MANIGLY: SUOLOS iis. aces ttesctatraten ec ast olan wr asses it oleh esteem woutee ee 


Motor vehicle dealers 


Usedicar «dealers: ....... ..deivecBeeyelcae Are ee oe. Sa 


Service stations 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men's ciothing stores 


Women’s clothing stores 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


ee en ee 


Manitoba 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales 


Sales 


Change 
1986/1985 
Variation 


Sales 


Ventes 


Change 
1986/1985 
Variation 


Ventes 


$'000 


102,717 
16,763 
4,771 
66,320 
13,648 
12,636 
3,611 


69,960 69,960 


2021" 2,521 


25,054° 37,434 


2,523 2,523 
9,702 
4,465 
8,501 
6,565 

728 
3,421 
3,607 
6,149 
2,217 
4,432 

13,106 
2,517 
1,047 
4,749 


5,600 


2,352 2,899 572511 


22,499 26,577 49,077 


237,193 226,845 464,039 


All stores 
Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Change 


1986/1985 
Variation 


% 


+ 31.0 


= 2:0 


= 7A). 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 21. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Winnipeg - Zone métropolitaine de Winnipeg 


November - 1986 - Novembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1986/1985 = 1986/1985 = 1986/1985 


Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x ‘9 |Epiceries. = Bouchieries:...is.. acugwexs .2iiate nekertuan 1 

x .8 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

Xx 8) hous: les autres; magasins: GialimentS). waves stare omen eee 3 
59610 TRESS O8t- jj = = | -—=HiMRY 59) 61' OMe OSs iiGrandsimagasinss 5.5 .c.c.rcs 4 <5: co > RRR ae ees 4 
X Does Tox 0X TOR CE XESS) «6-84: 97 6 Hb -F 9 23:27 || Magasins: de: marchandises: diverses®, Gam.eeai tia, are ee 5 

= WEek ay8e 448% Coe dl =s/88 R443 Eli Magasins:.geMmeraux:, is sceneries. uecoes aciokey Re eee 6 

x TOA Be BAZ ARS ogee. AS sonia soetst ovrid sxieiconsoraeecdlahal padconempelenc task aOR em vA 

= 38,811 - 12.8 | Concessionnaires d’automobiles ...................45- 8 

= 1,306 + 29.1 | Vendeurs d’automobiles d’occasion...................-. 9 

x ZTEACOM AMAR © FS StAtiOMS=SORVICOS a5 wecetesseecencicn susan chor «tcenotl oy ORNS ENT ae 10 

- R754 GAL AGSSH 5 srs gas efvced sat syle acbon p/h avenue emesis cae ool eRe 11 

x 6,933 Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
2,687 Sy2 fas Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
5,953 6,785 Magasins de vétements pour dames................... 14 
3,233 3,332 * Magasins de vétements pour la famille. ................ 15 
x 715 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

x 2,815 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

= 481° QUIT CAIN OMI S oi ps os os vec use eRe on cine icew'sy <coneriano Re Nee 18 

x 4,667 Magasinside: meublesiy «ons... a Re 19 

X 1,774 Magasins d’appareils ménagers ...................0005 20 

Xx 3,385 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 

x 7,935 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
1,535 1,963 Librairiesset papeteries:.. «<1. « RRR I, ES Peale 23 
- 666 FCUNIStOS yt ascesrcacsiees Sacre vate seeranthgy tay ae Mercl De che miGuebe doh NNO 24 
2,369 3,994 BijOuiterieSts.cccs.ccrapcacuersesaxspencecn neegiy term, et eR ee eee 25 
x 2,947* Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
2,218 2,472 4,690 Magasins d’accessoires personnels..................-. 27 
18,412 15,787 : 34,199 MOUS HES AUNTESE MAGASINSE acu -icanes oc crsoresicse1ol <n Naeem tee 28 
190,447 118,208 308,655 Ensemble des magasins..............--2-2+2+-eees 29 


No. 


14 


15 


16 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 22. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 
November - 1986 - Novembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants {Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change 
- 1986/1985 - 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation 


Sales 


Change 
1986/1985 
Variation 


Genre de commerce 


Ventes 


$'000 % 


Combination stores (groceries and meat) .............. 78,414 a 7A8) 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 15,204 + 44 


Allother: food stores: . cas PR SROR. SEs ee. 391* 3,996 + 16.6 


Department Stokes. 6s. aa. vain sok oe ee ae meen eae er te 43,260 43,260 - 0.4 


General merchandise stores .............5....--0000- 21,682 22,573 + 12.0 


General.stores 2. 25. 6. sant. sae Coby cae ea ele ene 9,147 24,447 - 40 


VAriBlVFStONeS «o's iifo is aousirs mccoy lemarens. haps «fete Renee 4,546 4,996 - 59 


Motor. vehiclexdealers, :... 2eeuenOhre bn rear 91,020 91,020 + 45 


Used: carsdealérs . . .. oR oe eee aa. Re 1,067° 1,067 
Sorvicesstations: .o%.sc) sos san 6 ab v wo ale ROU ere 14,466 19,512 - 49 
AVAGO iia ose so sd Sy Oe > a eke ee wienelo a ous ee wie eee 3,438 3,438 =» 4:2 


Automotive parts and accessories stores .............. 10,167 11,073 + 7.5 


Men'siclothing ;storesieenat Wi Fieeedan Sh. talon 2,848 6,521 ch Sil 


Women’s-clothing) storesxe kk, uoG Fiser bes. Gh. Ate 2,349 9,123 + 7.4 


Family clothing stores 6,689 + 12.9 


Specialty shoe stores 483 cEORA| 


Family shoe stores 3,533 + 1.0 


Hardware stores 5,850 + 5.0 


3,631 + 0.4 


Household appliance: stores =s..% oi)... 2.cder.. oo. cee. 


1,529 + 13.9 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 2,233 = 92:6 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 


18,002 +) 8538 


Book-and, stationery’ stores’... .. sSeeeeewe Ie aan ns 


2,191 = 52:5 
Florists 


1,144 + 98 


4,918 are aller 


9,326 ap ASN 
816 


2,376 3,191 ar eds) 


26,066 25,670 51,736 + 10.4 


)9: 0) iim, wna '60ie\'ai ni « Pete abaahatetetetete CRUSE IESS .. 201,352 247,747 449,098 ae SAU 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


151,010 
17,140 


723 


23,672 


5,202 
13,357 
22,355 
17,586 

1,192 


7,696 


3,429 


Change 
1986/1985 
Variation 


Independent stores 


Sales Change 
- 1986/1985 
Ventes Variation 


34,594 
26,593 


10,428 


2,480* 
43,062 
ShiMheys 
25,016 
8,628 
6,518 


6,419 


41,163 
2,069 
x 
8,723°* 
12,161 
6,321 
72,794 


591,067 


SHAG) = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 22. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 
November - 1986 - Novembre 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Genre de commerce 
- 1986/1985 


Ventes Variation . 


185,604 Epiceries. =.Bouchéries:. hes. 2sceses).aescis noterikeree 


43,733 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 


11,151 Tous les autres magasins d’aliments................... 


164,884 GANAS [MAGASINS 6. cies ec cc epor sere cenit: 5 EROS, DET 


34,354 Magasins de marchandises diverses ................... 


50,191 Magasins: GEM@naUXx «2.6... 6 choca oen asics eaves sey ee 


7,368° 


232,057 


2,480* Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 


66,734 Stations-service 


SOw i URE eee GAL AGES ge occas cece cov epaytants aaeplewecot aloes) seyai-tphoireg enieh eet oe OER 


Garages 
30,218* Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
21,985 Magasins de vétements pour hommes ................. 
28,873 Magasins de vétements pour dames ................... 
24,005 Magasins de vétements pour la famille................. 
1,763 Magasins de chaussures spécialisées .................. 
9,945 Magasins de chaussures pour la famille ................ 
tls QUINCAINGHIOS soos. secears- ae. tie sir encienceci'ee nity ms, ARRAS. FO 
8,118 Magasins..de,meubles:......a..., 0. Samal. GMI Aerie 
5:335 Magasins d’appareils ménagers..............-.-..0055 


14,575 


Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 


54,601 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauteé. . 


7,437 Librairies.et. papeteries ............ #25022 YaRReneis nee 2008 


4,451 Fieuristes 


15,684 * BijOULONOS 205 specs Giccsced ances ER NE 


16,378 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
14,743 Magasins d’accessoires personnels..................-. 
152,813 housiles. autres, MAGASING 5. e..59 ces) ora os SR - 


1,226,373 Ensemble des magaSins..............0e.eeeeeeees 


No. 


(97) 


| 


28 


29 


="46)= 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 23. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia - Colombie-Britannique 
November - 1986 - Novembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
- 1986/1985 1986/1985 = 1986/1985 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 
$'000 % 

Combination stores (groceries and meat) .............. 179,974 E ! 260,599 -- 
Grocery confectionery and sundries stores ............- 16,576 ; : 54,359 + 10.0 
Alliother: food':stores:. 245... of Soom baels cee seetariereint et « 3,455 : ! 25,026 = 0'5 
Department: Stoves ose a res 5 cxosloecligy acoty RereENE ae one 192,097 ; 192,097 =5 0:7 
General merchandise stores? 2... serie. ade eens en tetete ote 23,772 : : 29,305 an Ose 
Goneral stores... oi iveeSccindi cc heya, PRO eet 9,080 = 11.9 
WTAE) OSS) (0) (cc ene OA Act Arce aimiane Oe tcenIa bee iced 26 8,183 = U-tf 


Motor’ vehicle ‘dealers’... ... Smads Sa 


208,106 Se Ul 


Usedicar Gealers =... .\., sikeaente. a ero oie oko ne. oe eaten eS 6,862° ot 6,862 

SEIVICELSLATIONS eisai efi haves sedenen wap alter RON MRD : SOS 7i7 ees 89,243 - 16.4 
GELAGOS scsi gudocaate on eterw ad  cetiatio er aa. roe cio Seer 8,166 8,166 - 17.2 
Automotive parts and accessories stores .............. : 16,854 ! 25,875 =| ASSL 
Men's-clothing*storesmars iain. Gio i Sas OR eee 3,511 13,120 + 12.1 
Women:s*clothing Storestnini1 cen nicotene : 10,345 30,606 + 14.9 
Ramilyclothingstoresy.c ass erro Ae ets ©. Gee : 4,734 20,187 + 11.9 
Specialty: Shoe: stores. Ay oa eo eee na 1,833 2,703 

Familysstioe. stores weagig ie 2: iy. Seek ee : 2,558 : 7,293 aa fa 
FALGWANewSlOreS... ..sv, wagneresereecey + cuenta ee ane 8,742 = TA 
Household furniture: StOres: | 2c... ~ aera need 13,496 = OS 
Household appliance stores .................000.000- 3,054 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


8,080 + 5.4 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 28,014 : 65,001 + 13.5 


Book and stationery stores 


teloriSts cui. ete 


ss ans a I oa eects 2 3,754 8,201 + 149 
By carsis ati aask tae enn Soo Ne x 3,525 
Pore icone ds onc ee 5,885 7,124 ; 13,009 + 28 


Sporting goods and accessories stores................ 4,371 14,353 18,724 + 47 


Saree Cone Ai Ber eee or, 6,639 : 13,135 19,774 = 1037 


ee en eS wee ee 85,696 : 68,873 : 154,569 + 27 


ee oe 658,226 + 1.2| 648,758 1] 1,306,984 + 0.7 


= AVi= 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 23. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Vancouver - Zone métropolitaine de Vancouver 


November - 1986 - Novembre 


Chain stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales Change 
- 1986/1985 
Ventes Variation 


Independent stores 


Sales Change Sales 
= 1986/1985 = 


Ventes Variation Ventes 


All stores 


Kind of business 


Genre de commerce 


x 121,997 Epiceries = (Bouicherics) seek Senay ener aerate 1 

x 31,294 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
2,887 17,243 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
113,461 113,461 Grands: MAGASINS- deine ese Reread alee ee ee ee 4 
x 7,139 Magasins de marchandises diverses .................... 5 

- Xx Magasins QenGraux cise en whew cneawintane een ene ea 6 

x T5G? KR RBZ ALS isis ale mein apie: eecpusnley ooo ao bretewteciarcar de en taerereet reciente: GPa 7 

Xx 113,334 Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 3,412* Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
15,430 47,875* Stations-Service xe site waienreon barra dsent es eae 10 
= 5,482 Garages 6.05 Sacer «cae eit Se 11 

x 12,204 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... | et 
7,086 8,104 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
12,066 18,820° Magasins de vétements pour dames................... 14 
7,116 9,561 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
x 1,259° Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

x 3,401 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

Xx 2975 QUINCAINETIES 2.n.e.cwce sneer eerste. nth or  S Me er 18 

x 8,219 Magasins: de Meubles «cs SRO SE, Me 19 

Xx 1,643° Magasins d’appareils méenagers....................0-. 20 

Xx 4,601 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
18,551 32,587 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
2,297 3,909 Librairies ‘et: papeteries ... 0 .-...cR I A, Ps. Se 23 
x 1,966* FIGUTISTOS eo nereessrciteten see Rice. nian tole ON Aor ee 24 
3,729 8,623 BijQuteri€S )ce.eceieaennrtommmelantnns See ae ee ee 25) 
x Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
5,100 5,294 Magasins d’accessoires personnels..................-. 27 
46,108 30,348 TOUSHES autres IMAGASINS \.riy.1-2y.1. Sheen we. eee eee ee eet 28 
366,352 311,088 Ensemble des magasins................e.eeeeeees 29 


4g" 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 24. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories -— Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


November - 1986 - Novembre 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Change 
1986/1985 = 1986/1985 1986/1985 
Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores............. 1,408 = fa{s) 


All other food ‘stores .2teenin Sema. eee ae 183 


Department Stores: .... 2.2% s4-.9% Duke crore ee re - - 


General merchandise stores ...............00000ee0ee x x 


Goneral-stores) 2 oes. Sia Sacroe le RU Ee ae ) 9,913 ae Var 


Vanely*SlOles=. 75S, eats saa season ee x x 


Motor ‘vehicle: dealers: ....; . seas. celeron 2,764 + 12.9 


Used car dealers:.......... cheaincce aulbtaeruets ae peee x x 


Service stations.) she pe oe sn baie se SE ee x 1,383 =- 28 


TMGaaGes. Ss. ae wa act Sythe tog gan uae eee x x 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. x x 
13°) Men's: clothing ‘storessanwros tees. Meacriiy.nt, aoe x x 
(4a Women's clothing Stores usp einandae. sls Aenea x x 
Ss] Family clothing! storesiti nat ac sss atreanoter ety sarees 222 ey UOS7 
163)'Specialty “shoe: ‘stores =.desaingag eee esuertnee ameecess x x 
H7siEFamily® shoe stores xheea el rogasetetn Gao hh oie x x 
ES Marware *StOles x6. sete. sye 778 scr. «tinsel : 338 + 08 
19s} MoOUSehold: furnitlire “Stores... ...., . «,.. Sauer: Salers x x 
20 | Household appliance stores ......................... x x 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x x 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 1,215 + 5.3 
23 | Book and stationery stores...................-00-... x x 


Florists 


ey A0e 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 24. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Canada 
November - 1986 - Novembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1986/1985 1986/1985 = 1986/1985 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 
1,379,661 737,911 Alivnore Epiceries#7 Boucheries see eee eee eee 1 
168,683 412,658 581,340 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
18,968 201,019 219,988 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
1,356,417 = 1,356,417 GrandsiMagasinSikn.2: 0s oeteoe oder deacons cee orem 4 
286,527 66,248 352,776 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
72,412 99,541 171,953 Magasins:Geme@rauxins cc ci. ction areca net a eee eee 6 
102,745 13,425 ATG; 170" ) 88:9 Bazarspaeees. 0S scccce ares eiys. teat. RY Renan, een cit eer ee 1 
33,406 2,130,398 2,163,804  - 1.1 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 61,926 61/9265 == 15:9) i Vendeursia/automobiles d'occasion)....a. ene seen. 9 
222,635 637,387 860/022 eae ate StatlonsS-Senvice: Bem nupac suse iegertiok aoe sates «sue nner 10 
= 130,862 130,862 Garages ihn ac ee cre ee tas Gait nc aera nena 11 
22,430 299,114 321,544 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
99,771 65,419 165,190 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
195,058 93,172 288,230 Magasins de vétements pour dames................... 14 
133,452 63,306 196,758 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
13,247 11,646 24,893 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
100,854 33,827 134,681 Magasins de chaussures pour la famille ................ Wi 
18,127 96,234 114,360 Quincailleries: s.r cress. Pci arcane re ere eae 18 
45,244 117,261 162,505 Magasinsideimeublesie restr. acta acteeaptecrstc sree actos ener 19 
6,837 46,236 53,073 Magasins d’appareils menagers.....................-. 20 
63,237 56,374 119,611 Magasins de meubles, téleviseurs, radios et accessoires... | 21 
155,016 360,314 515,330 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
44,943 31,384 76,327 Librairies et:papeteni@s sac wth oc cvess ef os ws aeaeerehbe yore 23 
1,703 34,813 36,516 FIGUIiSteS fe iiccies. gete ncecra iets Pecnte terial mise eRe nS remem 24 
51,565 54,984 106,549 BijOutenios:. Ws. save. o creas suehnteee.- see ecmehis eRe eae 25 
33,514 117,306 150,820 Magasins d’articles de sport et d'accessoires............ 26 
73,079 104,225 177,304 Magasins d’accessoires personnels..................-. 27 
757,342 685,078 1,442,420 ouslestautres; MagGaSINS = 6a sok seein Some see 28 
5,456,871 1.7 | 6,762,068 12,218,939 Ensemble des magasins.................-22+000: 29 
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TABLE 25. Retail Trade, Seasonally Adjusted, by Kind of Business and by Region and Metropolitan Area(1) 


Canada 


oe ——————— 


1986 


Ss nn ne UUU Ett EIU nE SESE 


January February March April May June July August 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aott 


a millions of dollars - millions de dollars 


Kind of business: 


1 Combination stores (groceries and meat) 2,002.7 2,018.1 2,013.4 a ae ee Dee ere Tee 
2 Grocery confectionery and sundries stores are pe BG ae. Saare soe noe re 
t . et . . . . . . 
: oe teest cee 1,046.9 1,037.1 1,058.5 1,056.6 1,059.8 1,040.1 1,049.0 1,048.4 
5 feroral merchandise stores 242.5 22202 238.2 236.7 RES fe 234.5 237.0 237.3 
6 General stores 172.8 174.5 175.6 ees 171.69 Aloe 172.1 171.4 
7 Variety stores 108.9 106.1 107.9 110.4 105.8 102.8 103.5 101.2 
8 Motor vehicle dealers 2,309.3 2,350.8 Mepsea\ail 2,316.1 2,336.8 2,326.2 2,482.3 2,467.0 
9 Used car dealers 57.4 59.6 6102 64.7 61.9 65.6 64.6 65.4 
10 Service stations 955.2 Csiro 915.5 898.4 899.9 892.4 882.7 884.6 
11 Garages 125-9 125.4 128.9 exo 130.5. 12269 133.5 ASZ 69. 
12 Automotive parts and accessories stores WoT ee) 244.8 254.2 249.5 248.8 263.4 244.2 257.6 
13 Men's clothing stores 110.6 112.4 114.7 116.9 TAG 115.6 116.5 120.8 
14 Women's clothing stores 241.2 237.6 242.6 247.3 245.2 246.3 248.6 266.5 
15 Family clothing stores 159.8 165.4 167.3 164.9 168.8 165.2 Wi2ez Alien 
16 Specialty shoe stores Ais 6 18.0 18.6 192 18.5 21.0 19.6 20.9 
17 Family shoe stores 92.8 94.0 97.3 101.7 96.1 97.3 98.0 101.2 
18 Hardware stores 992 102.0 104.6 108.7 ~ 108.0 110.2 116.1 114.4 
19 Household furniture stores ee eee ero aha ieee ye ety es 
20 Household appliance stores 48. Q. . . . . . ° 
21. Furniture, T.V., radio and appliance stores Cb 93.5 96.3 CED 104.4 107.9 dilitteo 113.4 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 485.8 489.7 486.7 492.1 494.3 486.0 500.8 506.3 
23 Book and stationery stores 61.8 Grae, 63.1 62.9 63.5 64.5 64.9 66.2 
24 Florists 40.4 41.2 40.2 43.5 41.5 42.7 45.6 44.6 
25 Jewellery stores 81.8 82.4 Mie 83.3 84.1 84.9 88.0 88.5 
26 Sporting goods and accessories stores Wee lage. 160.4 164.5 165.9 168.1 174.6 be 
27 Personal accessories stores 1edes 15154 154.6 156.8 161.0 161.8 165.2 166. 
28 All other stores ig Zouiey. 1,270.5 1,304.7 1523150 1,319.0 132562 1,356.0 go1 Sieil: 
29 TOTAL ALL STORES 11,244.6 TiS Z1ed 11,291.2 11,501.6 11,523.2 11,474.6 11,723.1 11,838.1 
Regions and Selected Metropolitan Areas: 
30 Newfoundland 195.1 1954 193.8 196.9 195.9 AISLES! 198.6 198.8 
31 Prince Edward Island 45.3 46.4 46.3 47.1 46.9 46.6 47.9 48.3 
32 Nova Scotia 390.8 404.5 390.0 393.0 399.8 398.9 396.8 396.7 
33 New Brunswick 282.4 286.3 280.4 280.1 284.8 284.1 286.2 292.4 
34 Québec 2,726.0 2,825.0 2,825.7 2,869.5 2,875.9 2,857.5 2,936.6 2,972.4 
35 Ontario 4,243.1 4,267.9 4,274.1 4,437.3 4,397.5 4,301.6 4,475.1 4,545.4 
36 Manitoba 462.9 452.6 449.7 453.7 449.4 451.4 447.6 453.3 
37 Saskatchewan 406.0 405.6 405.5 423.2 419.8 413.3 420.7 419.9 
38 Alberta 1,199.8 1,204.0 1,188.3 1,183.8 1,184.0 Thee / Tce! 1,183.1 1,185.2 
ge nPcatenba 1,243.3 1,240.1 1p? 1,258.4 1,266.7 1,269.0 1,301.4 1,296.1 
40 Yukon and Northwest Territories 33.6 33.4 32.2 32.8 32.8 31.5 32.4 33.7 
jaa 1,284.2 1,322.8 1,341.7 1,376.4 1,346.7 1,347.4 1,403.7 1,430.2 
Sey meagre 1,580.2 1,584.7 1,593.9 1,650.3 1,643.8 1,608.6 1,691.6 1,720.9 
3 
fetid ae 303.4 298.6 299.3 302.3 298.9 295.4 291.6 298.3 
4 
oS 629.6 624.3 636.8 648.1 653.2 659.7 672.6 671.8 


1) Each series of Table 25 excluding the "total all stores" 


pi has been adjusted se ividi j i i i 
factor in Table 27, The total all etores has heen ate Justed separately by dividing the unadjusted series by the appropriate combined 


d by the summation of the seasonally adjusted kinds of business totals. 


( 


2) Per cent change is calculated on data expressed in millions of dollars. 
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TABLEAU 25. Commerce de détail, d&ésaisonnalisé, par genre de commerce et par région et zone métropolitaine(1) 


Canada 
SII 2 Ed OT on eR ne I SE ALAR NIE Oe th NI 9 a er a ern ot 


Per cent change(2) 


1986 1985 

Variation 

procentuel le(2) 
September? October? November? DecemberP November December December/ November/ 

November October 

1986 1986 
September? Octobre? Novembre? DécembreP Novembre Décembre Décembre/ Novembre/ 

novembre octobre 

1986 1986 

No 
millions of dollars - millions de dollars 
Genre de commerce: 

2,106.4 2,107.3 Ziv o>) 2,149.7 2,017.5 2,017.8 -0.4 +2.4 Epiceries - Boucheries 1 
592.1 598.5 611.6 624.6 549.0 538.3 +2.1 +2.2 fpiceries, confiseries et articles divers 2 
221.0 226.5 228.0 226.5 199.3 204.8 -0.6 +0.6 Tous les autres magasins d'aliments 3 

1,041.4 1,065.0 1,076.8 1,077.1 1,042.6 1,046.3 -- +1.1 Grands magasins 4 
244.6 242.5 269.8 (saree) 236.5 255.2 -5.3 +11.3 Magasins de marchandises diverses 5 
U7) Fie 2: 174.1 ila 181.1 ges: 173.4 +1.1 +2.9 Magasins généraux 6 
100.3 101.4 102.4 104.2 107.3 109.4 +1.8 +0.9 Bazars 7 

2,642.8 2,490.8 Loo rel| 2,452.4 2,284.0 2,329.8 +5.1 -6.3 Concessionnaires d' automobiles 8 

70.0 Lak 66.9 WS) 56.8 56.3 +10.4 =7.3 Vendeurs d' automobiles d'occasion 9 
868.2 867.1 862.5 862.9 962.1 964.6 +0.1 -0.5 Stations-service 10 
NS (053) 128.4 WIEST 125.8 125.2 -0.5 -1.6 Garages 11 
266.5 257.7 278.4 280.5 242.8 249.9 +0.8 +8.0 Magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 12 

biles 
ai2222 121.4 124.2 122.4 120.6 1111.6 -1.5 +2.3 Magasins de vétements pour hommes 13 
262.7 263.2 266.2 268.7 241.0 239.1 +0.9 +1.2 Magasins de vétements pour dames 14 
177.4 176.1 176.4 178.8 166.0 Keyan) +1.4 +0.1 Magasins de vétements pour la famille 15 

20.7 20.0 Ze, 22.8 18.5 18.1 +3.9 +9.8 Magasins de chaussures spécialisées 16 

98.4 96.3 102.3 Hoes Ce) 92.9 -4.3 +6.2 Magasins de chaussures pour la famille 17 
1s 116.0 116.0 111.6 100.1 101.6 -3.8 - Quincailleries 18 
151.0 154.9 HEADER ea tay2 133.6 133.8 +0.7 -3.1 Magasins de meubles 19 

49,3 47.8 49.4 50.1 45.8 46.8 +1.5 +3.2 Magasins d'appareils ménagers 20 
113.0 112.5 114.9 lest 103.3 103.4 +3.6 +2.1 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 21 

accessoires 
SH)e%8) 513.9 523.7 529.7 474.8 478.8 +1.1 +1.9 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 22 
beaut é 

64.9 67.3 68.7 69.3 62.9 62.8 +0.9 +2.1 Librairies et papeteries 25 

44.8 45.0 44.5 43.9 40.6 41.3 -1.5 -1.1 Fleuristes 24 

89.6 91.4 CPS) 86.1 80.2 80.5 -7.3 +1.6 Bijouteries 25 
178.3 171.4 189.5 190.6 162.9 166.5 +0.6 +10.5 Magasins d'articles de sport et accessoires 26 
175.2 171.5 170.3 171.7 155.0 155.6 +0.8 -0.7 Magasins d'accessoires personnels 27 

ney Mee) 1,360.3 epi 0 1,366.4 22560 Vaca le? -0.6 +101 Tous les autres magasins 28 

12,013.5 11, 862.6 11, 881.0 11,996.2 11,236.0 11,294.6 +1.0 +0.2 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Régions et certaines zones métropolitaines: 
199.5 200.9 205.3 ZAiee 192.9 192.0 +3.0 +2.2 Terre-Neuve 30 

49.2 49.4 48.7 50.4 46.5 45.7 43.5 -1.4 fle-du-Prince-fdouard 31 
405.8 406.6 408.2 409.1 389.3 380.8 +0.2 +0.4 Nouvelle-fcosse 32 
294.1 296.8 296.0 298.6 276.0 2719/52) +0.9 -0.3 Nouv eau-Brunswick 33 

2,963.6 Pope ae) 2,936.1 2,964.1 Delp al 2,744.4 +1.0 -0.1 Québec 34 

4,635.3 4,576.6 4,604.2 4,626.9 4,282.0 4,240.3 +0.5 +0.6 Ontario 35 
454.5 459.3 452.8 460.9 445.6 449.8 +1.8 -1.4 Manitoba 36 
420.1 421.8 431.3 427.6 oP 398.6 -0.9 +2.3 Saskatchewan 37 

nila 1,159.1 1,190.0 1,185.5 1,165.8 1,183.5 -0.4 +2.7 Alberta 38 

Ni5991'2,.0 1,294.8 115295..8: (Ware) 1,242.5 1,215.4 +0.2 +0.1 Colombie-Britannique 39 

32.8 oso 32.9 BS) 534A 33.0 +3.1 -1.3 Yukon et Territoires du Nord-Ouest 40 

1,406.8 1,379.6 1,368.6 Tee 1,298.0 1,288.8 +0.4 -0.8 Montréal 41 

1,771.2 1,743.2 1,746.1 1,762.3 1,583.6 1,584.7 +0.9 +0.2 Toronto 42 
297.6 302.2 298.0 302.6 294.2 300.9 +1.6 -1.4 Winnipeg 43 
684.0 671.6 664.4 670.4 631.9 622.5 +0.9 -1.1 Vancouver 44 


T) Chacune des séries du tableau 25 excluant "l'ensemble des magasins" a &t@ ajustée individuellement en divisant la série brute par le facteur combiné 
approprié du tableau 27. Le total pour l'ensemble des magasins a été obtenu en additionnant les totaux désaisonnalisés de tous les genres de com- 


merce. 
(2) Les variations procentuelles sont calculées sur des données exprimées en millions de dollars. 
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TABLE 26. Retail Trade, by Kind of Business and by Region and Metropolitan Area 


Canada 
1986 
January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
No. 
‘ millions of dollars - millions de dollars 
Kind of business: 
1 Combination stores (groceries and meat) 2,024.7 1,829.3 VW, 9o lel 1,997.0 Po SORT 1,994.8 2,070.0 
2 Grocery confectionery and sundries stores 514.4 488.6 536.8 567.9 649,4 619.5 653.1 
3 All other food stores 179.8 178.1 204.5 207.3 237.1 230.1 234.5 
4 Department stores 762.1 696.1 900.4 976.9 1,083.5 939.1 927.6 
5 General merchandise stores 204.7 161.8 Qtiat 224.5 235.4 220.9 208.0 
6 General stores 146.8 139.4 160.4 167.1 189.3 187.1 182.9 
7 Variety stores 72.0 lives: 95.8 95.8 Uli 100.1 96.9 
8 Motor vehicle dealers 1,867.6 POY ACS) 2,303.0 2,868.4 2,852.9 2,662.2 2,614.1 
9 Used car dealers 42.4 49.5 64.9 79.4 74.3 76.3 70.6 
10 Service stations 892.9 837.6 883.2 852.4 O2ied 913.0 936.6 
11 Garages 115.5 105.5 Go 139.4 142.1 EST 144.4 
12 Automotive parts and accessories stores 170.9 149.5 191.8 257.4 309.2 306.6 21> 
13 Men's clothing stores 90.4 Gila 89.0 106.4 130.3 115.2 94.5 
14 Women's clothing stores 198.5 161.4 211.6 248.2 265.8 241.7 226.1 
15 Family clothing stores TA 108.0 146.6 159.0 174.0 1578 149.8 
16 Specialty shoe stores 17.0 2, Wot 1938 20 20.2 iIEe) 
17 Family shoe stores 69.9 Dl. 78.4 103.8 109.7 93.0 83.3 
18 Hardware stores 71.4 64.6 78.2 100.2 EE 72 135.0 136.0 
19 Household furniture stores 118.1 108.0 129.0 135.2 147.2 146.5 145.7 
20 Household appliance stores 46.0 40.3 46.3 46.6 ~ 50.8 44.5 48.7 
21 Furniture, 1.V., radio and appliance stores 85.4 74.6 89.8 89.8 102.7 104.6 123.4 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 474.9 449.0 464.5 471.8 494.7 469.8 483.5 
23 Book and stationery stores See S189 56.8 52.6 56.5 54.8 54.9 
24 Florists 30.4 43.7 42.2 38.2 63.0 43.7 S/Ge) 
25 Jewellery stores 54.8 DLS Sit Gila. 80.8 slow) 76.1 
26 Sporting goods and accessories stores 122.3 106.7 13355 186.4 Vax | 21569. 215.6 
27 Personal accessories stores 123.7 115.6 130.6 134.1 155.4 159.0 175.0 
28 All other stores 1,016.4 965.6 1,150.3 1,202.5 1,376.1 Olsen 1,416.6 
29 TOTAL ALL STORES 9,688.5 9,216.9 10,547.2 11,589.7 12, 683.3 11,789.6 11,899.2 
Regions and Selected Metropolitan Areas: 
30 Newfoundland 156.7 153.4 175.6 199.0 219.6 202.0 210.4 
31 Prince Edward Island SE) 35.0 38.5 46.9 50.8 49.9 56.7 
32 Nova Scotia 325.4 319.6 Su hb) 395.8 435.9 409.2 412.0 
33 New Brunswick 233.4 225.4 259.7 278.7 316.2 294.0 297.6 
34 Québec Dispel 2529 TD 2,651.7 2,985.5 Svallyh cs) 72 )oN5)40) 2,981.3 
35 Ontario 3,667.5 3,440.3 3,946.2 4,370.1 4,803.5 4,478.8 4,515.9 
36 Manitoba 397.1 367.0 420.4 459.3 488.4 458.7 445.4 
37 Saskatchewan 356.4 328.5 369.0 422.2 452.5 431.0 427.5 
38 Alberta 1,065.8 997.6 1,125.6 1,166.7 1,263.4 1207/55 1,185.7 
39 British Columbia 1,093.9 1,026.4 1,178.3 y235c0. 1,341.5 1,290.7 1,332.1 
40 Yukon and Northwest Territories 27.4 26.1 30.6 30.5 34.0 35.0 34.6 
41 Montréal 1,120.5 1,103.0 Sra 1,414.8 1,525.1 1,363.0 1,369.6 
42 7 
oronto 1,401.8 1,310.1 1,505.8 1,631.7 1,764.6 1,650.4 1,643.3 
4 
2 Minn Beg 266.8 242.1 282.1 301.9 322.5 294.6 283.6 
44 V 
ancouver 566.2 524.6 602.7 639.1 688.7 663.3 672.2 


August 


Aodt 


2,195.4 
648.6 
235.1 
975.5 
228.3 
181.2 
102.9 

2,325.3 

63.9 
942.8 
135.3 
248.1 


98.9 
253.0 
180.7 

20.3 

99.6 
118.7 
154.6 

52.3 
121.0 
504.3 

66.8 

36.9 

77.6 
189.5 
179.4 

1,457.3 


11,893.3 


204.4 
54.0 
410.3 
298.3 
2,971.4 
4,521.7 
452.3 
426.3 
1,184.0 
15335.4 


35.2 


1,378.0 
1,648.0 
293.7 


665.5 


TABLEAU 26. Commerce de détail, par genre de commerce et par région et zone métropolitaine 


Canada 
Per cent change 
1986 1985 
Variation 
procentuelle 
September October Novembert DecemberP November December December November 
1986/1985 1986/1985 
Septembre Octobre Novembre? DécembreP Novembre Décembre Décembre Novembre 
1986/1985 1986/1985 
No 
millions of dollars - millions de dollars % % 
Genre de commerce: 
eran es} 2,187.0 Zig iia 2,240.2 2,096.6 2,064.0 +8.5 +0.9 fpiceries - Boucheries 1 
585.3 610.6 581.3 639.6 528.2 546.5 +174 +10.0 piceries, confiseries et articles divers 2 
212.4 230.7 220.0 263.1 196.4 235.5) +11.8 +12.0 Tous les autres magasins d'aliments 3 
1,020.7 1,084.1 1,356.4 1,945.3 pees 1,833.9 +6.1 -0.2 Grands magasins 4 
253.0 278.7 352.8 324.9 315.7 318.0 +2.2 +11.7 Magasins de marchandises diverses 5 
173.5 179.0 172.0 210.8 169.5 Wee +8.0 +1.4 Magasins généraux 6 
95.4 98.1 116.2 192.0 127.6 196.0 -2.0 -8.9 Bazars 7 
2,400.4 2,608.7 2,163.8 2,011.5 2,189.3 1,867.9 +7.6 -1.1 Concessionnaires d'automobiles 8 
70.6 pial 61.9 56.4 53.4 39.6 ele +15.9 Vendeurs d' automobiles d'occasion 9 
851.5 898.2 860.0 890.0 968.4 974.9 -8.7 -11.1 Stations-service 10 
135.4 140.6 130.9 119.6 V2 ef, HGS +3.6 -1.4 Garages 11 
22D 260.7 321.5 361.8 289.4 304.8 +18.7 +11.1 Magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 12 
biles 
117.5 2a oz. 165.2 223.7 160.8 201.4 +11.1 +2.6 Magasins de vétements pour hommes VS 
281.1 277.8 288.2 396.6 270.1 347.3 +14.2 +6.7 Magasins de vétements pour dames 14 
18768 180.6 196.8 295 191.8 263.8 +11.1 +2.5 Magasins de vétements pour la famille 15 
23.0 22.2: 24.9 (exit 21.8 19.6 +31.3 +14.1 Magasins de chaussures spécialisées 16 
104.3 108.4 134.7 152'8 134.4 124.7 +6.4 +0.1 Magasins de chaussures pour la famille 17 
115.5 11993 114.4 138.8 103.5 125.2 +10.9 +10.5 Quincailleries 18 
152.4 164.7 162.5 169.7 144.4 150.0 +1561 412.5 Magasins de meubles 2 
50.9 51.6 55.4 62.8 Bille, 57.4 +9.5 +2.1 Magasins d'appareils ménagers 20 
113.4 121.6 119.6 150.7 Aen 122.2 +23.3 +5.7 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 21 
accessoires 
495.0 523.56 PND. 680.4 474.6 604.6 +12.5 +8.5 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 22 
beauté 
63.1 62.3 76.3 135.0 70.9 119.1 +13.4 +7.6 Librairies et papeteries 23 
37.3 39.6 36.5 65.4 Boe, 60.2 +8.6 +7.7 Fleuristes 24 
70.8 WEL 106.5 245.2 93.3 226.8 +8.2 +14.1 Bijouteries 25 
157.6 136.1 150.8 220.2 130.7 184.7 +19.2 +15.3 Magasins d'articles de sport et accessoires 26 
169.2 165.1 177.3 284.0 166.2 252.4 +12.5 +6.6 Magasins d'accessoires personnels 27 
1,334.4 ele!) 1,442.4 1,946.8 1,347.3 1,749.1 +11.3 +7.0 Tous les autres magasins 28 
411,501.2 12,221.6 12,218.9 14,426.4 11,935.5 13, 300.3 +8.5 tLiee TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Régions et certaines zones métropolitaines: 
188.4 206.7 ZdiZine, 262.7 207.0 230.5 +13.9 +2.8 Terre-Neuve 30 
46.5 50.7 47.9 60.5 47.4 53.6 +12.9 +1.0 fle-du-Prince-Edouard 31 
390.7 418.5 421.1 501.4 418.8 465.1 +7.7 +0.5 Nouvelle-Ecosse 32 
282.8 308.1 307.4 362.0 298.4 328.2 +10.2 +3.0 Nouveau-Brunswick 33 
2,847.5 3,064.7 2,945.1 3,400.0 2,879.7 3,088.6 +10.0 +2.2 Québec 34 
4,425.0 4,732.1 4,806.6 5,698.8 4,612.3 5,182.1 +9.9 +4.2 Ontario 35 
442.5 477.0 464.0 565.2 473.9 541.9 +4.2 -2.0 Manitoba 36 
410.8 437.3 449.1 500.2 427.1 464.1 +7.7 +51 Saskatchewan 37 
1,148.1 1,183.3 1,226.4 1,444.8 1,240.7 1,419.1 +1.8 -1.1 Alberta 38 
1,284.3 1,309.1 1,307.0 1,589.6 2 gia 1,487.7 +6.8 +0.7 Colombie-Britannique 39 
34.5 34.1 31.5 41.4 Oa: 39.4 +4.9 -3.8 Yukon et Territoires du Nord-OQuest 40 
1,348.4 1,424.5 1,400.4 1,619.8 1,384.4 N53 O Tier, +7.4 +1.1 Montréal 41 
1,680.2 1,789.6 1,859.3 2,238.4 1,738.8 1,987.1 +12.6 +6.9 Toronto 42 
289.0 314.1 308.7 380.5 318.6 S126 1 +2.2 -3.1 Winnipeg 43 
667.4 679.1 677.4 835.9 670.6 TID —4 +8.1 +1.0 Vancouver 44 
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TABLE 27. Retail Trade, MCD and Combined, Seasonal and Trading Day Factors 


TABLEAU 27. Commerce de détail, MDC et coefficients combinés de correction des variations saisonnitres et des jours commerciaux 


Canada 
I< 
1986 1987 
MCD in December November? DecemberP January(1) 
MDC en Décembre Novembre? DécembreP Janvier(1) 


nnn nnn EEE rnnpn SpE nnn 


Combination stores (groceries and meat) - Epigerige - Boucheries- Pe 98.15 104.21 104.34 
Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confiseries 

et articles divers 2 95.06 102.40 92.08 
All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 3 96.50 116.17 88.23 
Department stores - Grands magasins 5 AZS oT 180.61 74.62 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 5. 130.76 127.18 83.91 
General stores - Magasins généraux 3 95.98 116.41 86.21 
Variety stores - Bazars 5 113.50 184.28 68.97 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d' automobiles 4 Wine 82.02 PTSD 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d’occasion 3 92.51 76.29 74.27 
Service stations - Stations-service 2 99.72 103.14 95.58 
Garages 3 101.96 93.67 90.77 
Automotive parts and accessories stores - Magasins de pitces et 

d'accessoires d'automobiles 4 115.51 128.99 72.44 
Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 4 133.01 182.85 82.84 
Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 3 108.26 147.61 84.35 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 3 111.54 164.01 78.10 
Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 4 113.44 TW 2ihz 100.02 
Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 4 131.64 135.65 78.27 
Hardware stores - Quincailleries 4 98.59 124.34 72.16 
Household furniture stores - Magasins de meubles 4 108.22 TZ 23 90.86 
Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 4 107.52 125,33 93.86 
Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 

téléviseurs, radios et accessoires 3 104.09 126.57 89.78 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 

médicaments brevetés et produits de beauté 72 98.40 128.45 HIRE 
Book and stationery stores - Librairies et papeteries 2 VAS TZ 194.89 88.19 
Florists - Fleuristes 4 82.04 149.16 74.45 
Jewellery stores - Bijouteries 3 114.74 284.92 66.92 
Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 

sport et d'accessoires 3 79.60 ATS 52 77.08 
Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels 3 104.14 165.44 81.69 
All other stores - Tous les autres magasins se 104.90 142.48 ee 
All stores - Total — Ensemble des magasins 2 102.84 120.26 86.92 
Regions and Selected Metropolitan Areas - Régions et certaines zones 

métropolitaines: 
Newfoundland - Terre-Neuve 3 103.72 124.20 81.17 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard 3 98.43 120.05 79.65 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse 2 103.17 122.55 84.31 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 3 103.84 121.23) 83.28 
Québec 3 100.81 114.71 85.43 
LMS 3 104.40 123.17 86.91 
MWe 3 102.49 122.63 86.70 
Saskatchewan 3 104.11 116.97 88.09 
aap ekee 2 103.06 121.87 89.28 
British Columbia - Co lombie-Br itannique 2 100.87 122.47 88.66 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Quest 3 95.68 A205: 82.39 
M 

ita, 5g 102.32 117.94 88.31 
T t 

PS 2 106.48 127.01 89.30 
Winni 

eke 3 103.58 125.73 88.84 
Vancouver 

2 101.96 124.68 90.68 


(1) Seasonal and trading day factors projected for the next month. 


a For more details, see the A dix V 
(1) Prévis i i ; iat ¢ eae 2 
oe des coefficients combinés de correction des variations saisonnitres et des jours commerciaux. Pour plus de détails, consulter 1'Appendice 
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TABLE 28. Retail Trade, Canada, Current and Constant Dollar Estimates, 1984-1986 


TABLEAU 28. Commerce de d&étail, Canada, estimations en dollars courants et constants, 1984-1986 


Unadjusted Seasonally Adjusted 

Non-désaisonnalisé Désaisonnalisé 

Price Current Year/year Constant Year/year Price Current Month/month Constant Month/month 

index dollars per cent 1981 per cent index dollars per cent 1981 per cent 
change dollars change change dollars(1) change 

Indice Dollars Variation en Dollars Variation en Indice Dollars Variation en Dollars Variation en 

des courants pourcentage constants pourcentage des courants pourcentage constants pourcentage 

prix pour l'année 1981 pour l'année prix pour le mois 1981(1) pour le mois 


millions of dollars - millions de dollars 


1984: 

January ~ Janvier 116.0 7,751.6 +12.0 6,683.4 +6.7 116.0 9,415.3 +1.9 8,118.6 +1.2 
February - Février 116.5 7,929.4 +16.1 6,804.0 +10.4 116.1 9,425.0 +0.1 8,116.6 - 
March - Mars 116.4 9,165.0 +10.8 7,874.8 +6.4 116.3 oO Doe -0.6 8,052.2 -0.8 
April - Avril 116.4 9,288.8 +10.5 WO Oileiti +5.7 116.3 9,608.5 +2.6 8,259.3 +2.6 
May - Mai 116.1 10,268.4 +14.4 8,842.2 +10.0 116.1 9,556.8 -0.5 8,230.4 -0.3 
June - Juin 116.8 10,485.5 +8.7 8,974.1 +5.4 116.5 9,679.2 +1.3 8,307.9 +0.9 
July - Juillet 117.8 9,508.8 +4.8 8,074.4 +1.5 sive] 9,676.8 - 8,260.6 -0.6 
August - AoGt 117.6 G5 885.5. et Oy) 8,408.3 +7.7 Tet 9,654.0 -0.2 8,241.7 -0.2 
September - Septembre 117.4 9,336.8 +4.0 igo al | lta ce We 7. eel si +1.1 8,296.3 +0.7 

October - Octobre iilyine! 9,960.7 +10.3 8,491.9 +7.5 Teese) 9,943.5 +1.9 8,432.3 +1.6 
November - Novembre 118.2 10,598.53 +11.8 8,964.7 +8.1 118.6 9,961.7 +0.2 8,402.6 -0.4 
December - Décembre 118.0 11,901.2 +1.6 10,082.3 -1.3 118.8 9,870.3 -0.9 8, 306.3 -1.1 

Year - Année 117.1 116,079.9 +9.3 995 137.0, +525 Ailizfesl 568 San siete oss 

1985: 

January - Janvier Wes) 8,689.7 +12.1 7,272.4 +8.8 119.4 1105.2 31/02 +3.7 8,566.9 +3.1 

February - Février 120.2 8,390.4 +5.8 6,978.1 +2.6 AAD 7, 10,295.6 +0.6 8,602.3 +0.4 
March - Mars 119.9 10,107.5 +10.3 8,432.1 +7.1 deer 10,545.2 +2.4 8,811.2 +2.4 
April - Avril 120.1 10,541.1 -+13.5 8,778.2 +10.0 120.0 10,645.1 +0.9 8,871.4 +0.7 
May - Mai 120.0 Wl, 76567 9 +1106) 9,803.2 +10.9 Ve) 10,713.6 +0.6 8,934.5 +0.7 
June - Juin 120.6 11,067.5 +5.6 Oy +2,3 120.3 10,570.0 -1.3 8,782.7 -1.7 

July - Juillet 120.9 10,810.8 +13.7 8,938.4 +10.7 120.4 10,790.7 +2.1 8,962.0 +2.0 

August - AoGt 121.41 11,289.7 +14.2 De oP! +10.9 120.7 fi OOA2 +2.0 Nici, +1.7 

September - Septembre 120.9 10,336.5 +10.7 8,548.8 +7.5 Ags) 10,981.5 -0.2 9,051.1 -0.7 

October - Octobre AZ009. 11,213.8 +12.6 9,277.4 +9.2 ALS 11,063.3 +0.7 9,104.9 +0.6 

November - Novembre 2A. 11,935.5 +112.6 9,842.4 +9.8 121.7 11,236.0 +1.6 9,229.4 +1.4 
December - Décembre AZAlew 13,300.3 +11.8 10,926.8 +8.4 122.8 11,294.6 +0.5 9,200.8 -0.3 
Year - Année 120.6 129,446.3 +11.5 107,297.4 +8.2 120.6 ans wes os orale 

1986: 

January - Janvier 123.6 9,688.5 +11.5 7,836.0 +7.7 123.4 11,244.6 -0.4 Dalla -1.0 

February - Février 123.9 9,216.9 +9.8 7,439.2 +6.6 {Passer a e2det +0.7 9,189.3 +0.9 

March - Mars 123.6 10,547.2 +4.3 8,530.7 +122 123.2 I peeAlar -0.3 9,163.7 -0.3 

April - Avril 123.8 11,589.7 +9.9 9,360.3 +6.6 123.5 11,501.6 +1.9 Pie Salina +1.6 

May - Mai 124.6 12,683.3 +7.8 10,176.8 +3.8 N2459) HAE VZEIa72 +0.2 9,225.6 -0.9 

June - Juin 124.7 11,789.6 +6.5 9,453.8 +3.0 124.9 11,474.6 -0.4 9,189.2 -0.4 

July - Juillet 126.0 11,899.2 +10.0 9,442.5 +5.6 125.3 VA Ies| +2.2 9,354.3 +1.8 

August - AoGt 126.2 11,893.35 +5.3 D542 565 +1.1 125.8 11,8281 +1.0 9,410.4 +0.6 

September - Septembre 125.7 W1,S0e2 +1163: 9,149.6 +7.0 126.625 2,015.55 +1ot 9,516,4F eke 
October - Octobre 126.2 12,221.6 +8.9 9,684.3 +4.4 126.92 111,862.65 9 =a), 32 CPE lars =1.77 
November?- Novembre? 127.0 APPAR) +2.3 9,624.3 -2.2 127.8 11,881.0 +0.2 Deo ai -0.6 

DecemberP - DécembreP 126.8 14,426.4 +8.5 11,378.0 +4.1 128.1 11,996.2 +1.0 9,366.3 +0.7 

YearP - AnnéeP 125.3 139,675.8 +7.8 111,500.8 +3.9 AaB eee cee eee eee 


(1) For more details on constant dollar seasonally adjusted estimates, see the Appendix V. 


(1) Pour plus de détails sur les estimations désaisonnalisées en dollars constants, consulter l'appendice V. 
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1986 
January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
No. 
= thousands of dollars - milliers de dollars 
Kind of business: 
1 Combination stores (groceries and meat) 2,024,675 1,629,512 1,957,736 1,997,043 2,304,166 1,994,816 2,069,979 
2 Grocery confectionery and sundries stores 514, 354 488,621 536,792 567,867 649,414 619,512 653,127 
3 All other food stores 179,835 178,070 204,489 207,289 237,081 230,051 234,455 
4 Food group 2,718,864 2,496,006 2,699,017 Pe Pay ez) 3,190,661 2,844, 379 2,957,561 
5 Department stores 762,070 696,129 900,408 976,855 1,083,540 939,053 927,639 
6 General merchandise stores 204,674 161,778 Pails i W2 224,454 235,418 220,922 207,965 
7 General stores 146,814 139,406 160,414 167,052 189,268 187,128 182,879 
8 Variety stores 72,013 71, 304 95,843 Syrnliitl 111,054 100, 106 96,890 
9 General merchandise group 1,185,571 1,068,617 REY E75) 1,464,138 1,619,280 1,447,209 1,415, 373 
10 Men's clothing stores 90,445 67,742 88,961 106,372 130,256 W155 255. 94,480 
11 Women's clothing stores 198,508 161,410 211,596 248,245 265,823 241, 72N 226,099 
12 Family clothing stores 121,694 107,990 146,553 158,958 473,975 157,835 149,818 
13 Specialty shoe stores 17,036 12,259 15,240 19,813 20,066 20,241 18,549 
14 Family shoe stores 69,875 55,746 78,420 103,784 109,719 92,962 83,326 
15 All other apparel and accessories stores 95s On 74,261 83,489 89,919 88,542 78,856 84,950 
16 Apparel and accessories group 592,575 479,408 624,259 727,091 788, 381 706,847 657,222 
17 Hardware stores 71,359 64,608 78,187 100,229 Spel oz. 135,001 135,981 
18 Househoid furniture stores 118,088 108, 006 128,995 135,249 147,189 146, 345 145,659 
19 Household appliance stores oD 40,287 46,305 46,595 50,825 44,471 48,746 
20 Furniture, T.V., radio and appliance 85,438 74,629 89,792 89,756 102,674 104,561 123,369 
stores 
21 Appliance repair shops 25,176 22,257 22,340 Za: 28,453 27,654 28,789 
22 All other home furnishings stores 257,105 245,759 274,253 ZOT AONE: BHM a Ts) 294,503 318,263 
25 Hardware and home furnishings group 603,141 555,546 639,872 694,219 780,106 752,535 800, 807 
24 rk ae patent medicine and cosmetics 474,942 448,985 464,518 471,758 494,666 469,819 483,547 
stores 
2 Ean ate stationery stores 53,943 51,910 56,780 52,617 56,455 54,831 54,903 
orists 30,355 43,699 42,162 38,228 62,955 43,652 Siseo> 
27 Jewellery stores 54,782 52,342 52,721 (Sale rAs 80,775 78,899 76,138 
28 Jewellery repair shops 1,989 2,024 2,185 2,279 2,680 2,708 2,895 
29 Sporting goods and accessories stores 122,338 106,749 133,467 186, 388 232,143 2155915. 215,560 
af Personal accessories stores 123,704 115,602 130,650 134,133 155,428 159,010 175,001 
Alcoholic beverage stores 341,088 333,488 426,599 391,370 505,555 484,903 547,039 
32 All other stores 132, 523 129,916 162,831 200,991 241,223 235,434 228,747 
35 Other stores group 1,335,664 1,284,715 1,471,873 1,539,477 1,831,880 1,745,171 1,821,121 
34 Total excluding automotive group 6,435,815 5,884,292 6,808, 798 7,197,124 8,210, 308 7,496,141 7,652,084 
3 
a Mec eee ee eee 2,032,483 2,302,986 2,868,444 2,832,460 2,662,190 2,614,092 
364 49,538 64,856 79,444 74,318 76,346 70,569 
Si, ic “! ’ ’ ’ ’ ’ ’ 
a a stations 892,898 837,625 883,226 852,391 921,087 912,989 936,570 
39 RRLSECe a ane 115,540 105,543 116,930 139,383 142,052 139,678 144,405 
PAGS Ec aGRaCCeSSor eSeatores 170,851 149,482 191,758 257, 392 309,207 306,629 275,513 
40 All oth é 
other automotive businesses 163,459 157,889 178,617 195,522 193, 839 195,605 205,968 
41 Automot 
he Ele 3,252, 706 3,332, 560 3,738,373 4,392,576 4,472,963 4,293,437 4,247,117 
42 TOTAL ALL STORES 
9,688,521 9,216,852 10,547,171 11,589,700 12,683,271 11,789,578 11,899,201 
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TABLEAU 29. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce, Canada 


SES See eee ee eS eS ee eee ee eee ee ees eee eee ee 


Per cent 

change 
1986 1985 

Variation 

procen- 

tuelle 
August September October November? DecemberP December December 

1986/1985 
Aott Septembre Octobre Novembre? DécembreP Décembre Décembre 

1986/1985 

NO 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Genre de commerce: 

2,195,408 25826) 2,186,980 2,117,572 2,240,239 2,064,002 +8.5 fpiceries - Boucheries 1 
648,607 585,292 610,554 581, 340 639,609 546,462 +17.1 fpiceries, confiseries et articles divers 2 
235,136 212,425 230,739 219,988 263,144 235,468 +11.8 Tous les autres magasins d'aliments 3 

3,079,151 2,775,543 3,028,273 2,918,900 3,142,992 2,845,932 +10.4 Groupe de 1'alimentation 4 
975,532 1,020,701 1,084,053 1,356,417 1,945,296 1,833,917 +6.1 Grands magasins 5 
228,260 253,034 278,742 352,776 324, 886 317,989 +2.2 Magasins de marchandises diverses 6 
181,188 173,541 179,021 AZM, 95S: 210,818 ic exy/4be3 +8.0 Magasins généraux uf 
102,856 95,368 98,081 116,170 192,014 196,015 -2.0 Bazars 8 

1,487,836 1,542,644 1,639,897 1,997,316 2,673,014 2,543,154 +521 Groupe de marchandises diverses ¢) 

98,897 117,538 127,224 165,190 223,748 201,351 +11.1 Magasins de vétements pour hommes 10 
253,028 281,130 277,753 288,230 396,572 347,275 +14.2 Magasins de vétements pour dames 11 
180,720 187,259 180,617 196,758 293,292 263,815 +11.1 Magasins de vétements pour la famille 12 

20, 348 23,013 22,528 24,893 25,698 19,565 +31.3 Magasins de chaussures spécialisées 13 

99,571 104,251 108,405 134,681 132,769 124,685 +6.4 Magasins de chaussures pour la famille 14 

97,503 111,070 qaiZ 219 SZ AZo. 156,029 144,628 +7.9 Autres magasins de vétements et accessoires do 
750,067 824,261 828,746 941,881 1,228,108 1,101,319 +11.5 Habillement et accessoires 16 
118,737 115,473 119,254 114,360 138,769 125,167 +10.9 Quincailleries ay, 
154,612 152, 382 164,679 162,505 169, 664 150,038 +13.1 Magasins de meubles 18 

52,263 50,904 51,600 53,073 62,810 57, 360 +9.5 Magasins d'appareils ménagers 19 
120,993 113,411 121,639 119,611 150,664 122,238 +23.3 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 20 

accessoires 

3051129 BS alley, 30,212 27,473 33,434 27,993 +19.4 Réparation d' appareils électro-ménagers 21 
333,617 344,242 356,719 386,162 498 ,080 426,972 +16.7 Autres articles d'ameublement 22 
810, 351 809,587 844,103 863,184 1,053,421 909,768 415.8 Groupe des quincailleries, meubles et fourni- 23 

tures de maison 
504,296 495,020 523,559 piles 50 680,409 604,615 412.5 Pharmacies, médicaments brevetés et produits 24 
de beauté 

66,815 63,109 62527) 76, 327 DoT 119,086 +13.4 Librairies et papeteries 2p 

36,873 BI, 229 39,564 36,516 65,422 60,175 +8.6 Fleuristes 26 

77,564 70,784 79,187 106,549 245,207 226,836 +8.2 Bijouteries Zi], 

2,821 2,636 2,853 3,003 4,521 3,434 +317 Ateliers de réparation de bijoux 28 
189,538 157,559 136,118 150,820 220,224 184,696 +19.2 Magasins d'articles de sport et d'accessoires 29 
179,428 169,221 165,135 177, 304 284,032 252,425 +12.5 Magasins d'accessoires personnels 30 
571,271 434,232 465,706 472,962 762, 370 737,480 +3.4 Magasins de boissons alcooliques 31 
224,154 211,358 210,497 233,815 315,330 252,121 +25.1 Tous les autres magasins 32 

1,852,760 1,641,248 1,684,946 1,772,626 2,712,542 2,440, 868 +11.1 Groupe de tous les autres magasins 33 

7,980,165 7,593,283 8,025,965 8,493,907 10,810,077 9,841,041 +9.8 Total excluant groupe de 1' automobile 34 

2,325,280 2,400,404 2,608,747 2,163,804 2,011,503 1,867,892 +7.6 Concessionnaires d' automobiles 35 

63,866 70,613 75,720 61, 926 56,375 39,636 eee Vendeurs d'automobiles d'occasion 36 
942,P*> 851,498 898,210 860,022 890,000 974,915 ~-8.7 Stations-service 37 
135,276 135,434 140,598 130,862 119,644 115,521 +3.6 Garages 38 
248,141 252,254 260,661 321,544 361,815 304,799 +18.7 Magasins de pitces et d'accessoires d'auto- 39 

mobiles 
197,764 197,720 211,688 186,874 177,034 156,484 +13.1 Autres commerces dans le domaine de 1' auto- 40 
mobiles 

3,913,140 3,907,923 4,195,624 3,725,032 3,616,371 3,459,247 +4.5 Groupe de 1' automobile 41 

11,893, 305 11,501,206 12,221,589 12,218,939 14,426,448 13, 300,288 +8.5 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 42 


Nn SS 
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TABLE 30. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1984-1986 


Yukon 


TABLEAU 30. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1984-1986 


Yukon 
n,n 

Food General merchandise Automobile Automotive Hardware, home fur- Total Per cent(2) 

group and apparel group dealers group nishings and other all stores change 

retail stores group 

Groupe Groupe de magasins Conces- Groupe Groupe de quincail- Total, Variation(2) 

d' alimen- de marchandises sionnaires d' automobiles leries, de magasins ensemble — procentuelle 

tation diverses et de ma- d' automobiles de meubles et de des magasins 

gasins de vétements tous les autres ma- 
gasins de détail 

thousands of dollars - milliers de dollars 
1984: 
January - Janvier Lignan 1,515 765 302 1,394 6,697 +24.2 
February - Février Zon 1,584 773 306 1,412 7,012 42.3 
March - Mars 3,194 1,875 894 425 1,610 7,998 +6.9 
April - Avril Pao 1,831 1,340 476 1,685 8,583 +11.0 
May - Mai 3,774 2,369 1,334 560 2,023 10,060 +22.8 
June = Juin 4,284 2,345 iE 622 2,883 12,065 +28.4 
July - Juillet 4,245 2,280 1,770 698 2,554 11,547 +15.0 
August - Aodt 4,580 2,448 1,544 706 2,569 11,847 +17.2 
September - Septembre 3,777 22> 1,258 534 2,094 9,986 +6.8 
October - Octobre By O25, 2,589 1,268 508 Pe AW) 10,069 +13.8 
November - Novembre 3,447 2,365 tho 743.4 592 2,474 10,110 +6.9 
December - Décembre 3,710 3,182 1,158 552 See} 12,001 +2.1 
Year - Année 43,445 26,706 15,267 6,281 26,276 ATS SS +12.8 
1985: 
January - Janvier 3,178 1,350 1,034 409 1,722 7,693 +14.9 
February - Février 3,116 T,e2o: 1,012 356 1,706 ists +7.2 
March - Mars 3,487 1,742 1,236 415 1,868 8,748 +9.4 
April - Avril STP) 1,586 1,384 443 1,907 9,049 +5.4 
May - Mai 4,867 2,610 1,835 587 2,383 12,282 +22.1 
June - Juin 4,252 2,620 2,063 724 2,691 12,350 +2.4 
July - Juillet 4,550 2,829 Peyeyaes 919 25908 13,598 +17.8 
August - AoGt 4,858 3,010 AGES. Ve P32 3,106 13,700 +15.6 
September - Septembre 3,738 2,883 1,184 1,141 7d y\5) 11,459 +14.8 
October - Octobre 3,881 2,983 dle? 1,121 2,463 11,607 +1523 
November - Novembre 3,751 3,020 1,134 1,065 2,468 11,438 sel 
December - Décembre 3,606 4,257 751 Ne259 3,282 VSSMS5, +9.6 
Year - Année 47,008 B02 15. 16,514 mA 29,086 132,594 +12.4 
1986: 
January - Janvier 3,631 1,843 1,022 902 1,836 9,234 +20.0 
February - Février 3,329 1,521 985 871 1,750 8,456 +12.5 
March - Mars 3,390 2,808 1,053 837 1,886 9,974 +14.0 
April - Avril 4,075 2,847 1,267 572 2,014 10,775 +19.0 
May - Mai 4,403 3,418 lee) 735 2,750 12,643 +2.9 
June - Juin 4,662 2,618 v7: tities 2,838 13,006 +5.3 
July - Juillet 5,329 2,939 2,186 1,609 3,146 15,209 +11.8 
August - AoGt 4,821 3,052 1,995 1,730 Beas 14,771 +7.8 
September - Septembre 4,085 3,060 1,728 1,699 2,454 13,026 +13.6 
October - Octobre 4,153 2,978 1,977 1,275 2,396 12,779 +10.0 
November? - Novembre? 3,348 Bets 1, 385 1,282 2,290 11,418 Bak 
DecemberP - DécembreP 3,461 4,743 1,280 1,274 3,368 14,126 hed: 
YearP - AnnéeP 48,687 34,940 17,988 13,901 29,901 145,417 +9.7 


1) For composition of kind of business groups, see page 87, 


(2) Percentage changes shown are over-the-year ae - Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 87. 


- Les pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 


TABLE 31. Retail Trade, by Kind of Business Group, (1) 1984-1986 


Northwest Territories 
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TABLEAU 31. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1984-1986 


Territoires du Nord-Ouest 


1984: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - AoGtt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 
1985: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - AoGt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 
1986: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November? - Novembre? 
DecemberP - DécembreP 


YearP — AnnéeP 


Food 
group 


Groupe 
d'alimen- 
tation 


General merchandise 
and apparel group 


Groupe de magasins 
de marchandises 
diverses et de ma- 
gasins de vétements 


Automobile 
dealers 


Conces- 
sionnaires 
d' automobiles 


thousands of dollars - milliers de dollars 


2,808 
2,929 
3,646 
3,018 
3,442 
3,854 
3,313 
3,349 
3,615 
3,326 
3,410 
3,820 


40,530 


3,448 
3,407 
3,809 
3,203 
3,902 
4,519 
4,006 
4,108 
4,296 
3,933 
4,476 
4,083 


47,190 


4,535 
3,975 
4,198 
3,621 
4,183 
4,084 
3,997 
4,027 
3,739 
4,283 
3,757 
3,845 


48,244 


1) For composition of kind of business groups, see page 8/. 


6,219 
6,573 
8,765 
Te ioD 
7,963 
9,833 
7,902 
7,996 
10, 340 
8,864 
8,522 
12,194 


102,923 


6,871 
7,174 
10,619 
8,697 
9,260 
10,416 
8,700 
8,796 
ily 222 
10,048 
9,703 
14,221 


115,727 


7,836 
7,856 
10,247 
9,478 
10,244 
10,903 
8,461 
9,253 
11,515 
10,097 
9,968 
15,244 


121,102 


1,343 
1,402 
1,852 
1,585 
1,596 
1,583 
1,996 
1,411 
1,273 
1,514 
1,267 
1,421 


18,243 


2,077 
1,207 
1,759 
1,450 
1,453 
1,621 
1,776 
1,296 
1,214 
1,445 
1,312 
1,119 


17,729 


1,094 
1,194 
1,256 
1,699 
1,490 
1,645 
1,465 
1,727 
1,589 
1,675 
1,379 
1,182 


17, 395 


Automotive 
group 


Groupe 
d' automobiles 


673 
623 
753 
645 
650 
768 
555 
548 
596 
542 
530 
638 


io S2i 


7712 
820 
846 
843 
838 
741 
843 
761 
734 
800 
817 
801 


9,616 


855 
878 
938 
688 
774 
796 
895 
794 
804 
896 
750 
740 


9,808 


Hardware, home fur- 
nishings and other 
retail stores group 
Groupe de quincail- 
leries, de magasins 
de meubles et de 
tous les autres ma- 
gasins de détail 


2,692 
2,937 
3,571 
3,969 
3,730 
4,621 
4,030 
4,089 
4,373 
4,008 
4,210 
5,425 


47,655 


3,129 
3,418 
3,927 
4,180 
4,402 
4,647 
4,601 
4,446 
4,431 
4,723 
4,977 
6,050 


52,931 


3,846 
3,776 
4,016 
4,257 
4,626 
4,40 
4,601 
4,586 
3,787 
4,380 
4,188 
6,226 


52,829 


= Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir 


(2) Percentage changes shown are over-the-year changes. — Les pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 


Total 
all stores 


Total, 
ensemble 
des magasins 


13,735 
14,464 
18, 587 
16,969 
17,381 
20,659 
17,796 
17,393 
20,197 
18,254 
17,939 
23,498 


216,872 


16,297 
16,026 
20,960 
18,373 
19,855 
21,944 
19,926 
19,407 
21,897 
20,949 
21,285 
26,274 


243,193 


18,166 
17,679 
20,655 
19,743 
21,317 
21,968 
19,419 
20,387 
21,434 
21,331 
20,042 
2 PST 


249, 378 


Per cent(2) 
change 


Variation(2) 
procentuelle 


. ae a 
JA ca) 9, OO Niet 


’ ee we AM aiid 


Appendices Appendices 


Appendix I 


DEFINITIONS 


"Retail Trade", for the purpose of this 
report, is defined as "the aggregate sales 
made through retail locations (outlets)". 


A "retail location", as defined by Sta- 
tistics Canada, is a "business location 
(usually a store) in which the principal 
activity is the sale of merchandise and 
related services to the general public, for 
household or personal consumption". Retail 
trade estimates do not include any form of 
direct selling which bypasses the retail 
store, e.g., direct door-to-door selling; 
sales made through automatic vending ma- 
chines; sales of newspapers or magazines 
sold directly by printers or publishers; and 
sales made by book and record clubs. The 
only exception is the mail-order and cata- 
logue sales activities of department store 
businesses, which have been classified to 
the "general merchandise store" category. 
In addition, retail trade excludes: retail 
sales through ancillary units, e.g., ware- 
houses, head offices, etc.; sales of 
contractors whose major activity is not 
retailing; and retail transactions between 
individuals. 


Total net sales include sales of new and 
used merchandise and receipts from repairs, 
equipment rental, food serving and other 
service activities, less returns, adjust- 
ments and discounts. Total net sales also 
include: trade-in allowances, commissions 
earned from sales of goods owned by others, 
proprietor's withdrawals of goods for per- 
sonal use (at retail) and the sales and 
receipts of concessionnaires operating with- 
in the outlet. Non-operating revenues, bad 
debts recovered and sales taxes collected 
for remittance to a government agency are 
excluded. 


Appendice I 


DEFINITIONS 


"Commerce de détail" signifie, pour les 
besoins de la présente publication, "l'ensemble 
des ventes faites par des points de vente au 
détail". 


Un "point de vente au détail", suivant la dé- 
finition de Statistique Canada, est un local 
d'affaires (habituellement un magasin) dont 1'ac- 
tivité principale est la vente de marchandises et 
de services connexes au grand public pour la con- 
sommation ménagére ou personnelle. Les estima- 
tions relatives au commerce de détail ne prennent 
pas en compte les ventes directes, c'est-a-dire 
les ventes qui ne sont pas faites par l'intermé- 
diaire d'un point de vente au détail, par exemple 
les ventes directes par démarchage, les ventes 
par distributeur automatique, les ventes de jour- 
naux ou de revues faites directement par les 
imprimeurs et éditeurs, et les ventes faites par 
les cercles du livre et les clubs de disques. Il 
n'y a qu'une exception: les ventes des grands 
magasins faites par la poste ou par catalogue, 
qui sont classées dans la catégorie des "magasins 
de marchandises diverses". En outre, le commerce 
de détail ne comprend pas les ventes au détail 
des unités auxiliaires, par exemple, entrepdts, 
sieges sociaux, etc., ni les ventes des entrepre- 
neurs dont l'activité principale ne reléve pas du 
commerce de détail, ni les opérations de détail 
entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les ven- 
tes de marchandises neuves et usagées et des 
recettes provenant de réparations, de locations 
de matériel de la vente de repas et d'autres 
activités de services, moins la valeur des ren- 
dus, les ajustements et les rabais. Les ventes 
totales nettes comprennent également; la valeur 
des reprises, les commissions sur la vente de 
marchandises appartenant a autrui et la valeur 
(au détail) des marchandises prélevées par le 
propriétaire pour son usage personnel et les ven- 
tes et recettes des concessions exploitées dans 
les points de ventes. On ne prend pas en compte 
les recettes hors exploitation, les recouvrements 
de mauvaises créances et les taxes de vente per- 
Gues pour le compte d'un organisme public. 


CLASSIF ICATION 


Kind of Business(1) 


Estimates of retail trade are stratified 
by region and by kind-of-business groupings 
which are based on the Standard Industrial 
Classifications and the retail kind-of-busi- 
ness categories employed in the 1966 Census 
of Merchandising and Services. Since the 
monthly retail trade survey is a "location" 
survey, as noted above, each individual 
(retail) location of a firm is assigned a 
kind-of-business code based on its major 
activity (or type of commodities sold). 


In this report, retail trade is strati- 
fied into 27 major kind-of-business qroup- 


ings plus a miscellaneous category. In 
order to increase the usefulness of these 
statistics, the composition of each kind- 


of-business qroup is described at the end of 
the report. 


Kind of Organization 


The retail trade estimates, in addition 
to being stratified by kind-of-business 
groupings, are also broken down into chain 
and independent components. Firms are clas- 
sified to the chain store component based on 
the following definition: 


Chain store organization "an organization 
operating four or more retail outlets in the 
same kind of business, under the same legal 
ownership". 


_ Any firm not meeting the above definition 
is automatically classifed as an "indepen- 
dent" organization, the only exception being 
"department stores" which are classified in 
their entirety to the chain component. 


(1) For a detailed definition of each kind 
of business, see Retail Trade Historical 
Statistics, 1972-1979, Catalogue 63-538. 
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CLASSIF ICATION 


Genre de commerce(1) 


Les estimations relatives au commerce de dé- 
tail sont stratifiées par région et par groupe de 
genre de commerce. Ces groupes sont fondés sur la 
Classification des activités économiques et les 
catégories de genre de commerce de détail qui ont 
été utilisées lors du recensement du commerce et 
des services de 1966. Etant donné que 1l'enquéte 
mensuelle du commerce de détail est axée sur les 
points de vente comme on l'a indiqué ci-dessus, 
chaque point de vente au détail d'une entreprise 
se voit attribuer un code "genre de commerce" 
d'aprés son activité principale (ou le genre de 
marchandises vendues). 


Dans la présente publication, le commerce de 
détail est stratifié selon 27 grands groupes de 
genre de commerce, outre la catégorie "Marchands 
divers". Pour rendre ces statistiques plus uti- 
les, mous décrivons la composition de chaque 
groupe de genre de commerce a la fin de la publi- 
cation. 


Type d'entreprise 


En plus d'étre stratifiées selon le genre de 
commerce, les estimations relatives au commerce 
de détail sont ventilées entre magasins @ succur- 
sales et magasins indépendants. Les entreprises 
qui répondent @ la définition suivante sont clas- 
sées dans la catégorie des magasins @ succur- 
sales: 


Magasins &4 succursales "entreprise exploitant 
au moins quatre points de vente au détail dans un 
méme genre de commerce, sous une méme apparte- 
nance juridique". 


Toute entreprise dont le schéma de structure 
ne concorde pas avec la définition ci-dessus est 
classée automatiquement dans la catégorie des 
magasins indépendants, la seule exception étant 
les "grands magasins" qui sont portés en totalité 
dans la catégorie des magasins @ succursales. 


(1) Pour une définition compléte de chaque genre 
de commerce, consulter la publication Com- 
merce de détail statistiques historiques 
1972-1979, n° 63-538 au catalogue. 


Appendix II 
METHODOLOGY 


Retail trade estimates are derived from a 
survey of Canadian "retail locations". Busi- 
nesses are first classified to the retail 
sector on the basis of "census value 
added",(2) which is defined in retail trade 
as the difference between sales and the pur- 
chase price of the goods sold in a particu- 
lar period. Companies which fall into the 
retail sector are then further classified to 
specific categories of business (using the 
three-digit 1960 Standard Industrial Classi- 
fication code) on the basis of "major acti- 
vity" - the proportion of sales accounted 
for by each kind of business or by each type 
of commodity sold. 


The next step in the classification pro- 
cedure is to survey those businesses. se- 
lected for the sample in order to obtain 
information on the number and activity of 
locations operated. Such information is 
required not only to determine if individual 
businesses, particularly multi-location bu- 
Ssinesses, qualify for treatment as "chains" 
(see definition Appendix I) but also to 
isolate retail locations from non-retail and 
make possible a more precise classification 
of each to one of more than 90 "kinds of 
business", which are subsequently grouped 
into 28 trade groups for purposes of publi- 
cation. 


Because this is a location-oriented sur- 
vey, the scope of coverage is extended to 
include retail locations operated by non- 
retailing businesses. When it is determined 
that a manufacturer (for example) operates 
one or more retail locations, the same 
treatment is given as outlined above. Retail 
locations can be operated by businesses 
whose principal activity is manufacturing, 
wholesaling, government, construction, etc. 


The design of the survey provides the 
facility to revise the monthly estimates to 
account for late responses. Each month the 
publication will contain preliminary esti- 
mates for the current month and revised 
estimates for the preceding month. 


The monthly retail trade estimates con- 
tained in this report are produced by means 
of a sample survey using methodology which 


(2) For additional information, see the 1970 
Standard Industrial Classification 
Manual, Catalogue 12-501E, Pages 9-11. 


Appendice II 
ME THODOLOGIE 


les estimations du commerce de détail sont 
tirées d'une enquéte sur les "points de vente" au 
détail au Canada. Les entreprises sont d'abord 
classées dans le secteur du commerce de détail 
d'aprés la "valeur ajoutée recensée"(2), qui 
représente dans ce secteur, la différence entre 
le prix de vente et le prix d'achat des biens 
vendus pendant une période déterminée. Les socié- 
tés qui appartiennent au commerce de détail sont 
ensuite classées dans des catégories précises 
d'activités (code 4 trois chiffres de la Classi- 
fication des activités économiques de 1960) 
d'aprés la "principale activité", c'est-a-dire 
d'aprés la proportion des ventes dont rend compte 
chaque genre de commerce ou chaque type de mar- 
chandises vendues. 


L'étape suivante du travail de classification 
consiste a faire un relevé des entreprises échan- 
tillonnées dans le but d'obtenir des renseigne- 
ments sur le nombre de points de vente et leur 
activité. De tels renseignements servent non 
seulement a déterminer si des entreprises parti- 
culiéres, notamment les entreprises a points de 
vente multiples, peuvent étre considérées comme 
des "magasins & succursales" (voir définition 
Appendice I), mais aussi & distinguer les points 
de vente au détail des autres types de points de 
vente et d'ainsi assurer un classement plus pré- 
cis de chacun d'eux parmi plus de 90 genres de 
commerce. Subséquemment, ces genres de commerce 
sont agrégés en 28 groupes pour fins de publica- 
tion. 


L'enquéte étant axée sur les points de vente, 
le champ d'enquéte a été étendu aux points de 
vente au détail exploités par des entreprises 
autres que des magasins de détail. Lorsqu'on a 
établi, par exemple, qu'un fabriquant exploite un 
ou plusieurs locaux de vente au détail, on pro- 
céde de la méme fagon qu'indiquée ci-dessus. Des 
locaux de vente au détail peuvent étre exploités 
par des entreprises dont l'activité principale 
est la fabrication, le commerce de gros, 1'admi- 
nistration publique, la construction, etc. 


Le systéme supportant l'enquéte permet la 
révision des estimations mensuelles afin de tenir 
compte des réponses tardives. La publication 
mensuelle fournira done des données provisoires 
pour le mois en cours et des données révisées 
pour le mois précédent. 


On établit les estimations mensuelles rela- 
tives au commerce de détail que renferme la pré- 
sente publication au moyen d'une enquéte par 


(2) Pour de plus amples renseignements, voir le 
manuel de la Classification des activités 
économiques, 1970, n° 12-501F au catalogue, 
pages 9-11. 


differs substantially from that used for the 
estimates published to the end of 1974. 


The new methodology was primarily devel- 
oped because, after 1969, there was no ade- 
quate source of information available to 
update the independent portion of the old 
sample to account for firms coming into ex- 
istence (births) and/or going out of busi- 
ness (deaths). The levels established by the 
new sample indicate there was a downward 
bias in the old sample which had grown to 
about 4% in 1974. Even so, the monthly 
trends are relatively consistent between the 
old and new samples. 


Sample 


A Revenue Canada (Taxation) list, supple- 
mented by chain and department store lists 
and an area file list, comprises the uni- 
verse for this survey. A sample of approxi- 
mately 16,000 independent firms, stratified 
by region(3) and by the Standard Industrial 
Classification code has been selected from 
this universe and surveyed in order to 
verify the kind of business of each firm. 
Estimates are then produced monthly, stra- 
tified by trade group and region. 


The method used for the estimation of 
total retail sales is one in which each 
sampled unit's reported data is inflated to 
universe levels by multiplying the reported 
data of the sampled unit by the inverse of 
the probability of selection for the unit. 
For firms which do not respond on time(4) in 
a particular month, an estimate is imputed 
using a statistical technique which employs 
a number of components such as: cell aver- 
ages, last month's sales, other trends, 
etc. Consequently each firm in the sample 
must have an individual estimate of sales. 


The results of the survey are not linked 
to census results. Instead, the estimates 
derived in the course of the survey will be 
compared with census data in order to deter- 
mine the cause of any differences which may 
be found to exist between the two levels. 
Based on these findings, revisions will then 
be made to compensate for any errors or 
discrepancies discovered (such as in coding 
of firms to erroneous kinds of business 


codes, over-estimation in particular cells, 
etc.). 


(G3) The metropolitan areas of Montréal, 
Toronto, Winnipeg and Vancouver are 
census metropolitan areas as defined by 
the 1971 Census. 

(4) Late responses are 
estimates. 


included in revised 
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sondage dont la méthodologie différe sensiblement 
de celle utilisée pour les estimations qui ont 
paru jusqu'a la fin de 1974. 


Cette nouvelle méthodologie fut principalement 
mise en application parce qu'il n'existait plus 
de source adéquate de renseignements disponibles, 
aprés 1969, pour mettre a jour la partie indépen- 
dante de l'ancien échantillon pour tenir compte 
des nouvelles entreprises (créations) et (ou) de 
celles qui fermaient leurs portes (dispari- 
tions). Le niveau des ventes déterminé par le 
nouvel échantillon démontre qu'il y avait un 
certain degré de sous-estimation, laquelle sous- 
estimation avait atteint 4% en 1974. Néanmoins 
les tendances mensuelles mesurées par _ 1l'ancien 
ainsi que par le nouvel échantillon sont passa- 
blement similaires. 


Echantillon 


La liste de Revenu Canada (Impét) a été com- 
plétée par la liste des magasins a succursales 
ainsi que des grands magasins et par une liste de 
fichier aréolaire pour reconstituer l'univers de 
cette enquéte. Un échantillon d'environ 16,000 
entreprises indépendantes, stratifié par ré- 
gion(3) et selon le schéma de codage de la Clas- 
sification des activités économiques, a été 
prélevé sur cet univers et a fait l'objet d'une 
enquéte en vue de déterminer le genre d'activité 
de chaque entreprise. Des estimations’ sont 
ensuite établies tous les mois et stratifiées 
selon le groupe de commerce et la région. 


La méthode d'estimation des ventes totales au 
détail consiste & gonfler les données déclarées 
par chaque unité échantillonnée aux dimensions de 
l'univers en multipliant les données de 1l'unité 
par l'inverse de la probabilité de choix de 
l'unité. Dans le cas des entreprises non décla- 
rantes & temps(4) un mois donné, on procéde & une 
imputation @ l'aide d'une méthode statistique qui 
fait intervenir divers éléments comme les moyen- 
nes de cellule, les ventes du dernier mois, 
d'autres tendances, etc. Ainsi, 11 doit y avoir 
une estimation des ventes pour chaque entreprise 


échantillonnée. 


Les résultats de l'enquéte ne sont pas raccor- 
dés @ ceux du recensement. Une étude comparative 
entre les estimations obtenues dans le cadre de 
cette enquéte ainsi que celles obtenues lors d'un 
recensement sera effectuée afin de déterminer la 
cause de tout écart entre les deux niveaux, ce 
qui nous permettra de rectifier les statistiques 
et de compenser les erreurs ou les divergences 
relevées (comme un classement erroné selon le 
genre de commerce, une surestimation dans des 
cellules particuliéres, etc.). 


(3) Les zones métropolitaines de Montréal, de 
Toronto, de Winnipeg et de Vancouver corres- 
pondent aux zones métropolitaines du recense- 
ment de 1971. 

(4) Les déclarations tardives sont toujours con- 
sidérées dans le calcul des estimations révi- 
sées. 


Appendix III 
COMPONENTS OF THE SURVEY UNIVERSE 


The universe used for this survey is com- 
posed of two basic parts: a master file list 
(including chain and department store compo- 
nents) and an area file list. These compo- 
nents provide an adequate representation of 
the retail trade universe. 


The Survey Master File 


The survey master file is based on a 
series of profiles developed from the retail 
store portion of the Revenue Canada (Taxa- 
tion) master file and is stratified by 
region and by Standard Industrial Classifi- 
cation code. This component is a list of all 
retail businesses having a payroll deduction 
account number (i.e., having employees for 
whom payroll deductions are made). It is 
updated monthly for new firms coming into 
business, for firms going out of business 
and, in the case of existing firms, for any 
changes in name, address or nature (kind) of 
business. These updates originate from both 
Revenue Canada (Taxation) and from Statis- 
tics Canada survey sources. As these updates 
are received, firms going out of business 
are dropped from the sample and a sample of 
births is selected from among new firms 
which have gone into business, thus provid- 
ing a monthly birth/death adjustment. 


Records on the survey master file are 
sampled using a given probability of selec- 
tion determined by geographical location, 
Standard Industrial Classification code and 
cell size. To create the original sample 
file, the complete survey master file was 
sampled. Since that time, only the births 
have been sampled each month. 


Chain and Department Store Component 


The chain and department store list is a 
sub-set of the survey master file compo- 
nent. The businesses on this list are those 
which have been identified (from Statistics 
Canada sources) as chains or department 
stores and which have been sampled with cer- 
tainty (i.e., each business is surveyed). 
This component, as well as being updated 
monthly using Revenue Canada information, is 


Appendice III 
ELEMENTS DE L'UNIVERS DE L'ENQUETE 


L'univers de l'enquéte comprend deux éléments 
fondamentaux: une liste de fichier principal (y 
compris les éléments magasins & succursales et 
grands magasins) et une liste de fichier aréo- 
laire. Ces éléments représentent de maniére adé- 
quate l'univers du commerce de détail. 


Fichier principal de 1'enquéte 


le fichier principal de l'enquéte du commerce 
de vente au détail est fondé sur une série de 
profils tirés de la fraction du fichier principal 
de Revenu Canada (Impét) se rapportant aux com- 
merces de vente au détail et est stratifié par 
région et selon le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques. Cet élément 
du fichier est une liste de toutes les entrepri- 
ses de vente au détail qui ont un numéro de 
compte de retenues sur la paye (entreprises ayant 
des salariés a l'égard desquels des déductions 
sont faites aux fins de l'impdt). Cette liste est 
mise a jour tous les mois; il s'agit de prendre 
en compte la création de nouvelles entreprises, 
la disparition d'entreprises et dans le cas 
d'entreprises existantes, tous les changements de 
nom, d'adresse ou de genre de commerce. Ces mises 
a jour s'appuient sur des enquétes de Revenu 
Canada (Impét) et de Statistique Canada. Dés que 
l'on dispose de ces mises a jour, les entreprises 
qui cessent toute activité sont éliminées de 
l'échantillon et un échantillon de créations est 
prélevé sur les nouvelles entreprises, ce qui 
permet un ajustement mensuel en fonction des 
créations et des disparitions. 


Des enregistrements du fichier principal de 
l'enquéte sont échantillonnés d'apres une proba- 
bilité donnée de sélection déterminée par le lieu 
d'exploitation, le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques et la taille 
des cellules. Lors de la constitution du fichier 
de l'échantillon initial, la sélection a porté 
sur tout le fichier principal de l'enquéte. 
Depuis lors, seules les créations ont fait 
l'objet d'un échantillonnage tous les mois. 


Elément magasins & succursales et grands magasins 


La liste des magasins &a succursales et des 
grands magasins constitue un sous-ensemble de 
1'élément fichier principal de l'enquéte. Les 
établissements commerciaux figurant sur cette 
liste sont ceux qui ont été identifiés (d'aprés 
les documents de Statistique Canada) comme maga- 
sins & succursales et grands magasins et qui ont 
été échantillonnés avec certitude (chaque entre- 
prise fait partie de l'échantillon). Cet élément, 


also updated annually. The annual updates 
are based primarily on returns obtained in 
the course of the Annual Chain and Depart- 
ment Store Survey, as well as on information 
derived from other sources such as trade 
magazines, etc. 


Area File Component 


The purpose of the area file, essen- 
tially, is to supplement the sample frame. 
This additional input has two uses: 


to provide an estimate for firms which do 
not appear on the survey master file Gt sens 
having no employees for whom tax deductions 
are made); 


to compensate for the time lag involved in 
obtaining a birth adjustment through the 
survey master file. 


The area file was derived by selecting a 
number of areas in Canada (as defined by the 
Labour Force Survey), covering all regions 
with the exception of the Yukon and North- 
west Territories. To create the area file 
portion of the sample frame, the selected 
areas were completely enumerated by field 
representatives and an area file composed of 
all businesses in the selected areas was 
created. This file was then matched aqainst 
the survey master file to determine which 
firms were present on both files. For those 
firms which appeared on both files, the uni- 
verse was represented by the sample of firms 
derived from the survey master file. All 
unmatched firms (on the area file) auto- 
matically became part of the sample file. 
Every month since the original enumeration, 
one twelfth of the selected areas have been 
completely re-enumerated in order to locate 
any new firms which may have come into exis- 
tence during the preceding year. These new 
firms are then matched against the entire 
survey master file. Similarly, all new 
businesses which have been added to the sur- 
vey master file from the Revenue Canada 
(Taxation) updates are matched each month 
against the entire area file. Once it has 
been determined that firms are on both 
files, they are removed from the area file 
and given a chance of selection on the 
survey master file. The remaining unmatched 


firms on the area file are included in the 
sample. 
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qui est mis & jour tous les mois d'aprés les 
données de Revenu Canada, fait également l'objet 
d'une mise a jour annuelle. Ces derniéres mises a 
jour sont fondées principalement sur les décla- 
rations obtenues dans le cadre de l'enquéte an- 
nuelle sur les magasins &a succursales et les 
grands magasins, ainsi que sur des renseignements 
puisés a d'autres sources comme les revues por- 
tant sur le commerce, etc. 


Elément fichier géographique (aréolaire) 


Le but premier du fichier géographique est de 
compléter la base de l'échantillon. Cet élément 
supplémentaire permet: 


d'établir une estimation visant les entreprises 
qui ne figurent pas dans le fichier principal de 
l'enquéte (entreprises ne comptant aucun salarié 
pour lequel on procéde a des déductions aux fins 
de l'impét); 


de compenser le "retard" d'obtention des ajuste- 
ments en fonction des créations au moyen du 
fichier principal de l'enquéte. 


On a constitué le fichier géographique en 
choisissant un certain nombre de secteurs géogra- 
phiques au Canada (& l'aide de données de 1l'en- 
quéte sur la population active) de fagon & 
couvrir tout le territoire canadien &a l'exception 
du Yukon et des Territoires du Nord-Ouest. Les 
secteurs choisis ont ensuite été entiérement 
dénombrés par des représentants régionaux et on a 
ainsi obtenu un fichier géographique comprenant 
tous les établissements commerciaux de ces sec- 
teurs. On a comparé ce fichier au fichier princi- 
pal de l'enquéte pour déterminer quelles entre- 
prises figuraient dans les deux fichiers. Pour ce 
qui est de ces entreprises, l'univers a été re- 
présenté par l'échantillon d'entreprises prélevé 
sur le fichier principal de l'enquéte. Toutes les 
entreprises sans pendant (dans le fichier aréo- 
laire) ont été automatiquement incorporées au 
Fichier de l'échantillon. Tous les mois depuis le 
premier dénombrement, un douziéme des régions 
choisies a fait l'objet d'un autre dénombrement 
complet visant a déterminer quelles nouvelles 
entreprises ont vu le jour au cours de l'année 
précédente. Ces nouvelles entreprises sont 
ensuite réappariées avec le fichier principal de 
l'enquéte. De la méme facgon toutes les nouvelles 
entreprises ajoutées au fichier principal de 
l'enquéte au moyen de mises & jour tirées du 
fichier de Revenu Canada (Impét) sont réappariées 
chaque mois avec le fichier géographique. Les 
entreprises pour lesquelles on a trouvé un 
pendant au cours des deux processus de comparai- 
son précédemment décrits sont radiées du fichier 
géographique et demeurent sur le fichier princi- 
pal de l'enquéte ott elles ont une probabilité 
d'étre choisies. Le reste des entreprises du 
fichier géographique pour lesquelles on n'a pas 
trouvé un pendant sont inclus dans 1'échantillon. 


Appendix IV 


DATA RELIABILITY 


The statistics in this publication are 
estimates derived from a sample survey and, 
as such, can be subject to errors. The fol- 
lowing material is provided to assist the 
reader in the interpretation of the esti- 
mates published. 


Sampling and Non-sampling Errors 


Estimates derived from a sample survey 
are subject to a number of kinds of errors. 
These errors can be broken down into two 
major types: sampling and non-sampling. 


Sampling Errors 


Sampling errors are present because ob- 
servations are made only on a sample and not 
on the entire population. The sampling 
error depends on factors such as the size of 
the sample, variability in the population, 
sampling design and method of estimation. 
For example, for a given sample size, the 
sampling error will depend on the stratifi- 
cation procedure employed, allocation of the 
sample, choice of the sampling units and 
method of selection. (Further, even for the 
same sampling desiaqn, we can make different 
calculations to arrive at the most efficient 
estimation procedure.) 


In sample surveys, since inference is 
made about the entire population covered by 
the survey on the basis of data obtained 
from only a part of the population, the re- 
sults are likely to be different than if a 
complete census was taken under the same 
general survey conditions. The most impor- 
tant feature of probability sampling is that 
the sampling error can be measured from the 
sample itself. 


Non-sampling Errors 


These errors are present whether a sample 
or a complete census of the population is 
taken. Non-sampling errors can be attributed 
to one or more of the following sources: 


Coverage error. This error can result from 
incomplete listing and inadequate coverage 
of the population of interest. 


Appendice IV 
FIABILITE DES DONNEES 


Ce bulletin présente des estimations fondées 
sur une enquéte par échantillonnage qui risquent, 
par conséquent, d'étre entachées d'erreurs. La 
section qui suit vise a faciliter, pour le lec- 
teur, l'interprétation des estimations qui sont 
publiées. 


Erreurs d'échantillonnage et autres erreurs 


Les estimations établies sur la base d'une 
enquéte par échantillonnage sont sujettes a 
différents types d'erreurs. On les regroupe en 
deux grandes catégories: les erreurs qui sont 
dues a l'échantillonnage et celles qui ne le sont 
pas. 


Erreurs d'échantillonnage 


Ce genre d'erreur existe parce que les obser- 
vations portent uniquement sur un échantillon, et 
non sur l'ensemble de la population. L'erreur 
dépend de facteurs tels que la taille de 1'échan- 
tillon, la variabilité de la population, le plan 
de sondage et la méthode d'estimation. Pour une 
taille donnée d'échantillon, par exemple, l'er- 
reur d'échantillonnage sera fonction de la mé- 
thode de stratification adoptée, de l'attribution 
de l'échantillon, du choix des unités sondées et 
de la méthode de sélection. (On peut méme, dans 
le cadre d'un seul plan de sondage, effectuer 
plusieurs calculs pour arriver a la méthode 
d'estimation la plus efficace.) 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage, 
on tire des conclusions sur l'ensemble d'une po- 
pulation @ partir des données concernant une 
partie seulement, les résultats seront probable- 
ment différents de ceux qu'on aurait obtenus en 
recensant toute la population dans les mémes 
conditions. La principale caractéristique des 
sondages probabilistes, c'est que 1l'erreur 
d'échantillonnage peut étre directement mesurée a 
partir de l'échantillon. 
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Erreurs non liées & 1'échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les recen- 
sements que dans les enquétes par échantillon- 
nage. Elles sont dues @ un ou plusieurs facteurs 
parmi les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur peut 
résulter d'un listage incomplet et d'une couver- 
ture insuffisante de la population visée. 


Data response error. [his error may be due 
to questionnaire design and the character- 
istics of the question, inability or un- 
willingness of the respondent to provide 
correct. information, misinterpretation of 
the questions because of definitional diffi- 
culties and different tendencies of differ- 
ent interviewers in explaining questions or 
interpreting responses. 


Non-response error. Some respondents may 
refuse to answer questions, some may be 
unable to respond, while others may be too 
late in responding. Data for the non- 
responding units can be imputed using the 
data from responding units or some earlier 
data on the non-responding units if avail- 
able. The extent of error due to imputation 
is usually unknown and is very much depen- 
dent on any characteristic differences 
between the respondent group and the non- 
respondent ‘group in the survey. This error 
generally decreases with increases in the 
response rate and attempts are therefore 
made to obtain as high a response rate as 
possible. 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 


Non-sampling errers are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control at the level at which their 
presence does not impair the use and inter- 
pretation of final results. With regard to 
the estimates of this publication, all at- 
tempts have been made to minimize the non- 
sampling errors; units have been defined in 
a most precise manner and the most up-to- 
date listings have been used; the question- 
naires used in the survey have been care- 
fully designed to minimize different in- 
terpretations (interviewers have been 
instructed to ask the questions as printed 
on the questionnaires); detailed acceptance 
testing has been carried out for the differ- 
ent stages of editing and processing; every 
possible effort has been made to reduce the 


non-response rate as well as the response 
burden. 


Measures of Sampling and Non-samp ling Errors 


Sampling Error Measures 


The sample used in this Survey iS one of 
a large number of all possible samples of 
the same size that could have been selected 
using the same sample design under the same 
general conditions. If it was possible that 
each one of these samples could be surveyed 
under essentially the same conditions, with 
an estimate calculated from each sample, it 


ie 


. 


La réponse. Ici, l'erreur peut étre attribuable a 
la conception du questionnaire et aux caractéris- 
tiques de la question, a l'incapacité ou au refus 
de l'enquété de fournir des renseignements 
exacts, & l'interprétation fautive des questions 
due & des problémes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer @ l'autre, dans 
l'explication des questions ou dans l'interpréta- 
tion des réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapables 
ou encore répondent trop tard. Les données rela- 
tives aux non-répondants peuvent étre imputées a 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
& l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, lorsque celles-ci existent. On ne 
connait généralement pas avec précision 1l'impor- 
tance de l'erreur d'imputation; celle-ci varie 
beaucoup selon les caractéristiques qui distin- 
guent les répondants des non-répondants. Comme ce 
type d'erreur prend habituellement de l'ampleur a 
mesure que diminue le taux de réponse, on s'ef- 
force d'obtenir le meilleur taux de réponse pos- 
sible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors 
des diverses étapes du traitement, telles que le 
codage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation, etc. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées @ 1l'échantillonnage. De plus, il faut les 
cerner @ un niveau ou elles ne nuisent pas a 
l'utilisation ou a l'interprétation des chiffres 
définitifs. Quant aux estimations du présent 
bulletin, tout a été mis en oeuvre afin de mini- 
miser les erreurs non liées a 1'échantillonnage. 
Ainsi, les unités ont été définies avec beaucoup 
de précision, au moyen des listes les plus 4a 
jour; les questionnaires ont été congus avec soin 
afin de réduire au minimum les différentes inter- 
prétations possibles (on a demandé aux inter- 
viewers de poser les questions telles qu'elles 
figurent aux questionnaires); les diverses étapes 
de vérification et de traitement ont fait l'objet 
de contréles d'acceptation détaillés; on n'a 
absolument rien négligé pour que le taux de non- 
réponse et le fardeau de réponse soient faibles. 


Evaluation de l'erreur d'échantillonnage et de 
l*erreur non liée a 1'échantillonnage 


Erreur d'échantil lonnage 


L'échantillon utilisé aux fins de la présente 
enquéte est un des nombreux échantillons de méme 
taille qui auraient pu étre choisis selon le méme 
plan et les mémes conditions. Si chaque échan- 
tillon pouvait faire l'objet d'une enquéte menée 
essentiellement dans les mémes conditions, il 
faudrait s'attendre & ce que l'estimation calcu- 


lée varie d'un échantillon & l'autre. On nomme 


would be expected that the sample estimates 
would differ from each other. The average 


estimate derived from all these possible 
sample estimates is termed the expected 
value. The expected value can also be 
expressed as the value which would be 


obtained if a census enumeration was taken 
under identical conditions of collection and 
processing. An estimate calculated from a 
sample survey is said to be precise if it is 
near the expected value. 


Sample estimates may differ from this 
expected value of the estimates. However, 
since the estimate is based on a probability 
sample, the variability of the sample esti- 
mate with respect to its expected value can 
be measured. The variance of estimate is a 
measure of the precision of the sample esti- 
mate and is defined as the average, over all 
possible samples, of the squared difference 
of the estimate from its expected value. 


Once the sample estimate and the variance 
of the sample estimate are derived, other 
measures of precision can be calculated. For 
example, the standard error, defined as the 
square root of the variance, is a measure of 
the sampling error in the same units as the 
estimate (e.g., dollars). The standard error 
1S a measure of precision in absolute terms. 
The coefficient of variation, defined as the 
standard error divided by the sample esti- 
mate, 1S a measure of precision in relative 
terms. For comparison purposes one may more 
readily compare the sampling error of one 
estimate to the sampling error of another 
estimate through the use of the coefficient 
of variation. 


The measure of sampling error shown in 
this publication under Text Table I, 'Mea- 
sures of Reliability", is the coefficient of 
variation. 


The formula used to calculate the pub- 


lished coefficient of variation in Text 
Table I is: 
CV(X) = SX) 

Le 


Where X = the estimate 
S(X) = the standard deviation of X 


The percentage error (PE) of X will be: 
PE(X) = CV(X) x 100%. 


For example, an estimate X = $8,000,000 with 
a standard deviation S(X) = $400,000 has a 
coefficient of variation of .05 and assuming 
a normal distribution we can say; "the prob- 
ability is approximately 68% that the actual 
percentage error in the $8,000,000 estimate 
is less than 5%". 
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valeur probable l'estimation moyenne obtenue de 
tous les échantillons possibles. Autrement dit, 
la valeur probable est celle qu'on obtiendrait en 
recensant toute la population dans des conditions 
identiques de collecte et de traitement. Une 
estimation calculée & partir d'une enquéte par 
échantillonnage est dite précise lorsqu'elle 
s'approche de la valeur probable. 


Or, les estimations fondées sur un échantillon 
peuvent ne pas correspondre 4 la valeur proba- 
ble. Cependant, comme les estimations proviennent 
d'un échantillon probabiliste, il est possible 
d'en mesurer la variabilité par rapport & leur 
valeur probable. Ainsi, la variance d'une estima- 
tion, qui en mesure la précision, se définit 
comme la moyenne, parmi tous les échantillons 
possibles, des carrés de la différence entre 
l'estimation et la valeur probable. 


Une fois qu'on a calculé l'estimation et sa 
variance, il devient possible de mesurer la pré- 
Cision autrement. Par exemple, l*erreur-type, 
soit la racine carrée de la variance, mesure 
l'erreur d'échantillonnage dans la méme unité que 
l'estimation (en dollars, notamment). Autrement 
dit, l'erreur-type mesure la précision en termes 
absolus. Par contre, le coefficient de variation, 
c'est-a-dire l'erreur-type divisée par l'estima- 
tion, mesure la précision en termes relatifs. 
Ainsi, l'emploi du coefficient de variation 
facilite la comparaison de l'erreur d'échantil- 
lonnage de deux estimations. 


C'est le coefficient de variation qui sert a 
évaluer l'erreur d'échantillonnage au tableau 
explicatif I "Mesure de la fiabilité". 


Voici la formule utilisée pour calculer les 
coefficients de variation du tableau explicatif 
iis 


CWO) = SCO 
.G 


dans laquelle X est l'estimation 
S(X) est l'écart-type de X 


L'erreur de X en pourcentage (PE) correspondra a: 
HEC) 2 CUO) se 10D) Be 


Par exemple, le coefficient de variation d'une 
estimation X = $8,000,000 ot l'écart-type S(X) 
atteint $400,000 correspond & .05; si l'on sup- 
pose une distribution normale, on peut affirmer 
qu'il existe une probabilité d'environ 68% que 
l'estimation de $8,000,000 comporte un pourcen- 
tage réel d'erreur inférieur @a 5%. 


TEXT TABLE I. Measures of Reliability, 
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by Kind of Business and by Region, December 1986 Preliminary, November 1986 Revised 


a 


Response rate 
Taux de réponse 


nn 


Chain stores Independent stores 


Magasins 4 succursales Magasins indépendants 


0's. el 


Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Estimation 
préliminaire révisée préliminaire révisée 


Kind of business: 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery, confectionery and sundries stores 
All other food stores 


Department stores 
General merchandise stores 
General stores 


Variety stores 
Motor vehicle dealers 
Used car dealers 


Service stations 
Garages 
Automotive parts and accessories stores 


Men's clothing stores 
Women's clothing stores 
Family clothing stores 


Specialty shoe stores 
Family shoe stores 
Hardware stores 


Household furniture stores 
Household appliance stores 
Furniture, TV, radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics 
stores 


Book and stationery stores 
Florists 


Jewellery stores 
Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 
All other stores 


TOTAL, ALL STORES 


Regions and selected metropolitan areas 


Newfoundland 

Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 

Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia 
Yukon and Northwest Territories 
Montréal 

Toronto 

Winnipeg 

Vancouver 


per cent - pourcentage 


60.5 1258 76.0 81.5 
si 54.2 67.3 77.0 
73.6 86.7 Gilat 70.9 
98.0 100.0 > = 
62.7 85.1 68.6 80.3 
89.5 94.7 74.1 80.9 
85.0 90.0 78.1 87.7 
44.4 87.5 63.0 82.2 
66.3 75.0 

Do. | 71.3 65.8 76.6 
2 = 66.6 Hidfor 
47.2 55.6 78.8 84.4 
HUG? 82.8 72.8 80.7 
68.9 80.8 69.0 Wn? 
713.9 84.9 Wiad 78.4 
67.9 87.0 80.6 80.3 
65.1 94.7 13.3 79.8 
90.0 100.0 TU Deb) 81.6 
Dae) 67.2 69.5 76.9 
45.4 85.7, 73.6 83.9 
63.0 77.8 78.8 82.8 
56.9 Mod 74.2 81.3 
(y/Re) TD22 68.6 7350 
Doee 60.0 65.3 TB 2 
Ua 84.0 UPA 80.6 
61. Gia: 69.7 77.8 
66.0 80.8 Wboe) 80.2 
61.7 81.5 65.1 74.7 
66.1 81.1 68.5 78.2 
69.2 86.8 66.1 78.0 
Ii 920 63.0 71.4 
Te 84.3 67.4 719.3 
15.2 8755 69.0 81.4 
67.6 82.4 77.0 85.1 
60.3 W252) 66.3 76.3 
ViZe2 88.0 66.0 74.9 
69.7 80.7 67.9 TO 
66.1 18.2 63.9 75.0 
66.8 85.2 65.9 74.9 
Gil SANS) 54.0 66.4 
68.2 85> 74.3 83.3 
58.9 T2729 62.5 Wikia? 
71.0 86.9 65.7 73.7 
66.1 84.4 62.9 731 
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TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la région, décembre 1986 préliminaire, novembre 
1986 révisé 


—_—_—_— .. Xk 


Response fraction Coefficient of 
variation, 
preliminary 


estimate 


Fraction de réponse 


Chain stores Independent stores Coefficient de 


variation, 
Magasins & succursales Magasins indépendants estimation 
préliminaire 
Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Estimation 
préliminaire révisée préliminaire révisée 
NS 
per cent - pourcentage 
Genre de commerce: 
JO 92.8 Gar 85.0 059: fpiceries - Boucheries 1 
47.4 Dike) Ober, 74.7 -051 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
80.7 92.5 67.2 74.7 -018 Tous les autres magasins d'aliments y 
99.8 100.0 - - - Grands magasins 4 
83.9 Sez 78.5 86.4 -041 Magasins de marchandises diverses 5 
96105 98in2 75.4 80.8 -031 Magasins généraux 6 
oS 92,9 84.5 DOs -001 Bazars z 
45.5 95.0 61.6 84.0 nO Concessionnaires d' automobiles 8 
71.6 74.8 -021 Vendeurs d'automobiles d'occasion 9 
62.) 7A 70.8 DEA -036 Stations-service 10 
- 72.6 87.1 -029 Garages 11 
81.3 82.3 85.7 86.3 -012 Magasins de piéces et d'accessoires 12 
d' automobiles 
89.7 95.4 74.7 85.3 -019 Magasins de vétements pour hommes 12 
74.6 84.4 TAO) WibisiZ -021 Magasins de vétements pour dames 14 
90.8 94.4 74.0 WISE -028 Magasins de vétements pour la famille IS 
69.9 84.1 82.8 89.1 -090 Magasins de chaussures spécialisées 16 
66.6 94.6 84.0 89.3 S035) Magasins de chaussures pour la famille 17 
eS) 100.0 78.9 83.2 083 Quincailleries 18 
78.4 85.0 Weil 86.8 -018 Magasins de meubles 12 
Zora 70.7 78.5 Bez Rly Magasins d'appareils ménagers 20 
77.8 82.5 75.8 82.0 -148 Magasins de meubles, téléviseurs, radios 21 
et accessoires 
80.4 84.2 81.0 85.2 -004 Pharmacies, médicaments brevetés et pro- 22 
duits de beauté 
68.0 74.9 WS? 77.4 -011 Librairies et papeteries 725) 
Waes5) et 70.3 75.0 -099 Fleuristes 24 
regi 96.4 81.4 84.7 -087 Bijouteries 2) 
VOoS 68 71.0 79.8 063 Magasins d'articles de sport et d'acces- 26 
soires 
76.8 90 igen 86.3 -068 Magasins d' accessoires personnels 27 
63.0 D2 70.0 81.4 Tous les autres magasins 28 
83.9 91.6 71.0 82.5 -009 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29) 
Régions et certaines zones métropolitaines 
80.9 87.7 VAs ISAS -031 Terre-Neuve 30 
88.1 Doo) BIof Sa55 OMS f le-du-Prince-Edouard 31 
90.9 D5. 74.9 87.0 .021 Nouvelle-fcosse 5y 
89.1 91.6 Ulva 85.4 031 Nouv eau-Br unswick Be 
87.7 ee Wo 85.6 021 Québec 34 
80.0 89.5 67.9 81.5 014 Ontario 39) 
90.1 OZ ei, 66.4 78.5 .018 Manitoba 36 
WS 92.0 70.4 82.8 021 Saskatchewan 3i7/ 
UD le 93.4 65.5 81.2 -008 Alberta 38 
91.6 94.5 70.9 78.4 -028 Colombie-Britannique 39 
98.3 100.0 Dace Wis -041 Yukon et Territoires du Nord-Quest 40 
8959 D8) iron 83.8 025 Montréal 41 
78.5 85.8 65.2 WISP -023 Toronto 42 
89.8 Weil 66.5 82.8 024 Winnipeg 43 
SO ico Cori 76.4 -028 Vancouver 44 


Non-sampling Error Measures 


The exact population value is aimed at or 
desired by both a sample survey as well as a 
census. We say the estimate is accurate if 
it is near this value. Although this value 
is desired, we cannot assume that the exact 
value of every unit in the population or 
sample can be obtained and processed without 
error. Any difference between the expected 
value and the exact population value is 
termed the bias. Systematic biases in the 
data cannot be measured by the probability 
measures of sampling error as _ previously 
described. The accuracy of a survey estimate 
is determined by the joint effect of 
sampling and non-sampling errors. 


One source of non-sampling error is the 
non-response error. To assist users in eval- 
uating these errors two response measures 
are given in Text Table I. The response rate 
is a measure of the proportion of those 
sample units which have responded in time 
for inclusion in the estimates. The response 
fraction, which is a measure of the data 
response rate, is the proportion of the 
sales estimate which is based upon reported 
data. For example, a cell with a sample of 
20 units in which five respond for a partic- 
ular month would have a response rate of 
25%. If these five reporting units repre- 
sented $8 million out of a total estimate of 
$10 million, the response fraction would be 
80%. In cases such as these, the response 
rate alone would tend to underestimate the 
reliability of the estimate and both measu- 
res should be considered since the response 
fraction is more representative of the 
situation. 
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Erreur non liée 4 1'échantillonnage 


L'enquéte par échantillonnage et le recense- 
ment cherchent tous deux a déterminer la valeur 
exacte de l'ensemble. L'estimation est dite pré- 
cise si elle se rapproche de cette valeur. Bien 
qu'il s'agisse d'une valeur souhaitable, 11 n'est 
pas réaliste de supposer que la valeur exacte de 
chaque unité de l'ensemble ou de 1'échantillon 
peut 6tre obtenue et traitée sans erreur. La dif- 
férence entre la valeur probable et la valeur 
exacte de l'ensemble s'appelle le biais. On ne 
peut calculer les biais systématiques des données 
en recourant aux mesures de probabilité de l'er- 
reur d'échantillonnage décrites plus haut. La 
précision d'une estimation est déterminée par 
l'effet conjugé des erreurs d'échantillonnage et 
des erreurs non liées a 1'échantillonnage. 


Une source d'erreur non liées & 1l'échantil- 
lonnage, est l'erreur di &a la non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux mesures de la 
réponse afin d'aider l'utilisateur 4 évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse est la propor- 
tion des unités de 1'échantillon qui ont répondu 
assez t6ét pour 6tre incluses dans 1l'estimation. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-&a-dire la propor- 
tion de l'estimation de Il'échantillon qui est 
fondée sur des données déclarées. Par exemple, le 
taux de réponse d'une cellule comportant un 
échantillon de 20 unités dont cing répondent lors 
d'un mois donné atteindrait 25%. Cependant, si 
les cing unités déclarantes représentent $8 mil- 
lions sur l'estimation globale de $10 millions, 
la fraction de réponse s'éléverait & 80%. Dans un 
tel cas, le taux de réponse aurait, & lui seul, 
tendance a déprécier la fiabilité de 1l'estima- 
tion; il faudrait donc tenir compte des deux 
unités de mesure, puisque la fraction de réponse 
est la plus représentative de la situation. 


Appendix V 


SEASONAL ADJUSTMENT 


Time series contain the elements essen- 
tial to the description, explanation and 
forecasting of the behaviour of an economic 
phenomenon: "They are statistical records of 
the evolution of economic processes through 
time."(5) In using time series to observe 
economic activity, economists and statisti- 
cians have identified four characteristic 
behavioural components: the long-term move- 
ment or trend, the cycle, the seasonal 
variations and the irregular fluctuations. 
These movements are caused by various econo- 
mic, natural or institutional factors. The 
seasonal variations occur periodically on a 
more or less regular basis over the course 
of the year as a result of seasonal changes 
in weather, statutory holidays and other 
events which occur at fairly regular inter- 
vals and thus have a significant impact on 
the rate of economic activity. 


In the interest of accurately interpreting 
the fundamental evolution of an economic 
phenomenon and producing forecasts of super- 
ior quality, Statistics Canada uses’ the 
X-11-ARIMA seasonal adjustment method(6) to 
seasonally adjust its time series. This me- 
thod minimizes the impact of seasonal var- 
iations on the series and essentially con- 
sists of adding one year of estimated raw 
data onto each end of the original series 
before it is seasonally adjusted per se. The 
estimated data are derived from forecasts 
and backcasts using ARIMA (Autoregressive 
Integrated Moving Average) models of the 
Box-Jenkins type. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
uses primarily a ratio-to-moving average me- 
thod to smooth the modified series and ob- 
tain a preliminary estimate of the trend- 
cycle, to calculate the ratios of the origi- 
nal series (fitted) to the estimates of the 
trend-cycle and to estimate the seasonal 
factors from these ratios. The final season- 
al factors are produced only after these op- 
erations have been repeated several times 


(5) "A Note on the Seasonal Adjustment of 
Economic Time Series," Canada Statisti- 
cal Review, August 1974. 

(6) For further information see the X-11- 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, by 
Estella Bee Dagum, Statistics Canada, 
Catalogue 12-564E, Occasional. 


Appendice V 
DESAISONNAL ISAT ION 


Les séries temporelles ou chronologiques com- 
portent les éléments essentiels & la description, 
l'explication et la prévision du comportement 
d'un phénoméne économique. "Ce sont des dossiers 
statistiques de 1'évolution des processus écono- 
miques dans le temps"(5). L'observation par les 
économistes et les statisticiens de l'activité 
économique & l'aide des séries temporelles a donc 
permis de distinguer quatre composantes principa- 
les du comportement des séries temporelles: la 
tendance €& long terme ou trend, le mouvement 
cyclique, les variations saisonnieres et les 
fluctuations irréguliéres ou accidentelles. Ces 
mouvements sont causés par différents facteurs, 
soit économiques, naturels ou institutionnels. 
Les variations saisonnieéres sont les fluctuations 
périodiques plus ou moins réguliéres qui se pro- 
duisent au cours d'une année en raison du cycle 
météorologique normal, des congés fixes et d'au- 
tres événements qui se répétent & intervalles 
avec une certaine régularité pour influencer de 
fagon significative le taux d'activité. 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phénomene économi- 
que et de produire une meilleure prédiction, Sta- 
tistique Canada rajuste les séries temporelles au 
moyen de la méthode de désaisonnalisation X-11- 
ARMMI(6) afin de justement minimiser l'impact des 
variations saisonnieres sur les séries. Cette 
technique consiste essentiellement a ajouter les 
estimations d'une année de données brutes a cha- 
cunes des deux extrémités de la série initiale 
avant de procéder a la désaisonnalisation propre- 
ment dite. Les données estimatives proviennent 
d'extrapolations prospectives et rétrospectives 
réalisées par des modéles ARMMI (modéles autoré- 
gressif & moyennes mobiles intégrées) du type 
Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel a la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
modifiée et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, calculer les rapports de la 
série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle, et estimer les facteurs saison- 
niers &@ partir de ces dits rapports. Les facteurs 
saisonniers définitifs ne sont produits que lors- 
que ces opérations ont été exécutées a plusieurs 


(5) La désaisonnalisation des séries temporelles 
économiques: quelques remarques; tiré @ part 
de la Revue statistique du Canada, aoit 1974. 

(6) Pour de plus amples informations voir La 
méthode de désaisonnalisation X-11-ARMMI, 
par Estella Bee Dagum, Statistique Canada, 
n° 12-564F au catalogue, hors série. 


(see Table 27). These procedures, used to 
determine the seasonal factors necessary to 
calculate the final seasonally adjusted 
data, are, executed every month. This per- 
mits the updating each month of the refer- 
ence series from which are derived the final 
estimations of the seasonal factors with the 
current month's unadjusted data as well as 
the previous month's revised unadjusted 
data. 


While seasonal adjustment permits a bet- 
ter understanding of the underlying trend- 
cycle of a series, the seasonally-adjusted 
series still contains an irregular compon- 
ent. Slight month-to-month variations in the 
seasonally adjusted series may be simple 
irregular movements; to get a better idea of 
the underlying trend, users should examine 
several months of the seasonally adjusted 
series. 


To assist the user, the Months of Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided (see 
Table 27). The MCD is the shortest monthly 
span for which a certain ratio becomes and 
remains less than one, that is, the ratio 
for which the absolute average percentage 
change of the trend-cycle of the seasonally 
adjusted series becomes greater than the 
absolute average percentage change of the 
irregular component. The MCD can be inter- 
preted as the number of months over which a 
change in the seasonally adjusted series 
must move in a given direction before one 
can be reasonably certain that the trend- 
cycle of that series also has moved in the 
Given direction. Clearly, small MCD's are 
desirable and indicative of a smooth ser- 
ies. Applying a moving average to the 
seasonally adjusted data of MCD length tends 
to smooth irregular movements which may 
obscure the underlying trend-cycle. The MCD 
moving average provides a method of reducing 
all types of series to approximately the 
same deqree of smoothness whatever the size 
of the irregular component in the original 
series. 


Commencing with March 
seasonally 


1984, the Canada 
adjusted total is now derived 
"indirectly" by the summation of the 28 
individually seasonally adjusted kinds of 
business. Previously, this total was derived 
by seasonally adjusting the Canada total raw 


data "directly".(7) Also in March 1984, the 


end-point seasonal adjustment method was 
adopted. For the period March 1983 to 
February 1984, a modified version of the 
"end-point seasonal adjustment" method, 
employing a projected factor for the current 
(7) Refer to: Lothian, J. and Morry, M. 
(1977): The problem of Aqgreqgation; 
Direct or Indirect, Ottawa: Seasonal 
Adjustment and Time Series Analysis 


Division, Statistics Canada. 
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reprises (voir tableau 27). Ces étapes détermi- 
nant les facteurs saisonniers nécessaires au cal- 
cul des données désaisonnalisées finales sont 
exécutées & chaque mois. Il nous est done possi- 
ble de mettre & jour mensuellement les séries de 
référence desquelles on dérive les estimations 
finales des facteurs saisonniers, en employant 
les données les plus récentes disponibles qui se 
référent au mois courant et aux données révisées 
du mois précédent. 


Bien que la désaisonnalisation permette de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondammentale 
d'une série, la série désaisonnalisée n'en con- 
tient pas moins une composante irréguliére. De 
légéres variations d'un mois a l'autre dans la 
série désaisonnalisée peuvent n'étre que de 
simples mouvements irréguliers; pour avoir une 
meilleure idée de la tendance fondamentale, les 
utilisateurs doivent donc examiner les séries 
désaisonnalisées d'un certain nombre de mois. 


A cette fin, on retient l'usage des mois a 
dominance cyclique, ou MDC (voir tableau 27). I1 
s'agit du plus petit nombre de mois pour iesquels 
un certain rapport devient et reste inférieur a 
l'unité; autrement dit, c'est la période pendant 
laquelle le taux de variation moyen absolu de la 
tendance-cycle de la série désaisonnalisée est 
supérieur €a celui-de la composante irréguliére. 
Le MDC peut étre considéré comme le nombre de 
mois que doit durer une variation de la série 
désaisonnalisée dans ume direction donnée avant 
qu'on puisse 6tre raisonnablement certain que la 
tendance-cycle de la série évolue dans la méme 
direction. Ainsi, un MDC peu élevé est souhaita- 
ble puisqu'il indique la présence d'une série 
lisse. L'application d'une moyenne mobile aux 
données désaisonnalisées de période égale au MDC, 
tend a lisser les mouvements irréguliers pouvant 
dissimuler la tendance-cycle fondamentale. La 
méthode de la moyenne mobile du MDC permet de 
réduire tous les genres de série & peu pres au 
méme niveau de lissage, quelle que soit la taille 
de la composante irréguliére dans la série ini- 
tiale. 


Depuis mars 1984, le total désaisonnalisé au 
niveau du Canada est dérivé de "fagon indirecte" 
en faisant la somme des 28 genres de commerce dé- 
saisonnalisés séparément au préalable. Aupara- 
vant, ce total était obtenu en désaisonnalisant 
de "facgon directe" les données brutes du total, 
au niveau du Canada(7). De plus, la désaisonnali- 
sation interpolative a été adoptée en mars 1984. 
Pour la période s'échelonnant de mars 1983 a 
février 1984, on a utilisé une version modifiée 
de la désaisonnalisation interpolative, employant 
une prévision du facteur de désaisonnalisation 


(7) Consulter: Lothian, J. et Morry, M. (1977): 
Aggrégation directe ou indirecte, Ottawa, 


Division des séries 
recherche et de 
Canada. 


chronologiques, de la 
l'analyse, Statistiques 


month only, was utilized. Prior to March 
1983, seasonally adjusted data were derived 
on a monthly basis by employing projected 
seasonal factors (forecasted one year in 
advance) calculated once a year. 


Constant Dollar Seasonally Adjusted Esti- 
mates (8) 


Commencing with the March 1986 issue, sea- 
sonally adjusted constant dollar estimates, 
as shown in Table 28, are obtained by de- 
flating the current dollar seasonally ad- 


justed data by an implicit price index 
supplied by the Income and Expenditure 
Accounts Division. Up to February 1986 


issue, the total constant dollar seasonally 
adjusted estimates were derived by employing 
the direct seasonal adjustment method. 


Revision Procedures 


Due to the fact that statistical surveys are 
subject to different types of errors (as 
described previously in this section) and 
that to obtain a 100% response rate each 
month under a data collection program by 
mail would prove to be very difficult (al- 
most impossible sometimes) and costly, re- 
sults must be revised on an ongoing basis as 
new information is received, enabling us to 
update our statistical series accordingly. 


Revisions of two different types are made in 
regard to the Retail Trade survey: the first 
relates to the way data are gathered while 
the second results from the seasonal adjust- 
ment procedures. In each case, revisions are 
both monthly and annual. In the first type 
of revision, monthly corrections apply only 
to the previous month, while in the second 
type, monthly corrections apply to the three 
previous months. In both cases, annual 
revisions relate to the previous year data. 
The monthly revisions for the current month 
(June for example) and the two previous 
months (April and May) are published in the 
following month issue of the present cata- 
logue (July), while the annual revisions are 
conducted after the end of the year and, 
consequently, the revised figures are pub- 
lished in the March issue of the following 
year of the present bulletin. 


Generally, revised data are indicated with 
an "rc" beside the name of the month to which 
they apply, in order to inform the user of 
these changes. 


(8) See appendix VI on 


estimates. 


constant dollars 
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pour le mois courant seulement. Avant mars 1983, 
les données désaisonnalisées étaient dérivées sur 
une base mensuelle, & l'aide de prévisions (une 
année & l'avance) des facteurs saisonniers calcu- 
lés une fois par année. 


Estimations désaisonnalisées en dollars constants 
8 


Depuis mars 1986, les estimations désaisonnali- 
sées en dollars constants, données au tableau 28, 
sont obtenues en dégonflant les données désaison- 
nalisées en dollars courants au moyen d'un indice 
implicite de prix fourni par la Division des 


comptes des revenus et des dépenses. Jusqu' & 
l'édition de février 1986, les estimations 
totales désaisonnalisées en dollars constants 


étaient obtenues par l'emploi de la méthode de 
désaisonnalisation directe. 


Procédures de révision 


Puisque les enquétes statistiques sont sujettes a 
différents types d'erreurs (telles qu'explicitées 
précédemment dans cette section) et qu'il serait 
trés codteux et difficile (pratiquement impossi- 
ble parfois) d'atteindre, & partir d'un programme 
de collecte de données par la poste, un taux de 
réponse de 100%, il faut donc réviser les résul- 
tats sur une base réguliére afin de mettre &a jour 
les séries statistiques en découlant, & mesure 
que de nouvelles informations nous sont transmi- 
ses. 


On compte donc des révisions de deux types en 
regard & l'enquéte sur le commerce de détail: les 
premitres sont liées & la facgon dont les données 
sont obtenues tandis que les secondes résultent 
de la _ procédure de désaisonnalisation. Dans 
chacun des cas, ces révisions peuvent étre men- 
suelles ou annuelles. Les révisions mensuelles du 
premier type ne se rapportent qu'aux seules don- 
nées du mois précédent tandis que celles du 
second type se rapportent aux trois mois précé- 
dents. Dans les deux cas, les révisions an- 
nuelles ne se rattachent qu'aux seules données de 
l'année précédente. Dans le cas des révisions 
mensuelles qui se référent au mois courant (soit 
juin par exemple) et aux deux mois précédents 
(soit avril et mai), elles sont ajoutées a la 
publication du mois suivant (juillet) tandis que 
les résultats des révisions annuelles, lesquelles 
sont effectuées & la fin de l'année, sont publiés 
dans le numéro de mars de l'année suivante du 
présent bulletin. 


En général, on avise l'utilisateur de ces change- 
ments, en inscrivant un "r" &@ cété du nom du mois 
auquel on applique des révisions. 


(8) Consulter l'appendice VI, sur les estimations 
en dollars constants. 
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Number of Shopping Days Nombre de jours commerciaux 

The number of shopping days that this Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
report is based on, varies from month to sont basées les données présentées ici varie d'un 
month. See Text Table II for the number of mois a l'autre. Voir au tableau explicatif II le 
shopping days the current report is based nombre de jours commerciaux sur lesquels sont 


on. basées les données. 


TEXT TABLE II. Number of Shopping Days by Month 


TABLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux par mois 


Snr TE Os nn ne EIS tt 


1986 1985 
Number of Number of Number of Number of 
shopping Saturdays shopping Saturdays 
days days 
Nombre de Nombre de Nombre de Nombre de 
jours samedis jours samedis 
commerciaux commerciaux 
yy ee 26 Ne) ee ee eS ee ee eee 
January - Janvier 26 4 26 4 
February - Février 24 4 24 4 
March - Mars 25 5 26 5 
April - Avril 26 4 DS 4 
May - Mai 27 5 27 4 
June - Juin 25 4 25 D 
July - Juillet 26 4 26 4 
August - Aott 26 B 27 5: 
September - Septembre 25 4 24 4 
October - Octobre 26 4 26 4 
November - Novembre 25 > 26 5 
December - Décembre 26 4 25 4 
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CONSTANT DOLLAR ESTIMATES 


To abtain constant dollar total retail 
trade estimates, (Table 28) trade group 
estimates are deflated using trade group 
implicit price indices (raw and seasonally 
adjusted) supplied by the Income and 
Expenditure Accounts Division of Statistics 
Canada. Deflated trade group estimates are 
then totalled to give an estimate of total 
retail sales in constant dollars. 


DATA CONFIDENTIALITY 


Statistics Canada is prohibited by law 
from publishing any statistics which would 
divulge information relating to any identi- 
fiable business without the previous consent 
in writing of that business.(9) The disclo- 
sure of data likely to reveal specific 
information on the activity of a particular 
company is therefore systematically and ri- 
gorously controlled and regulated to prevent 
the publication or disclosure of any infor- 
mation deemed confidential. The rules re- 
garding the confidentiality of parts of the 
results of merchandising surveys are there- 
fore applied in such a way that no data are 
shown for cells (or statistical units) com- 
posed of fewer than three companies or of 
three or more if these are dominated by one 
or two companies. Then, in the publication 
itself, the information is withheld for this 
designated cell by entering an "X" in the 
appropriate boxes. 


Another way of preserving data confiden- 
tiality without having to enter an "X" is to 
combine (consolidate) the information from 
selected reaions (or selected cells) for the 
same item. The data in question can then 
simply be aqgregated and published in a less 
detailed, but still confidential form. For 
example, in Tables 30 and 31, retail sales 
for Yukon and Northwest Territories were 
broken into five kinds of business groups 
only, as compared to the twenty-eight kinds 
of business for the other regions. 


(9) See Section 16 of the Statistics Act 
(Chapter 15), entitled "Secrecy". 
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ESTIMATIONS EN DOLLARS CONSTANTS 


Afin d'obtenir la valeur estimative de l'en- 
semble du commerce de détail en dollars constants 
(tableau 28), les estimations. relatives aux 
groupes de commerce sont dégonflées au moyen des 
indices implicites de prix appropriés (brut et 
désaisonnalisé) fournis par la Division des 
comptes des revenus et des dépenses de Statisti- 
que Canada. Les estimations des groupes de com- 
merce ainsi dégonflées sont ensuite totalisées 
pour produire l'estimation de l'ensemble du com- 
merce de détail en dollars constants. 


CONFIDENTIALITE DES DONNEES 


La loi interdit a Statistique Canada de diffu- 
ser au grand public des données qui pourraient 
servir a identifier une entreprise ou certaines 
de ses caractéristiaques, sans avoir obtenu au 
préalable l'autorisation écrite de cette der- 
niére(9). Ainsi, le dévoilement de données sus- 
ceptibles de révéler des renseignements précis 
sur l'activité d'une entreprise particuliére est 
systématiquement contr6élé suivant des disposi- 
tions strictes, de telle sorte qu'aucun rensei- 
gnement jugé secret ne soit publié ou divulgué. 
L'application des régles sur le caractére secret 
d'une partie des résultats des enquétes sur le 
commerce s'établit donc de maniere &@ ce qu' aucune 
donnée ne soit révélée pour des cellules (ou uni- 
tés statistiques) composées de moins de trois 
compagnies, ou encore de trois ou plus lorsque 
celles-ci sont dominées par une ou deux compa- 
gnies. Par la suite l'information concernant ces 
cellules est dissimulée en inscrivant un "X" aux 
différents postes visés dans la publication. 


Une autre fagon de préserver le caractére con- 
fidentiel de l'information sans pour autant avoir 
4% mettre des "X", consiste &@ grouper (consol ider) 
pour certaines régions (ou certaines cellules) 
l'information d'un méme poste. Il suffit alors 
d'agréger les données visées et de les présenter 
sous une forme moins détaillée mais qui respecte 
la consigne de confidentialité. Par exemple, dans 
les tableaux 30 et 31, les ventes au détail pour 
le Yukon et les Territoires-du-Nord-Ouest sont 
ventilées en cinq groupes de genres de commerce 
seulement, comparativement & vingt-huit genres de 
commerce dans le cas des autres régions. 


(9) Voir l'article 16, intitulée Secret, du cha- 
pitre 15 de la Loi sur la statistique. 


The rigorous application of these rules 
preserves the confidentiality of the infor- 
mation and ultimately has little effect on 
the dissemination of merchandising survey 
results. 
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Ainsi par l'application rigoureuse de ces 
régles, le caractére privé de l'information est 
préservé et n'affecte que trés marginalement en 
fin de compte la diffusion des résultats des 
enquétes sur le commerce. 
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KIND OF BUSINESS COMPOSITION USED IN TABLES 
SSO ee ee > Loe 
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1. Combination stores. Combination stores 
(groceries with 20% or more fresh meat). 


2. Grocery, confectionery and _ sundries 
stores. Grocery, confectionery and sun- 
dries stores; grocery stores (with 20% 
or less fresh meat). 


3. All other food stores. Bakery products 
stores; confectionery and nut stores; 
dairy products stores; egg and poultry 
stores; fruit and vegetable stores; meat 
markets; fish markets; delicatessen 
stores; other food stores. 


4. Department stores. Department stores 
including concessions located in depart- 
ment store outlets which are an integral 
part of the overall operation. (Note: 
This kind of business excludes non-de- 
partment store outlets operated by 
department store firms, as well as de- 
partment store mail-order and catalogue 
sales offices.) 


5. General merchandise’ stores. General 
merchandise stores (less than one-third 
food); and department store mail order 
and catalogue sales offices. 


6. General stores. General stores (more 
than one-third food). 

7. Variety stores. Variety stores. 

8. Motor vehicle dealers. Motor vehicle 


dealers (new and used or new only). 


9. Used car dealers. Used car dealers 
(used cars and trucks or used cars 
only). 


10. Service stations. Service stations. 
11. Garages. Garages. 
12. Automotive parts and accessories stores. 


Tire, battery and accessories stores; 
home and auto supply stores. 
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COMPOSITION PAR GENRE DE COMMERCE UTILISE DANS 
LES TABLEAUX 1 A 27 


ike 


IMs 
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Epiceries—boucheries. Epiceries-boucheries 
(épiceries avec 20% ou plus de viande frai- 
che). 


Epiceries, confiseries et articles divers. 
Epiceries, confiseries et magasins d'articles 
divers; é6piceries (avec 20% ou moins de 
viande fraiche). 


Tous les autres magasins d'aliments. Maga- 
sins de produits de boulangerie; magasins de 
bonbons, de noix et confiseries; laiteries; 
magasins d'oeufs et de volailles; magasins de 
fruits et légumes; boucheries; poissonneries; 
magasins d' aliments fins (delicatessen); 
autres magasins d'alimentation. 


Grands magasins. Grands magasins y compris 
les filiales situées dans les points de vente 
des grands magasins qui font partie intégrale 
de l'exploitation. (Nota: Sont exclus les 
points de vente autres que ceux des grands 
magasins, qui sont exploités par les sociétés 
propriétaires de grands magasins, ainsi que 
les bureaux de vente par commande postale et 
par catalogue des grands magasins.) 


Magasins de marchandises diverses. Magasins 
de marchandises diverses (moins du tiers du 
stock en aliments); et les bureaux de vente 
par commande postale et par catalogue des 
grands magasins. 


Magasins généraux. Magasins généraux (plus du 
tiers du stocks en aliments). 


Bazars. Bazars. 


Concessionnaires  d'automobiles. Vendeurs 
d' automobiles (neuves et d'occasion ou neuves 
seulement). 


Vendeurs d'automobiles d'occasion. Vendeurs 
d'automobiles d'occasion (automobiles et ca- 
mions d'occasion ou automobiles d'occasion 
seulement). 


Stations-service. Stations-service. 

Garages. Garages. 

Magasins de pieces et d'accessoires d'auto- 
mobiles. Magasins de pneus, d'accumulateurs 


et d'accessoires; magasins de  fournitures 
pour la maison et l'automobile. 


ee 


ser 


18. 


oe 


20% 


Ze 


22, 


. Men's clothing stores. 


. Women's clothing stores. 


. Specialty shoe stores. 


- Book and stationery stores. 


. Florists. 


Men's and boys' 


clothing stores; men's and boys' fur- 
nishings stores; men's and boys' hat 
stores; custom tailors (made to measure 


shops). 


Women's and 
misses' ready-to-wear stores; women's 
and misses' lingerie and hosiery stores; 
accessories and other apparel stores. 


Family clothing stores. Family clothing 


and furnishing stores. 


Men's and boys' 


shoe stores; women's and misses' shoe 
stores; children's and infants' shoe 
stores. 


Family shoe stores. Family shoe stores. 


Hardware stores. Hardware stores. 


Household furniture stores. Furniture 
stores. 
Household appliance stores. Household 
appliance stores; electrical supply 
stores. 


Furniture, television, radio and appli- 
ance stores. Furniture, television, 
radio and appliance stores. 


Pharmacies, patent medicine and cosmet- 
ics stores. Drugstores including pro- 
prietary stores. 


Book and 
stationery stores. 


Blomists: 


. Jewellery stores. » Jewellery stores. 


Sporting qoods and accessories stores. 
Sporting goods stores; boats, outboard 
motors and boating accessories; bicycle 


and bicycle repair shops; motorcycle 
dealers. 
- Personal accessories’ stores. Tobacco 


stores and stands; news dealers, gift 
novelty and souvenir shops; camera and 
photographic supply stores; luagage and 
leather goods. stores; toy and “hobby 
shops. 
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ND 


16. 


20. 


AA 


Nada 
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Le 


26. 


Zed) es 


. Magasins de chaussures pour la famille. 


Magasins de vétements pour hommes. Magasins 
de vétements pour hommes et garcons; magasins 
d'accessoires vestimentaires pour hommes et 
garcons; chapelleries pour hommes et garcons; 
tailleurs (ateliers de confection sur place 
de vétements sur mesure). 


Magasins de vétements pour dames. Magasins 
de vétements préts-&a-porter pour dames et 
jeunes filles; maagasins de lingerie et 
bonneteries pour dames et jeunes filles; 
magasins d'accessoires et autres vétements. 


Magasins de vétements pour la famille. Maga- 
sins de vétements et d'accessoires vestimen- 
taires pour la famille. 


Magasins spécialisés de chaussures. 
de chaussures pour hommes et gargons; maga- 
sins de chaussures pour dames et jeunes 
filles; magasins de chaussures pour enfants 
et bébés. 


Magasins 


Ma- 
gasins de chaussures pour la famille. 
Quincailleries. Quincailleries. 


Magasins de meubles ménagers. 
meubles. 


Magasins de 


Magasins d'appareils  ménagers. Magasins 
d'appareils ménagers; magasins de fournitures 
électriques. 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires. Magasins de meubles, de télévi- 
seurs, de radios et d'appareils ménagers. 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté. Drogueries, y compris magasins de 
spécialités pharmaceutiques. 


Librairies et papeteries. Librairies-papete- 


ries. 
Fleuristes. Fleuristes. 
Bijouteries. Bijouteries. 


Magasins d'articles de sport et d'accesso- 
res. Magasins d'articles de sport; embarca- 
tions, moteurs hors-bord et accessoires 
connexes; magasins de bicyclettes et ateliers 
de réparation; vendeurs de motocyclettes. 


Magasins d'accessoires personnels. 
et kiosques et tabac; marchands de journaux 
et de périodiques; magasins de cadeaux, de 
nouveautés et de souvenirs; magasins d'appa- 
reils et de fournitures photographiques; 
magasins de sacs de voyage, valises, malles, 
mallettes et de maroquinerie; magasins de 
jouets et de jeux. 


Magasins 


28. All other stores: 


Other automotive businesses. Paint and 
body shops; other specialty repair 
shops; car washes; other automotive 
businesses, n.e.c. 


Other apparel and accessories stores. 
Millinery stores; furriers and _ fur 
stores; children's and infants' wear 
stores; secondhand clothing’ stores; 
piece goods stores; wool shops; other 
apparel and accessories stores, n.e.c. 


Other home furnishings stores. Paint, 
glass and wallpaper stores; television 
sales and service shops; television, ra- 
dio and hi-fi stores; china, glassware 
and kitchenware stores; floor coverings, 
curtains, upholstery and interior deco- 
ration stores; linen stores; picture and 
picture framing stores; antique stores; 
secondhand furniture stores; piano and 
organ stores; record bars; other home 
furnishings stores, n.e.c. 


Radio, television and electrical appli- 
ance repair shops. Television and radio 
repair shops; household appliance repair 
shops. 


Jewellery repair shops. Jewellery repair 
shops. 


Alcoholic beverage stores. Government 
liquor stores; retail beer’ stores; 
retail wine stores. 


Miscellaneous stores. Music stores; op- 
ticians; health appliance stores; monu- 
ment and tombstone dealers; pet shops; 
religious goods dealers; artists' supply 
stores; art galleries; coin and stamp 
dealers; mobile home dealers; pawn 
shops; ice dealers; all other retail 
stores, n.e.c. 
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28. Tous les autres magasins: 


Autres commerces d'automobiles. Ateliers de 
peinture et de débosselage; autres ateliers 
de réparation spécialisés; lavage d'automo- 
biles; autres commerces d'automobiles, n.c.a. 


Autres magasins de vétements et accessoires. 
Magasins de chapeaux; fourreurs ou magasins 
de fourrures; magasins de vétements pour en- 
fants et bébés; magasins de vétements usagés; 
magasins de marchandises & la piéce; magasins 
de laines; autres magasins de vétements, 
Mo@oaks 


Autres magasins d'articles d'ameublement. Ma- 
gasins de peinture, vitre et papier tenture; 
magasins de vente et réparation de télévi- 
seurs; magasins de téléviseurs, radios et 
appareils de haute fidélité; magasins de 
vaisselle, verrerie et ustensiles de cuisine; 
magasins de revétements de sol; magasins de 
rideaux, capitonnage et décoration inté- 
rieure; magasins de toileries; magasins de 
tableaux et cadres; magasins d'antiquités; 
magasins de meubles d'occasion; magasins de 
pianos et orgues; comptoirs de disques; tous 
les autres fournitures de maison, n.c.a. 


Ateliers de réparation de téléviseurs, de 
radios et d'appareils ménagers. Réparation 
de téléviseurs et radios; réparation d'appa- 
reils électro-ménagers. 


Réparation de bijoux. Réparation de bijoux. 


Magasins de boissons alcooliques. Spiritueux, 
magasins du gouvernement; détaillants de 
biére; détaillants de vin. 


Magasins divers. Magasins de musique; opti- 
ciens; magasins d'appareils de la santé; mar- 
chands des monuments funéraires et pierres 
tombales; boutiques d' animaux; marchands 
d'objets de piété; magasins de fournitures 
pour artistes; galeries d'art; marchands de 
timbres et piéces de monnaie; marchands de 
maisons mobiles; bureaux de mont-de-piété; 
vendeurs de glace; tous les autres magasins 
de détail, n.c.a. 
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Appendix VIII 


GROUPINGS OF KINDS OF BUSINESS USED _IN 
TABLES 30 AND 31 


Food group. Combination stores; grocery, 
confectionery and sundries stores; and 
all other food stores. 


General merchandise and apparel group. 
Department stores; general merchandise 
stores; general stores; variety stores; 
men's clothing stores; women's clothing 
stores; family clothing stores; specialty 
shoe stores; and family shoe stores. 


Automobile dealers. Motor vehicle 
dealers. 
Automotive group. Used car dealers; ser- 


vice stations, garages; and automotive 
parts and accessories stores. 


Hardware, home furnishings and _ other 
retail stores group. Hardware’ stores; 
household furniture stores; household 


appliance stores; furniture, television, 
radio and appliance stores; pharmacies, 
patent medicine and cosmetic stores; book 


and stationery stores; florists; jewel- 
lery stores; sporting goods and acces- 
sories stores; personal accessories 


stores; and all other stores. 


Appendice VIII 


GROUPES DE GENRES DE COMMERCE UTILISES DANS LES 


lle 


TABLEAU ET 


Groupe des magasins d'alimentation. Epiceries- 
boucheries; épiceries, confiseries et articles 
divers; et tous les autres magasins d'alimen- 
tation. 


Groupe des magasins de marchandises daiverses 
et des magasins de vétements. Grands magasins; 
magasins de marchandises diverses; magasins 
généraux; bazars; magasins de vétements pour 
hommes; magasins de vétements pour dames; 
magasins de vétements pour la famille; maga- 
sins spécialisés de chaussures; et magasins de 
chaussures pour la famille. 


Concessionnaires d' automobiles. Concession- 
naires d' automobiles. 


Groupe de l'automobile. Vendeurs d' automobiles 
d'occasi10n3 stations-service3 garages; et 
magasins de pieces et d'accessoires d'automo- 
biles. 


Groupe des quincailleries, des magasins de 
meuble et des autres magasins de détail. Quin- 


cailleries; magasins de meubles ménagers; 
magasins d'appareils ménagers; magasins de 
meubles, téléviseurs, radio et accessoires; 


pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté; librairies et papeteries; fleu- 
ristes; bijouteries; magasins d'articles de 
sport et d'accessoires; magasins d' accessoires 
personnels; et tous les autres magasins. 
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SELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Indus- 
try Division in the Retail Trade sector. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


63-213 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


Department Store Sales and Stocks. 
M., Bil. 31 pages. First Issue, 1938 
(ISSN 0380-7045). 


Department Store Sales by Region. 
Advance Release. M., Bil. 1 page. 
First Issue, 1950 (ISSN 0709-8650). 


NEUEN peels May (ells (Nofeisepea tb) 
pages. First Issue, 1929 (ISSN 0380- 
6146). 


New Motor Vehicle Sales. M., Bil. 
Approx. 25 pages. First Issue, 1932 
(ISSN 0705-5595). 


Merchandising Inventories. M., Bil. 
30 pages. First Issue, 1972 (ISSN 
0380-7177). 


Retail Chain and Department stores. 
A., Bil. Approx. 100 pages. First 
Issue,1933 (ISSN 0380-7878). 


Vending Machine Operators. A., Bil. 
45 pages. First Issue, 1958 (ISSN 
0527-6411). 


Dimeceu selling  CanadaeuN\ciun OllemeZ> 
pages. First Issue, 1966-67 (ISSN 
0590-5702). 


Campus Book Stores. A., Bil. Approx. 
35 pages. First Issue, 1968-69 (ISSN 
0380-6286). 


Market Research Handbook. A., Bil. 
700 pages. First Issue, 1975 (ISSN 
0590-9325). 


Retail Trade Historical Statistics, 
1972-1979. O., Bil. 695 pages. (ISBN 
0-660-506-13-0) 


CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les 


publications suivantes se trouvent a la 


Section du commerce de détail, Division de 1'in- 
dustrie. 


Catal ogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


63-213 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


Ventes et stocks des grands magasins. M., 
Bil. 31 pages. Premier numéro, 1938 (ISSN 
0380-7045). 


Ventes des grands magasins par région. 
Rapport provisoire. M., Bil. 1 page. Pre- 
mier numéro, 1950 (ISSN 0709-8650) . 


Commerce de détail. M., Bil. Environ 85 
pages. Premier numéro, 1929 (ISSN 0380- 
6146). 


Ventes de véhicules automobiles neufs. M., 
Bil. Environ 25 pages. Premier numéro, 
1932 (ISSN 0705-5595). 


Stocks commerciaux. M., Bil. 30 pages. 
Premier numéro, 1972 (ISSN 0380-7177). 


Magasins de détail &a succursales et les 
grands magasins. A., Bil. Environ 100 
pages. Premier numéro, 1933 (ISSN 0380- 
7878). 


Exploitants de distributeurs automatiques. 
A., Bil. 45 pages. Premier numéro, 1958 
(ISSN 0527-6411). 


La vente directe au Canada. A., Bil. 25 
pages. Premier numéro, 1966-67 (ISSN 
0590-5702). 


Librairies de campus. A., Bil. Environ 35 
pages. Premier numéro, 1968-69 (ISSN 
0380-6286). 


Recueil statistique des études de marché. 
A., Bil. 700 pages. Premier numéro, 1975 
(ISSN 0590-9325). 


Commerce de détail statistiques histori- 
ques, 1972-1979. H.S., Bil. 695 pages. 
(ISBN 0-660-506-13-0) 


Operating Results Series, Retail Trade. 0O., 
Bil. (First Issue, 1974): 

Catalogue 

63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1983 


63-606 Retail Shoe Stores, 1977 


63-607 Retail Drug Stores, 1983 
63-608 Retail Florists, 1983 
63-609 Retail Jewellery Stores, 1983 


63-610 Retail Hardware Stores, 1980 
63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 


63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 


M. - Monthly A. - Annual Bil. - Bilingual 
0. - Occasional 


In addition to the selected publications 
listed above, Statistics Canada publishes 
a wide range of statistical reports on 
Canadian economic and social affairs. A com- 
prehensive catalogue of all current publica- 
tions is available from Statistics Canada, 
Ottawa (Canada), K1A OT6. 


Catalogue 11-204E, price Canada $10.00, 
Other Countries $11.50. 


Série des Résultats d'exploitation, Commerce de 
détail. H.S., Bil. (Premier numéro, 1974): 


Catalogue 


63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1983 


63-606 Magasins de vente au détail de chaussures, 
7 


63-607 Pharmacies au détail, 1983 
63-608 Fleuristes détaillants, 1983 
63-609 Bijouteries au détail, 1983 


63-610 Magasins de vente au détail de quincaille- 
rie, 1980 


63-611 Magasins de vente au détail de vétements 
pour dames, 1980 


63-612 Magasins de vente au détail de vétements 
pour la famille, 1980 


M. - Mensuel A. - Annuel Bil. - Bilingue 
H.S. - Hors série 


Outre les publications énumérées ci-dessus, 
Statistique Canada publie une grande variété de 
bulletins statistiques sur la situation écono- 
mique et sociale du Canada. On peut se procurer 
un catalogue complet des publications courantes 
en s'tadressant @& Statistique Canada, Ottawa 
(Canada), K1A OT6. 


NO 11-204F, prix Canada $10.00, Autres pays 
‘ilile Sle 
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